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de Statistics Canada — Statistique Canada ___. 


Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tions Distribution, Statistics Canada, 
Ottawa, KlA OT6, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA OT6, ou a Imprimerie et 
édition, Approvisionnements et services Canada, 
Ottawa, KIA O0S9. 


Toutes demandes de renseignements sur la 
présente publication doivent @6tre adressées 4a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (téléphone: 
996-9304) ou aA un bureau local des _ services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


Halifax (426-5331) 
Mont réal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027 ) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en 
composant 1-800-667-3524, et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


-- figures not available. 


»-» figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
tr revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


-.- nombres indisponibles. 


ees n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, 


~ 


inférieur 4 la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


Y nombres rectifiés. 


| 

x confidentiel en vertu des dispositions de la | 
Loi sur la statistique relatives au secret. 

| 


NOTE AU SUJET DE CANSIM | 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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NTRODUCTION 

| 

The present universe of department store 
irms was originally derived from the 1971 
ensus of Merchandising and Services. A 
List of Department Store Organizations” can 
e found at the end of this publication. 

For the purpose of this publication only 
he activities of actual department store 
locations” of department store organiza- 
ions are considered, thereby enabling the 
location" concept, which is common to both 
he census and the current survey program of 
he Merchandising and Services Division, to 
e utilized. (The census also measures the 
etivities of "establishments", however, 
his concept is not used in the monthly sur- 
ey of department stores.) Under the "loca- 
ion" concept, department store data con- 
ained in this publication exclude the ac- 
ivities of other kinds of businesses which 
iay be operated by the reporting department 
tore firms. For example, non-department 
tore locations are classified to the kinds 
£ business most appropriate to their com- 
iodity structure with the catalogue sales 
etivity of department store organizations 
lassified to the “General Merchandise 
itores” kind of business category. 


The business done by concessions located 
n department store outlets for the purpose 
ff this publication is considered as part of 
he overall business of the outlets in which 
hey are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
ire included only if it is an integral part 
f the overall department store operation 
nd is not identified to the public by any 
lame which differs from that of the depart- 
lent store with which it is associated. The 
-ationale underlying this approach is as 
ollows: for purposes of market research or 
irban planning, a department store (the 
argest type of mass merchandising activity 
n Canada) together with its leased depart- 
lents, if any, is considered to be a total- 
‘ty; that is, it competes in the market 
lace as ome structure, rather than as a 
lumber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins”" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont é@étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente”, qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "“établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 
de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin out sont 
€tablies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis-— 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart— 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 


and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 


and food. Note: The outlet must sell at 
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Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20 % des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la fa- 
mille. 


Meubles, appareils et articies d'ameublement 
ménagere Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle a manger ou chambre 4 coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga- 
sin doit tenir au moins quatre des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


Cette catégorie 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
104 of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 
| 
‘Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 


merchandise and receipts from repairs, 
equipment’ rental, restaurant and _ other 
services, less returns, adjustments and 


discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors’ 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers’ accounts 
and notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
On account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
Store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
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Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasine Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
{au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


~ 


Comptes a recevoir 


Il s'agit des comptes et billets 4 recevoir 
des clients ad la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés a4 la 
banque, les titres vendus 4 des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes a recevoir servant 4 garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est @établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retard&ée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4 
une méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 


required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima— 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 


estimation des stocks pour le Canada. 


= 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes a recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 


fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées 4 la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent é6tre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par &échantillonnage. 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1l'explica- 


tion des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 
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Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
rate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The umit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
graphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
nization operates department store locations 
and (2) the department store organizations 
themselves. For example, a department store 


firm reporting for 20 stores in Ontario 
would be considered as ome survey unit 
and one organizational unit while an 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent @6tre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'tagissant des estimations du présent 
bulletin, tout a é6té mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses 6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1'échantillon- 
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Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour &étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
pomse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et une organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. Li the Sfives units: irepre= 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Colombie-Britannique (sauf 
Yukon représente trois 
seulement ume organisa- 


Vancouver, 10 en 
Vancouver) et deux au 
unités d'enquéte, mais 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 


répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 


publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités donc cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cinq unités représentent $8 millions sur 
l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait a 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


January 
TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 
Janvier 
Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 
quéte 
per cent —- pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 99.1 96.2 99.8 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon slele 50.0 86.8 
Monthly stocks by department —- Stocks men- 
suels par rayon eee 34.6 64.3 
Month-end accounts receivable - Comptes 4 
recevoir 4 la fin du mois cee 88.9 99.8 


Seasonal Ad justment 


Seasonal adjustment(l1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional .adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-11-ARIMA seasonal adjustment pro- 
gram. (2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from’ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors.(3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 
(2) For further explanation see The X-1ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
(3) See Tables 14, 15 and 16. 
(4) See Tables 14, 15 and 


Canada, 


16 (Column 1). 
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Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1l'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent 4 intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a 6té désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-l11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4a 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder 4 la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-1l1l du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a4 plusieurs 


reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 


le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir, les tableaux. 2,9 et 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X—l1]—ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage change in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The Stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 
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cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 4 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
@étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
@tre raisonnablement certain que la tendance- 
cycle de la série 6volue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données d&ésaisonnalisées 
dont la période est @égale au MDC tend a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série a peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans la présente publication est fondée sur la 
valeur totale des recettes pour chacune des pé- 
riodes observées. Elle tient compte des magasins 
qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui les 
ont fermées; autrement dit, elle ne se limite pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes 
les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a4 la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau ll. 


Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


cation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois 4 l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


—————————— ee a eee eee eee 


1981 1980 

a a a a a ee ee ae ee 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


ae es 


January - Janvier 26 5 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March —- Mars 26 5 26 5 
April - Avril 25 4 25 4 
May - Mai 26 > 27 5 
June - Juin 26 4 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August — Aofat 26 5 26 5 
September — Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 5 26 4 
November —- Novembre 25 4 IHD, 5 
December — Décembre 26 4 26 4 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 


$ millions $ a ae 
1,800 ee ee ee a | ees , 
— | — 
1.700 Semi-logarithmic scale | 1,700 
, a ae Sar ee | ee ee | ali 
Echelle semi-logarithmique = 
1,600 1,600 
aa | an 
| 
1,500 1,500 


Unadjusted 


i 
1,300 —— A Noon =f 1,300 


1,200 1,200 
i | 
— | — 
| 
1,100 | 1,100 
, | 
1,000 1,000 
i ‘iz cae 
900 900 
850) — — 650 
Seasonally Adjusted a 
800 ——————_—___—_—_ Dé saisonnalisé 800 
o-~ ad | 
Fe 
r <i ~ | 
750 —N -- | — 750 
wo oe 
700 | 700 
| 
| 
650 — | —— 650 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
550, — | at ae 
| 
| 
| 


Fe oe ee ee ee ee ee 


| 
| 
| 
ie lel le eR 
N D J F M A M J J A S Oo N D 


1960 1981 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


ey 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


January 1980 
1981 NN 
Janvier January February March April May June July 
1981 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 10,129 8,148 95567 12,709 15,783 au tig9 16,682 14,447 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 12,591 11,830 10,567 14,525 14,834 Dso0S) Dae Pa! 7,134 
3 Women's and misses' sportswear 26,439 22,240 245239 30,706 36,365 43,785 35,427 34,828 
4 Furs 4,605 3,849 3,069 1,767 627 425 400 1,222 
5 Infants' and children's wear and nursery 14,883 13,840 L2eo 7S 15,186 18,402 17,867 16,020 17,328 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,352 Phoebus) 8,742 2 ibe) 14,499 14,728 12,740 125373 
Z Lingerie and women's sleepwear 9,650 8,083 8,604 10,591 11,657 155230 12,676 13,610 
8 Intimate apparel 7,147 6,239 5,779 7,354 8,406 9,072 8,890 8,410 
9 Millinery 1,063 1,159 871 766 1,059 960 774 887 
10 Women's and girls' hosiery 7,573 Gis 59) 6,228 7,169 8,486 8,610 PT V65 6,369 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 8,440 7,340 7,074 9,262 11,134 125573 10,593 9,546 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 1557170 12,988 11,646 16,849 23,261 23,820 19,262 16,800 
13. Men's clothing 24,503 23,107 19,910 27,822 30,095 30,166 32,812 24,290 
14 Men's furnishings 22,483 19,505 18,945 22,325 24,954 27,790 34,465 26,368 
15 Boys' clothing and furnishings 6,286 6,395 6,184 9,262 11,610 10,967 10,263 9,785 
16 Men's and boys' footwear 7,896 8,075 8,003 10,490 14,401 14,195 13730 11,294 
17 Food and kindred products 52,519 38,599 46,729 41,427 46,311 525552 41,015 42,164 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 33,169 27,702 28,333 30,113 33i52:54 35,680 32,258 34,325 
19 Photographic equipment and supplies 9,711 8,431 7,150 8,644 9,304 10,485 11,865 12,126 
20 Piece goods 5,165 5,039 4,991 6,016 5,822 6,004 4,925 4,355 
21 Linens and domestics 24,998 22,416 13,641 16,458 Wiss 19,954 19,664 25,548 
22 Smallwares and notions 9,435 8,473 6,737 7,174 7,242 6,371 6,030 6,980 
23. China and glassware 8,414 7,214 6,788 7,855: 8,169 10,113 8,784 9,103 
24 Floor coverings 10,914 10,285 10,370 11,998 11333 12,615 12,076 13,154 
a mee curtains and furniture cov- 11,432 10,168 9,478 12,461 14,068 14,028 14,031 14,816 
26 ard CE as gaa and all other Lape 6,394 5,727 6,789 6,753 6,691 6,566 7,846 
27. ~=—s- Furniture 49,487 42,701 32,183 39,230 36,648 45,605 42,165 50,880 
28 Major appliances 38,779 34,843 26,903 33,236 30,273 36,312 36,592 44,049 
29 Television, radio and music 30,281 25,945 20,944 25,133 21,522 22,000 21,587 25,281 
30 Housewares and small electrical appliances 23,937 20,731 20,822 22,018 24,422 30,384 26,823 29,683 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 19,039 Ue [Pat Ip L113 19,161 24,996 30,966 28,166 25,477 
32 Plumbing, heating and building materials 6,503 5,345 5,440 6,649 8,315 10,004 9,228 8,724 
33. Jewellery 10,612 10,115 11,092 
ah aps and gees 7172 67109 67939 ‘eso Laat «ates a 
, , > 
35 Sporting goods and luggage 20,018 18,315 14,924 17,918 25,921 31,065 30,049 29,310 
36 Stationery, books and magazines 18,684 16,407 | er a be 
> > > 15,965 16,156 18,608 18,131 17,998 
37 Gasoline, oil, auto accessories, i : . f : 
phat Gals ae repairs 13,258 12,436 10,713 13,347 16,452 16,297 15,987 15,645 
38 Meals and lunches 17,718 15,429 14,7 
39 Repairs and services 5,344 5,011 cee | ee ie yee es 
40 All other departments : ; , : 4 
partm 20,677 17,741 17,414 20,619 27,365 375337 28,170 25,335 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
642,534 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 


SS ee ee 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 


Change - Variation 


ee — 


August 


Aoat 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


13,687 
16,151 


39,906 
2,365 
19,319 


21,289 
11,118 
8,502 
900 
7,376 


10,415 
20,727 


27,433 
24,982 
18,704 


12,758 
51,091 
32,719 


12,226 
4,864 


21,290 
6,976 
8,601 

11,878 

12,694 


7,378 


42,484 
40,191 
7 Bly 
27,325 


225973 
8,379 
15,929 


10,979 
22,917 


23,727 
14,850 


18,318 
5,332 
22,784 


728,708 


15,642 
17,651 


51,617 
2,630 
Zly223 


18,369 
14,568 
8,852 
1,294 
9,926 


14,258 
27,015 


37,512 
32,173 
13,854 


16,735 
42,728 
34,577 


11,525 
6,548 


25,304 

9,768 
10,715 
13,227 
14,341 


8,461 


46,428 
44,318 
33,456 
28,715 


255292 
8,913 
20,515 


10,978 
22,831 


25,253 
15,152 


17,963 
5,793 
21,434 


807,554 


October 


Octobre 


155137 
23,108 


43,192 
3,210 
22,678 


15,893 
15,005 
7,678 
2,320 
10,017 


14,628 
26,798 


37,978 
333595 
13,173 


16,057 
49,418 
38,069 


11,471 
6,711 


23,942 

9,910 
10,110 
15,100 
14,805 


8,625 


43,709 
41,444 
33,970 
29,459 


27,054 
9,390 
17,700 


20,086 
22,045 


20,904 
19,303 


19,777 
6,784 
23,832 


824,085 


November 


Novembre 


16,830 
23,253 


46,223 
5,414 
24,058 


19,272 
22,421 
8,637 
3,160 
10,036 


20,898 
26,751 


49,796 
53,457 
15,742 


17,398 
55,025 
45,075 


14,557 
6,586 


25,683 
10,163 
16,641 
15,651 
15,279 


12,430 


47 ,002 
40,137 
41,460 
39,595 


26,257 
8,567 
29,943 


44,405 
29,402 


29,399 
21,394 


21,471 
8,240 
25,909 


993,617 


December 


Décembre 


22,442 
22,879 


61,549 
6,530 
31,874 


24,611 
40,026 
12,055 

3,622 
14,179 


33,589 
28,658 


65,194 
93,930 
25,984 


23,165 
70,150 
89,039 


30,188 
5,126 


37,399 
12,383 
30,015 
14,345 
16,576 


20,175 


45,467 
44,748 
66,212 
71,022 


37,334 
9,158 
65,075 


73,952 
54,050 


54,642 
23,943 


28,065 
8,026 
42,412 


1,459,789 


January 1981/ 
December 
1980 


Janvier 1981/ 
décembre 
1980 


per cent 


pourcentage 


January 

1981/1980 Riven 

Janvier 

1981/1980 

+ 24.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

+ 6.44 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

+ 18.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

ea SoG: Fourrures 

+. 325 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

Gr tic) Vétements de fillettes et d'adolescentes 

+ 19.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

+ 14.6 Sous-vétements 

= 8.3 Chapeaux 

+ 12.0 Bas pour dames et fillettes 

+ 15.0 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

+ 21.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

+). 1650) Vétements pour hommes 

+ 15.3 Articles d'habillement pour hommes 

= 'he7 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

=. 22 Chaussures pour hommes et garcons 

+ 36.1 Produits alimentaires et connexes 

+ 19.7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

+ 15.2 Appareils et fournitures photographiques 

PAE Tissus 4 la piéce 

+115 Literie et linge de maison 

+ 11.4 Menus articles 

+ 16.6 Porcelaine et verrerie 

+. Gall Revétements de plancher 

“ta ep Tentures, rideaux et housses 

te 2iline, Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

+ 15.9 Meubles 

+ 11.3 Gros appareils ménagers 

+ 16.7 Télévision, radio et musique 

= 565 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

+ Bait Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

2 bias Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

+ 4.9 Bi jouterie 

+ 17.4 Jouets et jeux 

Oe Articles de sport ct valises 

+ 13,9 Papeterie, livres et revues 

+ 6.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

+ 14.8 Repas et casse-cro(fites 

+ 6.6 Services et travaux de réparation 

+ 16.5 Tous autres rayons 

+ 14.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


COW MND 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 


1980 and 1981(1) 


January 1980 
1981 
Janvier January February March April May June 
1981 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


l Women's and misses' dresses, housedresses, 16,887 135975 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,688 15,870 
a Women's and misses' sportswear 42,616 37,007 
4 Furs 2,477 2,079 
5 Infants' and children's wear and nursery 21,072 20,279 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,043 15,368 
7 Lingerie and women's sleepwear 17,498 15,240 
8 Intimate apparel 8,970 7,998 
9 Millinery 1,281 1,445 
10 Women's and girls' hosiery 8,874 8,254 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 14,107 ip aiey Be 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,762 20,958 
13. Men's clothing 35,997 35,243 
14 Men's furnishings 37 ,806 33,838 
15 Boys' clothing and furnishings 10,421 11,166 
16 Men's and boys’ footwear 11,863 12,632 
17 Food and kindred products 61,613 45,826 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 41,986 36,290 
19 Photographic equipment and supplies 12,924 11,728 
20 Piece goods 5799 5,849 
21 Linens and domestics 23,494 21,402 
22 Smallwares and notions 8,746 8,006 
23 China and glassware 12,553 10,852 
24 Floor coverings 12,056 11,829 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- 13,847 12,912 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,484 8,875 
home furnishings 
27. = Furniture 44,575 39,740 
28 Major appliances 39,326 36,209 
29 Television, radio and music 33,541 29,057 
30 Housewares and small electrical appliances 33,695 30,324 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 26,990 25,972 
32 Plumbing, heating and building materials 8,728 Aes; 
33. Jewellery 20,727 20,366 
34 Toys and games 20,197 18,063 
35 Sporting goods and luggage 25,304 24,751 
36 Stationery, books and magazines 23,951 21,930 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 17,281 16,285 
and supplies 
38 Meals and lunches 19,894 17,837 
39 Repairs and services 6,194 5,852 
40 All other departments 27,340 25,542 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 836,741 752,729 


13,304 
15,726 


34,911 
2,591 
18,289 


14,525 
13,738 
7,632 
1,435 
7,762 


11,736 
20,553 


30,967 
32,108 
10,624 


12,548 
48,536 
35,570 


11,416 
5,677 


20,423 

7,808 
11,480 
12,631 
12,985 


8,230 


39,676 
37,015 
28,943 
28,473 


24,774 
7,516 
19,493 


18,055 
25,188 


20,374 
14,985 


17,673 
5,599 
23,630 


729,466 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


“Total all departments”. 


14,800 
12,370 


35,037 
Sp 
17,061 


13,015 
14,343 
7,962 
1,252 
7,816 


12,184 
17,923 


29, 560 
31,938 
10,675 


12,554 
43,063 
34,954 


11,162 
5,701 


21,842 

7,792 
11,291 
12,672 
13,705 


8,018 


43,214 
37,457 
30,827 
29,670 


22,841 
7,694 
20,006 


16,964 
25,304 


20,875 
14,842 


17,907 
5,806 
23,296 


731,036 


14,634 
14,276 


37,853 
1,771 
18,957 


15,304 
14,121 
8,055 
1,467 
8,228 


12,807 
22,311 


32,129 
32,425 
12,730 


13,286 
43,976 
37,601 


11,774 
5,087 


20,353 

Parvez 
10,476 
11,542 
13,274 


7,624 


38,801 
34,137 
27,638 
28,590 


22,981 
7,494 
18,271 


17,607 
27,511 


20,731 
15,876 


18,099 
6,040 
255537 


745,303 


ME ey 
12,113 


37,694 
2292 
18,553 


14,933 
14,792 
8,057 
Y53b9 
8,218 


13,040 
21,415 


31,912 
32,736 
12,040 


13; LOL 
51,542 
36,806 


11,509 
5,169 


21,216 

7,485 
11,114 
12,116 
12,920 


7,561 


42,582 
34,338 
28,620 
30,212 


23,709 
8,202 
19,733 


17,256 
24,996 


21,866 
15,588 


17,709 
6,004 
24,761 


751,951 


14,699 
14,918 


36,545 
2,992 
19,078 


15,093 
14,520 
8,140 
1,189 
83932 


PSGZTL 
215797 


35,844 
34,649 
12,711 


14,090 
48,162 
37,527 


12,617 
55952 


21,142 

7,761 
11,276 
13,341 
13,963 


8,166 


43,523 
36,603 
31,367 
30,934 


255732 
7,326 
20,628 


16,913 
24,080 


22,965 
15,854 


18,561 
6,083 
26,486 


778,474 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


6 sr re 


1980 
ay 
July August September October November December Change 

January 1981/ 

December 1980 ee 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 


Janvier 1981/ 
décembre 1980 


Ne 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
15,499 14,318 15,182 15,865 16,115 16,401 $9350, Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,291 15,234 13,924 14,354 15,203 16,361 + 2'.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
40,301 39,850 42,747 42,382 39,456 41,269 +) 3.3 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,243 2,230 2,388 2,704 3231 2,953 - 16.1 Fourrures 4 
20,398 16,966 18,931 203317 20,070 20,712 a? yA Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,975 14,924 Le s27 15,887 15,716 16,081 = 0.2 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,253 14,335 16,129 16,038 16,028 15,865 + 10.3 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,433 8,522 8,578 8,537 8,647 8,851 + 1.3 Sous-vétements 8 
1,358 1,302 1,414 1,613 15597 1,645 Eo ea | Chapeaux 9 
9,049 8,537 8,471 8,975 8,712 8,954 - 0.9 Bas pour dames et fillettes 10 
13,690 13,349 14,095 14,048 13,911 13,993 + 0.8 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
22,433 20,622 21,361 23,024 19,666 22,068 Pe 2e2, Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
34,616 33,475 33,430 Ere ape pw 35,226 36,843 - 2.3 Vétements pour hommes 13 
34,957 32,185 34,857 35,471 35,416 36,366 + 4.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
13,161 13,675 12133 1257.5 13,048 14,220 - 26.7 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
13,429 13,729 14,854 15,32 13,776 15,267 - 22.3 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,498 51,430 45,845 46,564 51,857 49,943 + 23.4 Produits alimentaires et connexes 17 
39,760 36,879 39,666 39,909 39,124 41,708 + OF Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
11,861 12,069 12,867 Iss iv7F 12,917 13,254 ieee? Appareils et fournitures photographiques 19 
5at30 5,202 5,865 5,908 5ei23 5,475 +.-569 Tissus 4 la piéce 20 
23,693 21,436 22,778 23,736 23,519 24,271 - 3.2 Literie et linge de maison 21 
8,338 7,916 8,795 8,883 8,420 8,531 + 9255 Menus articles 22 
10,598 10,225 11,768 11,935 12,067 10,950 + 14.6 Porcelaine et verrerie 23 
13,490 12,385 11,674 12,574 12,912 14,853 - 18.8 Revétements de plancher 24 
13,822 13,025 13,726 13,584 ike Pesto y 2 14,635 = Sah Tentures, rideaux et housses 25 
9,257 8,251 8,691 8,547 9,090 9,742 + 7.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,608 40,948 43,061 42,919 45,704 48 ,379 = 79 Meubles 27 
37,710 37 5352 39,432 39,220 40,469 41,460 =e arp! Gros appareils ménagers 28 
29,669 29 ,358 29,371 31,891 31,666 32,076 + 4.6 Télévision, radio et musique 29 
31,760 28,784 315137 31,687 32,897 mpeg jo | 4 S20 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,069 25,413 26,368 25,707 24,162 27 443 = 7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,754 8,733 8,300 8,604 8,927 10,227 - 14.7 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,778 19,707 23,676 21,220 21,097 22,194 - 66 Bi jouterie 33 
19,038 17,978 17,956 20,179 19,456 20,061 = 0.7 Jouets et jeux 34 
27,449 27,482 27,674 26,628 27,166 295155 — 13.2 Articles de sport et valises 35 
24,355 22,694 23,597 23,025 22,893 24,192 - 1.0 Papeterie, livres et revues 36 
15,675 15,698 16,811 16,122 17,435 18,814 = 8l Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,709 17,771 18,839 19,180 19,128 19,924 - 0.2 Repas et casse-cro(tes 38 
5,923 5,687 S721 5,718 5,981 6,190 + 0.1 Services et travaux de réparation 39 
27,117 23,642 26,248 26,296 26,505 29,396 =- 7.0 Tous autres rayons 40 
794,329 763,765 793,509 795,219 809,992 839,056 - 0.3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons”, a 6té ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons". 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
a ae 


No. 


TABLE 4. Number of Department Store 


No. 


16 


Province and selected 
metropolitan area 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


January 
1981 


Janvier 
1981 


1980 

Se eee 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


6,012 
3,280 
12,104 
10,436 
L1720e 
226,711 
30,286 
17,336 
93,271 
123,894 


Loa, 


642,534 


Toe213 
96,024 
27,617 


78,018 


5,828 55723 Td 75 8,650 9,182 8,757 8,447 

3,203 2,902 3,290 3,939 4,356 4,147 5,016 
10,985 11,204 13,755 17,469 18,624 17,917 17,097 
10,212 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,289 
104,997 94,077 112,435 127,620 149,541 131,890 155; ,223 
199,989 180,914 209,114 2H2G co 266,650 249,011 248,393 
27,740 26,404 345225) 36,763 40,499 34,929 35,749 
14,487 14,310 17,724 18,787 21,130 18,817 18,534 
80,742 78,282 92,416 97,684 108,321 101,610 99,378 
100,751 96,116 111,853 114,626 128,735 117,758 123,677 

1,700 1,586 1,963 25190 25092 2,663 2,421 
560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 
64,608 58,114 70,151 79,328 91,036 80,614 81,056 
84,459 75,883 86,976 98,913 106,766 100,828 98,341 
Zoya, 24,044 31,078 33,277 36,646 31,429 32,315 
64,665 61,783 71,181 72,208 80,651 74,130 76,363 


Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979-1981 


Province and selected 
metropolitan area 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


January 
1981 


Janvier 
1981 


number - nombre 


17 


7 


40 


1980 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
ee ee ee ee aes eee eee ee 
17 17 U7 17 17 17 17 
7 7 7 7 7 7 7 
24 24 26 26 26 26 26 
23 23 24 24 24 24 24 
159 159 159 158 158 158 156 
274 274 275 275 274 274 275 
34 34 34 34 34 34 36 
22 22 23 24 25 24 24 
60 60 60 61 62 63 63 
86 86 86 86 86 87 87 
7 7 7 7 7 7 7 
713 713 718 719 720 721 722 
81 81 81 80 80 80 80 
81 81 81 81 79 79 79 
27 27 27 27 27 27 27 
39 39 39 39 39 40 40 


a ee ee Seer eres 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 
FS ee eee eee ee 
August September October November December January 1981/ January 
December 1981/1980 Province et certaines 
1980 zones métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 1981/ Janvier 
décembre 1981/1980 
1980 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,269 9,718 10,067 12,311 18,838 - 68.1 + 352 Terre-Neuve 1 
4,714 4,365 4,453 5,165 8,124 - 59.6 + 2.4 Tle-du-Prince-Edouard 2 
18,360 19,486 20,267 26,199 41,191 - 70.6 + 10.2 Nouvelle-Ecosse 3 
14,647 15,569 175205 21,300 32,192 - 67.6 an apy? Nouveau-Brunswick 4 
136,266 152,605 154,233 178,396 256,061 math sie. + 11.6 Québec 5 
249,701 281,073 294,133 359,689 530,498 Seyi) + 13.4 Ontario 6 
37,631 42,408 41,794 50,598 70,431 = SYA) + 92 Manitoba 7 
21,073 22,492 22,168 30,135 41,192 SEY Aa) + 19.7 Saskatchewan 8 
106,666 115,472 115,699 137,313 203,248 mote | le Alberta 9 
127,899 141,439 141,532 169,858 253,439 bcuep op +) 23.0 Colombie-Britannique 10 
2,483 25927 2,524 2,653 4,575 = 5665 e762 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
728,708 807 , 554 824,085 993,617 1,459,789 —- 56.0 + 14.6 CANADA 12 
82,553 96,630 94,257 112,594 159,195 - 54.0 ¥* 1323 Montréal 13 
99,528 120,932 119,030 151,469 216,906 ot bay) + 13.7 Toronto 14 
33,965 38,634 38,119 46,270 63,482 - 56.5 + 9655 Winnipeg 15 
78,868 88,391 87,398 104,558 153,996 =r4943 + 20.6 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979-1981 
1980 1979 
eae ae ae EE aa ee ag ew eee ea ge Province et certaines 
August September October November December November December zones métropolitaines 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Novembre Décembre 
number - nombre : 
17 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
i 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
28 28 28 28 28 24 24 Nouvelle-Ecosse 3 
24 24 24 25 25 23 23 Nouveau~Brunswick 4 
158 159 159 161 161 159 159 Québec 5 
277 276 282 281 280 274 274 Ontario 6 
34 34 35 35 35 34 34 Manitoba 7 
24 24 25 26 26 22 22 Saskatchewan 8 
63 62 63 64 64 60 60 Alberta 9 
88 91 92 95 95 93 93 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 rf Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-OQuest 
727 729 739 746 745 713 7TA3 CANADA 12 
80 80 80 80 80 81 81 Montréal 13 
80 79 83 81 81 81 81 Toronto 14 
27 27 28 28 28 27 27 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 38 38 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier 


Ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980* 1981 1981/1980 
Moe sande OF dollars 0 anREMp ne O TEE 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uiformes pour dames et 
jeunes filles 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 
4 Furs - Fourrures 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 
9 Millinery - Chapeaux 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 
KS Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 
16 Men's and boys'footwear - Chaussures pour hommes et garcons 
Py, Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes Cumulative figures will appear here in 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques subsequent issues. 
et médicaments 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans 
graphiques les numéros ultérieurs. 


20 Piece gcods - Tissus a la piéce 
21 Linens and domestics —- Literie et linge de maison 


22 Smallwares and notions - Menus articles 

23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 

24 Floor coverings - Revétements de plancher 

25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

27 Furniture — Meubles 

28 Major appliances - Gros appareils ménagers 


29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

33 Jewellery - Bijouterie 

34 Toys and games - Jouets et jeux 

35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

38 Meals and lunches —- Repas et casse-crofites 

39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 

40 All other departments - Tous autres rayons 


41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January 


TABLEAU 6- Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zone métropolitaines, 
1980 et 1981 


Janvier 

eee 
Sales - Ventes Change 

Province and selected metropolitan area 1981/1980 

Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1980F 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario Cumulative figures will appear here in 

Manitoba subsequent issues. 

Saskatchewan 

Alberta Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans 

British Columbia - Colombie-Britannique les numéros ultérieurs. 


Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-OQuest 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 
Vancouver 


== emma ere nnmnnsteteeeeaeeneseeeeeeeee ee eee eee eee 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
January 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1980 et 1981 
Janvier 


RO te A 3 A Oe ee ee ee ee ee a 
Province 1980° 1981 


DeLee Celica pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.2 5.6 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 13.6 12.6 
Nova Scotia -— Nouvelle-Ecosse 6.4 6.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 724 6.9 
Québec 7.4 Teed 
Ontario 9.8 9.4 
Manitoba 13.2 12.4 
Saskatchewan 6.2 6.5 
Alberta 13st Wissel 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.6 14.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 11.8 11.1 
CANADA 9.9 9.6 


By 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


1980 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


Juillet 


No. 
thousands of dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


Si Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 

6 Girls' and teenage girls’ wear 

7 Lingerie and women's sleepwear 

8 Intimate apparel 

9 Millinery 

10 Women's and girls' hosiery 


11 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23. China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33. Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, ofl, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


38,112 
32,002 


88,949 
20,875 
57,279 


32,632 
34,426 
26,734 

1,617 
21,147 


39,894 
78,329 


117,665 
116,463 
35,064 


46,858 
31,747 
142,180 


47,274 
32,563 


85,273 
33,352 
67,407 
5222 
64,973 


37,092 


191,412 

65,341 
110,400 
113,761 


111,163 
34,158 
100,532 


69,551 
104,580 


74,355 
40,190 


2,434 
5,315 
52,417 


2,457,638 


33,550 
28,948 


77,142 
19,248 
53,501 


30,494 
31,661 
25,714 

1,014 
18,176 


36,282 
70,807 


107,790 
105,200 
38,079 


51,412 
26 ,388 
127,367 


39,735 
30,400 


81,134 
29,034 
58,253 
51,164 
61,485 


35,547 


180,328 
57,720 
SESE) 

106,821 


105,576 
27,009 
91,218 


62,042 
95,456 


66,988 
35,515 


1,573 
5,165 
44,761 


2,245,036 


(1) At selling value. 


38,621 
37,879 


87,703 
16,179 
56,521 


37 ,028 
33,978 
24,794 

851 
18,052 


37,587 
79,201 


128,670 
109,662 
43,907 


53,444 
27,891 
107,103 


35,944 
32,541 


83,887 
28,310 
57,312 
46,596 
61,394 


35,981 


176,787 
59,241 
91,751 

100,376 


106,987 
26,571 
96,547 


59,417 
100,920 


61,368 
35,745 


1,690 
4,665 
57,244 


2,300,345 


40,201 
37,415 


95,718 
14,509 
54,594 


37,306 
36,636 
24,805 

1,079 
18,497 


41,046 
90,334 


134,328 
114,664 
39,761 


63,653 
28,410 
111,647 


355229 
32,774 


82,320 
30,189 
57,801 
47,404 
60,511 


39,264 


177,827 
57,697 
94,432 

110,811 


117,049 
28,960 
101,630 


58,996 
112,182 


62,877 
37,442 


1,451 
4,572 
76,368 


2,412,385 


46,840 
325916 


110,520 
17,163 
66 , 862 


41,543 
45,044 
24,670 

1,788 
20,751 


40,396 
103,160 


144,793 
137,509 
45,319 


71,032 
30,802 
138,822 


44,569 
35,491 


92,629 
36,793 
66,682 
51,263 
66,830 


41,776 
203,931 
60,877 


106,059 
120,658 


128,101 
32,213 
116,905 


69,666 
138,501 


2,741,559 


42,347 
29,487 


110,144 
17,612 
62,608 


38,125 
99,458 


154,466 
139,691 
43,018 


75,483 
28,459 
140,782 


43,747 
35,367 


100,333 
39,285 
69,743 
52,241 
69,655 


46,631 


198,558 

60,136 
106,644 
122,785 


133,277 
30,928 
118,193 


71,326 
141,819 


82,718 
43,278 


1,880 
5,445 
90,554 


2,783,418 


33,862 
28,312 


87,334 
15,617 
51,640 


31,312 
34,553 
23,774 

2,104 
17,856 


36,226 
83,756 


117,197 
110,996 
37,546 


59,170 
18,031 
116,216 


36,523 
32,255 


91,288 
35,824 
62,705 
50,899 
61,507 


43,670 


182,432 
53,780 
96,273 

111,960 


119,705 
28,056 
100,479 


60,922 
118,066 


69,786 
37,719 


1,751 
5,186 
73,056 


2,379,344 


375702 
50,724 


98,038 
17,403 
70,401 


48,668 
36,101 
26,969 

1,380 
20,617 


39,354 
91,268 


135,945 
125,938 
55,955 


63,448 
35,402 
126,049 


41,693 
34,077 


87,719 
38,106 
68,893 
52,180 
65,736 


45,986 


178,864 
58,604 
99,947 

125,822 


118,307 
28,707 
101,419 


68,552 
122,193 


80,874 
39,793 


2,114 
35957 
83,699 


2,629,904 


o MA ce 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 Change ~- Variation 

eee 

August September October November December January 1981/ January 
December 1981/1980 
1980 

Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier 1981/ Janvier 
décembre 1981/1980 
1980 


Rayon 


No 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 

32,188 33,316 44,864 46,973 36,364 + 4.8 + 13.6 
55,358 57,906 68,003 54,019 37,606 - 14.9 + 10.5 
97,079 83,550 109,777 115,734 83,848 + 160i) + 15.3 
18,988 21,352 25,673 23,948 21,424 = 226 +938 55 
55,510 57,082 69,394 67,665 55,990 + 2.3 +ee7 el 
41,523 39,226 46,438 46,764 29,640 + 10.1 mp ACAD) 
35,334 37,732 54,232 54,610 32,273 + 6.7 +1°8.7 
27,601 20,157. 28,758 33,492 30,173 - 11.4 + 4.0 
1,597 1,175 1,883 2,468 2,318 = 30-2 +5965 
235 O72 18,335 22,479 22,857 21,348 = 0.9 + 16.3 
36,659 36,537 54,886 56,826 36,790 + 8.4 + 10.0 
91,478 78,492 98,797 89,638 82,822 - 5.4 + 10.6 
167 ,306 145,585 188 ,252 189,779 149,839 = 21.5 +9952 
114,140 118,636 164,921 150,049 102,186 + 14.0 + 10.7 
42,264 42,827 57,686 53,416 39,268 = 107 vary) 
64,998 55,045 76,655 71,717 59,981 = Boo) —es.9 
29,286 25,988 27,394 36,546 39,608 - 19.8 + 20.3 
111,851 106,750 158,847 178,922 122,702 + 15.9 + 11.6 
40,245 38,264 58,543 61,176 41,002 +1553 + 19.0 
32,851 31,788 37,758 36,049 33,701 - 3.4 ihe] 
80,329 74,057 93,205 104,368 98,200 = 1332 +5 sl 
33,862 30,333 34,635 33,313 36,784 =5 953 + 14.9 
70,454 63,148 76,702 80,405 81,398 Sili/ tere tal Seid 
50,437 43,572 50,921 47,461 53/5729. = 360 +. 5.9. 
60,957 55,997 67,216 66,010 68,533 = bu Ge eyay/ 
46,640 41,228 54,734 51,144 38,154 3} + 4.3 
170,938 148,917 177,707 181,093 206,568 = ESS) +5865 % 
53,113 50,739 63,471 65,781 70,587 = eee + 13.2 
94,855 92,890 122,420 128,668 119,634 = Ted + 15.8 
111,527 109,247 135,296 144,112 108,538 + 4.8 + 605 
117,520 99,731 128 ,367 125,330 106,743 eet ma. wie) 
27,726 26,044 28,709 27,286 31,666 + 79 + 26.5 

102,633 91,724 123,963 136,839 102,073 = sd + 10. 
73,076 95,067 137,892 109,103 44,607 + 55.9 + 12.1 

112,094 116,838 157,905 143,058 106,675 - 2.0 +a. 
84,540 71,580 90,845 98,677 65,121 + 14.2 + 11.0 
38 ,654 40,716 51,468 48,217 42,179 at yf + 13.2 
1,684 1,651 1,987 1,880 2,523 = SIRS + 54.7 
6,068 5,935 6,626 6,142 4,882 + 8.9 + 259 
73,786 69,378 88,744 79,049 52,400 — + 17.1 
2,530,721 2,379,535 3,088,053 3,070,584 2,499,877 =) Led, $49.5 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(tes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur de vente. 


=HED' = 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 
oe ee a ee SS ann 


January 1980 
1981 ree ee 
Janvier January February March April May June 
1981 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


l Women's and misses' dresses, housedresses, 42,861 37,692 37,882 36,348 42,137 37,864 39,698 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 42,550 38,506 40,281 41,903 39,744 42,245 38,146 
3. Women's and misses' sportswear 109,368 94,658 95,082 94,155 92,092 96,103 92,485 
4 Furs 21,587 19,943 18,744 19,639 22,169 21,914 19,490 
5 Infants' and children's wear and nursery 69,379 64,837 65,974 60,040 62,105 59,889 55,641 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 43,244 40,099 42,087 39,628 375285 38 ,336 32,929 
7 Lingerie and women's sleepwear 47,159 43,310 39,700 37,073 40,841 39,751 37,821 
8 Intimate apparel 26,551 25,559 25,497 26,790 23,991 25,984 25,716 
9 Millinery 2,032 1,265 1,234 1,364 1,938 2,240 2,677 
10 Women's and girls' hosiery 24,243 20,950 20,487 18,605 20,018 19,745 18,548 
11 Women's and girls’ gloves, mitts and 49,040 44,174 42,035 44,533 36,750 36,736 42,310 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 86,685 78,542 84,548 90,172 96,574 93,952 88,350 
13. Men's clothing 143,986 132,248 132,816 145,047 144,692 150,464 137,346 
14. Men's furnishings 139,027 125,664 127,309 125,043 128,058 126,946 122,580 
15 Boys' clothing and furnishings 37,760 41,111 45,589 46,218 45,925 43,247 40,687 
16 Men's and boys' footwear 555710 60,976 62,518 65,305 61,071 68,834 63,589 
17 Food and kindred products eee coe see eee eee eee see 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 140,605 128,415 120,246 121,027 S75 ¥22 131,646 121,667 
19 Photographic equipment and supplies 47,426 40,807 38,501 40,423 42,699 40,072 42,145 
20 Piece goods 35,689 33,401 32,903 31,761 34,294 31,831 32,783 
21 Linens and domestics 93,696 89,998 79,202 84,198 81,382 87,208 89,877 
22 Smallwares and notions 37,874 33,010 Ser 2i 32,789 34,344 33,846 33,195 
23. China and glassware 76,278 66,433 61,402 63,693 66,311 65,035 67,360 
24 Floor coverings 50,747 51,003 45,930 49,230 49,964 49,210 51,242 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 67 5793 64,170 59,977 59,882 63,830 64,989 64,157 
erings 
26 sat ee mirrors and all other 43,443 41,591 38,182 38,730 39,072 43,201 43,793 
ome furnishings 
27 ~—s Furniture 203,197 193,814 172,361 178,255 187,196 175,296 183,792 
28 Major appliances 61,004 54,950 52,638 56,361 56,614 52,484 56,700 
29 Television, radio and music 118,671 102,600 100,767 94,536 97,732 99,029 97,452 
30 Housewares and small electrical appliances 124,004 117,942 101,887 114,961 105,433 110,678 114,397 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 123,432 118,670 112,807 106,797 125,885 123,944 122,248 


32 Plumbing, heating and building materials eee eee eee eee vee eee see 


33. Jewellery 116,424 105,592 103,470 104,407 112,214 109,937 104,786 
34 Toys and games 83,026 73,821 78,971 70,116 73,279 76,670 Fie Pere! 
35 Sporting goods and luggage 139,757 127,797 123,205 114,110 126,289 120,646 122,374 
36 Stationery, books and magazines 85,495 77,032 TZehat 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs ‘ der sa Wigs reer 


5 erp eee eee eos eee eee 
38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 
40 All other departments 


mAs vee eee eee wee 
eee 

ached Mi tre see tee eee 
aoe 

2S a cael tee eee eee eee 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,781,707 2,550,140 2,429,043 2,532,422 2,561,247 2,565,599 2,531,756 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


“Yotal all. dapartuents’. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 

————————— 00 OO 
1980 

I 


July August September October November December Change 
January 1981/ 


December 1980 ee 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Variation 
Janvier 1981/ 
décembre 1980 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
41,227 34,090 38,378 39,929 39,872 41,521 + 3.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
41,783 39,437 42,332 50,373 49,046 50,964 - 16.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
96,751 93,823 94,215 99,734 99 ,633 110,384 = 0.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
16,641 15,855 18,201 19,480 18,743 20,576 + 4.9 Fourrures 4 
58,497 49,727 D7 5951 59,755 64,253 66,838 + 359 Vétements pour bébés et enfants et articles > 
de chambres d'enfants 
40,192 37550. 40,552 38,854 41,028 44,345 = 26D Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
38,450 33,350 39,664 42,356 40,072 46,006 +25 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
28,427 27,148 24,274 26,466 29,136 30,029 - 11.6 Sous-vétements 8 
1,728 1,680 1a We 9 1,192 1,545 2,098 - 3.1 Chapeaux 9 
20,185 20,535 18,350 20,585 21,370 25,472 - 4.8 Bas pour dames et fillettes 10 
42,216 36,231 39,173 41,364 40,408 45,810 +) Tiel: Gants, moufles et articles de parure pour PI 
dames et fillettes 
84,359 81,437 80,620 93,117 92,220 95,067 - 8.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
137,861 144,055 140,811 155,490 167 ,088 167,268 - 13.9 Vétements pour hommes 13 
127,713 108,643 118,105 127,460 121,625 138,821 + 0.1 Articles d'habillement pour hommes 14 
46,221 41,916 43,519 46,446 47,283 51,031 - 26.0 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
64,809 59,730 56,214 64,238 66,944 72,258 - 22.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee eee eee eee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
135,217 120,012 121,376 126,956 134,954 145,244 - 3.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
45,521 43,503 44,410 44,027 46,639 45,925 am) igs! Appareils et fournitures photographiques 19 
34,684 30,525 34,511 36,191 37,191 35,625 a (Oy? Tissus a la piéce 20 
92,336 84,780 92,329 88,640 99,002 100,143 - 64 Literie et linge de maison 21 
39,329 32,660 34,197 34,792 935572 36,565 + 3.6 Menus articles 22 
69,253 67,510 70,794 66,703 68,302 77,796 - 2.0 Porcelaine et verrerie 23 
53,104 48,187 51,039 51,665 48,588 47,819 + 6.1 Revétements de plancher 24 
67,762 61,110 63,887 64,849 63,618 67,761 _ Tentures, rideaux et housses 25 
45,517 44,868 44,513 48,514 45,575 46 ,643 - 6.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
182,850 181,078 181,828 179,014 179,834 183,894 + 10.5 Meubles 27 
64,634 60,246 67,481 66,910 61,180 64,569 - 5.5 Gros appareils ménagers 28 
107,516 98,982 108 ,504 113,847 110,029 116,773 + 1.6 Télévision, radio et musique 29 
131,527 111,105 123,499 121,855 125,577 127,677 = 2.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
121,117 112,159 112,234 118,147 115,299 115,924 + 6.5 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eee eee eee eee eee eee coe Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
108 ,655 102,500 101,938 105,071 109,445 114,727 + 1.5 Bijouterie 33 
84,165 66,415 71,522 76,581 83,025 85,783 = 3.2 Jouets et jeux 34 
128,139 112,499 117,697 124,237 124,010 125,974 + 10.9 Articles de sport et valises 35 
77,177 77,631 74,695 71,011 80,651 83,962 + 1.8 Papeterie, livres et revues 36 
eee eee eee eee eee eee eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
eee eee eee oon eee eee eve Repas et casse-cro(ites 38 
eee eee eee eee coe eee eee Services et travaux de réparation 39 
eee eee eee eee eee eee eee Tous autres rayons 40 
2,471,563 2,437,839 2,562,497 2,642,297 2,865,270 2,825,678 - 1.6 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a &té ajusté individuellement. En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons”™. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979-1981 
eee eee ee ee 


January 1980 
1981 re 
Department Janvier January February March April May June July 
1981 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 3.76 4.12 4.04 3.16 2.97 2.01 2.03 2.61 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.54 2.45 3.58 2.58 2.22 3.93 4.78 7-11 
3 Women's and misses' sportswear 3.36 3.47 3.62 3.12 3.04 2.52 2.47 2.81 
4 Furs 4.53 5-00 5.27 8.21 27.37 41.44 39.04 14.24 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.85 3.87 4.36 3.60 3.63 3.50 3.22 4.06 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3.91 3.95 4.24 2.93 2.87 2.83 2.46 3.93 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.57 3.92 3.95 3.46 3.86 2.92 2.73 2.65 
8 Intimate apparel 3.74 4.12 4.29 3.37 2.93 3.03 2.67 3.21 
9 Millinery 1.52 0.87 0.98 1.41 1.69 2.20 2.72 1.56 
10 Women's and girls' hosiery 2.79 2.69 2.90 2.58 2.45 2.50 2.49 3.24 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.73 4.94 5.31 4.43 3.63 3.03 3.42 4.12 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 4.97 5.45 6.80 5-36 4.43 4.18 4.35 543 
13 Men's clothing 4.80 4.66 6.46 4.83 4.81 5-12 3.57 5.60 
14 Men's furnishings 5.18 5.39 5.79 514 5-51 5.03 3.22 4.78 
15 Boys' clothing and furnishings 5.58 5.95 7.10 4.29 3.90 3.92 3.66 5072 
16 Men's and boys' footwear 5.93 6.37 6.68 6.07 4.93 5-32 4.31 5.62 
17. Food and kindred products 0.60 0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 0.84 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.29 4.60 3.78 3.71 4.17 3.95 3.60 3.67 
19 Photographic equipment and supplies 4.87 4.71 5.03 4.08 4.79 4.17 3.08 3.44 
20 Piece goods 6.30 6.03 6.52 5-45 6.10 5.89 6.55 7-82 
21 Linens and domestics 3.41 3.62 6.15 5.00 5.38 5.03 4.64 3.43 
22 Smallwares and notions 3.53 3.43 4.20 4.21 5.08 6-17 5.94 5-46 
23 China and glassware 8.01 8.07 8.44 7 36 8.16 6.90 7.14 7.57 
24 Floor coverings 4.78 4.97 4.49 3.95 4.52 4.14 4.21 3.97 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 5.84 6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 4.44 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4.78 5.56 6.28 5.78 6.19 6.97 6.65 5.86 
home furnishings 
Oy. Furniture 3.87 4.22 5.49 4.53 5-56 4.35 4.33 3.52 
28 Major appliances 1.68 1.66 2.20 1.74 2.01 1.66 1.47 1.33 
29 Television, radio and music 3.65 3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.46 3.95 
30 Housewares and small electrical appliances 4.75 5.15 4.82 5.03 4.94 4.04 4.17 4.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 5.84 6.03 6.25 6-11 5ek2 4.30 4.25 4.64 
32 Plumbing, heating and building materials 5625 5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 3.04 3.29 
33 Jewellery 9.47 9.02 8.70 7.22 8.22 6.37 5.81 6.62 
34 Toys and games 9.70 10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 5-66 
35 Sporting goods and luggage 5.22 5.21 6.76 6.26 5.34 4.57 3.93 4.17 
36 Stationery, books and magazines 3.98 4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 4.49 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 3.03 2.86 3.34 2.81 2.58 2.66 2-36 2.54 
and supplies . 
38 Meals and lunches 0.14 0.10 0.11 0.09 0.09 0.11 0.10 0.12 
39 Repairs and services 0.99 1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 Teas 
40 All other departments 2.54 2.52 3.29 3.70 siellyt 2.43 2.59 3.30 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.72 3.92 4.32 3.84 3.97 3.57 3.34 3.62 


Ses 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1981 


Se SS SE ee ee eee ee ee 


1980 1979 
a 

Rayon 
August September October November December November December 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Novembre Décembre 


2.35 2.13 2.96 2.79 1.62 2.97 1.66 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

3.43 3.28 2.94 2.32 1.64 2.21 1.28 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.43 1.62 2.54 2.50 1.36 2.53 1.32 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

8.03 8.12 8.00 4.42 3.28 6.59 3.87 Fourrures 4 

2.87 2.69 3.06 2.81 1.76 3.16 1.84 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


1.95 2.14 2.92 2.43 1.20 2.72 1.27 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
3.18 2.59 3.61 2.44 0.81 2.85 0.84 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
3.25 2.39 3.75 3.88 2.50 3.87 2.46 Sous-vétements 8 
1.77 0.91 0.81 0.78 0.64 0.90 0.49 Cha peaux 9 
3.20 1.85 2.24 2.28 1.51 2.23 1.31 Bas pour dames et fillettes 10 
3.52 2.56 3.75 2.72 1.10 3.23 1.19 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
4.41 2.91 3.69 3.35 2.89 3.38 2.72 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
6-10 3.88 4.96 3.81 2.30 3.68 2.04 Vétements pour hommes 13 
4.57 3.69 4.91 2.81 1.09 3.15 1.07 Articles d'habillement pour hommes 14 
2.26 3.09 4.38 3.39 1.51 3.72 1.58 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
5.09 3.29 4.77 4.12 2.59 4.40 2.68 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.57 0.61 0.55 0.66 0.56 0.63 0.36 Produits alimentaires et connexes 17 
3.42 3.09 4.17 3.97 1.38 3.84 1.36 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.29 3.32 5-10 4.20 1.36 4.28 1.35 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.75 4.85 5.63 5.47 6.57 4.88 5.98 Tissus a la piéce 20 
3.77 2.93 3.89 4.06 2.63 4.05 2.47 Literie et linge de maison 21 
4.85 3.11 3.49 3.28 2.97 3.48 2.85 Menus articles 22 
8.19 5.89 7.59 4.83 2.71 4.93 2-43 Porcelaine et verrerie 23 
4.25 3.29 3.37 3.03 3.75 3.14 4.38 Revétements de plancher 24 
4.80 3.90 4.54 4.32 4.13 4.01 3.88 Tentures, rideaux et housses 25 
6.32 4.87 6.35 4.11 1.89 4.14 1.93 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.02 3.21 4.07 3.85 4.54 4.14 4.96 Meubles 27 
1.32 1.14 1.53 1.64 1.58 1.73 1.54 Gros appareils ménagers 28 
3.49 2.78 3.60 3.10 1.81 3.19 1.79 Télévision, radio et musique 29 
4.08 3.80 4.59 3.64 1.53 3.61 1.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.12 3.94 4.74 4.77 2-86 4.74 2.86 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.31 2.92 3.06 3.18 3.46 3.40 3.91 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
6.44 4.47 7.00 4.57 1.57 4.70 1.51 Bi jouterie 33 
6.66 8.66 6.87 2.46 0.60 2.19 0.59 Jouets et jeux 34 
4.89 5.12 7.16 4.87 1,97 4.98 Zakk Articles de sport et valises 35 
3.56 2.83 4.35 3.36 1.19 3.31 1.18 Papeterie, livres et revues 36 
2.60 2.69 2.67 2.25 1.76 2-11 1.70 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.09 0.09 0.10 0.09 0.09 0.04 0.03 Repas et casse-crofites 38 
1.14 1.02 1.00 0.75 0.61 0.80 0.73 Services et travaux de réparation 39 
3.24 3.24 3.72 3.05 1.24 3.55 1.23 Tous autres rayons 40 


3.36 2.88 3.66 3.05 1.71 3.12 1.69 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 


fw 


owaono 


ll 
12 


13 
14 
15 


16 
17 
18 


19 
20 


Zak 
22 
As) 
24 
ih 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
oe 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 
1981 


Janvier 
1981 


0.21 


0.25 
0.57 
0.26 
0.22 


=a6:— 


1980 


1979-1981 


or 


January 


Janvier 


0.19 


0.23 
0.61 
0.27 
0.20 


February 


Février 


0.20 
0.27 
0.13 


0.18 
0.21 


0.22 
0.31 
0.16 


0.15 
0.23 


July 


Juillet 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1981 


1980 1979 
ee ee 
Rayon 
August September October November December November December 
Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre Novembre Décembre 
No 

0.39 0.48 0.39 0.37 0.54 0.34 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- l 
formes pour dames et jeunes filles 

0.30 0.31 0.37 0.38 0.50 0.40 0.57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.41 0.57 0.45 0.41 0.62 0.40 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.13 0.13 0.14 0.22 0.29 0.15 0.23 Fourrures 4 

0.31 0.38 0.36 0.35 0.52 0.31 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.47 0.45 0.37 0.41 0.64 0.36 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.31 0.40 0.33 0.41 0.92 0.37 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.31 0.36 0.31 0.28 0.38 0.27 0.37 Sous -vétements 8 

0.60 0.93 1.52 1.45 1.51 1.11 1.65 Chapeaux 9 

0.33 0.47 0.49 0.44 0.64 0.42 0.68 Bas pour dames et fillettes 10 

0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 0.32 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 

0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 0.27 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.18 0.24 0.23 0.26 0.38 0.26 0.42 vVétements pour hommes 13 

0.21 0.28 0.24 0.34 0.74 0.31 0.69 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.38 0.33 0.26 0.28 0.56 0.25 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 0.20 0.33 - Chassures pour hommes et garcons 16 

1.58 1.55 1.85 1.72 1.84 1.57 2.17 Produits alimentaires et connexes 17 

0.28 0.32 0.29 0.27 0.59 0.27 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.30 0.29 0.24 0.24 0.59 0.24 0.57 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.15 0.20 0.19 0.18 0.15 0.19, 0.16 Tissus 4 la piéce 20 

0.25 0.33 0.29 0.26 0.37 0.25 0.38 Literie et linge de maison 21 

0.19 0.30 0.31 0.30 0.35 0.28 0.35 Menus articles 22 

0.12 0.16 0.14 0.21 0.37 0.21 0.39 Porcelaine et verrerie 23 

0.23 0.28 0.32 0.32 0.28 0.31 0.24 Revétements de plancher 24 

0.20 0.25 0.24 0.23 0.25 0.25 0.26 Tentures, rideaux et housses 25 

0.16 0.19 0.18 0.23 0.45 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.24 0.29 0.27 0.26 0.23 0.24 0.21 Meubles 27 

0.72 0.85 0.73 0.62 0.66 0.59 0.64 Gros appareils ménagers 28 

0.28 0.36 0.32 0.33 0.53 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 

0.23 0.26 0.24 0.28 0.56 0.28 0.55 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.19 0.23 0.24 0.21 0.32 0.21 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.30 0.33 0.34 0.31 0.31 0.31 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.16 0.21 0.16 0.23 0.54 0.23 0.53 Bi jouterie 33 

0.16 0.13 0.17 0.36 0.96 0.40 1.00 Jouets et jeux 34 

0.20 0.20 0.16 0.20 0.43 0.19 0.39 Articles de sport et valises 35 

0.29 0.32 0.26 0.31 0.67 0.31 0.66 Papeterie, livres et revues 36 

0.38 0.38 0.42 0.43 0.53 0.46 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

9.65 10.77 10.87 11.10 12.75 26.12 31.23 Repas et casse-cro(ites 38 

0.89 0.97 1.08 1<29 1.46 1.17 1.23 Services et travaux de réparation 39 

0.29 0.30 0.30 0.31 0.65 0.28 0.57 Tous autres rayons 40 

0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 0.31 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 


Sipe 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


ee 


January —- Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aofit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December — Décembre 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


1979 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1,413,361 
1,348,771 
1,330,019 
1,326,082 
1,322,038 
1,307,473 
1,290,028 
1,303,580 
1,346,575 
1,382,938 
1,428,617 
1,631,999 


exclusivement avec ces magasins. 


1980 


1,530,318 
1,468,531 
1,403,711 
1,404,608 
1,397,281 
1,375,018 
1,356,496 
1,359,402 
1,416,317 
1,428,527 
1,484,578 
1,651,214 


1981 


1,554,463 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants 4 recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Month 


Mois 


January ~ Janvier 
February — Février 
March —- Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aofit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November —- Novembre 
December - Décembre 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acce 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d' 


1979 


millions of dollars 


millions de dollars 


U5 355e0 
1,334.0 
1,350.9 
is fo 
Py353 el 
Ure Los ly 
1,366.9 
1,379.0 
1,382.4 
1,387.0 
1,383.9 
1,437.4 


exclusivement avec ces magasins. 


1980 


1981 


1,466.2 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


+ 0.9 


ptance companies which are associated exclusively 


acceptation de préts qui travaillent 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


+ 1.6 


Jepartment Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins, 

Stocks, MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 

Seasonal and Trading Day Factors corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store Sales, 


fw 


DO OND 


- 


ll 
12 


13 
14 
15 


31 
32 


33 
34 
35 


36 
37 


4 
4 


39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


Ore 


1981 
MCD March 
MDC Mars 


= 85.87 
5 117.42 
4 87.64 
12 50.24 
5 89.01 
4 96.95 
3 73.84 
4 92.36 
12 61.20 
3 7 AP 
4 76.02 
5 94.01 
3 94.12 
5 69.90 
5 86.76 
5 83.56 
7 96.20 
3 86.15 
4 77.44 
5 105.52 
3 75.35 
4 92.07 
4 69.57 
rf 94.68 
3 90.92 
4 84.67 
4 90.78 
5 88.73 
4 81.53 
2 74.21 
4 83.89 
7 86.42 
2) 70.35 
4 50.99 
3 70.81 
4 76.48 
5 89.93 
3 93.02 
a 85.32 
4 88.51 
2 84.27 


MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1980 and 1981 


107.85 
103.91 


96.07 
35.40 
97.07 


94.74 
82.55 
104.36 
72.19 
103.14 


86.94 
104.26 


93.67 
76-96 
91.20 


108.39 
105.31 
88.44 


79.02 
114.44 


84.66 
93.91 
77.98 
98.19 
105.98 


88.57 


94.45 
88.68 
77.87 
85.42 


108.77 
110.96 
77.86 


64.64 
94.22 


77.93 
103.63 


93.18 
87.04 
107.16 


91.89 


135.97 
61.94 


116.16 
18.54 
96.30 


98.63 
102.96 
112.60 

72.77 
104.77 


96.42 
111.23 


94.53 
84.89 
91.09 


108.35 
101.96 
96.94 


91.10 
116.15 


94.05 
85.12 
90.99 
104.12 
108.58 


88.49 


107.10 
105.75 

76.87 
100.57 


130.61 
121.97 
94.08 


65.64 
124.28 


85.10 
104.55 


100.41 
98.79 
150.79 


101.80 


113.49 
39.73 


96.94 
13.37 
83.97 


84.41 
87.30 
109.22 
65.08 
80.22 


79.82 
88.37 


91.54 
99.47 
80.74 


97.49 
85.16 
85.95 


94.04 
89.03 


93.01 
77.70 
77.90 
90.52 
100.49 


80.41 


96.88 
99.97 
68.82 
86.71 


109.46 
125.96 
83.81 


60.25 
124.79 


78.95 
100.84 


93.08 
94.00 
106.36 


90.23 


July 


Juillet 


93.21 
49.92 


86.42 
54.48 
84.95 


77245 
83.74 
99.73 
65.32 
70.38 


69.73 
74.89 


70.17 
75.43 
74.35 


84.10 
88.77 
86.33 


102.23 
76.00 


107.83 
83.71 
85.89 
97.51 

107.19 


84.76 


114.06 
116.81 
85.12 
93.46 


94.12 
112.51 
77.45 


63.63 
106.78 


73.90 
99.81 


96.49 
88.64 
93.43 


89.16 


95.59 
106.02 


100.14 
106.04 
113.87 


142.65 
77.56 
99.77 
69.15 
86.40 


78.02 
100.51 


81.95 
77.62 
136.78 


92.93 
99.34 
88.72 


101.30 
93.51 


99.32 
88.13 
84.21 
95.91 
97.46 


89.42 


103.75 
107.60 
92.55 
94.93 


90.40 
95.95 
80.83 


61.07 
83.39 


104.55 
94.60 


103.08 
93.75 
96.37 


95.41 


= 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1980 et 1981 


eee 


1981 1982 

September October November December January February Bayon 

Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 

no 
per cent 
pourcentage 

103.03 95.41 104.44 136.83 59.98 68.38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

126.77 160.99 152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

120.75 101.91 117.15 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

110.14 118.73 167.59 221.13 185.86 120.02 Fourrures 4 

112.11 111.62 119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour béb&és et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

118.30 100.04 122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

90.32 93.56 139.89 252.29 55.15 59.15 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

103.20 89.94 99.89 136.20 79.68 72.38 Sous-vétements 8 

91.50 143.82 197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 9 

Pet7 111.61 115.20 158.36 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 10 

101.16 104.13 150.23 240.05 59.83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour LL 
dames et fillettes 

126.47 116.39 136.03 129.86 63.71 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

112.21 113.33 141.36 176.95 68.07 61.44 vétements pour hommes 13 

92.30 94.71 150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 14 

114.18 103.60 120.65 182.73 60.32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

112.66 106.11 126.29 151.73 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et garcons 16 

93.20 106.13 106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 17 

87.17 95.39 115.21 213.48 79.00 76-25 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

89.57 87.05 112.70 227.77 75-14 59.67 Appareils et fournitures photographiques 19 

111.65 113.60 115.07 93.63 89.10 83.49 Tissus 4 la piéce 20 

111.09 100.87 109.20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 21 

111.06 111.56 120.70 145.16 107.88 82.50 Menus articles 22 

91.05 84.71 137.90 274.11 67.03 57.17 Porcelaine et verrerie 23 

113.30 120.09 121.21 96.58 90.53 77.38 Revétements de plancher 24 

104.48 108.99 112.74 113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 25 

97.35 100.91 136.74 207.09 73.94 67.80 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

107.82 101.84 102.84 93.98 111.02 77.67 Meubles 27 

112.39 105.67 99.18 107.93 98.61 68.39 Gros appareils ménagers 28 

113.91 106.52 130.93 206.42 90.28 69.58 Télévision, radio et musique 29 

92.22 92.97 120.36 217.05 71.04 69.74 Articles de ménage et petits appareils €lec- 30 
triques 

95.92 105.24 108.67 136.04 70.54 65.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

107.39 109.13 95.97 89.55 74.51 67.96 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

86.65 83.41 141.93 293.21 51.20 54.47 Bi jouterie 33 

61.14 99.54 228.23 368.64 35.51 36.56 Jouets et jeux 34 

82.50 82.79 108.23 185.39 79.11 56.71 Articles de sport et valises 35 

107.02 90.79 128.42 225.87 78.01 70.85 Papeterie, livres et revues 36 

90.13 119.73 122.71 127.26 76.72 68.18 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

95.35 103.11 112.25 140.86 89.06 79.89 Pepas et casse-croGtes 38 

101.26 118.65 137.76 129.67 86.28 77.44 Services et travaux de réparation 39 

81.66 90.63 97.75 144.28 75.63 68.93 Tous autres rayons 40 

101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a 


= 20 


TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1980 and 1981 


1981 


Department MCD March April May June July August 


MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 110.60 111.16 111.84 85.30 91.45 94.42 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 140.37 
3. Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 103.47 
4 Furs 5 73.88 77-42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5  Infants' and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear s} 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 lingerie and women's sleepwear 3) 98.82 110.29 111.70 91.36 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
9 Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls’ hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 112.33 
13 Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 116.14 
14. Men's furnishings 4 91.70 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17 Food and kindred products eee eee eee eee eee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 93.20 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104 .38 109.17 86.66 91.59 92.51 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 111.11 98.39 98.25 107.62 
21 Linens and domestics 3 97.77 113.82 115.05 101.57 95.00 94.75 
oe Smallwares and notions 4 92.07 107.13 116.07 107.92 107.86 103.68 
23 China and glassware a 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104.36 
24 +Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 99.33 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
home furnishings 
27. += Furniture 2 99.76 108.94 113.27 99.26 97.82 94.40 
28 Major appliances 4 102.37 107.53 114.58 94.85 90.67 88.16 
29 Television, radio and music 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95.83 
30 Housewares and small electrical appliances 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95.13 100.38 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3) 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials oes eee eee eee see see tee 
33. Jewellery 3 97.34 104.18 107.51 95.89 93.34 100.13 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 
35 Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 117.55 96.48 95.36 99.64 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 107.92 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs eee eee aoaie nétke Pate ie agar 
and supplies aie Y "a 
38 Meals and lunches eee eee Case tise ae. é 
39 Repairs and services ove oe aie Co i nig ay 
40 All other departments ce ove a8 A * ink a 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 103.81 


Se 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1980 et 1981 


1981 1982 
ee 
September October November December January February Bey OR 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
per cent 
pourcentage 
86.81 112.36 117.81 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
136.79 135.00 110.14 73.79 75.21 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
88.68 110.07 116.16 75.96 81.33 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
117.31 131.79 127.77 104.12 96.70 86.32 Fourrures 
98.50 116.13 105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
96.73 119.52 113.98 66.84 75-46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 
99.92 109.20 106.96 83.81 87.23 87.79 Bas pour dames et fillettes 
93.27 132.69 140.63 80.31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
97.36 106.10 97.20 87.12 90.36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
103.39 121.07 113.58 89.58 81.72 93.53 Vétements pour hommes 
100.45 129.39 123.37 73.61 83.77 86.00 Articles d'habillement pour hommes 
98.41 124.20 112.97 76.95 92.86 96.38 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
97.92 119.33 107.13 83.01 84.11 85.56 Chaussures pour hommes et garcons 
eee eee eee cee eee eee Produits alimentaires et connexes 
87.95 125.12 132.58 84.48 101.12 84.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
86.16 132.97 Sts Le 89.28 99.68 87.22 Appareils et fournitures photographiques 
92.11 104.33 96.93 94.60 91.24 98.93 Tissus 4 la piéce 
80.21 105.15 105.42 98.06 91.01 101.31 Literie et linge de maison 
88.70 99.55 99.23 100.60 88.06 89.06 Menus articles 
89.20 114.99 117.72 104.63 88.37 89.33 Porcelaine et verrerie 
85.37 98.56 97.68 112.36 102.71 97.07 Revétements de plancher 
87.65 103.65 103.76 101.14 95.84 102.46 Tentures, rideaux et housses 
92.62 112.82 112.22 81.80 85.38 94.17 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
81.90 99.27 100.70 112.33 94.20 98.27 Meubles 
75.19 94.86 107.52 109.32 107.11 106.93 Gros appareils ménagers 
85.61 107.53 116.94 102.45 93.03 90.75 Télévision, radio et musique 
88.46 111.03 114.76 85.01 91.74 93.65 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
88.86 108.65 108.70 92.08 90.06 90.58 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
eee eos a5 eee coe coe Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
89.98 117.98 125.03 88.97 86.35 93.18 Bi jouterie 
132.92 180.06 131.41 52.00 83.77 75424 Jouets et jeux 
99.27 127.10 115.36 84.68 74.83 81.78 Articles de sport et valises 
95.83 127.93 122.35 77.56 86.97 84.14 Papeterie, livres et revues 
eee eee cee one seis eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
eee eee eee eee eee eee Repas et casse-cro(tes 
eee eee coe owe eee eee Services et travaux de réparation 
eee eee eee eee eee eee Tous autres rayons 


92.86 116.87 114.33 88.47 88.35 90.45 TOTAL, TOUS RAYONS 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R-T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd-, 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


Is 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST 


Department 


Womens' and Misses' Dresses, Housedresses, Aprons 


and Uniforms 


Dresses of all types, including half-sizes and 
maternity dresses, aprons, housedresses and uni- 
forms — juniors', misses' and women's, Evening 
gowns and wraps. 


Women's and Misses' Coats and Suits 
women's _ and Misses’ Coats and Suits 


Coats: cloth including fur trimmed, car coats, 
raincoats, and imitation fur coats — juniors', 
misses' and women's. 

Suits: readymade and made-to-measure — juniors', 
misses' and women's. 


Women's and Misses' Sportswear 


Blouses and sport shirts; sweaters, pullovers, 
jackets and cardigans; sports apparel, ski cloth- 
ing, play clothes, bathing suits and knitwear; 
slacks, jumpers, skirts and parkas. 


Furs 


Fur coats, jackets, neckpieces, caps, hats and 
muffs. 


Infants' and Children's Wear and Nursery Equipment 


Infants' and Children's Wear: all infants! and 
children's apparel up to approximately size 6X, 
including infants' accessories. 


Infants' Bath Equipment and Toiletries 
Other Infants' Department Goods: such as gar- 


ment hangers, harness, play pens, toys, rattles, 
extension gates, auto seats, walkers, etc. 
Infants’ Prams, Carriages and Strollers: in- 
cluding pram bedding and accessories. 

Infants' furniture: chairs, commodes, cribs, 
beds, bedding and bedding accessories. 


Girls' and Teenage Girls' Wear 


All girls' and teenage girls’ apparel, including 
dresses, coats, suits, skirts, girl guide uni- 
forms, school uniforms, play clothes, underwear, 
hats, caps, stockings, etc. 


Lingerie and Women's Sleepwear 


Including slips, pants, panties, dusters, night- 
gowns, pyjamas, negligees, bathrobes, dressing 
gowns and bed jackets. 


Intimate Apparel 


Including corsets, girdles, garter belts and 
brassieres. 


Millinery 


Including hats, berets, hat trimmings and hair- 
pieces. 


Women's and Girls' Hosiery 


Including anklets, nurses' hosiery, tights, leo- 
tards, etc. 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS 
mee i to DES GRANDS MAGASINS 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames 
et jeunes filles 


Robes de tous genres, y compris les demi-grandeurs et 
robes pour grossesse, tabliers, robes de ménage et uni- 
formes — pour fillettes, jeunes filles et dames. Robes 
et manteaux du soir. 


Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes filles 


Manteaux: de drap, y compris ceux qui sont garnis de 
fourrure, manteaux d'auto, imperméables et manteaux imi- 
tation fourrure — pour fillettes, jeunes filles et dames. 
Tailleurs: préts a porter et faits sur mesure — pour 
fillettes, jeunes filles et dames. 


Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Blouses et chemisiers, chandails, pull-overs, vestes et 
cardigans, vétements de sport, vétements de ski, véte- 
ments de jeu, maillots de bain et tricots, pantalons, 
jumpers, jupes et canadiennes. 


Fourrures 


Manteaux de fourrure, vestes, parures de cou, bonnets, 
chapeaux et moufles. 


Vétements pour bébés et enfants et articles pour chambres 


d'enfants 


Vétements pour bébés et enfants: tous articles d'habil- 


lement pour bébés et enfants jusqu'A la taille 6X, y 
compris les accessoires pour bébés. 


Articles pour le bain et la toilette des bébés 
Autres articles du rayon pour bébés: tels que cintres, 


sangles, parcs, jouets, hochets, barriéres extensibles, 
siéges d'auto, marchettes, etc. 


Voitures et poussettes: y compris literie et accessoi- 


res pour voitures d'enfants. 


Mobilier pour enfants: chaises, commodes, berceaux, 


lits, literie et accessoires de literie. 


Vétements pour fillettes et adolescentes 


Tous articles d'habillement pour fillettes et adolescen- 
tes, y compris robes, manteaux, tailleurs, jupes, uni- 

formes de scoute, uniformes d'écoliére, vétements de jeu, 
sous-vétements, chapeaux, bonnets, bas, etc. 


Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Y compris jupons-combinaisons, culottes, calecons, pei- 
gnoirs, chemises de nuit, pyjamas, déshabillés, sorties 
de bain, robes de chambre et liseuses. 


Sous-vétements 


Y compris corsets, gaines, porte-jarretelles et soutiens- 
gorge. 


9. Chapeaux 


Y compris chapeaux, bérets, garnitures de chapeau et 
postiches. 


10. Bas pour dames et jeunes filles 


Y compris socquettes, bas d'infirmiéres, collants, léo- 
tards, etc. 


DEPARTMENT STORE COMMODITY REFERENCE LIST — Continued 


Department — Continued 


11, Women's and Girls' Gloves, Mitts and Accessories 


Including gloves, mitts, scarves, shawls, blou- 
settes, bandannas, belts, boutonnieres, corsages, 
collar and cuff sets, collars, dress and coat 
ornaments, handkerchiefs, purses, small leather 
goods and umbrellas. 


12. Women's, Misses' and Children's Footwear 
Include all footwear for women, misses and chil- 
dren. 


13. Men's Clothing 


Including coats, suits, trousers and jackets. 


14. Men's Furnishings 


Including shirts (dress, work, sport and regular), 
sweaters, vests, smocks, windbreakers, parkas, 
overalls, work trousers, slacks, underwear, 
dressing gowns, bath robes, pyjamas, hosiery, 
ties, collars, handkerchiefs, scarves, gloves, 
mitts, ear muffs, hats, caps, garters, suspen- 
ders, belts, jewellery, umbrellas and canes. 


15. Boys' Clothing and Furnishings 


Include commodities as in Departments 13 and 14 
sold in boys' wear department as well as boy 
scout and school uniforms. 


16. Men's and Boys' Footwear 


Include all footwear for men and boys. 
17. Food and Kindred Products 


Including groceries, meats, provisions, fruits, 
vegetables, candy, pastry, bakery products and 
delicatessen goods. 

Restaurants, coffee shops or lunch counters are 
not included here but in department 38. 


18. Toiletries, Cosmetics and Drugs 


Toiletries: toilet goods and toilet preparations. 
Cosmetics: perfumes, lotions, hair goods and 
preparations, hand and facial beautification 
preparations and supplies, etc. 

Patent medicines and drug preparations and sun- 
dries. 

Prescriptions 

Medical Supplies, including sick room equipment 
and supplies, bandages, etc. 


Health Appliances and equipment, including sup- 
porters and health lamps. 


Medical, Surgical and Therapeutic Goods 
Shavers and shaving supplies. 


19, Photographic Equipment and Supplies 


Movie and still cameras and camera accessories; 

photo developing, printing and enlarging equip- 

ment and supplies; projection equipment and sup- 
plies; flash bulbs and lamps; films, reels, al- 

bums and photofinishing service; telescopes and 

binoculars. 


20. Piece Goods 


Yard goods of silk, woolen, cotton, rayon, velvet 
and linen; synthetics; patterns. 


36) — 


REPERTOIRE DES MARCHANDISES DES GRANDS MAGASINS — suite 


Rayon — suite 


our dames et fillet 


11. Gants, moufles et articles de 


tes 


Y compris gants, moufles, écharpes, chales, blouses s 
manches, foulards, ceintures, boutonniéres, bouquets, 
ensembles de collets et poignets, collets, parures de 
manteaux et de robes, mouchoirs, sacs 4 main, petits 
articles en cuir et parapluies. 


12. Chaussures pour dames, jeunes filles et enfants 


Comprend toutes les chaussures pour dames, jeunes fille 
et enfants. 


13, Vétements pour hommes 


Y compris manteaux, complets, pantalons et vestes. 


14. Articles d'habillement pour hommes 


Y compris chemises (de soirée, de travail, sport et de 
ville), chandails, gilets, sarraux, blousons, canadien- 
nes, salopettes, pantalons de travail, sous-vétements, 
robes de chambre, sorties de bain, pyjamas, chaussette 
cravates, cols, mouchoirs, écharpes, gants, moufles, 

cache-oreilles, chapeaux, casquettes, jarretiéres, bre 
telles, ceintures, bijouterie, parapluies et cannes. 


15. Vétements et articles d'habillement pour garcons 


Comprend les articles mentionnés aux postes 13 et 14, 
en vente au rayon des vétements pour garcons, de méme 
que les uniformes de scoute et d'écolier. 


16, Chaussures pour hommes et garcons 


Comprend toutes chaussures pour hommes et garcons. 
17. Produits alimentaires et connexes 


Y compris articles d'épicerie, viandes, conserves, fru 
légumes, bonbons, patisseries, produits de boulangerie 
et de charcuterie. Les restaurants et casse-crofite ne 
sont pas inclus ici, mais au poste 38. 


18. Articles de toilette, cosmétiques et médicaments 


Articles de toilette: produits et préparations pour la 
toilette 

Cosmétiques: parfums, lotions, produits pour la coiffu 
re et préparations capillaires, préparations et produi 
de beauté pour les mains et le visage. 

Médicaments brevetés, préparations pharmaceutiques et 
ticles divers. 

Ordonnances 

Fournitures médicales, y compris matériel et fournitur 
pour chambre de malades, pansements, etc. 


Appareils et matériel de santé, y compris supports et 
lampes-soleil. 


Produits médicaux, chirurgicaux et thérapeutiques 
Rasoirs et articles pour la barbe 


19. Appareils et fournitures photographiques 


Appareils photographiques et caméras, et accessoires; 
matériel et fournitures pour le développement, le tir 
et l'agrandissement; matériel et fournitures pour la 
projection; ampoules et lampes éclair; pellicules, bob 
nes, albums et service de développement de films, tél 
copes et jumelles. 


20. Tissus a la piéce 


Marchandises a la verge: soie, lainage, coton, rayonn 
velours et toile; tissus synthétiques; patrons. 
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21. Linens and Domestics 


Linens (table and fancy), quilted pads and si- 

) lence cloths, dresser and buffet scarfs, towels 
and towelling, sheets and sheeting, pillow cases, 
mattress covers, blankets including electric, 
comforters, spreads, wash cloths, travelling 
robes, etc. 


22. Smallwares and Notions 


Smallwares: include all items such as laces, 
trimmings, edgings, fringes, embroidery supplies, 
ribbon, artificial flowers, art needlework and 
embroidery and knitting goods. 

Notions: include bags, dressmakers' supplies, 
hair goods, sewing supplies, garment attachments, 
closet accessories, and other related miscella- 
neous commodities. 


23. China and Glassware 


China and Pottery Tableware: dinner sets, tea 


sets, breakfast sets; individual, odd, or group 
pieces of china and pottery tableware. 

China and Pottery Artware and Ornaments: wall, 
table and mantel ornaments of china and pottery. 
Glassware: beverage sets, goblets, tumblers, 
bowls, dishes, etc.; heat-resistant glassware. 


24. Floor Coverings 
Including rugs, mats, carpets, hard floor cov- 


ering, door mats, runners, stair treads, stair 
nosing, carpet binding and rug underpadding. 


25. Draperies, Curtains and Furniture Coverings 
Draperies and Curtains: including draperies and 


curtains ready-made and by the yard and acces- 


sories, also includes blinds, and venetian blinds. 


Furniture Coverings: including slip covers, 
upholstering fabrics and supplies. 


26. Lamps, Pictures, Mirrors and All Other Home Fur- 
nishings 


Lamps: including floor, table, mantel, boudoir, 
desk, etc. 

Pictures 

Mirrors 


27. Furniture 


Including all living room, dining room, bedroom 
and kitchen furniture. 

Beds, mattresses, springs and convertible beds. 
Fireplace accessories. 

Summer, garden and cottage furniture. 

Office furniture. 


28. Major Appliances 


Including refrigerators, freezers, stoves, heat- 
ers - fireplace heaters, electric radiators and 
space heaters - washing machines, dryers, humid- 
ifiers, dehumidifiers, dishwashers, vacuum clean- 
ers, floor polishers, sewing machines, air condi- 
tioners, etc. 
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Rayon — suite 


Literie et linge de maison 


Toiles (de table et de fantaisie), molletons sous-nappe, 
parures de commodes et de buffets, serviettes et tissu- 
éponge, draps et toile pour draps, taies d'oreiller, 
couvre-matelas, couvertures y compris couvertures chauf- 
fantes électriques, édredons, couvre-lits, linge de toi- 
lette, couvertures de voyage, etc. 


22. Menus articles 


Menus articles: y compris tous les articles tels que 
dentelles, passementerie, galons, franges, fournitures 
pour la broderie, rubans, fleurs artificielles et arti- 
cles pour fins travaux a l'aiguille, pour la broderie et 
pour le tricot. 

Mercerie: y compris sacs, articles pour la couturiére, 
accessoires pour les cheveux, accessoires de couture, 
attaches pour vétements, articles de placard et diverses 
autres marchandises connexes. 


23. Porcelaine et verrerie 


24. 
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26. 


Pith 


28. 


Services de table en porcelaine et en céramique: servi- 


ces a diner, & thé, a déjeQmer; piéces de porcelaine ou 
de céramique, individuelles, disparates, ou groupées. 


Objects décoratifs et bibelots en porcelaine et céramique: 


ornements muraux, de table ou de cheminée, en porcelaine 
ou en céramique. 

Verrerie: services de verres, verres A pied, verres, 
bols, récipients, etc.; verrerie culinaire & feu. 


Revétements de plancher 


Y compris tapis, nattes, carpettes, prélarts, paillas- 
sons, chemins, couvre-marches et bordure de protection 
des marches, bordure de tapis et sous-tapis. 


Tentures, rideaux, housses 
Tentures et rideaux: y compris tentures et rideaux 
confectionnés et a la verge et accessoires, et stores 
vénitiens ou autres. 
Housses: y compris housses, tissus et fournitures pour 
le rembourrage. 


Lampes, tableaux, miroirs et tous autres articles d'ameu- 


blement 


Lampes: torchéres et lampes de table, de cheminée, de 
chevet, de pupitre, etc. 

Tableaux 

Miroirs 


Meubles 


Y compris tous les meubles pour salle de séjour, salle 
a manger, chambre a coucher et cuisine. 

Lits, matelas, sommiers et lits transformables 
Accessoires de cheminée 

Meubles d'été, de jardin et de chalet 

Meubles de bureau 


Gros appareils ménagers 


Y compris réfrigérateurs, congélateurs, cuisiniéres, 
chaufferettes (chaufferettes de foyer, radiateurs élec- 
triques, poéles), machines a laver, sécheuses, humidifi- 
cateurs, déshumidificateurs, laveuses & vaisselle, aspi- 
rateurs, polisseuses, machines & coudre, appareils de 
conditionnement de l'air, etc. 
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29. Television, Radio and Music 
Including television, hi-fi and radio sets and 
equipment, record players, records, tape record- 
ers, pianos, organs, musical instruments and 
supplies, sheet music, music stands and instruc- 
tion books. 


30. Housewares and Small Electrical Appliances 


Including kitchen utensils and supplies, kitchen 
gadgets, kitchen cutlery, percolators, kettles, 
cleaning supplies, mixing utensils, kitchen 
containers, laundry supplies, bathroom accesso- 
ries and other miscellaneous housewares; electri- 
cal fixtures, bulbs, plugs and other electrical 
supplies and small appliances. 


31. Hardware, Paints, Wallpaper, etc. 


Including hand and power tools, attachments and 
supplies, garden tools, power lawnmowers, garden 
tractors, snowblowers, etc., home hardware, nuts, 
bolts, washers, rivets, caulking guns, jacks, 
measuring tapes, etc., paint, glass, wallpaper 
and supplies. 


32. Plumbing, Heating and Building Materials 


Including plumbing and heating fixtures and 
supplies, such as — faucets, tap adapters, bath 
plugs, seats, basins, toilets, chemical closets, 
basin and toilet accessories and supplies, hot 
water tanks, insulating jackets, kitchen sinks, 
thermostats, stovepipes and stovepipe collars, 
dampers, force cups, pumps and floor flanges. 
Building Materials: Roofing, siding, eavestrough- 
ing, awnings, et al "outside" materials and 
supplies; doors, windows, all carpentry and cabi- 
netry; lumber, plywoods, flooring, millwork, 

wall and ceiling panels and tiles, boarding, 
framing et al. 


33. Jewellery 


Clocks and watches 

Plated and Sterling Silverware — flatware, hol- 
lowware, carving sets, plates, dishes, trays, 
casseroles, candlesticks, tea sets, flower hol- 
ders and vases, trophies. 


Costume Jewellery 
Fine Jewellery 


34. Toys and Games 


Small wheel goods (tricycles, kiddie cars, wagons, 
doll carriages, pedal cars); toy furniture, games 
and toys; dolls; miniature construction sets, 
etc.; electric trains, etc. 
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35. Sporting Goods and Luggage 


Athletic and Sports Equipment: including sports 
goods and related sports apparel (baseball, hock- 


ey, basketball, rugby, soccer, lacrosse, boxing, 
handball, golf, riding, etc.); skiing and ska- 
ting equipment; gymnasium equipment; sleds and 
tobaggans. 

Hunting and Fishing Equipment: guns, ammunition, 
gun attachments and supplies; fishing rods, reels, 
attachments and supplies; hunting and fishing 
apparel; traps, decoys, nets, knives, etc. 
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29. Télévision, radio et musique 


30. Articles de ménage et petits appareils électriques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, etc. 


32. Matériaux de plomberie, de chauffage et de construction 


33. Bijouterie 


34. Jouets et jeux 


35. Articles de sport et valises 


Rayon — suite 


Y compris téléviseurs, appareils et matériel de haute 
fidélité et de radio, phonographes, disques, magnétopho 
nes, pianos, orgues, instruments de musique et accessoi 
res, musique en feuille, lutrins et manuels d'instruc- 
tion. 


Y compris ustensiles et fournitures de cuisine, disposi 
tifs de cuisine, coutellerie, percolateurs, bouilloires 
fournitures de nettoyage, ustensiles mélangeurs, réci- 
pients, fournitures pour la lessive, accessoires de 

salle de bains et divers autres articles de ménage; 

appareils d'éclairage, ampoules, prises de courant et 
autres fournitures électriques, petits appareils électr 
ques. 


Y compris outils a main ou a moteur, accessoires, four- 
nitures, outils de jardinage, tondeuses & moteurs, trac 
teurs de jardin, chasse-neige, etc., articles de quincai 
lerie pour la maison, écrous et boulons, rondelles, ri- 
vets, pistolets a calfeutrer, crics et vérins, mesures 
& ruban, etc., peinture, vitre, papier-tenture et four- 
nitures. 


Y compris appareillage et fournitures de plomberie et d 
chauffage, tels que robinets, raccords, obturateurs de 
baignoire, siéges, lavabos, cabinets, cabinets chimique 
accessoires et fournitures pour lavabos et cabinets, 
chauffe-eau, enveloppes isolantes, éviers de cuisine, 
thermostats, tuyaux de poéle et viroles-embases, soupap' 
de réglage, ventouses, pompes, brides de parquet. 
Matériaux de construction: matériaux pour toiture, pa- 
rois, gouttiéres, auvents et tous autres matériaux et 
fournitures d'extérieur; portes, fenétres, toute menui 
serie et ébénisterie; bois d'oeuvre, contreplaqué, mat 
riaux pour planchers, articles de menuiserie, panneaux 
pour murs ou plafonds, tuiles et carreaux, planches, 
charpentes et le reste. 


Horloges et montres 
Argenterie (argent massif ou plaqué) — coutellerie, se 


vices a dépecer, assiettes, plats, cabarets, cocottes, 
chandeliers, services 4 thé, pots et vases a fleurs, 
trophées. 


Bijouterie en faux 
Bijouterie en fin 


Petits articles sur roues (tricycles, voitures, carros 
ses de poupées, voitures a pédales); meubles pour enf 
jeux et jouets; poupées; jeux de construction, etc.; 


trains électriques, etc. 


Equipement d'athlétisme et de sport: y compris article 
et vétements de sport; (base-ball, hockey, ballon-pan 


rugby, soccer, crosse, boxe, balle au mur, golf, équit 
tion, etc.) équipement de ski et de patinage; équipe 

de gymnase; traineaux et tobaggans. 

Equipement de péche et de chasse: armes a feu, muniti 
accessoires et fournitures pour armes a feu; cannes, 

linets, accessoires et fournitures pour la péche; véte 


ments pour la chasse et la p@che; piége, leurres, file 
couteaux, etc. 
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35. Sporting Goods and Luggage — Concluded 
Camping Equipment and Supplies: tents, ground 


sheets, air mattresses, sleeping bags, haver- 
sacks, camp stoves, compasses, tent trailers. 
Bicycles, Accessories and Supplies 

Boats _ and Marine Accessories 

Powered Snow Sleds 

Luggage and Leather Goods: including trunks, 
suitcases, duffle bags, hat boxes, travelling 
bags, briefcases, etc. 


36. Stationery, Books and Magazines 


Including books, note pads, notepaper, envelopes, 
writing supplies (pens, pencils, ink, erasers); 
calendars, greeting cards, announcement cards, 
party supplies, decorations, gift wrapping ma- 
terial, artists' supplies, erayons, blackboards, 
school supplies, office equipment and supplies; 
philatelic supplies, albums, adult games, etc. 


37. Gasoline, Oil, Auto Accessories, Repairs and 
Supplies 


Including anti-freeze, batteries, fans, fender 
guards, fog lamps, frost shields, jacks, kick 
pads, mirrors, mufflers, tires, tubes, tire 
repair kits and materials, spark plugs and tes- 
ters, radiators, piston rings, gasoline, oil, 
repairs; motorcycles, accessories and supplies. 


38. Receipts from Meals and Lunches 


Including receipts from restaurants, coffee shops, 
lunch counters and soda fountains. 


39. Receipts from Repairs and Services 


Including such repair and service departments as 
dressmaking and hosiery repairs, jewellery repair, 
shoe repair, fur repair and storage, radio repair, 
etc.; include receipts from installation and 
other services; beauty parlour, circulating 
library. 


(O. All Other Departments 


(Basement departments are not to be included here, 
but sales from these sources are to be assigned 

to the appropriate departments. ) Including 
tobacco, smokers' supplies, seeds, bulbs, nursery 
stock, other garden supplies not elsewhere clas- 
sified; optical department; hearing aids; etc. 
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&quipement et_fourniture de camping: tentes, tapis de 


sol, matelas pneumatiques, sacs de couchage, havresacs, 
poéles, compas, tentes-remorques. 


Bicyclettes, accessoires et fournitures 


Bateaux et accessoires 

Autos-neige 

Valises et articles en cuir: y compris les malles, vali- 
ses, fourre-tout, boftes a chapeaux, sacs de voyage, ser- 
viettes, etc. 


36. Papeterie, livres et revues 


S7is 


Y compris livres, blocs-notes, papier a lettre, envelop- 
pes, fournitures pour écrire (plumes, crayons, encre, 
gommes a effacer), calendriers, cartes de souhaits, 
faire-part, fournitures pour réceptions, décorations, 
emballages de cadeaux, matériel d'artiste, crayons a 
dessiner, tableaux noirs, fournitures scolaires, matériel 
et fournitures de bureau, articles de philatélie, albums, 
jeux pour adultes, etc. 


Essence, huile, accessoires, réparation et fournitures 


d'automobiles 


Y compris antigel, accumulateurs, ventilateurs, pare- 
boue, phares anti-brouillard, panneaux antigivre, crics 
et vérins, pare-coups de portiéres, miroirs, silencieux, 
pneux, chambres a air, trousses et matériel de répara- 
tion de pneus, bougies d'allumage et vérificateurs, ra- 
diateurs, segments de pistons, essence, huile, répara- 
tions; motocyclettes, accessoires et fournitures. 


38. Recettes provenant des repas et casse-crofite 


Y compris les recettes provenant des restaurants, casse- 
crotite, comptoirs-repas et bars pour glaces et eaux ga- 
zeuses. 


39. Recettes provenant des services et des travaux de répara- 


tions 


Y compris les rayons de service et de réparation tels 
que retouche de robes et remaillage de bas, réparation 
de bijoux, cordonnerie, réparation et entreprosage des 
fourrures, réparation des radios, etc.; y compris les 
recettes provenant des services d'installation et autre; 
salon de beauté, biblioth&que circulante. 


40. Tous autres rayons 


Les rayons du sous-sol ne sont pas inclus ici, mais les 
ventes qui s'y rapportent doivent @tre affectées aux 
rayons qui conviennent. Y compris tabac, articles pour 
fumeurs, semences, oignons A fleurs, stock de pépiniéres, 
autres fournitures de jardinage non classées ailleurs; 
rayon d'optique; etc. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
“List of Department Store Organizations" can 


‘be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
“location” concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores” kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as ome structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 4 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "“&tablissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "“magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin of sont 
€tablies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses! 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


vi 


Definitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit &6tre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20 % des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la fa-= 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 


bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle a4 manger ou chambre 4 coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga- 
sin doit tenir au moins quatre des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4a 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). 
comprend toutes les marchandises que tient leé 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


Cette catégorie 


) 


| 


least three different commodity lines with 
aot one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10Z of the outlet's total sales must be 
jerived from the all other or miscellaneous 


. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 


merchandise and receipts from _ repairs, 
equipment’ rental, restaurant and _ other 
services, less returns, adjustments and 
jiscounts. Trade-in allowances are not 


deducted. Commissions earned from the sales 
»£f goods owned by others and proprietors’ 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
30nal use are included. Non-trading reve- 
tues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 

| They are defined as the selling value of 
[Inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
rearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers' accounts 
and notes receivable as at the end of the 


month, as well as all new credit granted 
luring the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 


to sales finance companies, or amounts owing 
Mn account of credit-card plans, are ex- 
tluded. Accounts receivable used as securi- 
-y for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


We thodology 


The monthly sales values, published at 
she Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
nent store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
sation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
rime. The monthly sales figures are 
2>stimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
yhich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
Jublished at the Canada level, are based 
mnly on the organizations which provide the 
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Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus a la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


~ 


Comptes 4 recevoir 


Il s'agit des comptes et billets a recevoir 
des clients a la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements regus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus a des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes a recevoir servant a4 garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont done inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est 6tabli en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4a 
une méthode d'imputation qui est unique a4 chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 


required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-— 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a4 partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1l"estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 


estimation des stocks pour le Canada. 


~ 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes a recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées 4a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées a la fin de cette publication. fEtant 
donné qu'elle peut @étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'€chantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent @6tre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans l'explica- 


tion des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 
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Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 


-units can be imputed using the data from 


responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
Spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
_creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
| tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
| sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
‘made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
teak a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
‘Tesponse rate as well as the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


| One source of non-sampling error is the 
on-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
‘Yate which is a measure of the proportion of 
‘those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The umit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
graphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
nization operates department store locations 
and (2) the department store organizations 
themselves. For example, a department store 


firm reporting for 20 stores in Ontario 
Would be considered as ome survey unit 
and one organizational unit while an 
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La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses €6tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 


nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a 6&té mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 


de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations 6ventuelles; les diver- 
ses €tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1l'échantillon- 
ee ee ee OLE Le Conde tee CnanerLLon= 


nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-ad-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) oi les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et ume organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli-~ 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique 


Vancouver) et deux au Yukon représente trois 
unités d'enquéte, mais seulement une organisa- 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'tenquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse- Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tdt pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fractionvide 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 


comportant 20 unités done cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cinq unités représentent $8 millions sur 


l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 


(sauf 


de réponse s'éléverait a 80 4. Comme le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance 4 déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, 2m 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 
February 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 
Février 


Response rate Response fraction 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 


Se ar ne a ee 
per cent ~ pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon alers 93.8 93..2 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon ara 42.3 68.7 
Month-end accounts receivable - Comptes a : 
recevoir a4 la fin du mois stale 88.9 99.8 


Seasonal Ad justment 


Seasonal adjustment(l1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-11-ARIMA seasonal adjustment pro- 
gram. (2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 

The X-ll part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal ffactors from these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
aa factors.(3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
Which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


@l)See Tables: 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Canada, 


xi 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(l) isole et mesure 1l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent 4 intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-l11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste a 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-1ll du programme X-11—-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 
ils disposent des mois ad domi- 
ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


A cette fin, 
nance cyclique, 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11—-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage change in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i..e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The Stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 


and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 


metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 1l. 


org eI 


(5) Voir tableau 10. 


cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série dé&ésaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
étre raisonnablement certain que la _ tendance- 
cycle de la série 6volue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est égale au MDC tend a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série a peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans la présente publication est fondée sur la 
valeur totale des recettes pour chacune des pé- 
riodes observées. Elle tient compte des magasins 
qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui les 
ont fermées; autrement dit, elle ne se limite pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes 
les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 


correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(6) Voir tableau ll. 


| Number of shopping days that this publi- 
cation is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


| 


1981 


} 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois 4 l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 


récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 
lL a a 


1980 
Ee ee Ce 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours * samedis 
commerciaux 


Se 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
Aprid — Avril 2S 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
mily ~ Juillet 26 
August — Aodt 26 
September — Septembre BS 
Jctober - Octobre 26 
November - Novembre 25) 
Jecember - Décembre 26 


Se See Oe Sr SO a a, ae SO 


26 
2D 
26 
5) 
Za 
2D 
26 
26 


SO Se a Oe Se Oe SO, ee Se 


yeas tel 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
en 


January February 1980 
1981 1981 
Janvier Février February March April May June July 
1981 1981 
Department 
Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


Now.) A ie See ee ee eC eee © ee ee ee ee ee 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 10,129 10,657 9,567 12,709 15,783 21219 16,682 14,447 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits T2559) LL SO50) 10,567 14,525 14,834 75503: 5,927 7,134 
3. Women's and misses' sportswear 26,439 28,072 24,233 30,706 36,365 43,785 35,427 34,828 
4 Furs 4,605 2,470 3,069 1,767 627 425 400 T5222 
5 Infants' and children's wear and nursery 14,883 14,640 127, 93) 15,186 18,402 17,867 16,020 17,328 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,352 10,230 8,742 1D TAS 14,499 14,728 12,740 12,373 
7 Lingerie and women's sleepwear 9,650 9,764 8,604 10,591 11,657 15,230 12,676 13,610 
: sais apparel 7,147 6,230 bree) 7,354 8,406 9,072 8,890 8,410 
nery 1,063 808 871 766 1,059 960 774 887 
10 Women's and girls' hosiery 7,513 6,502 6,228 7,169 8,486 8,610 7s 165, 6,369 
ll Women's sm girls' gloves, mitts and 8,440 8,277 7,074 9,262 11,134 12573 10,593 9,546 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 15,776 13,556 11,646 16,849 23,261 23,820 19,262 16,800 
i Men's clothing 24,503 22,063 19,910 27,822 30,095 30, 166 32,812 24,290 
14 Men's furnishings 22,483 19,536 18,945 D305 24,954 27,790 34,465 26 ,368 
15. Boys' clothing and furnishings 6,286 6,308 6,184 9,262 11,610 10,967 10, 263 9,785 
16 Men's and boys' footwear 7,896 9,144 8,003 10,490 
i “ 14,401 14,195 13,736 11,294 
7 Food and kindred products 52,519 52,272 46,729 41,427 46,311 52,552 41,015 42,164 
olletries, cosmetics and drugs 33,169 31,225 28 , 333 30,113 33,254 35,680 32,258 34,325 
a re oa equipment and supplies ee eae Tethats) 8,644 9,304 10,485 11,865 12,126 
; ,765 4,991 6,016 5,822 6,004 4,925 4,355 
, 
21 Linens and domestics 24,998 14,047 13,641 
22 Smallwares and notions 9.435 aut 6,737 ie on Ce eee ie 
23. China and glassware 8,414 7508 6.788 7855 ake > ,030 6,980 
24 Floor coverings 10,914 : : 3 oe et ae er 
5 10,848 10,370 11,998 11,333 12,615 12,076 13,154 
25 Draperies, curtains and furniture cov- | a Ie id 9,849 9,478 12,461 14” 068 14.028 14,031 14,816 
erings , ‘ ; i 
26 i 
at oe and all other (iaiey) 5,997 Sly) 6,789 6,753 6,691 6,566 7,846 
27. Furniture 49,487 33,796 
32 
AG Sel tar appl vancas 38-779 cniaae a re: 36,648 45,605 42,165 50,880 
29 Television, radio and music 30,281 22,358 20,944 25,133 re ge ne 25.281 
30 Housewares and small electri f ‘ 2 ; is é 
electrical appliances 235937 24,198 20,822 22,018 24,422 30, 384 26,823 297683 
31 Hardware, paints, wallpaper tee 
’ ’ Paper, etc 19,039 18,157 RS UES 19162 24,996 30,966 28,166 25,477 
32 Plumbing, heating and building materials 6,503 6,431 5,440 6,649 8,315 10,004 9,228 8,724 
’ ’ > > ’ , 
33. Jewellery 10,612 
34 Toys and games a igiae uae ee 14,074 14,226 18,565 17,288 15,318 
35 apereina: mande and Wagage es oe has 8,650 13st US 27 10,190 12,114 
> , 3924 17,918 25,921 31,065 30,049 29,310 
36 Stationery, books and magazines 18 
684 1657 
37, Gasoline, oil, auto accessories, repairs 13,258 cea os che sie eee a Pe aged 
“ ts eat as , , , 13,347 16,452 16,297 15,987 15,645 
als and lunches EE a 
39 Repairs and services Fas ieee ie eer ze a ieee 2 
i Naticntenatentecnce meee oe Rees 4,954 5,257 a, 930 5,718 5,250 
, > 414 20,619 27,365 37337 28,170 255,30 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 642,534 
E 568,881 521,360 616,044 684 ,859 765,486 702,417 708 ,224 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 
August September October November December February- February 
January 1981/1980 
1981 Rayon 
Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre Février- Février 
janvier 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
13,687 15,642 ESRB? 16,830 22,442 S52 + 11.4 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
16,151 17,651 23,108 23,253 22,879 =9°353 + 953 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
39,906 51,617 43,192 46,223 61,549 +) Gaz + 15.8 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
2,365 2,630 3,210 5,414 6,530 - 46.4 = 19.5 Fourrures 
19,319 2ly223 22,678 24,058 31,874 = }56 12.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
21,289 18,369 15,893 19272 24,611 + 22.5 + LAG Vétements de fillettes et d'adolescentes 
1 ee 14,568 15,005 22,421 40,026 se ry SS Lingerie et vétements de nuit pour dames 
8,502 8,852 7,678 8,637 12,055 =e eee + Ths Sous-vétements 
900 1,294 2,320 3,160 3,622 - 24.0 = oP Chapeaux 
15370 9,926 10,017 10,036 14,179 = 1451 + 4.4 Bas pour dames et fillettes 
10,415 14,258 14,628 20,898 33,589 ce a) + 17.0 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
20,727 27,015 26,798 26,751 28,658 aug wg | + 16.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
27,433 375512 37,978 49,796 65,194 ="1050 + 10.8 Vétements pour hommes 
24,982 32,173 33/5595 53,457 93,930 seat ie el | +, 361 Articles d'habillement pour hommes 
18,704 13,854 13e173 15,742 25,984 E053 + 2.0 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
12,758 165735 16,057 17,398 23,165 * 15.8 + 14.3 Chaussures pour hommes et garcons 
51,091 42,728 49,418 55,025 70,150 = 055 + 1.9 Produits alimentaires et connexes 
32,719 34,577 38,069 45,075 89,039 = 2,9) + 10.2 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
12,226 115525 11,471 14,557 30,188 —- 16.4 + 13.6 Appareils et fournitures photographiques 
4,864 6,548 6,711 6,586 5,126 Ra) Oh SS) Tissus a la piéce 
21,290 25,304 23,942 25,683 37,399 - 43.8 + 3.0 Literie et linge de maison 
6,976 9,768 9,910 10,163 12,383 EPA bsgl + 10.4 Menus articles 
8,601 10,715 10,110 16,641 30,015 = 10.8 + 10.6 Porcelaine et verrerie 
11,878 13,227 15,100 15,651 14,345 =F O56 + 4.6 Revétements de plancher 
12,694 14,341 14,805 15), 279 16,576 al Neo) +7359 Tentures, rideaux et housses 
7,378 8,461 8,625 12,430 20,175 = 2246 + 4.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
42,484 46,428 43,709 47,002 45,467 =a ey Sil +) (5550) Meubles 
40,191 44,318 41,444 40,137 44,748 = 2567 + 7.0 Gros appareils ménagers 
27171 33,456 33,970 41,460 66,212 = 2602 + 6.8 Télévision, radio et musique 
27,325 28,715 29,459 395595 71,022 He Wand + 16.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
225973 255292 27,054 26,257 37,334 - 4.6 + 6.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
8,379 8,913 9,390 8,567 9,158 = Pel + 18.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
15929 20,515 17,700 29,943 65,075 ae KA + 2S Bi jouterie 
10,979 10,978 20,086 44,405 73,952 558 + 9.4 Jouets et jeux 
22,917 22,831 22,045 29,402 54,050 - 22.2 + 4.3 Articles de sport et valises 
23,727 25,253 20,904 29,399 54,642 - 10.5 + 929 Papeterie, livres et revues 
14,850 15,152 19,303 21,394 23,943 = 1053 + 11.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
18,318 17,963 19,777 21,471 28,065 ~ 6.9 + 11,7 Repas et casse-crofites 
5,332 5,793 6,784 8,240 8,026 - 8.9 + 6.7 Services et travaux de réparation 
22,784 21,434 23,832 25,909 42,412 =~ 955 + Tod Tous autres rayons 


728,708 807,554 824,085 993,617 1,459,789 adhe 9 ies = Son TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


fw 


COMMON D 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 
a Sn ee ee ee 8 SS ee ee SS 


January February 1980 
1981 1981 
Janvier Février February March April May June 
Department ee 
Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses’ dresses, housedresses, 16,887 15,585 13,304 14,800 14,634 153532) 14,699 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 16,688 17,915 15,726 12,370 14,276 12j4a3 14,918 
3 Women's and misses' sportswear 42,616 42,591 34,911 35,037 37 853 37,694 36,545 
4 Furs 2,477 2,058 2,591 3,517 Vegi 2,292 2,992 
5 Infants' and children's wear and nursery 21,072 215939 18,289 17,061 18,957 18,553 19,078 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,043 18,033 14,525 13), WES 15,304 14,933 15,093 
7 Lingerie and women's sleepwear 17,498 16,507 13,738 14,343 14,121 14,792 14,520 
8 Intimate apparel 8,970 8,607 7,632 7,962 8,055 8,057 8,140 
9 Millinery 1,281 1,436 1,435 1,252 1,467 1,319 1,189 
10 Women's and girls' hosiery 8,874 8,502 7,102 7,816 8,228 8,218 8,932 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,107 14,405 Li; 736 12,184 12,807 13,040 135272 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 24,762 25,160 20,553 7925 22,301 21,415 213 79% 
- Men's clothing 35,997 35,910 30,967 29,560 32,129 31,912 35,844 
14 Men's furnishings 37,806 34,762 32,108 31,938 32,425 32,736 34,649 
15 Boys' clothing and furnishings 10,421 11,452 10,624 10,675 12,730 12,040 125 7h 
16 Men's and boys' footwear 11,863 RS, 232 12,548 12,554 13,286 
13,101 14,090 
17 Food and kindred products 61,613 58,022 48,536 43,063 43.976 51,542 48,162 
oiletries, cosmetics and drugs 41,986 40,951 35:, 57.0 34,954 37,601 36,806 37 5 3ar 
Styne equipment and supplies ere Sa 11,416 11,162 11,774 11,509 125617 
: Bey 07 5,677 5,701 5,087 5,169 5,532 
21 Linens and domestics 23,494 21,990 20,423 
22 Smallwares and notions 8.746 9,019 7.808 Ber ae he peer 
23 China and glassware 12,553 t331353 11,480 11,291 : ; : 
a ee ae a ; é . 10,476 11,114 11,276 
gz 12,056 14,019 12,631 12,672 11,542 12,116 13,341 
25. Draperies, curtains and furniture cov- 13,847 14,131 12,985 13.705 13.274 12.920 13,963 
erings : ; e ‘ 
26 ae se ee ee and all other 10,484 8,845 8,230 8,018 7,624 7,561 8,166 
27s Furniture 44,575 43,512 
28 Major appliances 39,326 42-110 oe ae 38,801 42,582 43,523 
26, Television, radio.api. music 33,541 32,133 28.943 30.827 psa ee HP 
30 Housewar d 1 : ‘ 7 
es and small electrical appliances 33,695 34,697 28,473 29,670 28,590 30,212 30,934 
31 Hardwar int . 
e, paints, wallpaper, etc 26,990 27,594 24,774 22,841 22,981 23,709 25,732 
32 Plumbing, heating and building materials 8,728 
, 9,463 7,516 7,694 7,494 8,202 7,326 
> ? , 
33. Jewellery 20,727 
tet “Rese gad’ Geax Phe 20,958 19,493 20,006 18,271 19,733 20,628 
tee huacbisy Ganka avenues ob ae te 18,055 16,964 17,607 17,256 16,913 
: : 25,188 25,304 27,511 24,996 24,080 
36 = Stationery, books and magazines 23,951 
aaanoe 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 173281 17,439 hg ger rile oe pee 
and supplies : 1a 14,842 15,876 15,588 15,854 
38 Meals and lunches 19,894 
We Kecuics wel meacicas link oC Moe 17,907 18,099 17,709 18,561 
Wi ATT ethav decaklensts a7 aan A eae eave 5,806 6,040 6,004 6,083 
. > ’ , 630 23,296 2530 24,761 26,486 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 836,741 
A 838,069 729,466 731,036 745,303 751,951 778,474 


1) Each ” es 
(1) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 7 


“Total all departments”. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1980 


Sa RRURammememmesnmenemeeenememseeneneeenmmesemerene ee ae 


July 


Juillet 


Aoit 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,499 
14,291 


40,301 
2,243 
20,398 


15,975 
16,253 
8,433 
1,358 
9,049 


13,690 
22,433 


34,616 
34,957 
13,161 


13,429 
47,498 
39,760 


11,861 
5,730 


23,693 

8,338 
10,598 
13,490 
13,822 


9,257 


44,608 
37,710 
29,669 
31,760 


27,069 
7,754 
19,778 


19,038 
27,449 


24,355 
15,675 


18,709 
5,923 
27,117 


794,329 


14,318 
15,234 


39,850 
2,230 
16,966 


14,924 
14,335 
8,522 
1,302 
8,537 


13,349 
20,622 


33,475 
32,185 
13,675 


13,729 
51,430 
36,879 


12,069 
5,202 


21,436 

7,916 
10,225 
12,385 
13,025 


8,251 


40,948 
37,352 
29,358 
28,784 


25,413 
8,733 
19,707 


17,978 
27,482 


22,694 
15,698 


17,771 
5,687 
23,642 


763,765 


September 


Septembre 


15,182 
13,924 


42,747 
2,388 
18,931 


15,527 
16,129 
8,578 
1,414 
8,471 


14,095 
21,361 


33,430 
34,857 
12,133 


14,854 
45,845 
39,666 


12,867 
5,865 


22,778 

8,795 
11,768 
11,674 
13,726 


8,691 


43,061 
39,432 
29,371 
31,137 


26, 368 
8,300 
23,676 


17,956 
27,674 


23,597 
16,811 


18,839 
5,721 
26,248 


793,509 


October 


Octobre 


795,219 


November 


Novembre 


16,115 
15,203 


39,456 
3,231 
20,070 


15,716 
16,028 
8,647 
1,597 
8,712 


13,911 
19,666 


35,226 
35,416 
13,048 


13,776 
51,857 
39,124 


12,917 
5,723 


23,519 

8,420 
12,067 
12,912 
13,552 


9,090 


45,704 
40,469 
31,666 
32,897 


24,162 
8,927 
21,097 


19,456 
27,166 


22,893 
17,435 


19,128 
5,981 
26,505 


809 ,992 


December 


Décembre 


16,401 
16,361 


41,269 
2,953 
20,712 


16,081 
15,865 
8,851 
1,645 
8,954 


13,993 
22,068 


36,843 
36 , 366 
14,220 


15,267 
49,943 
41,708 


13,254 
5,475 


24,271 

8,531 
10,950 
14,853 
14,635 


9,742 


48,379 
41,460 
32,076 
32,721 


27,443 
10,227 
22,194 


20,061 
29,155 


24,192 
18,814 


19,924 
6,190 
29,396 


839,056 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


rayons™. 


Change 
February- 
January 1981 Rayon 
Variations 
février- 
janvier 1981 
per cent 
pourcentage 
ca Thr Th Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 
formes pour dames et jeunes filles 
eft: Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
= Vétements sport pour dames et jeunes filles 
= 1669 Fourrures 
ee | Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
12.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Sal Lingerie et vétements de nuit pour dames 
= 4.0 Sous-vétements 
ape eee | Chapeaux 
= 42 Bas pour dames et fillettes 
eal Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
+ 1.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
7 On Vétements pour hommes 
= Bol Articles d'habillement pour hommes 
+ 9.9 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
+ 28.4 Chaussures pour hommes et garcons 
=i DO Produits alimentaires et connexes 
= 2).5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
Be SI) Appareils et fournitures photographiques 
ce! Ws; Tissus 4 la piéce 


6.4 Literie et linge de maison 
Sei Menus articles 

4.6 Porcelaine et verrerie 

6.3 Revétements de plancher 

2.1 Tentures, rideaux et housses 


++++ 1 


=) 1 5i66 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

4 Meubles 

it Gros appareils ménagers 

22 Télévision, radio et musique 

0 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


+I1+ 
wrnn 


ee Ay? Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
+ 8.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
Lind Bi jouterie 
ae Ay Jouets et jeux 
8.5 Articles de sport et valises 


1.5 Papeterie, livres et revues 
0.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
3.8 Repas et casse-crotites 
mre URS Services et travaux de réparation 
0.7 Tous autres rayons 


+ 0.2 TOTAL, TOUS RAYONS 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


NO 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
See ee 


January February 1980 
1981 1981 
Janvier Février February March April May June July 
Province and selected 1981 1981 
metropolitan area 
Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,012 6,184 D723) Tsai} 8,650 9,182 Saou 8,447 
2 Prince Edward Island 3,280 3185 2,902 3,290 SSR) 4,356 4,147 5,016 
3 Nova Scotia 12,104 2952 11,204 135755 17,469 18,624 LAE OL: 17,097 
4 New Brunswick 10,436 10,409 9,843 12,094 14,880 16,056 14,919 14,289 
5 Quebec get 100,803 94,077 112,435 127,620 149,541 131,890 135228) 
6 Ontario 226,711 193)5333 180,914 209,114 242,251 266,650 249,011 248,393 
7 Manitoba 30 ,286 28,516 26,404 34,225 36,763 40,499 34,929 35,749 
8 Saskatchewan T7336 16,220 14,310 WA 2s 18,787 7AM S50) 18,817 18,534 
9 Alberta 93,271 86,057 78,282 92,416 97,684 108,321 101,610 99,378 
10 British Columbia 123,894 109,290 96,116 111,853 114,626 128,735 117,758 123,677 
11 Yukon and Northwest L992. Ueg82 1,586 15963) 2,190 Paehey 2,663 2,421 
Territories 

12 CANADA 642,534 568,881 521,360 616,044 684 ,859 765,486 702,417 708,224 
13° Montréal 735,213: 62,569 58,114 70,151 79,328 91,036 80,614 81,056 
14 Toronto 96,024 81,007 75,883 86,976 98,913 106,766 100,828 98,341 
15 Winnipeg 27,617 26,085 24,044 31,078 Se S7/7/ 36,646 31,429 325315 
16 Vancouver 78,018 68,220 61,783 71,181 72,208 80,651 74,130 76,363 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1979-1981 


January February 1980 
1981 1981 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février February March April May June July 

1981 1981 
2 Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
Oe 

number — nombre 
1 Newfoundland 17 16 ly 17 17 17 17 i 
2 Prince Edward Island gi 7 7 7 7 7 7 7 
3. Nova Scotia 28 29 24 26 26 26 26 26 
4 New Brunswick 25 25 23 24 24 24 24 24 
5 Quebec 161 161 159 159 158 158 158 156 
6 Ontario 280 280 274 275 275 274 274 213) 
7 Manitoba 35 36 34 34 34 34 34 36 
8 Saskatchewan 26 26 22 23 24 25 24 24 
9 Alberta 64 64 60 60 61 62 63 63 
10 British Columbia 95 95 86 86 86 86 87 87 
ll =Yukon and Northwest 7 7 7 i 7 7 7 7 

Territories 

12 CANADA 745 746 713 718 719 720 721 722 
13° Montréal 80 80 81 81 80 80 80 80 
14 Toronto 81 81 81 81 81 79 79 79 
15 Winnipeg 28 28 27 27 27 27 27 2h 
16 Vancouver 40 40 39 39 39 39 40 40 


\ 


: 


| 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, 


-7- 


par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 
August September October November December February— February 
January 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre Février- Février 
janvier 1981/1980 
1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,269 aif ts} 10,067 LIP Aee ht 18,838 qe PAC) + 8.1 Terre-Neuve 1 
4,714 4,365 4,453 5,165 8,124 S. 2S + 958 Tle-du-Prince-Edouard 2 
18,360 19,486 20,267 26,199 41,191 ce) Hic®) + 15.6 Nouvelle-Ecosse 3 
14,647 15,569 72D 21,300 32,192 1048) ar Bry} Nouveau-Brunswick 4 
136,266 152,605 154,233 178,396 256,061 - 14.0 ae weg Québec 5 
249,701 281,073 294,133 359,689 530,498 =e Late, ap) X9AY) Ontario 6 
37,631 42,408 41,794 50,598 70,431 =. So + 8.0 Manitoba 7 
21,073 22,492 22,168 30,135 41,192 ae Orn me S}BE) Saskatchewan 8 
106,666 115,472 115,699 1375313) 203,248 ears) ag SAS) Alberta 9 
127,899 141,439 141,532 169,858 253,439 Sable 5d bo lt7/ Colombie-Britannique 10 
2,483 2,927 2,524 25008 4,575 0) ap CALS! Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-QOuest 
728,708 807,554 824,085 993,617 1,459,789 = 11.5 Too sl CANADA 12 
82,553 96,630 94,257 T2594 159,195 =) 14.5) + 7.6 Montréal 13 
99,528 120,932 119,030 151,469 216,906 = NBS are doheAS} Toronto 14 
33,965 38,634 38,119 46,270 63,482 a SatS + 8.5 Winnipeg 15 
78,868 88,391 87,398 104,558 153,996 crt PDEXS) + 10.4 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1979-1981 
1980 1979 
Province et certaines 
August September October November December November December zones métropolitaines 
Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre Novembre Décembre a 
number ~— nombre 
17 17 17 17 ys 17 17 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
28 28 28 28 28 24 24 Nouvelle-Ecosse 3 
24 24 24 25 25: 23 23 Nouveau-Brunswick 4 
158 159 159 161 161 159 159 Québec 3) 
277 276 282 281 280 274 274 Ontario 6 
34 34 35 35 35 34 34 Manitoba 7 
24 24 25: 26 26 22 22 Saskatchewan 8 
63 62 63 64 64 60 60 Alberta 9 
88 91 92 95 95 93 93 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 ve 7 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
727 729 739 746 745 713 713 CANADA 12 
80 80 80 80 80 81 81 Montréal 13 
80 79 83 81 81 81 81 Toronto 14 
27 27 28 28 28 27 27 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 38 38 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January-February 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier-février 


Sales - Ventes Change 
Department 1981/1968 
Rayon Variation 
1980 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uiformes pour dames et 
jeunes filles / RV AS: 20,786 ape LS) 
Z Women's and misses' coats and suits ~ Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 22397 24,141 ae dacstes 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 46,473 54,511 + 17.3 
4 Furs —- Fourrures 6,918 YAO S +) 263 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 26,813 29,523 + 10.1 
6  Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 16,455 18,582 qe LARS, 
7} Lingerie and women's sleeperwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 16,687 19,414 + 16.3 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 12,018 Is, Sve a lites: 
9 Millinery — Chapeaux 2,030 MW essi7All me Slacks" 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 125987 14,075 + 8.4 
ll Women's and girls' gloves, mitts and accessories ~ Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 14,414 Si FAILT: + 16.0 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 24,634 29,932 ein read 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes £3 OL? 46,566 Sie 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 38,450 42,019 + 9a 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour gargons PL Bf, paaeyeys ce WBN 
16 Men's and boys'footwear - Chaussures pour hommes et gargons 16,078 17 ,040 + 6.0 
Le Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 85,328 104,791 ay CPs) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 56,035 64,394 + 14.9 
19 Photographic equipment and supplies — Appareils et fournitures photo- 
graphiques 15,581 Lge oo + 14.4 
20 Piece goods - Tissus a4 la piéce 10,030 9,930 = 3a) 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 36,057 39,045 + 8.3 
22 Smallwares and notions - Menus articles L5n 210 16,876 + 11.0 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 14,002 Na o22 ar of 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 20),.695) 21,762 + 5.4 
23 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 19,6046 20,981 + 6.8 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison ere 135759 + 13.4 
27 Furniture - Meubles 74,884 83,283 ez 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 61,746 67,578 + 9.4 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 46,892 52059 fel 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 45553 48.135 + 15.8 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc- — Quincaillerie, peinture, : 
papier-tenture, etc. 34,625 37,196 + 7.4 
a2 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, , 
chauffage et construction 10,785 12,934 +e 19169 
33. Jewellery - Bijouterie PA PIOV 22,028 re olen. 
34 Toys and games - Jouets et jeux 13,048 14,760 + 13m 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 33,239 35,589 qe Ac! 
3s Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 31,619 35,399 + 12.0 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 23,149 25,148 + 8.6 
38 Meals and lunches — Repas et casse-croiites 30,190 34,212 + 13.43 
39 Repairs and services — Services et travaux de réparation 9,572 10,210 + 6.7 
40 All other departments - Tous autres rayons 35,155 39,400 + 12.1 
> . 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 1,081,994 1,211,415 + 12.0 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, 
January-February 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, 


1980 et 1981 
Janvier-février 


Province and selected metropolitan area 
! 


Province et certaines zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

‘New Brunswick — Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories -— Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 
Vancouver 


Sales - Ventes 


_—__- ee 


1981 


1980 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


11,551 
6,105 
22,189 
20,055 
199,074 
380,903 
54,144 
28,797 
159,024 
196,867 
3,286 


1,081,994 


122722 
160,342 

49,261 
126,448 


12,196 
6,465 
25,056 
20,845 
218,014 
420,044 
58,802 
33,556 
179,328 
233,184 
3,924 


1211-515 


135,782 
172,031 

53,702 
146,238 


by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


par province et certaines zone métropolitaines, 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


per cent 


pourcentage 


_ 
° e e 


e 
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TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, 


1981 
February 


by Province, 1980 and 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1980 et 1981 


Février 


ee EE ee et 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


1980 


— 
e e 


=o 

WNADNADAAN DAD 
e 

CAAA FSGS “I ON OG Aa 


— — 
e . . 


per cent — pourcentage 


— 
e . 


_— 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


owOaOne 


4l 


January February 1980 
1981 1981 
Janvier Février February March April May June July 
1981 1981 
Department 
Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
Women's and misses' dresses, housedresses, 38,112 41,527 38,621 40,201 46,840 42,347 33,862 37,702 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 32,002 ELPe Sy) 37,879 37,415 32,916 29,487 28,312 50,724 
7,334 98,038 
W 's and misses' sportswear 88,949 98,540 87,703 95,718 110,520 110,144 87, ; 
hoe cacao ; 20,875 20,013 16,179 14,509 17,163 17,612 15,617 17,403 
Infants' and children's wear and nursery ST 202 55,118 56,521 54,594 66 , 862 62,608 51,640 70,401 
equipment 
i i ' 41,664 315312 48,668 
Girls' and teenage girls' wear 32,092 36,024 37,028 37,306 41,543 : 3 . 
Lingerie and women's sleepwear 34,426 35,854 33,978 36,636 45,044 44,402 34,553 36,101 
Intimate apparel 26,734 PL S83 24,794 24,805 24,670 21 SOW: 23,774 26,969 
Millinery 1,617 1393) 851 1,079 1,788 2,110 2,104 1,380 
Women's and girls' hosiery 21,147 22,297 18,052 18,497 20,0511 21,502 17,856 20,617 
Women's and girls' gloves, mitts and 39,894 43,106 37,587 41,046 40,396 38,125 36,226 39,354 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 185329 83,004 79,201 90,334 103,160 99,458 83,756 91,268 
Men's clothing 117,665 149,408 128,670 134,328 144,793 154,466 117,197 135,945 
Men's furnishings 116,463 120,376 109,662 114,664 tS i,o00 13969: 110,996 125,938 
Boys' clothing and furnishings 35,064 39,084 43,907 39,761 45,319 43,018 37,546 55955) 
Men's and boys' footwear 46,858 63,376 53,444 63,653 71,032 75,483 59,170 63,448 
Food and kindred products 31,747 28,920 27,891 28,410 30,802 28,459 18,031 35,402 
Toiletries, cosmetics and drugs 142,180 124,172 107,103 111,647 138,822 140,782 116,216 126,049 
Photographic equipment and supplies 47,274 45,605 35,944 35,225 44,569 43,747 36,523 41,693 
Piece goods 32,563 32,904 32,541 32,774 35,491 35,367 32,255 34,077 
Linens and domestics 85,273 98,075 83,887 82,320 92,629 100, 333 91,288 87 719 
Smallwares and notions B35) o02 39,851 28,310 30,189 36,793 39,285 35,824 38,106 
China and glassware 67,407 65,490 57,312 57,801 66,682 69,743 62,705 68,893 
Floor coverings Dee. 50,649 46,596 47,404 51,263 52,241 50,899 52,180 
Draperies, curtains and furniture cov- 64,973 63,945 61,394 60,511 66,830 69,655 61,507 65,736 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 37,092 43,760 35,981 39,264 41,776 46,631 43,670 45,986 
home furnishings 
Furniture 191,412 173,941 176,787 RCT 203,931 198,558 182,432 178,864 
Major appliances 65,341 69,699 59,241 57,697 60,877 60,136 53,780 58,604 
Television, radio and music 110,400 104,349 91,751 94,432 106,059 106,644 96,273 99,947 
Housewares and small electrical appliances 113,761 114,651 100,376 110,811 120,658 122,785 111,960 125,122 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 111,163 104,052 106,987 117,049 128,101 je SU 7 / 119,705 118,307 
Plumbing, heating and building materials 34,158 32,025 26,571 28,960 g2,213 30,928 28,056 28,707 
Jewellery 100,532 105,696 96,547 101,630 116,905 118,193 100,479 101,419 
Toys and games 69,551 65,359 59,417 58,996 69, 666 71,326 60,922 68,552 
Sporting goods and luggage 104,580 108,939 100,920 112,182 138,501 141,819 118,066 122,193 
Stationery, books and magazines 74,355 73,845 61,368 62,877 74,589 82,718 69,786 80,874 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 40,190 44,580 35,745 37 442 42,370 43,278 37,719 39,793 
and supplies 
Meals and lunches 2,434 2,183 1,690 1,451 1,564 1,880 L751 2,114 
Repairs and services ope )) Vo 4,326 4,665 4,572 5,060 5,445 5,186 5,957 
All other departments 52,417 60,220 57,244 76,368 85,102 90,554 73,056 83,699 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,457,638 = 2,529,228 = 2,300,345 2,412,385 = 2,741,559 «2,783,418 2,379,344 2,629,904 


pe = Se a eee See ee nn: ert ee ae eT 
(1) At selling value. 


Shes 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


i eee 


1980 Change - Variation 

a I 

August September October November December February- February 
January 1981/1980 
1981 

Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre Février- Février 
janvier 1981/1980 

1981 


Rayon 


No 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
32,188 33,316 44,864 46,973 36,364 +> 950 ae Thkys) 
55,358 57,906 68 ,003 54,019 37,606 + 11.0 ae OZ 
97,079 83,550 109,777 115,734 83,848 + 10.8 + 12.4 
18,988 21,352 25,673 23,948 21,424 eal A237 
55,510 57,082 69,394 67,665 55,990 = Sis =9P235 
41,523 39,226 46,438 46,764 29,640 + 10.4 gd! 
35,334 O/Rpo2 54,232 54,610 32203 + 467 + 3.5 
27,601 BUA EY 28,758 33,492 30,173 ie 257? + 10.2 
1,597 1175 1,883 2,468 2,318 SS, + 63.7 
23,072 18,335 22,479 22,857 21,348 + 5.4 te 23in5 
36,659 865537 54,886 56,826 36,790 Te tial + 14.7 
91,478 78,492 98,797 89,638 82,822 + 6.0 #52458 
167,306 145,585 188,252 189,779 149,839 + 27.0 + 16.1 
114,140 118,636 164,921 150,049 102,186 + 3.4 + 9.8 
42,264 42,827 57 ,686 53,416 39,268 Bl Uil ss) =— 11.0 
64,998 55,045 76,655 FAR gAT 59,981 +3523 + 18.6 
29,286 25,988 27,394 36,546 39,608 =) Sed, ae cos 
111,851 106,750 158,847 178,922 1225702 = 1237, + 15.9 
40,245 38,264 58,543 61,176 41,002 = Sie) + 26.9 
32,851 31,788 37,758 36,049 33,701 ae BAN) ae elon 
80,329 74,057 93,205 104,368 98,200 + 1550 + 16.9 
33,862 30,333 34,635 33), 313: 36,784 + 19.5 + 40.8 
70,454 63,148 76,702 80,405 81,398 = 28 +.14.3 
50,437 43,572 50,921 47,461 53)7729 - 28 ae Mela 
60,957 55,997 67,216 66,010 68,533 = U6 rte aid. 
46,640 41,228 54,734 51,144 38,154 + 18.0 + 21.6 
170,938 148,917 177,707 181,093 206, 568 sl =. 1.6 
53,113 50,739 63,471 65,781 70,587 + Gai +l 7iet 
94,855 92,890 122,420 128,668 119,634 = SSeS stad Siei7! 
Bu 527 109,247 135,296 144,112 108,538 + (058 peal ice! 
117,520 99,731 128,367 125,330 106,743 - 6.64 ie 2a 
Zi t20 26,044 28,709 27,286 31,666 Gea + 20.5 
102,633 D724 123,963 136,839 102,073 + Sal te 95 
73,076 95,067 137,892 109,103 44,607 = 660 + 10.0 
112,094 116,838 157,905 143,058 106,675 te He iieD 
84,540 71,580 90,845 98,677 65,121 —~ Of + 20.3 
38,654 40,716 51,468 48,217 42,179 + 10.9 + 24.7 
1,684 1,651 1,987 1,880 2,523 - 10.3 +292. 
6,068 55955 6,626 6,142 4,882 - 18.6 = Aes 
73,786 69,378 88,744 79,049 52,400 + 14.9 ee 
2,530,721 23379,535 3,088,053 3,070,584 2,499,877 + 2,9 2959 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bi jouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crodtes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


rw 


COOND 


(1) Valeur de vente. 


Sg 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


ee 


DE ne ee 


fw 


owaonn 


(1) Each department, including the “Total all 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


“Total all departments”. 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


42,861 
42,550 


109, 368 
SL Sty 
69,379 


43,244 
47,159 
26,551 

2,032 
24,243 


49,040 
86,685 


143,986 
139,027 
37,760 


55,710 


140,605 


47,426 
35,689 


93,696 
37,874 
76,278 
50,747 
67,793 


43,443 


203,197 

61,004 
118,671 
124,004 


123,432 


116,424 
83,026 
139,757 


2,781,707 


40,725 
39,988 


106,946 
23,185 
64,541 


41,884 
41,866 
28,125 

2,040 
25,398 


49,541 
88,850 


159,743 
139,972 
40,552 


74,072 


146,845 


52,287 
33, 260 


96,807 
44,746 
73,312 
52,178 
62,410 


46,469 


177,003 

65,182 
114,985 
122,425 


114,873 


113,432 
86,867 
133,210 


87,764 


tee 
eae 


2,796,272 


departments”, has been adjusted separately. 


1980 


February 


Février 


37 ,882 
40,281 


95,082 
18,744 
65,974 


42,087 
39,700 
25,497 

1,234 
20,487 


42,035 
84,548 


132,816 
127,309 
45,589 


62,518 


120,246 


38,501 
32,903 


79,202 
31,727 
61,402 
45,930 
59,977 


38,182 


172,361 

52,638 
100,767 
101,887 


112,807 


103,470 
78,971 
123,205 


2,429,043 


Mars 


36,348 
41,903 


94,155 
19,639 
60,040 


39,628 
37,073 
26,790 

1,364 
18,605 


44,533 
90,172 


145,047 
125,043 
46,218 


65,305 
121,027 
40,423 
31,761 


84,198 
32,789 
63,693 
49,230 
59,882 


38 , 730 


178,255 
56,361 
94,536 

114,961 


106,797 


104,407 
70,116 
114,110 


70,991 


2,532,422 


Avril 


42,137 
39,744 


92,092 
22,169 
62,105 


37,285 
40,841 
23,991 

1,938 
20,018 


36,750 
96,574 


144,692 
128,058 
45,925 


61,071 


137,122 


42,699 
34,294 


81,382 
34,344 
66,311 
49,964 
63,830 


39,072 


187,196 
56,614 
97,732 

105,433 


125,885 


112,214 
73,279 
126,289 


2,561,247 


May 


Mai 


37,864 
42,245 


96,103 
21,914 
59,889 


38,336 
39,751 
25,984 

2,240 
19,745 


36,736 
93,952 


150,464 
126,946 
43,247 


68,834 


131,646 


40,072 
31,831 


87,208 
33,846 
65,035 
49,210 
64,989 


43,201 


175,296 
52,484 
99,029 

110,678 


123,944 


109,937 
76,670 
120,646 


76,648 


255655599 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


Juin 


39,698 
38,146 


92,485 
19,490 
55,641 


32,929 
37,821 
25,716 

2,677 
18,548 


42,310 
88,350 


137,346 
122,580 
40,687 


63,589 


121,667 


42,145 
32,783 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, 


1980 


July 


Juillet 


ee 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


August 


Aoit 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


41,227 
41,783 


96,751 
16,641 
58,497 


40,192 
38,450 
28,427 

1,728 
20,185 


42,216 
84,359 


137,861 
127,713 
46,221 


64,809 


135,217 


45,521 
34,684 


92,336 
35,329 
69,253 
53,104 
67,762 


45,517 


182,850 

64,634 
107,516 
131,527 


121,117 


108,655 
84,165 
128,139 


2,471,563 


34,090 
39,437 


93,823 
15,855 
49,727 


37,550 
33,350 
27,148 

1,680 
20,535 


36,231 
81,437 


144,055 
108,643 
41,916 


59,730 


120,012 


43,503 
30,525 


84,780 
32,660 
67,510 
48,187 
61,110 


44,868 


181,078 
60,246 
98,982 

111,105 


112,159 


102,500 
66,415 
112,499 


2,437,839 


September October November 
Septembre Octobre Novembre 
38,378 39,929 39,872 
42,332 50,373 49,046 
94,215 99,734 99,633 
18,201 19,480 18,743 
57,951 595.155 64,253 
40,552 38,854 41,028 
39,664 42,356 40,072 
24,274 26,466 29), 136; 
Pst Eppley? 1,545 
18,350 20,585 21,370 
S173 41,364 40,408 
80,620 93,117 92,220 
140,811 155,490 167,088 
118,105 127,460 121,625 
43,519 46,446 47,283 
56,214 64,238 66,944 
121,376 126,956 134,954 
44,410 44,027 46,639 
34,511 36,191 37 19D 
92,329 88,640 99,002 
34,197 34,792 So, or 2 
70,794 66,703 68,302 
51,039 51,665 48 ,588 
63,887 64,849 63,618 
44,513 48,514 45,575 
181,828 179,014 179,834 
67,481 66,910 61,180 
108,504 113,847 110,029 
123,499 121,855 WAS Sow ee 
112,234 118,147 115,299 
101,938 105,071 109,445 
71,522 76,581 83,025 
117,697 124,237 124,010 
74,695 71,011 80,651 
2,562,497 2,642,297 2,865,270 


December Change 
February- R 
January 1981 ayo 
Décembre Variation 
février- 
janvier 1981 
per cent 
pourcentage 
41,521 = 550) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
50,964 =" 6.0 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
110,384 =e ela Vétements sport pour dames et jeunes filles 
20,576 7.4 Fourrures 
66, 838 Cw) Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
44,345 = 3.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
46,006 cos! I lp Lingerie et vétements de nuit pour dames 
30,029 ae IH) Sous-vétements 
2,098 + 0.4 Chapeaux 
25,472 se es) Bas pour dames et fillettes 
45,810 rr. WSO Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
95,067 + 2.5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
167,268 + 10.9 Vétements pour hommes 
138,821 + 0.7 Articles d'habillement pour hommes 
51,031 Flint Vétements et articles d'habillement pour 
garcgons 
72,258 + 33.0 Chaussures pour hommes et garcons 
eee eee Produits alimentaires et connexes 
145,244 aa LURIA Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
45,925 10.2 Appareils et fournitures photographiques 
35,625 woes Tissus a la piéce 
100,143 + ayo Literie et linge de maison 
36,565 + 18.1 Menus articles 
77,796 = ae Porcelaine et verrerie 
47,819 + 2.8 Revétements de plancher 
67,761 = dis Tentures, rideaux et housses 
46,643 + 750 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
183,894 =~ 12.9 Meubles 
64,569 + O68 Gros appareils ménagers 
116,773 = 3.1 Télévision, radio et musique 
127,677 =a Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
115,924 = (6.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
eC eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
114,727 = 2.6 Bi jouterie 
85,783 4.6 Jouets et jeux 
125,974 = AT Articles de sport et valises 
83,962 a CaN Papeterie, livres et revues 
eee eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
eee eee Repas et casse-cro(tes 
eee eee Services et travaux de réparation 
eee eee Tous autres rayons 
2,825,678 1055 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


rayons"™. 


En conséquence la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


NO 


CO MOND 


Senne 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1979-1981 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


1980 
ee 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


EE aT a a a ae 


ouwuaone 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
ai! 


34 
35 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


4.78 


3.87 
1.68 
3.65 
4.75 


5.84 
5.25 
9.47 


9.70 
5.22 


3.90 


3.08 


3.51 
8.10 
3.76 


3.52 
3.67 
4.39 
1.72 
3.43 


5.21 


6.12 


6.77 
6.16 
6.20 


7.30 


5.15 
2.42 
4.67 
4.74 


4.12 4.04 3.16 2.97 2.01 2.03 
2.45 3.58 2.58 Pays 3.93 4.78 
3.47 3.62 Bal 3.04 Da52) 2.47 
5.00 Sel 8.21 27.37 41.44 39.04 
3.87 4.36 3.60 3.63 3.50 3520) 
3.95 4.24 2.93 2.87 2383 2.46 
3.92 3.95 3.46 3.86 2.92 PISS 
4.12 4.29 a7 2.93 3.03 2.67 
0.87 0.98 Tes 1.69 2.20 Oe 
2.69 2.90 2.58 2.45 2.50 2.49 
4.94 5.31 4.43 3.63 3.03 3.42 
5.45 6.80 5.36 4.43 4.18 4.35 
4.66 6.46 4.83 4.81 Sigil 3.57 
5.39 5.79 5.14 Siu 5.03 3.28 
5.95 7.10 4.29 3.90 3.92 3.66 
6.37 6.68 6.07 4.93 5.32 4.31 
0.68 0.60 0.69 0.67 0.54 0.44 
4.60 3.78 Bir 4.17 3.95 3.60 
4.71 5.03 4.08 4.79 4.17 3.08 
6.03 6.52 5.45 6.10 +89 6.55 
3.62 6.15 5.00 Bost) 5.03 4.64 
3.43 4.20 4.21 5.08 6.17 5.94 
8.07 8.44 7.36 8.16 6.90 Tale 
4.97 4.49 3.95 4.52 4.14 4.21 
6.05 6.48 4.86 4.75 4.97 4.38 
5.56 6.28 5.78 6.19 6.97 6.65 
4.22 5.49 4.53 5.56 4.35 4.33 
1.66 2.20 1.74 2.01 1.66 1.47 
3.67 4.38 3.76 4.93 4.85 4.46 
5.15 4.82 5.03 4.94 4.04 4.17 
6.03 6.25 6-11 5.12 4.30 4.25 
5.05 4.88 4.36 3.87 3.09 3.04 
9.02 8.70 [eg 8.22 6.37 5.81 
10.16 8.56 6.82 6.12 6.30 5.98 
eval 6.76 6.26 5.34 4.57 3.93 
4.08 4.03 3.94 4.62 4.45 3.85 
2.86 3.34 2.81 2.58 2.66 2.36 
0.10 0.11 0.09 0.09 Olt 0.10 
1.03 1.02 0.92 0.96 0.92 0.91 
By) 3.29 3.70 3.11 2.43 2.59 


tae 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1981 


1980 1979 
July August September October November December December Rayon 
Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 


3.93 
2.65 
3.21 
1.56 
3.24 


4.12 


5.43 


5.60 
4.78 
5.72 


5.86 


3.52 
1.33 
3.95 
4.22 


3.43 


2.43 
8.03 
2.87 


4.87 


3.21 
1.14 
2.78 
3.80 


3.94 
2.92 
4.47 


8.66 
5.12 


1.20 
0.81 
2.50 
0.64 
1.51 


1.10 
2.89 
2.30 


1.09 
1.51 


1.89 


4.54 
1.58 
1.81 
1.53 


2.86 
3.46 
1.57 


0.60 
1.97 


1.66 
1,28 
1.32 


3.87 
1.84 


1.93 


4.96 
1.54 
1.79 
1.56 


2.86 
3.91 
1.51 


0.59 
2.17 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croiites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


fw 


CoO OND 


ma es 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales~stock Ratios, by Department, Canada, 1979-1981 


January February 1980 
1981 1981 
Department . 
Janvier Février January February March April May June 
1981 1981 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.27 0.27 On25 0.27 0.32 0.36 0.47 0.44 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 0.36 0.34 0.40 0.32 De52 0.42 0.24 0.21 
3 Women's and misses' sportswear 0.31 0.30 0.30 0.29 0.33 0.35 0.40 0.36 
4 Furs O22 (Al 0.20 0.17 0.12 0.04 0.02 0.02 
5 Infants’ and children's wear and nursery 0.26 0.26 0.26 0.24 0.27 0.30 0.28 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.27 0.30 0.26 0.26 0.34 0.37 0.35 0.35 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.26 0.26 0.30 0.29 0.34 0.32 
8 Intimate apparel 0.25 0.23 0.24 0.23 0.30 0.34 0.35 0.35 
9 Millinery 0.54 0.54 0.83 0.93 0.79 0.74 0.49 0037 
10 Women's and girls' hosiery 0.36 0.30 0.38 0.34 0.39 0.43 0.41 0.36 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.22 0.20 0.21 0.19 0.24 0.27 0.32 0.28 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.20 Oude 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 0.21 
13. Men's clothing 0.18 0.17 0.20 0.17 0.21 0.22 0.20 0.24 
14 Men's furnishings 0.21 0.16 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 0.27 
15 Boys' clothing and furnishings 0.17 0.17 0.18 0.15 0.22 Caze 0.25 0.25 
16 Men's and boys' footwear 0.15 Oey? 0.15 0.15 0.18 0.21 0.19 0.20 
17 Food and kindred products 1.47 Wey? 2.03 Weyl? 1.47 1.56 1.77 1.76 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.25 0.23 0.24 0.24 0.28 0.27 0.26 0.25 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.17 0.22 0.19 0.24 0623 0.24 0.30 
20 Piece goods 0.16 0.15 0.16 0.16 0.18 0.17 0.17 0.15 
21 Linens and domestics 0.27 0.15 0.27 0.17 0.20 0.20 0.21 0.21 
22 Smallwares and notions 0.27 0.20 0.28 0.23 0.25 0.22 0.17 0.16 
23. China and glassware 0.11 0.11 O12 0.12 0.14 0.13 0.15 0.13 
24 Floor coverings 0.21 0.21 0.20 0.21 0.26 0623 0.24 0.23 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.17 0.15 0.17 0.15 0.20 0.22 0.21 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.21 0.15 0.19 0.16 0.18 0.17 0.15 0.15 
home furnishings 
27 Furniture 0.25 0.19 0.23 0.18 0.22 0.19 0.23 0.22 
28 Major appliances 0.57 0.43 0.61 0.46 0.57 0.51 0.60 0.64 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.27 0.22 0.27 0.21 0.21 0.21 
30 Housewares and small electrical appliances O.22 0.21 0.20 0.20 0.21 0.21 0.25 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.17 OeL7 0.17 0.16 0.17 0.20 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.20 0.19 0.21 0.20 0.24 0.27 0.32 . 
33. Jewellery 0.10 0.11 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 0.1 
34 Toys and games 0.13 0.11 0.12 0.11 0.15 0.18 0.16 0.15 
35 Sporti ds and 1 : y . 
porting goods and luggage OJ1L9 0.15 0.19 0.15 0.17 0.21 0.22 0.2 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.26 0 
5 : +24 0.26 0.24 0.24 0.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.32 0.28 0.36 : : 
. . . 0.30 ° « 
A oe ay supplies 0.36 0.41 0.38 0 
leals and lunches 7.15 7.14 12.64 9.05 
: ‘ A 10. : : 5: 
39 Repairs and services 1.05 1.01 1.00 0.93 1 a . 2 a n rf 
40 All other departments 0.39 0.33 0.39 0.34 0.31 0.34 0.43 on 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS | 
0.26 0.23 0.26 0.23 0.26 0.27 0.28 0. 


Seti = 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1979-1981 


1980 1979 

J Rayon 

uly August September October November December December 

Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre 

No 

0.40 0.39 0.48 0.39 0.37 0.54 0.51 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.18 0.30 0.31 0.37 0.38 0.50 0.57 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.38 0.41 0.57 0.45 0.41 0.62 0.59 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.07 0.13 Outs) 0.14 0.22 0.29 0.23 Fourrures 4 

0.28 0.31 0.38 0.36 0.35 0.52 0.47 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.31 0.47 0.45 0.37 0.41 0.64 0.59 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.39 0.31 0.40 0.33 0.41 0.92 0.83 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.33 0.31 0.36 0.31 0.28 0.38 0.37 Sous-vétements 8 

0.51 0.60 0.93 1.52 1.45 LES 1.65 Chapeaux 9 

0.33 0.33 0.47 0.49 0.44 0.64 0.68 Bas pour dames et fillettes 10 

0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 0.62 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 

0.19 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 0.34 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.19 0.18 0.24 0.23 0.26 0.38 0.42 Vétements pour hommes 13 

0.22 0.21 0.28 0.24 0.34 0.74 0.69 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.21 0.38 0.33 0.26 0.28 0.56 0.50 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.18 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 0.33 Chassures pour hommes et garcons 16 

1.58 1.58 1.55 1.85 72 1.84 2.17 Produits alimentaires et connexes 17 

0.28 0.28 0.32 0.29 0.27 0.59 0.58 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.31 0.30 0.29 0.24 0.24 0.59 0.57 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.13 0.15 0.20 0.19 0.18 0.15 0.16 Tissus 4 la piéce 20 

0.29 0.25 0.33 0.29 0.26 0.37 0.38 Literie et linge de maison 21 

0.19 0.19 0.30 0.31 0.30 0.35 0.35 Menus articles 22 

0.14 O12 0.16 0.14 0.21 0.37 0.39 Porcelaine et verrerie 23 

0.26 On23 0.28 0.32 ‘O32 0.28 0.24 Revétements de plancher 24 

0523 0.20 0.25 0.24 0.23 0.25 0.26 Tentures, rideaux et housses 25 

0.18 0.16 0.19 0.18 Oe23 0.45 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.28 0.24 0.29 OQo27 0.26 0.23 0.21 Meubles 27 

0.78 0.72 0.85 0.73 0.62 0.66 0.64 Gros appareils ménagers 28 

0.26 0.28 0.36 Oese 0.33 0.53 0.52 Télévision, radio et musique 29 

0.25 0.23 0.26 0.24 0.28 0.56 0.55 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.21 0.19 0.23 0.24 0.21 0.32 0.32 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.31 0.30 0.33 0.34 0.31 0.31 0.25 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.15 0.16 0.21 0.16 0.23 0.54 0.53 Bi jouterie 33 

0.19 0.16 0.13 0.17 0.36 0.96 1.00 Jouets et jeux 34 

0.24 0.20 0.20 0.16 0.20 0.43 0.39 Articles de sport et valises 55 

0.24 0.29 0.32 0.26 0.31 0.67 0.66 Papeterie, livres et revues 36 

0.40 0.38 0.38 0.42 0.43 0.53 0.55 Essence, huile, accessoires d'automobile, ay 
réparation et fournitures 

9.34 9.65 10.77 10.87 11.10 12.75 3120 Repas et casse-croidtes 38 

0.94 0.89 0.97 1.08 1.29 1.46 1.23 Services et travaux de réparation 39 

0.32 0.29 0.30 0.30 0.31 0.65 0.57 Tous autres rayons 40 

0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 0.51 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 
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TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, U979—1981 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,413,361 WP SySYO)- Shere} 1,554,463 = SSE + 1.6 
February - Février Peso 5uue 1,468,531 1,488,703 = 4.2 + le 
March - Mars 1,330,019 1403), ld 
April - Avril 1,326,082 1,404,608 
May — Mai 193225038 1,397,281 
June - Juin 153075473 1 Si Sy ots} 
July - Juillet 1,290,028 1,356,496 
August — Aoftt 1,303,580 1,359), 402 
September - Septembre 1,346,575 aor s day 
October — Octobre 15382, 938 Pa 285 527, 
November - Novembre 1,428,617 1,484,578 
December - Décembre PGals999 ose 24 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(l) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February — Février 
March — Mars 

April =— Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 


September - Septembre 


October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 


1979 


millions of dollars 


millions de dollars 


1,333.5 
1,334.0 
1,350.9 
1,352.1 
1,353.1 
1,363.2 
1,366.9 
1,379.0 
1,382.4 
1,387.0 
1,383.9 
1,437.4 


1980 


1,443.6 
1,453.0 
1,426.1 
1,432.4 
1,430.3 
1,433.8 
1,437.6 
1,438.1 
1,453.7 
1,432.7 
1,438.0 
1,453.8 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandin 


with them. 


(1) Les montants a4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d' 


exclusivement avec ces magasins. 


1981 


1,46 
4 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


oo 
. 
in oO 


gs of acceptance companies which are associated exclusively 


acceptation de préts qui travaillent 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins, 

Stocks, MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 

Seasonal and Trading Day Factors corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Deo Nt 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1980 and 1981 


1980 
Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.87 107.85 135.97 113.49 93.21 95.59 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 117.42 103.91 61.94 39673: 49.92 106.02 
3 Women's and misses' sportswear 4 87.64 96.07 116.16 96.94 86.42 100.14 
4 Furs 12 50.24 35.40 18.54 13.37 54.48 106.04 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5) 89.01 97.07 96.30 83.97 84.95 113.87 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 96.95 94.74 98.63 84.41 77.45 142.65 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 73.84 82.55 102.96 87.30 83.74 77.56 
8 Intimate apparel 4 92.36 104.36 112.60 109.22 99.73 59 ua 
9 Millinery 12 61.20 72.19 TDs 65.08 65.32 69.15 
10 Women's and girls' hosiery 3 sSNA 2 103.14 104.77 80.22 70.38 86.40 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 76.02 86.94 96.42 79.82 69.73 78.02 
accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear 5 94.01 104.26 . PV .23 88.37 74.89 100.51 
13. Men's clothing 3 94.12 93.67 94.53 91.54 70.17 81.95 
14 Men's furnishings 5 69.90 76.96 84.89 99.47 75.43 77.62 
15 Boys' clothing and furnishings 5 86.76 91.20 91.09 80.74 74.35 136.78 
16 Men's and boys' footwear 5 83.56 108.39 108.35 97.49 84.10 92.93 
17 Food and kindred products df 96.20 105.31 101.96 85.16 88.77 99.34 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 86.15 88.44 96.94 85.95 86.33 88.72 
19 Photographic equipment and supplies 4 77.44 79.02 91.10 94.04 102.23 101.30 
20 Piece goods 5 105.52 114.44 LI6. 1S 89.03 76.00 93.51 
21 Linens and domestics 3 75.35 84.66 94.05 93.01 107.83 99.32 
22 Smallwares and notions 4 92.07 93.91 S5el2 77.70 83.71 88.13 
23. China and glassware 4 69.57 77.98 90.99 77.90 85.89 84.21 
24 Floor coverings i 94.68 98.19 104.12 90.52 97.51 95.91 
25 Draperies, curtains and furniture cov—- 3 90.92 105.98 108.58 100.49 107.19 97.46 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 84.67 88.57 88.49 80.41 84.76 89.42 
home furnishings 
27 Furniture 4 90.78 94.45 107.10 96.88 114.06 103.75 
28 Major appliances 5 88.73 88.68 105.75 99.97 116.81 107.60 
29 Television, radio and music 4 Sires 77.87 76.87 68.82 85.12 92.55 
30 Housewares and small electrical appliances 2 74.21 85.42 100.57 86.71 93.46 94.93 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 83.89 108.77 130.61 109.46 94.12 90.40 
32 Plumbing, heating and building materials 7 86.42 110.96 121.97 125.96 112.51 95.95 
33. Jewellery 3 70.35 77.86 
: . 94.08 83.81 77.45 80.83 
. Toys and games 4 50.99 64.64 65.64 60.25 63.63 61.07 
Sporting goods and luggage 3 70.81 94.22 124.28 124.79 106.78 83.39 
36 Stationery, books and magazines 4 76.48 
, A 77.93 85.10 78.95 73.90 104.55 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 89.93 : ‘ : 
and supplies » 103.63 104.55 100.84 99.81 94. t 
38 Meals and lunches 8) 93.02 
- 93.18 100.41 93.08 . 103. 
re Repairs and services 9 85.32 87.04 98.79 94.00 oe Fe a . 
All other departments 4 88.51 107.16 150.79 106.36 93.43 96.37 | 
aL) OERS EN, DEAR 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 


ee Te 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1980 et 1981 


ee 


1980 1981 

September October November December January February pike 

Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 

No 
per cent 
pourcentage 

103.03 95.41 104.44 136.83 59.98 68.38 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i\ 
formes pour dames et jeunes filles 

126.77 160.99 152.95 139.84 75.45 64.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes i 
filles 

120.75 101.91 117.15 149.14 62.04 65.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

110.14 118.73 167.59 22S 185.86 120.02 Fourrures 4 

e12611 111.62 119.87 153.89 70.63 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

118.30 100.04 122.63 153.04 52.06 56.73 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

90.32 93.56 139.89 252.29 55.15 59.15 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

103.20 89.94 99.89 136.20 79.68 72.38 Sous-vétements 8 

91.50 143.82 197.87 220.24 82.99 56.26 Chapeaux 9 

117.17 111.61 115.20 158.36 85.34 76.48 Bas pour dames et fillettes 10 

101.16 104.13 150.23 240.05 59.83 57.46 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 

126.47 116.39 136.03 129.86 63.71 53.88 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

212.21 123.33 141.36 176.95 68.07 61.44 Vétements pour hommes 13 

92.30 94.71 150.94 258.29 59.47 56.20 Articles d'habillement pour hommes 14 

114.18 103.60 120.65 182.73 60.32 55.08 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

112.66 106.11 126.29 151.73 66.56 60.03 Chaussures pour hommes et garcons 16 

93.20 106.13 106.11 140.46 85.24 90.09 Produits alimentaires et connexes 17 

B7.17 95.39 eS. 2) 213.48 79.00 76.25 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

89.57 87.05 112.70 227.77 75.14 59.67 Appareils et fournitures photographiques 19 

111.65 113.60 115.07 93.63 89.10 83.49 Tissus 4 la piéce 20 

111.09 100.87 109.20 154.09 106.40 63.88 Literie et linge de maison 21 

111.06 111.56 120.70 145.16 107.88 82.50 Menus articles 22 

91.05 84.71 137.90 274.11 67.03 57.17. Porcelaine et verrerie 23 

113.30 120.09 21.24 96.58 90.53 77.38 Revétements de plancher 24 

104.48 108.99 2 7h 113.26 80.39 69.70 Tentures, rideaux et housses 25 

97.35 100.91 136.74 207.09 73.94 67.80 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

107.82 101.84 102.84 93.98 111.02 77.67 Meubles 27 

112.39 105.67 99.18 107.93 98.61 68.39 Gros appareils ménagers 28 

113.91 106.52 130.93 206.42 90.28 69.58 Télévision, radio et musique 29 

92.22 92.97 120.36 217.05 71.04 69.74 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

95.92 105.24 108.67 136.04 70.54 65.80 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

107.39 109.13 95.97 89.55 74.51 67.96 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

86.65 83.41 141.93 293.21 51.20 54.47 Bijouterie 33 

61.14 99.54 228.23 368.64 35.51 36.56 Jouets et jeux 34 

82.50 82.79 108.23 185.39 79.11 56.71 Articles de sport et valises 35 

107.02 90.79 128.42 225.87 78.01 70.85 Papeterie, livres et revues 36 

90.13 119,73 pa Dy bl 127.26 76.72 68.18 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

95.35 103.11 112525 140.86 89.06 79.89 Pepas et casse-crofites 38 

101.26 118.65 137.76 129.67 86.28 77.44 Services et travaux de réparation 39 

81.66 90.63 OT .4> 144.28 75.63 68.93 Tous autres rayons 40 


101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1980 and 1981 
ep eS Senne 


1980 


Department MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 110.60 111.16 111.84 85.30 91.45 94.42 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 89.29 82.82 69.80 74.22 121.40 140.37 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.66 120.01 114.61 94.43 101.33 103.47 
4 Furs 5 73.88 77.42 80.37 80.13 104.58 119.76 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.93 107.66 104.54 92.81 120.35 111.63 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.14 111.42 108.68 95.09 121.09 110.58 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 98.82 1105.29 111.70 91536 93.89 105.95 
8 Intimate apparel 3 92.59 102.83 105.90 92.45 94.87 101.67 
YS) Millinery 6 79.08 92.26 94.18 78.59 79.84 95.03 
10 Women's and girls' hosiery 4 99.42 103.66 108.90 96.27 102.14 114.79 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 92.17 109.92 103.78 85.62 93.22 101.18 
accessories 
iy Women's, misses' and children's footwear 3 100.18 106.82 105.86 94.80 108.19 Ll2.33) 
13. Men's clothing 3 92.61 100.07 102.66 85.33 98.61 116.14 
14 Men's furnishings 4 91570 107.38 110.04 90.55 98.61 105.06 
15 Boys' clothing and furnishings 4 86.03 98.68 99.47 92.28 121.06 100.83 
16 Men's and boys' footwear 4 97.47 116.31 109.66 93.05 97.90 108.82 
17 Food and kindred products eee eee Sia oes jae Aare eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4 92.25 101.24 106.94 95.52 93.22 93. 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.14 104.38 109.17 86.66 Sigey) 
20 Piece goods 4 103.19 103.49 Tp esa 98.39 98.25 107.62 
21 Linens and domestics 3 97.77 113.82 115.05 101.57 95.00 > 
22 Smallwares and notions 4 92.07 107.13 116.07 107.92 107.86 103. 
23 China and glassware 3 90.75 100.56 107.24 93.09 99.48 104.36 
24 Floor coverings 4 96.29 102.60 106.16 ULSI) 98.26 104.67 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 101.05 104.70 107.18 95.87 97.01 99.75 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 101.38 106.92 107.94 99.72 101.03 103.95 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.76 108.94 1S 227 99.26 97.82 94.40 
28 Major appliances 4 102.37 107.53 114.58 94.85 90.67 88. 
ao Television, radio and music 3 99.89 108.52 107.69 98.79 92.96 95. ; 
30 Housewares and small electrical appliances 3 96.39 114.44 110.94 97.87 95.13 100.38 | 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 3 109.60 101.76 107.53 97.92 97.68 104.78 
32 Plumbing, heating and building materials eee eee ee mere 
33. Jewellery 3 97.34 104.18 
. : 107.51 95.89 93.34 100. 
34 Toys and games 4 84.14 95.07 93.03 80.83 81.45 110.03 
35. Sporting goods and luggage 4 98.31 109.67 MESS 96.48 95.36 99.6 
36 Stationery, books and magazines 4 88.57 98.84 I | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Pro tes .; at othe wp Lay — 
and supplies eas tee eee . 
38 Meals and lunches eee wos 
39 Repairs and services aes oie Ra ote Re te 
40 All other departments eee Ne ot ee ra a 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.26 107.04 108.49 93.98 99.11 1 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 


- 23 - 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1980 et 1981 


1980 1981 
September October November December January February Aye 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
per cent 
pourcentage 
86.81 112.36 117.81 87.58 88.92 101.97 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
136.79 135.00 110.14 73.79 ery st 88.87 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
88.68 110.07 116.16 75.96 81.33 92.14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
17.31 131.79 127.77 104.12 96.70 86.32 Fourrures 
98.50 116.13 105.31 83.77 82.56 85.40 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
96.73 119.52 113.98 66.84 75.46 86.01 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.13 128.04 136.28 70.15 73.00 85.64 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
87.61 108.66 114.95 100.48 100.69 97.19 Sous-vétements 
103.90 157.98 159.78 110.46 79.56 68.30 Chapeaux 
99.92 109.20 106.96 83.81 87.23 87.79 Bas pour dames et fillettes 
93.27 132.69 140.63 80.31 81.35 87.01 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
97.36 106.10 97.20 Crake 90.36 93.42 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
103.39 121.07 113.58 89.58 81.72 93.53 Vétements pour hommes 
100.45 129539 123.37 TI .6L BBrew ia 86.00 Articles d'habillement pour hommes 
98.41 124.20 U2 OF) 76.95 92.86 96.38 Vétements et articles d'habillement pour 
gar¢gons 
97.92 119.33 107.13 83.01 84.11 85.56 Chaussures pour hommes et garcons 
eee eee cee eee coe eee Produits alimentaires et connexes 
87.95 125.12 132.58 84.48 101.12 84.56 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
86.16 132.97 ISL OL7 89.28 99.68 87.22 Appareils et fournitures photographiques 
92.11 104.33 96.93 94.60 91.24 98.93 Tissus a la piéce 
80.21 105.15 105.42 98.06 91.01 101.31 Literie et linge de maison 
88.70 99.55 99.23 100.60 88.06 89.06 Menus articles 
89.20 114.99 117.72 104.63 88.37 89.33 Porcelaine et verrerie 
85.37 98.56 97.68 112.36 LO2e 7a 97.07 Revétements de plancher 
87.65 103.65 103.76 101.14 95.84 102.46 Tentures, rideaux et housses 
92.62 12.82 W222 81.80 85.38 94.17 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
81.90 99.27 100.70 112.33 94.20 98.27 Meubles 
75.19 94.86 107.52 109.32 107.11 106.93 Gros appareils ménagers 
85.61 107.53 116.94 102.45 93.03 90.75 Télévision, radio et musique 
88.46 111.03 114.76 85.01 91.74 93.65 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
88.86 108.65 108.70 92.08 90.06 90.58 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etce 
eee eee ee eee coe cee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
89.98 117.98 125).03; 88.97 86.35 93.18 Bijouterie 
132.92 180.06 131.41 52.00 83.77 75.24 Jouets et jeux 
89.27 127.10 115.36 84.68 74.83 81.78 Articles de sport et valises 
95.83 127.93 Wea 77.56 86.97 84.14 Papeterie, livres et revues 
eee AA ale San ons ove Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
eee vee soe oon eal see Repas et casse~-crofites 
oe one aval eee eee eee Services et travaux de réparation 
eee eee eee eee ° eee Tous autres rayons 
92.86 116.87 114.33 88.47 88.35 90.45 TOTAL, TOUS RAYONS 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd-, 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, Te, Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd-, 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, KlA OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and gevuices Canada, Ottawa, K1A 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division 


Statistics Canada, Ottawa, KlA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld-) (737-4073) 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ains 
que toutes les publications du gouvernement dt 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir 4 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KlA OV7, ou a Imprimerie e 
édition, Approvisionnements et Services Canada, 
Ottawa, K1A 0S9. 


Toutes demandes de renseignements sur 
présente publication doivent @tre adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (Ts—N-) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Halifax (426-5331) 
Montréal @8S=5/25)) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis-—- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton office can be reached by dialing 
1-800-222-6400. 


On peut obtenir une communication gratuit 
avec le service régional d'information statis 
tique de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswic 
et de  1'fle-du-Prince-Edouard en  composani 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on eu 
communiquer avec le bureau régional de Regina é 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Alberta 
avec le bureau d'Edmonton au numéro 1-800- 
222-6400. 
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TABLE 19. Department Store Monthly Stocks(1l), by Department, Canada, Revised, 1980 


No. 


Department 


January 


Janvier 


Zep 


February 


Février 


thousands of dollars 


Fw 


ow OND 


16 
17 
18 


19 
20 


41 


(1) At selling value. : 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


33,301 
29,071 


76,875 
18,963 
53,587 


30,532 
31,558 
25,751 

999 
18,172 


36,017 
70,365 


111,754 
104,892 
34,814 


51,247 
26,142 
127,003 


43,303 
30,368 


81,010 
29,060 
57,397 
51,142 
61,946 


35,767 


181,835 
57,992 
95,069 

106,543 


107,571 
28,071 
91,989 


61,713 
95,775 


66,554 
36, 282 


1,546 
5,390 
44,648 


2,252,014 


37,197 
34,021 
24,980 

854 
18,053 


37,456 
78,999 


133,652 
109,554 
39,951 


53,456 
27,729 
107,300 


39,492 
32,563 


83,807 
28,357 
56,865 
46,819 
61, 800 


36,212 


178,746 
59,534 
91,789 

100,559 


108,618 
27,353 
97,115 


59,173 
101,419 


61,240 
36,476 


1,673 
4,809 
57,125 


2,312,297 


37,327 
36,817 
24,487 

1,115 
18,609 


41,677 
91,553 


137,382 
115, 866 
35,617 


64,545 
28,945 
112,558 


37,814 
32,912 


82,856 
30,325 
59,648 
47,526 
59,985 


38,823 


175,146 
57,661 
95,406 

111,598 


111,861 
27,002 
100,693 


59,873 
111,504 


63,961 
35,917 


1,502 
4,235 
77,586 


2,414,017 


46,602 
32,807 


110,125 
16,918 
66,459 


41,414 
44,977 
24,762 

1,759 
20,678 


40,072 
102,360 


149,095 
136,552 
40,495 


70,586 
30,448 
138, 062 


47,741 
35,334 


92,141 
36,650 
65,676 
51,086 
66,919 


41,841 


205,021 
60,783 
105, 380 
120,196 


130,034 
33,161 
117,051 


69,027 
138,262 


73,991 
42,864 


1,536 
5,227 
84,168 


2,738,260 


41,961 
29,323 


109, 567 
17,169 
62,033 


41,536 
44,412 
27,764 

2,049 
21,442 


37,660 
98,275 


158,350 
138,466 
38,531 


74,558 
27,965 
139,754 


48,306 
35,205 


99,581 
39,126 
67,932 
52,262 
70,194 


46,935 


201,690 

60,377 
105,864 
122,218 


138,307 
33,117 
118,832 


70,179 
142,333 


81,748 
44,699 


1,822 
5,853 
88, 261 


2,785,656 


31,537 
34,822 
23,772 

2,131 
18,003 


36,623 
84,694 


121,098 
112,057 
35,083 


59,858 
18,201 
117,259 


39,331 
32,514 


92,097 
36,086 
63,879 
51, 181 
61,641 


43,784 


181,379 
54,020 
97,170 

112,990 


118,792 
26,824 
100,480 


62,153 
118,670 ; 


70,743 
37, 481 


war ee 


1,795 
4,928 
74,347 


2,395,734 } 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


--. figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
Y revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


+. nombres indisponibles. 


«+. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, 


~ 


inférieur a la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
Yr nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de 
Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
“location” concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the “loca- 
tion” concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
nay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
9£f business most appropriate to their com- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
slassified to the “General Merchandise 
stores” kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
-hey are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
ire included only if it is an integral part 
9£ the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
lame which differs from that of the depart- 
lent store with which it is associated. The 
‘ationale underlying this approach is as 
‘Ollows: for purposes of market research or 
irban planning, a department store (the 
-argest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
lents, if any, is considered to be a total- 
ty; that is, it competes in the market 
lace as one structure, rather than as a 
lumber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "“&établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "“magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin oi sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis-—- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses" and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canad:z 
un point de vente au détail est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont lL'activit 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la conson 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe compren 
les articles suivants: robes pour dames et jeune 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes 
gants, moufles et articles de parure pour dame 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil 
les et enfants; vétements pour hommes; article 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don 
au moins une doit é6tre les vétements ou article 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moin 
20 % des ventes globales du magasin doivent s 
faire dans le groupe de vétements pour la fa 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublemen 
ménager- Ce groupe comprend les articles sui 
vants: literie et linge de maison; porcelaine eé 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle 4 manger ou chambre A coucher; gro 
appareils, télévision, radio et musique; quin 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga 
sin doit tenir au moins quatre des séries men 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étr 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales d 
magasin doivent provenir du groupe des meubles 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégori 
comprend toutes les marchandises que tient 1 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus. 
telles que: articles de toilette, cosmétiques & 
médicaments; appareils et fournitures photogra 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus af) 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises’ 
papeterie, livres et revues; et aliments 
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least three different commodity lines with 
mot one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10Z of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from repairs, 
equi pment rental, restaurant and other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors’ 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
-nues, bad debts recovered and direct sales 
_ taxes are excluded. 

/ 


l 
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| Stocks 

They are defined as the selling value of 
, inventory on hand at the end of the month or 
,as at the end of the fiscal period falling 


;mearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers' accounts 
,and notes receivable as at the end of the 
,month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
_to sales finance companies, or amounts owing 
on account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
| ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
, included. 


} 
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[meenodology 
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The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
,ment store organizations. A 100% response 
‘rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


| The monthly sales values by department, 
‘published at the Canada level, are _ based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


= 


Comptes a recevoir 


Il s'agit des comptes et billets Aa recevoir 
des clients a la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements regus. Les comptes escomptés a la 
banque, les titres vendus a des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant a garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 4, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4a 
une méthode d'imputation qui est unique 4 chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 


required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a san- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-— 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 
preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir wumne estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a 1'estima-— 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes a recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées a la fin de cette publication. ftant 
donné qu'elle peut @6tre considérée comme wn 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des _ erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, m@me les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent @étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées A 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 


fisante de la population visée. 


La réponse. 


Ici, l'erreur peut étre attribuable 


a la conception du questionnaire et aux caracté- 


ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de L'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer A l'autre et selon 


le mode de communication retenu, dans 1'explica- 


tion des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
‘spondent group and the non-respondent group 
‘in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
Yate and attempts are therefore made to ob- 
fein as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
‘may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 
Non-sampling errors are difficult to mea- 
‘sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 


burden. 


: 
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Non-sampling Error Measures 
ee OF Measures 


| One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
neasures are derived, namely, the response 
tate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re—- 
Sponse fraction, which is a measure of the 
jata response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
3raphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
lization operates department store locations 
ind (2) the department store organizations 
themselves. For example, a department store 
‘irm reporting for 20 stores in Ontario 
vould be considered as one survey unit 
md one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses @tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas 4 1l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses @étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1'échantillon- 

nage 

Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a @évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (l) les ré- 
gions (c'est-ad-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) owt les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et ume organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4a 
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organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. Di thewitlvemunt ts srepres 
sented $8 million out of a published esti- 


Colombie-Britannique (sauf 
Yukon représente trois 
seulement une organisa- 


Vancouver, 10 en 
Vancouver) et deux au 
unités d'enquéte, mais 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4 la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 


pourcentage des unités d'enquéte et des wunités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par ‘contre, Wa) tractionsde 


réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités donc cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cinq unités représentent $8 millions sur 
l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 


de réponse s'éléverait 4 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance 4 déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to wunder- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 
March 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 
Mars 


Response rate Response fraction 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 
quéte 
ee ee ee I e076) eS eee 
per cent —- pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon mas Syhew! 91.3 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon sists INE, 3: 68.6 
Month-end accounts receivable - Comptes 4a 
recevoir a la fin du mois 506 88.9 99.8 


Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1l) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
| timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


| The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
| the X-ll-ARIMA seasonal adjustment  pro- 
'gram.(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
| te estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


_ The X-ll part of the X-11-ARIMA program 
‘relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
‘nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from _ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
‘still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
Series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
‘The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(l) isole et mesure l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se rép&tent a intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-l1-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4a 
ajouter 4 la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a4 la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 


les ARMMI ajustés a4 la série initiale. 


La partie X-ll du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois 4 l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent @étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois A domi- 
mance cyclique, ou MDC(4). Te ssiacit edu, plas 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur 4 l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 


le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-l1-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 
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the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage change in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i-e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The Stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 


cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 4 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
@tre raisonnablement certain que la tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est égale au MDC tend a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série 4 peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans la présente publication est fondée sur la 
valeur totale des recettes pour chacune des pé- 
riodes observées. Elle tient compte des magasins 
qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui les 
ont fermées; autrement dit, elle ne se limite pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes 
les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks 4 la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes A recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tabbeau 10. 
(6) Voir tableau ll. 
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Number of shopping days that this publi- 
cation is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


i 


1981 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 
commerciaux 


1980 
et 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


ee 


fanuary — Janvier 26 
tebruary - Février 24 
farch - Mars 26 
April - Avril 25 
lay - Mai 26 
fune - Juin 26 
fuly - Juillet 26 
wugust - Aott 26 
‘eptember - Septembre PAS. 
Jetober — Octobre 26 
jovember - Novembre Ih) 
’ecember — Décembre 26 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


NNNNN 


Uf wWwnr 


33 
34 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


lardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January*® 
1981 


Janvier® 
1981 


February March 1980 
1981 1981 
Février Mars March 
1981 1981 

Mars 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


9,774 
11,691 


27,152 
4,779 
14,997 


8,739 
9,551 
7,535 
1,061 
7,529 


8,522 
14,422 


24,369 
22,125 
6,544 


9,212 
50,381 
32,965 


9,592 
4,793 


25,045 
9,660 
8, 604 

11,012 

Py 252 


Thins 


51,722 
41,297 
29,714 
23,298 


19,970 
6,713 
9,975 


6,953 
21,071 


18,223 
12,831 


17,674 
5,622 
19,867 


643,951 


10,657 13,749 12,810 
11,550 14,427 14,489 
28,072 38,885 30,831 
2,470 1,600 1,750 
14,640 17,960 15,116 
10, 230 14,415 12,769 
9,764 11,410 10,640 
6,230 8,444 7,313 
808 806 787 

6, 502 8,276 7,263 
8,277 10,811 9,403 
13,556 20,815 17,046 
22,063 31, 802 28,701 
19, 536 25,665 22,587 
6,308 8,755 8,269 
9,144 12,998 10,570 
52,272 45,722 42,549 
31,225 34,217 30,683 
8,120 9,633 9,408 
4,765 5,641 6,102 
14,047 17,742 16,551 
7,441 7,718 7,234 
7,508 9,182 8,099 
10,848 12,779 11,830 
9,849 13,288 12,241 
5,997 7,264 6,820 
33,796 43,720 38,639 
28,799 37,193 32,444 
22,358 27,090 256210 
24,198 23,028 22,174 
18,157 21,187 18,898 
6,431 8,034 6,273 
11,416 15,025 14,213 
7,588 9,345 8,805 
15,571 21,194 17,947 
16,715 17,400 16,295 
11,890 14,931 12,786 
16,494 19,211 16,910 
4, 866 5,919 5,036 
18,723 21,924 21,045 
568, 881 689,205 618,539 


April 


Avril 


May 


Mai 


10,055 


14,120 
51,279 
35,189 


11,409 
5,951 


19,903 
6,329 
9,854 

12,839 

14,242 


6,758 


46,310 
37,518 
22,092 
30,490 


31,974 
10,661 
18,509 


11,179 
31,202 


18,295 
16,981 


17,578 
5,863 
37,087 


767,974 


June 


Juin 


10,615 
19,195 


33,349 
34,183 
8,886 


13,662 
41,693 
32,375 


12,656 
4,921 


19,454 
5,999 
8,944 

11,658 

13,489 


6,419 


40,956 
34,444 
21,103 
26,445 


26,759 
8,400 
17,136 


10,213 
29, 393 


18,234 
15,003 


17,288 
5,716 
28, 350 


692,120 


July 


Juillet 


14,548 
6,994 


34,613 
1,206 
17,330 


12,509 
13,530 
8,454 
876 
6,325 


9,523 
15,817 


25,465 
26,189 
8,595 


11,986 
41,555 
33,651 


13,215 
4,305 


25,677 
6,983 
8,959 

13, 287 

14,956 


7,864 


51,150 
44,941 
25,421 
29,698 


25,898 
9,039 
15,292 


12,015 
29,155 


17,877 
16,032 


17,904 
5,207 
25,190 


709,231 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980r Change - Variation 


EE 


August September October November December March- March 
February 1981/1980 
1981 

Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre Mars- Mars 
février 1981/1980 
1981 


no 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
14,432 155993 14,869 16,749 22,696 + 29.0 eS 
16,294 18,249 ZS OR 23,006 22,714 + 24.9 = 0e48 
39,318 515309 43,236 46,137 61,425 + 38.5 st 26le. 1) 
2,282 25710) 3,147 5,307 6,743 a See = 8.6 
20,059 21,382 22RA3 2 23,131 31,617 re PAPA 7/ + 18.8 
21,513 18,295 15,843 18,353 24,514 + 40.9 + 1259) 
Wy pe fey 14,750 15,047 22, Ui 39,890 + 1629 a ey dre 4 
8,292 8,728 7,774 8,534 11,906 +. 350d F155: 
874 Laie 2,328 3,102 3,801 = Ov2 te hat 
7,084 10,013 9,946 9,966 14,314 + 2763 + 13.9 
10,324 14,498 14,615 20,793 B3Ro7e + 30.6 LD e0) 
20, 883 27,390 26,522 26,390 28, 804 EDS a PRAM 
29,730 29032 39,948 50,246 68, 846 + 44.1 + 10.8 
25,842 32,464 33,692 53,020 94,114 + 31.4 + 13.6 
16,350 11,895 by 321 13,409 21,483 + 38.8 35 OS) 
ear oad 16,763 15,907 17,295 Zoyeke + 42.1 + 23.0 
49,696 43,427 48,307 S/O LS 71,482 = BIAS a) Gs) 
33,718 35,413 37,342 44,896 89, 320 + 9.6 Sef Pte 
12,943 12,005 12,106 15,881 31,642 + 18.6 + 2.4 
4,946 6,828 6,623 6,535 5, £92 + 18.4 A EAL 
21,654 25,556 23,678 24,803 37,289 + 26.3 mony aoe? 
6,998 9,946 9,937 10,170 12,420 te Sow’ te) 6 \67) 
8,173 10,955 9,876 16,461 30,895 ts 2ZieD + 13.4 
11,663 12,737 15,328 15,611 L35977 + 17.8 + 8.0 
12,747 14,037 Too 15,401 16,240 + 34.9 Sin O 
7,159 8,313 8,642 12,494 19,883 + 21.2 + 6.5 
41,405 45,488 44,127 47,365 45,004 + 29.4 = ot he UE 
39,948 42,112 42,599 40,707 43,135 + 29.1 + 14.6 
27,197 33,035 33,999 42,111 65,535 eh 2d tt 734 
27,828 28,798 28,954 39,123 71,020 - 4.8 + 3.9 
22,942 24,230 27,688 26,749 36,247 + 16.7 +1221 
8,499 8,096 9,970 8,742 8,672 aie a as vA 
15,671 20,558 17,665 30,078 64,687 + 31.6 4 Bel 
10,952 11,260 20,287 43,868 74,030 + 23.2 + 6.1 
23,094 22,808 21,807 295175 53,697 + 36.1 + 18.1 
24,383 24,493 20,476 29,073 55,388 + 4.1 + 6.8 
5,239 14,316 LSS 979 21,662 22,963 + 25.6 + 16.8 
18,063 18,067 19,601 21,344 28, 359 + 16.5 + 13.6 
eGR) bP iy 6,680 7,960 8,114 + 21.6 a ee 
24,352 22,308 23,609 25,359 43,262 + 17.1 + 4.2 
731,863 805,650 824,123 990,566 1,458,479 + 21.2 + 11.4 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et gargons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 


Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(fites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


CWUAOAND 
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TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


No. 


owana 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January™® 
1981 


Janvier™ 
1981 


February! 
1981 


Février® 
1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,452 
15,462 


43,218 
2,632 
20,832 


16,185 
16,830 
9,358 
1,264 
8,848 


14,197 
22,349 


36,389 
36,733 
TL ON 


14,249 
58, 626 
41,669 


12,874 
5,411 


23,215 

8,822 
12,482 
12,609 
14,042 


10,034 


46,193 
41,438 
32,634 
32, 962 


27, 630 
9,053 
20,074 


19, 436 
27,105 


23,404 
16,851 


20,000 
6,263 
26,783 


834,306 


16,305 
16,851 


43,733 
2,339 
21,879 


17,307 
16,928 
8,856 
1,460 
8,774 


14,460 
24,895 


37,102 
35,537 
ie 23 


15,275 
56,546 
41,506 


13,583 
5,625 


22,520 

8,950 
12,864 
13,593 
14,303 


8,720 


44,821 
41,715 
32,206 
34,549 


27,522 
9,360 
21,251 


20,416 
27,504 


24,134 
17,404 


20,702 
6,314 
27,732 


847,678 


March 
1981 


Mars 
1981 


16,100 
13, 386 


45,634 
2,716 
20, 670 


15, 869 
15,889 
9,385 
1,460 
9,278 


14, 633 
Pe AS 


34,932 
37, 380 
10, 506 


15,991 
47,741 
40,969 


13,058 
5,362 


23,406 

8,429 
13,189 
13,564 
14,753 


8,963 


49,013 
42,155 
32,968 
31,481 


25,898 
9,455 
21,791 


19,220 
31,049 


23,555 
aT 237, 


20,773 
6,777 
25,687 


834,288 


1980° 


March 


Mars 


14,856 
13,392 


35,728 
2,951 
17,207 


13,997 
14,423 
7,981 
1,408 
7,991 


12,586 
19,553 


30,683 
32,585 
9, 624 


12,883 
44, 847 
36,067 


12,366 
5,710 


21,557 

7,870 
11,321 
12,371 
13,406 


8,064 


41,781 
36,188 
30,165 
29,613 


22,598 
7,515 
19,971 


17,542 
25,426 


21,360 
14,945 


18,022 
5,839 
24,187 


737,354 


April 


Avril 


14,653 
14,415 


37, 582 
2,067 
18,872 


15,013 
14,211 
8,035 
1,440 
8,181 


12,804 
21,686 


33,911 
32,794 
11,720 


13,189 
44,572 
SO 


12,517 
5,405 


20,872 

7,718 
10,649 
11,798 
13,299 


7,693 


40,004 
35, 280 
27,940 
28, 862 


24,219 
7,647 
18,444 


17,471 
26,956 


20,881 
15,968 


17,979 
5,941 
25,390 


748,898 


May 


Mai 


15,315 
13,104 


37,453 
2,285 
18,601 


14,718 
14,674 
8,114 
Hy) 
8,182 


13,028 
20,997 


34,027 
32,923 
10,973 


13,291 
48,300 
36,730 


12,762 
Seale 


21,200 

7,588 
10,810 
12,377 
13,181 


7,822 


42,782 
35,575 
28,756 
30,204 


24,702 
8,465 
19,951 


17,284 
25,695 


21,665 
16,234 


17,785 
5,863 
24,805 


756,708 


June 


Juin 


14,673 
14,755 


37,188 
2,662 
18,960 


15,226 
14,457 
8,067 
1,294 
8,330 


13,364 
21,866 


36,195 
34,217 
11,167 


13,921 
48, 284 
37,735 


13,263 
5,536 


21,370 

7,893 
11,263 
12,640 
13,404 


8,109 


42,455 
35,091 
30, 326 
30,654 


24,744 
6,932 
20,487 


17,712 
24,177 


22,689 
15,241 


18,508 
5,991 
26,406 


770,572 


(1) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


“Total all departments”. 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


Ie Ee 


19807 
[ee ae ee 
July August September October November December Change 
March- R 
February 1981 AS 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 
mars— 
février 1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,431 15,116 15,503 15,597 15,977 16,394 = 1.3 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i} 
formes pour dames et jeunes filles 
14,374 14,720 14,384 14,559 14,831 15,644 - 20.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
39,744 39,328 41,684 41,583 39,874 41,135 we KGS} Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,278 2,201 2,420 2,636 3,050 2,934 + 16.1 Fourrures 4 
19,986 18,129 19,064 19,560 19,475 20,400 = 5.5 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,712 15,286 15,389 15,552 15,466 15,885 = 8.3 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,011 15,139 16,102 15,992 15,945 15,774 = 651k Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,336 85332 8,459 8,593 8,581 8,664 + 6.0 Sous-vétements 8 
1,370 1,345 1,493 1,574 1,565 1,632 - Chapeaux 9 
8,971 8,247 8,608 Seal 8,663 8,897 BS peeyyi Bas pour dames et fillettes 10 
13,633 13,366 14,100 13,926 13,860 14,025 cole yr Gants, moufles et articles de parure pour 1l 
dames et fillettes 
21,049 21,086 21,613 22,046 19,449 22,183 = 2.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,178 35,818 35,075 35,213 35,643 SH gels} Se Sats Vétements pour hommes KSI 
34,783 33,678 34,946 35,536 35.285. 35,900 ee OPA Articles d'habillement pour hommes 14 
11,479 11,394 10,988 10,974 11,170 pi eae - 10.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,170 13,878 14,646 14,337 14,200 14,880 anda: Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,405 49,039 48, 308 47,239 52,494 51,467 = 15/06 Produits alimentaires et connexes 17 
38,960 38,214 40,050 39,166 39,247 41,312 = te3 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
T3107 12,973 13,405 13,893 13,975 13,640 = 3.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,655 5,291 5,951 5,701 5,657 5,494 - 4.7 Tissus 4 la piéce 20 
23,709 22,182 22,876 23,231 22,849 23,618 ey 3.9 Literie et linge de maison 21 
8, 326 85220 8,794 8,719 8,557 8,480 = 5.8 Menus articles ay 
10,801 9,644 11,805 11,598 11,746 BEE yA.) +) 2.5 Porcelaine et verrerie 23 
13,604 12,330 11,554 12,521 12,859 14,296 =" Osz Revétements de plancher 24 
13,918 13,206 13,441 13,598 13,778 14,190 heed Tentures, rideaux et housses 25 
a ,229 8,230 8,536 8,635 9,116 9,483 + 2.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,118 40,815 42,480 43,401 45,849 46,726 + 9.4 Meubles 27 
37,857 37,598 37,840 39,895 40,781 39,937 ee Bad: Gros appareils ménagers 28 
29,881 29,689 29,771 31,767 31,986 31,762 Ae ele 4 Télévision, radio et musique 29 
31,073 30,049 31,148 31,242 32,456 32,540 = 8.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,464 24,968 25,009 25,670 24,897 26,304 Sa Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,980 8,852 7,837 8,893 9,038 9,378 + 1.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
20, 360 19,984 22,650 21,135 21,392 21,633 + 2.5 Bi jouterie 33 
18,822 18,195 18,719 19,911 190333) 19,865 - 5.9 Jouets et jeux 34 
26,966 27,397 27,349 26,586 27,064 28,291 + 12.9 Articles de sport et valises 35 
24,199 23,030 23,136 22,765 22,765 24,095 - 2.4 Papeterie, livres et revues 36 
15,921 16,179 16,038 16,589 17,180 17,627 - 1.0 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,527 17,588 18,851 19,000 19,160 19,890 + 0.3 Repas et casse-crofites 38 
5,817 5,585 5,797 3. 76S 5,930 6,195 + Ted Services et travaux de réparation 39 
26,702 25,584 26,922 26,164 26,674 28,691 - 7.4 Tous autres rayons 40 
797,120 770,922 790,910 796,108 807, 397 825,585 - 166 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 
rayons"™. 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


ee — —— a Ee 


No. 


Province and selected 


metropolitan area 


January 


1981 


Janvier® 


1981 


February 


1981 


Février 
1981 


March 
1981 


Mars 
1981 


1980° 
March April May June July 
Mars Avril Mai Juin Juillet 


GO ee gee ee ee eS 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Newfoundland 6,012 6,184 7,847 Tippeels 8,635 9,198 8,635 8,447 
2 Prince Edward Island 3,280 3,185 3,273 3,290 3,939 4,356 4,062 5,016 
3. Nova Scotia 12,104 12,952 15,077 SE V/E%) 17,469 18,624 16,912 17,097 
4 New Brunswick 10,436 10,409 12,436 12,139 14,840 16,103 14,415 14, 289 
5 Quebec 117,240 100, 803 118,500 113,397 128,060 150,579 130,162 136,006 
6 Ontario 226,711 1935333 232,652 209,908 241,950 267,423 245, 333 248,618 
7 Manitoba 30, 286 28,516 37,528 34,289 36,710 40,562 34,609 35,749 
8 Saskatchewan 17,336 16,220 24,595; 17,764 18,754 21,164 18,516 18,534 
9 Alberta 94,659 86,057 105,753 92,703 97,424 108,582 100, 302 995377 
10 British Columbia 123,894 109, 290 1325072 LL25139' 114,395 128,989 116,511 123,677 
11 Yukon and Northwest 1,992 Woz 2,473 1,963 Pate) 25392 2,663 2,421 
Territories 
12 CANADA 643,951 568, 881 689,205 618,539 684, 365 767,974 692,120 709, 231 
13. Montréal 73,242 62,569 72,735 70,737 79,530 91,581 79,916 81,581 
14 Toronto 96,024 81,007 95,652 87,109 98,875 106,916 100,285 98,409 
15 Winnipeg 27,617 26,085 33, 866 31,141 33,223 36,710 31,108 32,315; 
16 Vancouver 78,018 68,220 81,280 71,345 72,077 80,795 Hho 76, 362 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
a eee a eee 
January® February® March 1980° 
1981 1981 1981 
Province and selected 
metropolitan area Janvier™ Février™ Mars January February March April May 
1981 1981 1981 
Janvier Février Mars Avril Mai 
a 
1 Newfoundland 17 16 17 17 L7 17 17 be 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 r/ 7 7 7 
3 Nova Scotia 28 29 29 24 24 26 26 26 
4 New Brunswick 25 25 26 23 23 24 24 24 
5 Quebec 161 161 161 159 159 159 158 158 
6 Ontario 279 279 284 272 272 273 273 274 
7 Manitoba 36 37 37 35 35 35 35 35 
8 Saskatchewan 26 26 26 22 22 23 24 25 
9 Alberta 65 65 65 61 61 61 62 63 
10 British Columbia 95 95 96 86 86 86 86 86 
ll Yukon and Northwest 7 7 7 7) 7 i 7 , 
Territories 
12. CANADA 746 747 755 713 713 718 719 722 
13 Montréal 80 80 80 81 81 81 80 80 
14 Toronto 80 80 84 79 79 79 79 79 
15 Winnipeg 29 29 29 28 28 28 28 28 
16 Vancouver 40 40 40 a9) oh 39 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980° Change - Variation 
SS SEE ee SS ee ee ee eee 
August September October November December March- March 
February 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Mars- Mars 
février 1981/1980 
1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,294 9,693 10,059 12,338 18, 801 + 26.9 tomes! Terre-Neuve 1 
4,714 4,365 4,453 5,158 8,124 + 2.8 = OeD. Tle-du-Prince-fdouard 2 
18,360 19,486 20,267 26,097 41,191 + 16.4 + 9.6 Nouvelle-Ecosse 3 
14,701 15,526 17,197 21,326 32,404 #1925 +r 2.4 Nouveau-Brunswick 4 
137,479 1525773 154,548 178,614 256,791 + 17.6 + 4.5 Québec 5 
250,732 280,607 294,036 358,028 529,718 + 20.3 + 10.8 Ontario 6 
BFR. 42,351 41,767 50,054 70,316 + 31.6 +9548 Manitoba if 
ene 27 22,453 22,148 29,940 41,122 lll it | + 21.6 Saskatchewan 8 
107,025 125,191 115,599 137,293 202,741 AF. 22-39 + 14.1 Alberta 9 
128,236 140,277 141,437 169,082 252,988 + 20.8 + 17.8 Colombie-Britannique 10 
2,483 2,927 2,612 2,636 4,575 + 28.0 + 26.0 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
731,863 805,650 824,123 990, 566 1,458,479 + 21.2 + 11.4 CANADA 12 
83,210 96, 836 94,498 112,005 159,846 + 16.2 + 2.8 Montréal 13 
99,720 120, 884 119,032 149,810 216,831 + 18.1 + 9 9)68 Toronto 14 
34,046 38,577 38,092 45,755 63,368 + 29.8 + 8.8 Winnipeg 15 
79,056 87,420 87,344 103,891 153,746 + 19.1 ar SIGE Vancouver 16 


ia. ee ee ee ee ee, 


TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


SS SSS a eee er eee ee ah ow 2 eek 


1980r 
ES SI Pe ae ape ees Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre a 
Deer-aebre | a WWW“ eee 
17 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 28 28 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 3 
24 24 24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
158 156 158 159 159 161 161 Québec 5 
274 275 277 276 280 280 279 Ontario 6 
35 37 35 35 36 36 36 Manitoba 7 
24 24 24 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
64 64 64 63 64 65 65 Alberta 9 
87 87 88 91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
723 724 729 731 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
79 79 80 79 82 80 80 Toronto 14 
28 28 28 28 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January - March 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier-mars 


ee SS... —E————E—E——————— 


Sales — Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980F 1981 1981/1980 
Ng Des ge OS a ge ee ee eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 30,462 34,180 + 12.2 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 36,930 37,668 20 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles Ul e232 94,109 ae ils) 
4 Furs - Fourrures 8,511 8,849 Be GIG, 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 41,992 47 On ace Were 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
_lescentes 29,186 33,384 + 14.4 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 72 Says) 30,725 mm PAA 
8 Intimate apparel — Sous-vétements SYS 34533} 22,209 + 14.8 
9 Millinery - Chapeaux 2,790 25675) = Gaal 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes ZO neo 2230 + O05 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 23,760 27,610 LG 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 41,629 48,793 me /? 
' a 
13 oe clothing = vétements pour hommes 73,004 78,234 ae Wha” 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 60,929 67,326 Ole 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons ILS FSS) 21,607 + 8.8 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 26,639 31,354 ast V/c// 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 126,952 148,375 mined ors. 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques : 
et médicaments Sono27) 98,407 + 14.0 
- . 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- ; 
graphiques 26,387 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 16,093 ee u a 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 52, 556 56, 834 ate 8.1 
‘ 
22 Smallwares and notions - Menus articles PPS IAL 24,819 + 10.7 
23. China and glassware - Porcelaine et verrerie 21,930 25,294 + 15.3 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 32,646 34, 639 tt 6.1 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et , i , 
housses 
: 32,056 3 +) iis 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, i a i 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement ur la maiso 
27 Furniture — Meubles a ‘ peer eta de i, 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers wears ee Me 
= IP) 107,289 + 12.8 
29 Television, radio and music - Télévision, radio 
P F et musique Wipe 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et Atte Tt PA + a | 
petits appareils électriques 
; 63,654 ° 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, ; ca +a 
papier-tenture, etc. 
F 54 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, iti a + 8 | 
chauffage et construction 
33. Jewellery - Bijouterie ie mele + ae | 
34 Toys and games - Jouets et jeux oe oe . a | 
35 Sporting goods and 1 é = i : ; a : 
22 nd luggage - Articles de sport et valises 51,264 57, 836 + 12.8 
36 Stationery, books and magazines - Pa i 
peterie, livres et revues 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence ie ia — 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitur ; 
38 Meals and lunches - Repas et a ae ae ae oe pd ee ee 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation a = Dg Seo + 1334 
40 All other departments - Tous autres rayons >t eee +i 
35-916 60,514 + 8.2 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 
1,702,400 1,902,037 + 11.7 


7 = ko.) SS eS eee 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


January - March 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 


1980 et 1981 
Janvier - Mars 


| SS 


Province and selected metropolitan area 


Province et certaines zones métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
British Columbia — Colombie-Britannique 
kon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
‘Winnipeg 
Vancouver 


Sales - Ventes 


1980 


1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


18,3816 

9,395 
35,944 
32,184 
313,314 
591,939 
88,418 
46,552 
251,658 
308, 943 


5,237 
1,702,400 
193,922 
248,423 


80, 388 
197,756 


20,043 

9,738 
40,133 
33,281 
336,543 
652,696 
96, 330 
55,151 
286,469 
365, 256 


6,397 


1,902,037 


208, 546 
272,683 
87,568 
227,518 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


per cent 


pourcentage 


— 
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TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 


| 1981 


March 
| 
| 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1980 et 1981 


Mars 


b 


e_—_—_—_—_—_—_— 
| 


Province 


1980° 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

‘Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

‘Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 


per cent - pourcentage 


— 
os 


i od — 

PwWwNPFONNNWA 
co. =— ee .e@) 8 

DFrPrwoweorn & 


— 


e . . 


— 


FPWnNFODNNE DD 
. .- «@ . 
WOUNFOUON FH 


. 


be ae 
Ne) 
e 
foe) 


oO 
a 
ies) 


=o = 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


January*® February March 1980 
1981 1981 1981 
Janvier® Février Mars March April May June July 
. 1981 1981 1981 
Department 
Mars Avril Mai Juin Juillet 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 35,851 41,527 44,182 40,600 46,602 41,961 34,170 38,189 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 30,940 35,937 35,610 Sle292 32,807 295323 28,214 53,412 
3 Women's and misses' sportswear 84,745 98,540 107,490 96,071 LLOVIZ5 109, 567 87,661 98,503 
4 Furs 20,770 20,013 20,508 14,959 16,918 17,169 155937, 17, 12k 
5 Infants' and children's wear and nursery 505532: 55,118 56,341 54,763 66,459 62,033 52',329 71,302 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 28,907 36,024 38, 848 SUineVver 41,414 41,536 3537) 53,013 
7 Lingerie and women's sleepwear 33,348 35,854 39,749 36,817 44,977 44,412 34,822 36,886 
. srigaeaes apparel 25,823 273395 26,247 24,487 24,762 27,764 Dane 27,120 
inery 1,420 1,393 922 eds, 1,759 2,049 25S. 1,424 
10 Women's and girls' hosiery 21, 100 22,297 23,435 18,609 20,678 21,442 18,003 20,557 
ll Women's ar girls' gloves, mitts and 39,928 43,106 47,365 41,677 40,072 37,660 36,623 39,1396 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 72,967 83,004 91,621 OS 558 102,360 98,275 84,694 89,901 
i aoe abe 117,100 149,408 149,075 137,382 149,095 158,350 121,098 140,838 
4 Men's furnishings 109,854 120, 376 127,563 115,866 136,552 138,466 112,057 128,470 
5 Boys' clothing and furnishings SIS IRE VIS 39,084 35,627 35,617 40,495 38,531 35,083 50,105 
16 Men's and boys' footwear 55,557 63,376 71,029 64,545 ri 
' 5 5 0,586 74,558 59,858 64,983 
e he a6 kindred products 30,490 28,920 33,536 28,945 30,448 27,965 18,201 34,907 
oiletries, cosmetics and drugs 133,997 124,172 126,965 112,558 138,062 139,754 117,259 126,152 
a peer equipment and supplies ears 45,605 43,377 37,814 47,741 48, 306 39331 45,913 
5 32,904 30,913 32,912 35,334 35,205 32,514 35,726 
> , 
21 Linens and domestics 80,651 98,075 
22 Smallwares and notions 31,578 39,851 Sigh Pea eee Ait AS ee 
23°C ’ > , > 
hina and glassware 66,718 65,490 75,849 59,648 65,676 67,932 63,879 67,728 
24 Floor coverings 49,556 50,649 SL,129 47,526 51,086 52,2 : : 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 59,677 63,945 64,469 59,985 66,919 sea ated rae 
erings , > ? , , 
26 aes Pea and all other 37,186 43,760 43,978 38,823 41,841 46,935 43,784 45,924 
27 +Furniture 173, 286 17 
as ee Sen Unt vies sed ire 175,146 205,021 201,690 181,379 179,472 
39 2 > > » 867 57,661 60,783 60,377 54,020 58,486 
Television, radio and music 105, 836 104,349 112,138 95,406 105,380 105,864 97,170 98,513 
30 Housewares and small electrical k : , 4 . ; 
ectrical appliance s 106,766 114,651 122,252 111,598 120,196 122,218 112,990 124,508 
31 Hardware, paints, wallpa er, etc. 
; pap 90,823 104,052 LLG, 27 111,861 130,034 138,307 118,792 120,035 
32 Plumbing, heating and building materials 33,568 
; Py 32,025 26,756 27,002 33,161 33), UL7, 
> F ; 26,824 29, 652 
33 Jewellery 97 
RP yace cae cee wags pas pose 100, 693 117,051 118, 832 100, 480 101,132 
35 Sporting goods and luggage 93,128 108,939 Bae ape: sb atl Pal xe age a pees 
; 5 119,356 111,504 138, 262 142,333 118,670 121,266 
36 Stationery, books and magazines 70,974 
37| Gasoline, oil, auto accessories, repairs 38, 066 eer ere she eee oe ye ia 
and supplies : ° , 35,917 42,864 44,699 37,481 40, 288 
38 Meals and lunches 
: 2,274 
39 Repairs and services 4,561 ea ta, ete Ae pace hie pe 
40 All other departments 48,002 60,220 Sate ae Pi Ae er Se 
2 B »247 77,586 84,168 88, 261 74,347 80,611 
41. TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,320,150 
420, 2,529,228 2,626,322 2,414,017 2,738,260 2,785,656 2,395,734 2,641,130 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


rs ren intr sen eee none 


1980T Change - Variation 
a 


August September October November December March- March 
February 1981/1980 
1981 

Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre Mars- Mars 
février 1981/1980 
1981 


yo 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


pourcentage 

35,553 33,716 46,015 46,263 37,348 + 6.4 + 8.8 
57,649 56,073 68,693 53,359 38,166 + 0.2 = "45 
96,234 83, 310 110,484 114,034 84,298 + 9.1 + 11.9 
17, 986 21,814 24,976 23,369 21,914 + 2.5 + 3721 
60,424 55,956 71,746 67,469 56,598 + 2.2 + 2.9 
43,541 39,305 46,483 45,543 29,820 + 7.8 fu hai 
39,168 37,746 55,468 54,713 32,481 + 10.9 + 8.0 
26,934 20,700 29,124 33,724 30,127 = 4.0 “Ti a7) 
1,486 1,174 1,840 2,366 2,308 ~ 33.8 - 17.3 
22,813 18,363 DING] 23,071 21,576 ee + 25.9 
37, 532 37,205 55,287 56,693 37,259 + 9.9 + 13.6 
90, 880 79,092 99,091 89,693 83,758 + 10.4 + On! 
169,376 148, 686 198,073 195,829 156,298 = 0.2 + 8.5 
124,641 118,440 164, 086 151,213 103,060 + 6.0 + 10.1 
36,948 35,778 48,135 41,179 31,172 - 8.8 -- 
63,677 55,296 76,673 71,351 60,455 + 12.1 + 10.0 
28,529 26,586 27,178 35,423 40, 436 + 16.0 + 15.9 
112,466 107,899 162,016 179, 816 123,381 + 202 + 228 
43,281 39,402 62,101 63,054 42,962 = 49 + 14.7 
35,173 31, 382 37,522 35, 660 33, 827 - 6.1 - 61 
83,552 75,088 89,413 102,698 98,778 fo ili + 20.3 
34, 860 30,107 39,779 33,588 37,042 = 163 + 15.3 
67,134 65,024 75,205 83,249 83,673 + 15.8 + 27.2 
49,358 43,992 51,441 47,791 54,126 + 0.9 +76 
62,390 55,165 68,323 65,561 68,132 Poss eS 
45,439 40,783 55,089 51,916 37,798 025 #1303 
167,854 147,378 181,166 184,361 205,903 tha 7 HERO) 
51,432 50,168 63, 668 65,229 70,833 022 + 21.2 
96,955 92,920 124,367 131,672 120,692 ees Epi ias 
115,498 109,239 138, 374 143,739 108,829 + 6.6 fo ENS, 
120,971 96,139 131,152 126,563 103,988 + "11.6 fo Bee 
28,129 24,037 30,186 29,841 29,858 = 16.5 - 0.9 
101,818 90,631 125,814 137,142 101,163 + 1.0 + 6.0 
80,347 98, 368 139,345 110,430 45,208 = 1.4 + 7.6 
117,099 115,501 158, 880 143, 302 106,229 + 9.6 + 760 
81,440 74,797 92,791 97,889 65,778 = + 15.4 
41,774 38,970 52,824 50,183 40,795 - 12.8 ies 
1,719 1,695 1,926 2,050 2,593 - 25.0 +°°9.1 
6,141 5,502 6,965 6,247 4,504 ey + 3.9 
75,000 71,040 87,077 81,006 52,355 til. 7 = 13.3 
2,573,201 2,374,467 3,121,193 3,078,279 2,505,521 raes + 8.8 


(1) Valeur de vente. 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papler-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


fw 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


Department 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


nN 


w& 


Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


6 Girls' and teenage girls' wear 
7 Lingerie and women's sleepwear 
8 Intimate apparel 

9 Millinery 

QO Women's and girls' hosiery 


1l Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

d Smallwares and notions 

China and glassware 

4 Floor coverings 

5 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 ~Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33. Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January™ 
1981 


Janvier™ 
1981 


February? 
1981 


Février® 
1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,022 
41,469 
102,851 


21,147 
60,692 


38, 734 
43,622 
25,546 


23,506 


47,116 
85,524 


144, 644 
130,054 
39,391 


67,738 
136,834 
45,548 
32,958 


88, 864 
35,723 
74,189 
48,544 
62, 846 


43,643 


183,312 

60,156 
113,670 
121,164 


111,833 
77,583 
127,108 


81,040 


2,614,016 


(1) Each department, including the “Total all departments" 


"Total all departments”. 


40,790 
40, 201 
105,201 


23,044 
63,459 


40,017 
42,904 
28,039 


24,958 


48,429 
90, 849 


162,780 
137,184 
40,447 


73, 866 
145,190 
51,930 
33,625 


99,123 
44,764 
73,374 
51,894 
63,207 


47,575 


179,274 

65,785 
114,443 
122,821 


114, 207 
84, 302 
133,118 


86,240 


2,804, 660 


» has been adjusted separately. 


March 
1981 


Mars 
1981 


41,811 
40,178 
105,891 


27,744 
62,104 


41,048 
41,375 
27,878 


24,237 


52,193 
91,759 


161, 634 
139,673 
41,475 


71,293 
139,476 
49, 382 
29,542 


103,098 
38,014 
82,796 
53, 809 
65,212 


44,057 


183,391 

68,290 
113,834 
125,284 


110, 286 
76,835 
123,035 


84,099 


2,742,895 


1980F 


March 


Mars 


37,834 
42,107 


93,474 
20, 296 
60, 328 


39, 503 
38,615 
25,852 


19,277 


45,375 
90,699 


147,024 
126,458 
40,803 


64, 216 
125,168 
44,294 
31,603 


84,533 
33,014 
64, 433 
49,889 
60,931 


38,719 


175,719 
56,520 
96,042 

113,690 


103,731 
71,454 
115,687 


72,885 


tae 


2,529,271 


April 


Avril 


39, 336 
41,357 
93, 304 


20,860 
61,782 


38,035 
40,624 
24,520 


19,485 


37,141 
92,629 


149,560 
128,353 
40,153 


64,551 
131,151 
46,147 
33,132 


82,508 
34,132 
65,305 
49,082 
63,075 


40,592 


182,940 
56,345 
97,246 

107,281 


110,370 
72,766 
121,986 


74,769 


2,562,801 


May 


Mai 


37,951 
42,258 


95,402 
20,920 
59,878 


38,725 
39,899 
26,254 


19,816 


36,634 
92,076 


153, 626 
126,917 
39,341 


67,095 
131,633 
45,330 
32,434 


87,711 
33,556 
64,874 
49,776 
64, 300 


43,005 


179, 336 
55,007 
99,199 

Wh 773 


110,239 
75,850 
123,126 


2,591,838 


June 


Juin 


42,564 
89,078 


144,953 
125,278 
38,778 


64,470 


124,991 


45,629 
33, 266 


88,139 
33,680 
67,778 
51,422 
63,229 


43,457 


181,410 
56,861 
99, 404 

113,921 


106,010 
77,031 
124,532 


2,562,356 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


oe Ke 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1980° 


a ee 


No 


COW OAND 


July August September October November December Change 
March- R 
February 1981 avon 
Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 
mars- 
février 1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
41,533 38,952 39,958 40,677 39,822 41,457 ee ae Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
42,862 42,559 41,913 47,457 46,224 50,935 = O02 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
96,335 94,954 95,376 100,188 98, 873 108,560  Oe7) Vétements sport pour dames et jeunes filles 
17,205 15,309 18,628 18,778 18,606 20,716 + 20.4 Fourrures 
58,922 55,971 57,977 61,536 62,684 65,030 a Ziel: Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
43,872 39, 808 40,382 39,376 40,149 43,173 2.6 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
38,620 38,349 40,394 41,799 40,451 43,436 = 9353 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
28,352 26,772 24,014 27,000 28,681 29,936 = O56) Sous-vétements 
eee eee coe ose eee cee . Chapeaux 
19,890 19,852 19,045 20,463 21,654 25,396 = 209 Bas pour dames et fillettes 
41, 880 37,934 40,888 41,675 40,513 45,094 + 758 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
83,421 81,781 82,857 91,038 90,976 95,149 F150 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
144,024 146,698 147,078 158,292 166,899 174,196 = Od Vétements pour hommes 
128,675 119,917 119,566 124,852 123,396 138,230 elias Articles d'habillement pour hommes 
41,335 36,870 36,206 SYARLR/ 36,197 39,268 ey soe Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
65,183 59,648 ey eye 62,406 66,165 71,026 rr te] Chaussures pour hommes et garcons 
eee eee eee eee eee cee eee Produits alimentaires et connexes 
130,784 124,482 123,368 129,468 133,435 141,481 - 3.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
48,019 46,552 46,060 46,146 47,893 47,542 - 4.9 Appareils et fournitures photographiques 
36,278 33,188 34,393 35,655 36,393 35,577 = 226k Tissus a la piéce 
89,431 88,529 91,432 86,021 95,668 99, 880 + 4.0 Literie et linge de maison 
34,408 33,581 33,820 39,760 34,528 36,994 2 ail gai Menus articles 
68,648 66,200 71,674 66,438 70,218 78,748 + 12.8 Porcelaine et verrerie 
52,463 46,940 51,649 51,489 49,110 49,005 ue lows! Revétements de plancher 
66,040 63,260 63,672 65, 864 64,444 66,549 + 3.2 Tentures, rideaux et housses 
45,020 43, 886 44,305 47,224 45,876 46,073 = 74 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
181,279 179,950 181,643 183,122 185,218 184,028 + 2.3 Meubles 
62,190 59,559 64,869 64,457 61,229 63,867 + 3.8 Gros appareils ménagers 
105,431 102,621 108,473 114,235 112,366 116,085 oe) 0.5 Télévision, radio et musique 
126,873 117.310 121,345 124,424 124,555 125,756 a 72019) Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
. oe oe eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
oe cee eee eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
107,130 102,889 102,772 LOT, 222 109,273 112,702 - 3.4 Bijouterie 
83,205 74,751 75,938 77,929 82,935 83,928 - 8.9 Jouets et jeux 
124,689 119,240 117,878 122,577 125,123, 123,669 = 7.6 Articles de sport et valises 
77,612 Wo, o07 77,728 73,471 79,202 83,723 = Leo: Papeterie, livres et revues 
eee oe see coe eee eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
see . ee Repas et casse-crofites 
we oe Services et travaux de réparation 
oe eee ee eee oe Tous autres rayons 
2,622,505 2,227,930 2,575,268 2,630, 369 2,686,370 2,810,040 — 2.2 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a ete ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons”™. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 
ie nn 


January™ February March 1980° 
1981 1981 1981 
Department 
Janvier™ Février Mars January February March April May 
1981 1981 1981 
Janvier Février Mars Avril Mai 


No. 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 3.67 3.90 Fe2U 4.10 4.05 3.17 2.96 1.99 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.65 3.08 2.47 2.45 3.63 2.57 2.21 3.92 
3 Women's and misses' sportswear 3.12 3.51 2.76 3.46 3.63 3.12 3.04 2.51 
4 Furs 4.35 8.10 12.82 5.00 5-41 8.55 Pe) 41.47 
5 Infants' and children's wear and nursery pe ef 3.76 3.14 3.86 4.36 3.62 3.61 3.46 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3.31 SuD2 2.69 3.97 4.27 2.92 2.87 2.83 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.49 3.67 3.48 3.89 3.96 3.46 3.88 2.91 
8 Intimate apparel 3.43 4.39 Salk 4.12 4.31 3.35 2.94 3.03 
9 Millinery 1.34 1.72 1.14 0.87 0.99 1.42 1.68 2.19 
10 Women's and girls' hosiery 2.80 3.43 2.83 2.70 2.91 2.56 2.46 2.52 
1l Women's and girls' gloves, mitts and 4.69 5.21 4.38 4.93 5.31 4.43 3.63 3.03 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5.06 6.12 4.40 5.43 6.80 5.37 4.43 4.16 
13 Men's clothing 4.81 6.77 4.69 4.69 6.52 4.79 4.80 5.05 
14 Men's furnishings 4.97 6.16 4.97 5.239 5.80 5.13 5.51 5.01 
15 Boys' clothing and furnishings 5019 6.20 4.07 5.88 7.05 4.31 3.81 3.83 
16 Men's and boys' footwear 6.03 6.93 5.46 6.34 6.69 6.11 4.93 5.28 
L7 Food and kindred products GL 0.55 0.73 0.69 0.60 0.68 0.67 0.55 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.06 3.98 3.71 4.62 3.81 3.67 4.19 3.97 
19 Photographic equipment and supplies 4.68 5.62 4.50 4.72 5.06 4.02 4.81 4.23 
20 Piece goods 6.27 6.91 5-48 6.05 6.55 5.39 6.11 5.92 
21 Linens and domestics 3222 6.98 5.62 3.62 6.15 5.01 5.36 5.00 
22  Smallwares and notions 3.27 5.36 4.53 3.44 4.21 4.19 5.09 6.18 
23. China and glassware 7.75 8.72 8.26 8.07 8.46 7.36 8.16 6.89 
24 Floor coverings 4.50 4.67 4.00 4.92 4.49 4.02 4.47 4.07 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 5.30 6.49 4.85 6.03 6.48 4.90 4.73 3.93 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4.82 LQ 6.05 5.58 6.31 5.69 6.17 6.95 
home furnishings 
27 Furniture 3.35 aels 4.17 4.22 5.54 4.53 5.58 4.36 
28 Major appliances ress y 2.42 1.88 1.63 2.19 1.78 1.98 1.61 
29 Television, radio and music 3.56 4.67 4.14 3.65 4.38 3.78 4.90 4.79 
30 Housewares and small electrical appliances 4.58 4.74 been 5.14 4.84 5.03 4.94 4.01 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.55 5.73 5.48 6.01 6.27 5.92 5.13 4.33 
32 Plumbing, heating and building materials 5.00 4.98 3.33 5.05 4.94 4.30 3.88 3.11 
daha = 9.81 9.26 7.10 9.13 Soi7 7.08 8.26 6-42, 
oe Pe gz ed eid 9.30 8.61 6.89 10.21 8.58 6.80 6.12 6.28 
P ng goods and luggage 4.42 7.00 5.63 5.20 6.79 6.21 CHS 4.56 
36 Stationery, books and magazines 3.89 4.42 4.24 i 
s : : 4.09 4.05 3.93 4.63 4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.97 3.75 2 53 
and supplies , +60 2.84 3.36 2.81 2.56 2.63 
38 Meals and lunches 0.13 0.13 0.0 
39 Repairs and services 0.81 0.89 fier a Spe es ape “a 
40 id % 5 oe 
All other departments 2.42 3.22 3.07 2.54 7290 3.69 3.09 2.3! 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.51 4.35 3.75 3.92 4.34 3.83 3.96 3. 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


in esac ane 


1980r 
eee eee 

Rayon 
June July August September October November December 
Juin Juillet Aoét Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
ao eee 


2.07 2.63 2.46 2.11 3.09 2.76 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.78 7.64 3.54 3.07 2.94 acon 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes rs 
filles 

2.51 2.85 2.45 1.62 2.56 2.47 best Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

40.24 14.20 7.88 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 4 

3.33 4.12 3.01 2.62 3.24 2.92 1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.50 4.24 2.02 2.15 2.93 2-48 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 2.73 3.38 2.56 3.69 2.47 0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames rf 
2.74 aya 3.25 2.37 3.75 3.95 2.53 Sous-vétements 8 
2.70 1.63 1.70 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 9 
2.51 3.25 3.22 1.83 2.25 2.31 1.51 Bas pour dames et fillettes 10 
3.45 4.11 3.64 2.57 3.78 2.73 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.41 5.68 4.35 2.89 3.74 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.63 5-53 5.70 3.81 4.96 3.90 Zen Vétements pour hommes 73 
3.28 4.91 4.82 3.65 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.95 5.83 2.26 3.01 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.38 5.42 5.01 3.30 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.44 0.84 0.57 0.61 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes Ff 
3.62 3.75 3.34 3.05 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.11 3.47 3.34 3.28 5.13 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.61 8.30 7.11 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus 4 la piéce 20 
4.73 3.33 3.86 2.94 3.78 4.14 2.65 Literie et linge de maison 21 
6.02 5.38 4.98 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 22 
7.14 7.56 8.21 5.94 7.61 5.06 2.71 Porcelaine et verrerie 23 
4.39 3=:91 4.23 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 24 
4.57 4.39 4.89 3.93 4.57 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 25 
6.82 5.84 6.35 4.91 6.37 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.43 3.51 4.05 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 27 
1.57 1.30 1.29 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 28 
4.60 3.88 3.56 2.81 3.66 3.13 1.84 Télévision, radio et musique 29 
4.27 4.19 4.15 3.79 4.78 3.67 1.53 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.44 4.63 5.27 3.97 4.74 4.73 2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.19 3.28 3.31 2.97 3.03 3.41 3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5.86 6-61 6.50 4.41 7.12 4.56 1.56 Bijouterie 33 
6.09 5.81 7.34 8.74 6.87 2.52 0.61 Jouets et jeux 34 
4.04 4.16 5.07 5.06 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 35 
3.88 4.53 3.34 3.05 4.53 3.37 1.19 Papeterie, livres et revues 36 
2.50 2-51 2.76 2.72 2.64 2.32 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.12 0.10 0.09 0.10 0.10 0.09 Repas et casse-croites 38 
0.86 1.18 1.20 0.95 1.04 0.78 0.56 Services et travaux de réparation 39 
2.62 3.20 3.08 3.18 3.69 3.20 1.21 Tous autres rayons 40 


3.41 3.63 3.42 2.88 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


EEE 


Januar y™ February March 1980° 
1981 1981 1981 
Department 
Janvier™ Février Mars January February March April May 
1981 1981 1981 
Janvier Février Mars Avril Mai 


No 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.27 0.28 0.32 0.25 0.26 0.32 0.36 0.48 
aprons and uniforms 

2 Women's and misses' coats and suits 0.34 0.35 0.41 0.40 0.31 0.38 0.42 0.24 

3 Women's and misses' sportswear 0.32 0.31 0.38 0.30 0.29 0.34 0.35 0.40 

4 Furs 0.22 0.12 0.08 0.20 0.17 0.11 0.04 0.02 

5 Infants' and children's wear and nursery 0.28 0.28 0.32 0.26 0.24 0.27 0.30 0.28 
equipment 


6 Girls' and teenage girls' wear 0.30 0.32 0.39 0.26 0.26 0.34 0.37 0.35 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.30 0.26 0.26 0.30 0.28 0.34 
8 Intimate apparel 0.27 0.23 0.32 0.24 0.23 0.30 0.34 0.35 
9 Millinery 0.57, 0.57 0.70 0.82 0.93 0.80 0.73 0.49 
10 Women's and girls' hosiery 0.35 0.30 0.36 0.38 0.34 0.40 0.43 0.40 
ll Women's and girls’ gloves, mitts and 0.22 0.20 0.24 0.21 0.19 0.24 0.27 0.32 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.17 0.24 0.18 0.16 0.20 0.24 0.24 
13. Men's clothing 0.18 0.17 0.21 0.20 0.17 0.21 0.22 0.20 
14 Men's furnishings 0.21 0.17 0.21 0.20 0.18 0.20 0.20 0.20 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.23 0.17 0.15 0.22 0.28 0.25 
16 Men's and boys' footwear 0.16 0.15 0.19 OPUS 0.15 0.18 0.21 0.19 
17 Food and kindred products Ds 42: 1.76 1.46 1.61 1.72 1.50 1.54 1.76 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.26 0.24 0.27 0.24 0.24 0.28 0.26 0.25 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.18 0.22 0.22 0.19 0.24 0.23 0.24 
20 Piece goods 0.15 0.15 0.18 0.16 0.16 0.19 0.17 0.17 
21 Linens and domestics 0.28 0.16 0.18 527 0.17 0.20 0.20 0.21 
22 Smallwares and notions 0.28 0.21 0.21 0.28 0.23 0.25 0.21 0.17 | 
23 China and glassware 0.11 0.11 0.13 0.11 (DENIM 0.14 0.13 0.15 
24 Floor coverings 0.21 0.22 0.25 0.20 0.21 0.25 0.23 0.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.18 0.16 0.21 0.17 0.15 0.20 0.22 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other aval 0.15 Osu7 0.19 0.16 0.18 0.17 0.15, 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.19 0.25 0.23 0.18 0.22 0.19 0 
28 Major appliances 0.62 0.44 0.53 0.60 0.46 0.55 0.52 0 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.25 0.26 0.22 0.27 0.21 0 
30 Housewares and small electrical applianc es 0.22 0.22 0.19 0.20 0.20 0.21 0.21 0 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.21 0.19 0.19 0.17 0.16 0.17 0.21 0. 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.27 0.21 0.20 0.23 0.28 0. 
3 any 0.10 eal 0.14 0.11 0.12 0.14 0.13 0.16 
ae ieee Panes ar 0.13 0.12 0.14 0.12 0.11 0.15 0.17 0. 
P & goods an uggage 0.21 0.15 0.19 0.19 0.15 0.17 0.21 0. 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.24 
Z - : : : 0.26 0.24 0.26 0.23 0.2 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.33 0.29 0.3 35 
and supplies i +36 0.36 0.30 0.35 0.43 0.35 
38 Meals and lunches 7.26 7.40 10 47 
AS manaice ani Geretens en ae a8 ban7k 9.13 10.65 11.01 10.47 
40 All other departments 0.40 2 S ee Lad ‘sat bane be 
: 0.35 0.34 0.39 0.34 0.31 0.34 o. 
4. TOTAL ALL DEP. NTS 
ARTME 0.27 0.23 0.27 0.25 0.23 0.26 0.27 0. 


ay = 


TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


— Se ee eee eee eee ee 


19807 
June July August September October November December EVO? 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
hh Ak A. A... Le ee E: 


0.43 0.40 0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i 
formes pour dames et jeunes filles 

0.21 0.17 0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.35 0.37 0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.02 0.07 0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 4 

0.27 0.28 0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.35 0.30 0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.32 0.38 0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.34 0.33 0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
0.38 0.49 0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 9 
0.36 0.33 0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 10 
0.29 0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour le 
dames et fillettes 
0.21 0.18 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et di 
enfants 
0.24 0.19 0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.22 0.20 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.24 0.20 0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.20 0.19 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.81 1.56 1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.28 0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.29 0.31 0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.13 0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus 4 la piéce 20 
0.20 0.29 0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.19 0.19 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 22 
0.14 0.14 0.12 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.23 0.26 0.23 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 24 
0.20 0.24 0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.18 0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.21 0.28 0.24 0.29 0.27 0.26 0.23 Meubles 27 
0.60 0.80 0.73 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 28 
0.21 0.26 0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.25 0.23 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.21 0.22 0.19 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.28 0.32 0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- ts 
truction 
0.16 0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
0.15 0.18 0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 34 
0.23 0.24 0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 35 
0.24 0.24 0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 36 
0.37 0.41 0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
9.56 9.26 9.53 10.58 10.83 10.74 12.22 Repas et casse-crofites 38 
1.06 0.94 0.83 0.99 1.07 1.20 1.51 Services et travaux de réparation 39 
0.35 0.33 0.31 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 40 
0.27 0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


Later 


TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980F 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 41S 5 36u 1,510, 848 1,554,463 = 6.3 + 2.9 
February — Février sey ehh TAZA 1,453, 884 1,488, 703 - 4.2 a OU: 
March — Mars 1,330,019 1,388,475 1,476, 390 = 0.8 + 6.3 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 
May — Mai 15322, 038 Pook, 243 
June - Juin WOOL .ar3 133593375 
July = Juillet 1,290,028 es ae Zvi) 
August — Aoft 1,303,580 1,346, 822 
September - Septembre 1,346,575 1,401,404 
October - Octobre 1,382,938 1,434,563 
November - Novembre 1,428,617 1,490,778 
December - Décembre 1,631,999 1 6DS, Lo 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month~end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(l), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
L979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/198( 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,835.5 1,420.3 1,460.9© + 0.8 +228 
February - Février 1,334.0 1,438.8 1473255 + 0.9 + 2.4 
March - Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.6 + 1.6 + 6.3 
April - Avril 13 5oes1 1,424.7 
May - Mai 1.35301 1,417.5 
June - Juin 1,363.2 1,420.8 
July - Juillet 1,366.9 1,425.6 
August — Aoit 1,379.0 1,430.0 
September —- Septembre 1,382.4 1,440.8 
October —- Octobre 1,387.0 1,442.6 
November — Novembre 1,383.9 1,441.4 
December — Décembre 1, 437<4 1,448.9 


(1) Accounts receivable of department stores and the Outstandin 
with them. 

(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créanc 
exclusivement avec ces magasins. 


gS of acceptance companies which are associated exclusively 


es actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


‘Department Store Sales and 
Stocks MCD and Combined 
Seasonal and Trading Day 
Factors 


Ventes et stocks des grands magasins 
MDC et coefficients combinés de 
corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 
a ee eS eS eee 


No. 


owuano 


ll 
12 
13 


14 
15 


31 
a} 
as 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


SO = 


1981 


April May June July August 


Juillet Aodt 


5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 
5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 
3 85.21 95.37 113.15 97.96 87.70 
12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 
5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 
4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 
3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 
4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 
12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 
3 89.20 103.80 9972 84.14 71.09 
4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 
6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 
4 91.04 S255u 87.27 95.78 71.08 
5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 
6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 
5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 
7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 
3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 
4 73.77 81.09 86.43 96.48 102.37 
6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 
3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 
4 91.56 93.68 81.40 77.17 84.19 
4 69.62 77.21 88.99 79.65 84.19 
7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 
3) 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 
4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 
4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 
4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 
4 82.17 77.75 74.88 70.60 85.30 
2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 
4 81.81 105.65 122.71 112.61 94.87 
7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 
3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 
4 48.62 65.66 61.96 58.86 65.46 
3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 
4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 
> 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 
3 92.48 94.22 95.52 95.46 97 «99 
8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 
4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 
2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, 


MDC et coefficients combinés de corrections des variat 


aon = 


ions saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


a a a ee cd 


1981 1982 

EE ee ee eee ee 

September October November December January February payee 

Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 

102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et wmi- 
formes pour dames et jeunes filles 

132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

124.13 106.97 £12.23 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 

114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57-48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 

91.95 147.42 198.84 229.08 82.21 55.27 Chapeaux 

114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 

104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 Syl Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

126.16 124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 Vétements pour hommes 

91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 

106.24 107.43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et gargons 

89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 

88.07 97.37 112.24 218.94 76.52 75.13 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 

114.61 119.24 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus 4 la piéce 

111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 

114.39 115.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 

94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 

109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 

106.12 111.99 107.93 117.26 77.57 68.71 Tentures, rideaux et housses 

97.53 102.44 133.57 213.51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 

112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 

113.10 107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 

92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
Sen 

110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

91.89 84.95 136.87 308.48 47.27 53.48 Bijouterie 

59.50 104.50 223.41 373.27 34.34 37.22 Jouets et jeux 

80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 

105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 

91.97 120.62 122.28 137.15 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

96.11 104.36 109.67 144.38 85.47 79.65 Repas et casse-croites 

99.97 117.24 131.45 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 

80.93 95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 

102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


oO OND 


= 299 


TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 
nn — ———— 


No 


fw 


cwane 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
oe 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings . 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

tlousewares and small electrical appliances 


dardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 
es, 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mati Juin Juillet Aoat 


4 105.67 119.87 111-18 84.22 92.36 91.01 
4 88.63 Teal 69.99 70.14 126.50 134.18 
3 101.51 118.35 115.04 93.49 103.66 101.26 
5 73.92 81.04 81.87 80.06 98.91 118.85 
4 90.72 107.22 104.27 90.31 122.76 107.32 
3 94.64 111.70 108.47 91.62 121.60 109.78 
4 96.07 109.53 110.46 89.88 95.88 99.68 
3 94.15 100.88 106.65 90.45 95.94 100.78 
4 96.69 105.64 109.25 92.46 105.06 Ti2ens 
4 90.75 107.77 102.94 85.62 93.72 98.34 
3 99.85 111.13 107.35 93.94 108.74 111.14 
3 92.23 101.85 100.45 83.47 98.69 116.57 
4 91.33 106.75 109.49 88.35 101.05 102.73 
4 85.90 102.67 97.48 88.94 nee 70 100.11 
4 99.63 109.88 110.16 92.93 100.18 106.32 
91.03 104.12 106.22 94.47 96.11 90.05 
4 87.84 101.86 106.37 87.36 96.44 88.68 
4 104.64 106.84 108.89 97.06 99.44 104.85 
3 96.70 111.85 114.07 103.83 96.97 93.97 
4 91.95 106.42 117.54 106.84 109.97 102.79 
3 91.61 100.98 104.64 93.76 99.52 100.59 
4 95.02 101.66 105.56 101.14 99.12 102.58 
3 98.86 105.29 109.96 97.91 99.65 97.58 
4 99.82 103.32 110.24 99.39 103.24 102.67 
2 99.35 111.68 111.26 101.67 100.28 91.62 
4 102.31 108.81 107.21 96.22 95.03 84.30 
3 98.51 109.63 106.12 96.61 95.26 93.79 
3 97.58 111.39 110.28 98.74 98.66 98.46 
3 96.76 106.19 108.01 94.31 95.35 
4 83.86 94.43 93.17 80.28 85.31 
3 97.01 111.49 117.25 95.09 98.05 
4 87.80 97.50 108. 33 95.95 104.41 
2 95.75 106.31 107.68 93.48 101.55 


1981 1982 
Sa ee eee 
September October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
) 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 
113.98 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 
| 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83.40 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 
. 98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 
| 93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 
| 100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 
98.97 132.06 121.97 75-11 85.05 86.90 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 
| 85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 
| 91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 
) 
| 82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 
| 87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 
| 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 
' 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 
\ 78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 
85.63 108.91 117.35 104.55 92.83 90.23 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 
129.84 178.79 133.45 53.75 83.99 76.98 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 
97.25 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 


= Rt 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


1981 et 1982 


rw 


oWUOAND 


a 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks 


Revised Estimates, 1979 and 1980 Estimations revisées, 1979 et 1980 


min Ge 


TABLE 16. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1979 


January February March April May June 


Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


ee 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


4 Women's and misses’ dresses, housedresses, 7,661 8,245 yeas i7 All 13,994 18,058 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 10,397 8,893 175929 Wench Wy 8,881 
3 Women's and misses' sportswear 19,680 20,953 32,554 BU, 525 38,870 
4 Furs 5,112) 4, 53: 2,534 580 439 
5 Infants' and children's wear and nursery 12,234 11,730 16,184 17,069 UP 6259 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 5,398 6,342 pape stay | 11,885 12,473 
7 Lingerie and women's sleepwear 6,548 7,444 10,625 iL OL2 14,105 
8 Intimate apparel 5,134 4,836 Peo 7,178 7,820 
9 Millinery 1,189 797 992 1,037 1,006 
10 Women's and girls' hosiery 5,375 5,020 6,821 7,068 7,278 
1l Women's and girls’ gloves, mitts and 6,999 6,342 9,765 Dae 10,703 
accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear 10,964 9,740 1 ys 18,636 20,913 
13. Men's clothing 19,682 18,204 31,074 26,949 27,936 
14 Men's furnishings aly Angi isye) 16,815 22,350 22,901 25,182 
15 Boys' clothing and furnishings 6,001 5,607 9,930 9,851 9,599 
16 Men's and boys' footwear 6,874 6,364 10,617 BW er fo Wf LZ SEAL 
17 Food and kindred products 32,336 40,236 32,765 41,556 44,257 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 23,822 23,912 27,988 28,114 30,902 
19 Photographic equipment and supplies 8, 302 6,990 9,029 9,605 10, 362 
20 Piece goods 4,634 4,662 6,697 5,783 6,139 
21 Linens and domestics 18, 636 12,008 15,980 
22 Smallwares and notions 7,216 5, 627 6,543 ee eee 
» 
23. China and glassware 6,077 5,154 6,868 6,974 8,985 
24 FL i : ‘ 
oor coverings 9,949 8,727 12,022 11,526 12,539 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 8, 886 8,061 12,002 12,774 135152 
erings : : : 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 5, L59 4,605 
home furnishings ; 3 mee oe ae 
27. =“ Furniture 37,472 28,241 
28 Major appliances 30,415 21,675 ee oe ae ae 
29 Television, radio and music 23,099 18,458 23,204 20,473 21,137 
30 Housewares and small electrical appliances 16,346 17,701 19,952 21,224 25,695 
y > ? 
= be Hardware, paints, wallpaper, etc. 14,79 
»795 14,974 20,055 22,021 28,430 
32 Plumbing, heating and building materials 4,092 4,543 5,674 7,105 8,727 
’ > 
33 Jewellery 8,163 
34 Toys and games 5,254 oe ren ee See 
35 Sporting goods and luggage 16,183 1 : : 2 : 
¥ 2,654 17,718 20,359 205350) 
> 
36 Stationery, books and magazines 14,620 
13556 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 9, 325 eee re pices se. 
Ka pony 3 > > 12,813 14,322 14,524 
38 Meals and lunches 13,926 
39 Repairs and services 4.325 pore a Tort roe 16,450 
Fs > 3,984 5,043 4,274 14 
All other departments 14,564 14,893 ‘ arp 
, ’ 20,616 23,926 31,910 
’ > 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 
483,997 450,148 611,740 608,525 686, 367 
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TABLEAU 16. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1979 


———— ee 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 
no 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
12,777 ge i 14,277 LS YS 72 15,091 19,529 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
6,768 19,088 17,415 24,175 23,786 23,5307 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
29,903 37,035 43,138 eV 42, 863 53,090 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
941 2,402 2,187 2,729 3,641 5,089 Fourrures 4 
15,634 20,672 S345 21,027 22,070 29,232 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
10,269 20,619 16,030 14,383 slp earl ak Ptapa Pal 3) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
12,421 11,554 12,815 13,464 20,640 37,200 Lingerie et vétements de nuit pour dames e 
7,150 7,536 7,872 6, 582 7,990 10,647 Sous-vétements 8 
959 994 1,236 2,080 2,879 3,622 Chapeaux 9 
5,289 7,002 8,695 8, 846 9,518 12,909 Bas pour dames et fillettes 10 
7,874 9,769 LZ 53L7 12,798 18,199 28,995 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
14,420 21,038 25,042 25,121 25, 303 27,262 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
2 O57 28,728 34,521 37,227 47,118 62, 386 Vétements pour hommes 13 
23,877 26,245 29,367 30, 636 49,611 86,356 Articles d'habillement pour hommes 14 
8,020 16,543 IY S597 11,687 L337 h3 21,329 Vétements et articles d'habillement pour 15. 
garcons 
9,594 11,782 13503 14,058 15,363 19 7927 Chaussures pour hommes et garcons 16 
35,288 44,468 36,291 42,119 535 h32 59,544 Produits alimentaires et connexes iy 
28,820 31,238 30,303 Sih EUS) 41,139 75,786 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,022 12,768 11,545 10,566 Lae53 30,184 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,211 5,471 65357) 6,672 6,739 5,304 Tissus 4 la piéce 20 
21,905 21,756 22,623 21,086 23, 382 33,607 Literie et linge de maison 21 
5,940 6,532 8,241 8,876 9,228 11,338 Menus articles 22 
7,647 8,440 OTSLS 8,625 15,158 27,608 Porcelaine et verrerie 23 
12,089 11,766 E7013 14, 873 15,386 12,244 Revétements de plancher 24 
13,228 12,872 13 $526 13,990 14,651 15,053 Tentures, rideaux et housses 25 
6,482 7,089 73970 7,664 11,031 PF FLS2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,852 40,967 42,205 39,785 42,189 38,839 Meubles 27 
40,961 36,511 39,759 37,267 36,298 39,100 Gros appareils ménagers 28 
22,534 26,084 30, 222 28,520 37,696 57,782 Télévision, radio et musique 29 
25,923 26,331 255089 25,344 35,491 62, 366 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
22,180 22,901 24,669 26,568 25,067 35,055 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
ROT 6,092 7,126 77399 7,802 6,692 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
14,228 155925 19, 363 15,857 28,891 60,119 Bijouterie 33 
10,576 10,610 10,286 17,166 42,175 65, 881 Jouets et jeux 34 
24,943 20,529 V9HL74 20,133 26,867 45,512 Articles de sport et valises 35 
15,659 23,139 21,668 18,412 27,814 49,344 Papeterie, livres et revues 36 
14,406 14,286 13,589 18,154 19,028 20,528 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
16,255 18,293 16,283 17,655 20,515 24,824 Repas et casse-crofites 38 
4,467 5,033 5,029 6,069 7,464 6,721 Services et travaux de réparation 39 
22,095 22,492 19,825 216727 24,121 37,771 Tous autres rayons 40 


621,835 705,973 723,266 741,192 921,013 153015559 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 17. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, Revised, 1980 


January February March April May June 


Department 
: Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 8,122 9,530 12,810 15,748 21,097 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 11, 882 10,559 14,489 14, 834 7,487 
3 Women's and misses' sportswear 22,222 24,179 30,831 36,245 43,731 
4 Furs 3,792 2,969 1,750 620 414 
5 Infants' and children's wear and nursery 13,881 12,995 15,116 18,394 L795. 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 7,698 8,719 12,769 14,443 14,669 
7 Lingerie and women's sleepwear 8,104 8,588 10, 640 11,605 1,259 
8 Intimate apparel 6,249 DehOL Tieshis 8,428 9,167 
a Millinery 1,142 861 787 1,044 935 
10 Women's and girls' hosiery 6,721 6,207 7,263 8,422 8,518 
11 Women's and girls' gloves, mitts and Igs09 7,048 9,403 11,046 12,444 
accessories 
12. Women's, misses' and children's footwear 12,963 11,620 17,046 23,104 23,607 
13. Men's clothing 23,811 20,492 28,701 31,086 31,370 
14 Men's furnishings 19,455 18,887 22,587 24,804 27,658 
15 Boys' clothing and furnishings 5,919 5,667 8,269 10,638 10,055 
16 Men's and boys' footwear 8,079 7,990 10,570 14,312 14,120 
S, > ’ ’ > 
17 Food and kindred products 38,070 46,333 42,549 45,699 a1 2r9 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 27,477 28,167 30,683 yak jes | 35,189 
19 Photographic equipment and supplies S471 7,808 9,408 9916 11,409 
20 Piece goods 5,018 4,973 6,102 5,785 5,951 
21 Linens and domestics 22,377 13,628 16,551 Wey L82 19,903 
22 Smallwares and notions 8,459 6,728 7,234 7,199 0,329 
23 China and glassware 7,108 6,723 8,099 8,053 9,854 
24 Floor coverings 10,393 10,423 11,830 11,432 12,839 
25. Draperies, curtains and furniture cov- 10,280 9,535 12,241 14,143 14,242 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 6,413 5,738 6, 820 6,781 6,758 
home furnishings 
27. - Furniture 143,085 32, 260 38, 639 36,757 46, 310 
28 Major appliances 55,552 27,146 32,444 30,705 By mpsilts} 
29 Television, radio and music 26,019 20,944 25,243 21,493 22,092 
30 Housewares and small electrical appliances 20,715 20,765 22,174 24,349 30,490 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 17, 884 17,314 18,898 25,347 31,974 
32 Plumbing, heating and building materials 5,559 5,538 6,273 8,536 10,661 
33. Jewellery 10,079 11,068 14, 213 14, 168 18,509 
34 Toys and games 6,047 6,894 8,805 Lt ..272 aa a Be) 
35 Sporting goods and luggage 18,390 14,927 17,947 25,943 31.202 
36 
gt Geese ahaeto ol Starla | as yee 15,116 16,239 15,986 18,233 
pene 20 Boar che tas 12,753 10, 861 12,786 16,773 16,981 
and supplies 
38 Meals and lunches 15,346 14,696 16,910 
16,731 17,578 
39 Repairs and services 4,980 4.538 5,036 ae i stats 
a > 
40 All other departments 17,563 17,308 21,045 27,196 37,087 
4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 562,328 327535 618,539 684,365 767,974 
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TABLEAU 17. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1980 


July August September October November December 


Juillet 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


14,548 
6,994 


34,613 
1, 206 
17, 330 


9,523 
15,817 


25,465 
26,189 
8,595 


11, 986 
41,555 
33,651 


13,215 
4,305 


25,677 
6,983 
8,959 

13,287 

14,956 


7,864 


51,150 
44,941 
25,421 
29,698 


25,898 
9,039 
15,292 


12,015 
29,155 


14,432 
16,294 


39,318 
2,282 
20,059 


10,324 
20,883 


29,730 
25,842 
16, 350 


12,722 
49,696 
33,718 


12,943 
4,946 


21,654 
6,998 
8,173 

11, 663 

12,747 


7,159 


41,405 
39,948 
27,197 
27,828 


22,942 
8,499 
15,671 


10,952 
23,094 


Septembre 


Octobre 


Novembre 


Décembre 


15,993 
18,249 


51,539 
2,710 
21,382 


18,295 
14,750 
8,728 
16372 
10,013 


14,498 
27,390 


39,032 
32,464 
11,895 


16,763 
43,427 
35,413 


12,005 
6,828 


25,556 

9,946 
10,955 
12,737 
14,037 


8,313 


45,488 
42,112 
33,035 
28,798 


24, 230 
8,096 
20, 558 


11,260 
22,808 


14, 869 
23,357 


43, 236 
3,147 
22,132 


15,843 
15,047 
7,774 
2,328 
9,946 


14,615 
26,522 


39,948 
33,692 
11,521 


15,907 
48, 307 
37,342 


12,106 
6,623 


23,678 
9,937 
9,876 

15,328 

14,959 


8,642 


44,127 
42,599 
33,999 
28,954 


27,688 
9,970 
17,665 


20,287 
21,807 


20,476 
19,979 


19,601 
6,680 
23,609 


824,123 


16,749 
23,006 


46,137 
5,307 
23,131 


18,353 
22,111 
8,534 
3,102 
9,966 


20,753 
26, 390 


50, 246 
53,020 
13,409 


17,295 
57,519 
44,896 


15,881 
6,535 


24, 803 
10,170 
16,461 
15,611 
15,401 


12,494 


47,365 
40, 707 
42,111 
39,123 


26,749 
8,742 
30,078 


43, 868 
29,171 


22,696 
22,714 


61,425 
6,713 
31,617 


24,514 
39,890 
11,906 

3,801 
14,314 


33,977 
28,804 


68,846 
94,114 
21,483 


23,212 
71,482 
89,320 


31, 642 
5,192 


37,289 
12,420 
30,895 
13,977 
16,240 


19,883 


45,004 
43,135 
65,535 
71,020 


36,247 
8,672 
64, 687 


74,030 
53,697 


55, 388 
22,963 


28,359 
8,114 
43,262 


1,458,479 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
gargons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 


Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


fw 


oWC MOND 


a ee ee 
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TABLE 18. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, Revised, 1979 


January February March April May June 


Department 
: Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 34,609 37,283 41,967 45,538 42,309 30,751 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 27,618 29,892 Sey Oa! 29,501 25,411 28,157 
3 Women's and misses' sportswear 74,084 84,354 99,053 108, 443 107,205 87,984 
4 Furs 14,230 10,214 11,149 VIG 903. 12,975 12,266 
5 Infants' and children's wear and nursery 50,951 50,198 54, 880 64,769 62,719 55,514 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 23,928 27,902 34,681 44,896 41,194 34,722 
7 Lingerie and women's sleepwear 26,046 30,515 37,187 37, 834 43,009 36,394 
8 Intimate apparel 23,935 23,366 23512 24, 234 25,516 22,942 
9 Millinery 925 875 1,041 1,254 1,394 1,127 
10 Women's and girls' hosiery 15,800 14,292 17,543 NO ey 19,830 LTSALG: 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 35,481 33,873) 37,403 41,748 40,399 34,747 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 63,453 66,282 73,406 79,501 79,302 75,724 
13 Men's clothing 99,855 LE 28 118,292 121,781 126,796 103,721 
14. Men's furnishings 97, 865 95,225 107,246 121,346 125,041 104,677 
15 Boys' clothing and furnishings 39,373 39,612 40,226 42,197 39,891 37,019 


16 Men's and boys' footwear 43,082 44,891 55,682 56,177 61,855 52,538 
17 Food and kindred products 28,327 25,914 19, 302 27,678 27,901 25,869 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 105,086 90,670 98,115 114,170 114,176 104,376 
19 Photographic equipment and supplies 43,090 37,087 37,907 42,348 44,354 38,454 
20 Piece goods 30,085 31,274 35,278 35, 105 35,320 32,749 


21 Linens and domestics 68,553 77,225 83,823 84, 725 91,760 91,065 

22 Smallwares and notions 26,334 25,478 28, 208 32,453 32,624 36,641 

23 China and glassware 52,198 50,592 55,320 58,604 61,483 55,003 

24 Floor coverings 45,950 44,731 46,200 47,162 48,347 47,847 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 52,534 55,800 60,186 60,116 62,381 57,451 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 32,391 34,568 40,156 38,989 43,025 45,066 
home furnishings 


27‘ Furniture 146,156 158, 624 169, 265 178,016 184,310 172,439 
28 Major appliances 60, 202 61,637 62,000 61,742 64,009 59,827 
29 Television, radio and music 92,827 84, 984 93,695 102,420 100, 044 94,513 
30 Housewares and small electrical appliances 96,505 98,265 105,771 117,557 117,341 107,632 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 76,876 83,920 104, 880 105,309 101,095 
32 Plumbing, heating and building materials 22,399 24,798 22,543 28,045 275955 
= - atipe he 78,991 85,910 91,720 94,267 
s 48,7 41,733 48,240 56,859 55,83 
35 Sporting goods and luggage 76,472 84,536 103,233 119,354 cee 
36 Stationery, books and magazines 57,995 52,891 
» > 58,630 66,075 72,505 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 29,040 27.503 : ‘ ; 

aan > > K 30,560 SUS 201 34,810 
38 Meals and lunches 1,389 1,034 

> 706 hes 

39 Repairs and services 5,219 4,740 4,938 aan oe 
40 All other departments 38,854 42,383 61,094 64,587 68,798 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 1,985,632 2,019,880 2,240,978 2,420,793 2,470,770 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 18. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1979 


Juillet 


August 


Aoiat 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


| 


32,265 


49,777 


96,275 
16,425 
75,123 


| 46,194 
| 37,065 
| 23,239 
| 1,564 
18,335 


| 38,024 


87,932 


126,982 
118, 433 
| 50,517 


29,269 
107, 808 


42,013 


58,515 
34,056 


80,351 
34,735 
57,777 
46,971 
56,727 


40,547 


166, 330 
54,915 
90, 880 

109, 703 


99,927 
26,514 


87,971 
54, 607 
107,523 


71,072 
. 33,977 


854 
5,683 
71,569 


: 
| 2,388,444 


33,002 
53,013 


91,956 
20, 362 
65,732 


41,444 
40,199 
24, 689 
1,260 
21,633 


39,709 
93,670 


159,431 
127,192 
43,129 


65,093 
26,631 
104,095 


40,880 
35,784 


79,609 
33,186 
60,187 
49,124 
54,996 


42,634 


162,535 
54,877 
95,191 

108,948 


108,057 
24,044 
94,221 


71,307 
114, 373 


73,967 
36, 538 


826 
6,110 
73,520 


2,473,154 


(1) Valeur de vente. 


September 


Septembre 


31,252 
55,358 


79,070 
22,150 
59,839 


39,858 
36,452 
20,623 

1,332 
18,762 


38,010 
81,143 


141, 342 
122,517 
43,779 


60,826 
26, 333 
102, 847 


39,047 
30,798 


70,552 
28,803 
53,207 
42,613 
48,753 


36,219 


141,615 
46,965 
82,999 

100, 100 


92,102 
21,820 
84, 389 


81,826 
113,981 


68, 169 
34,968 


852 
5,826 
69,016 


2,276,113 


October 


Octobre 


44,644 
67,327 


104,038 
24,579 
74,290 


47,824 
52,584 
27,793 
2,568 
23, 666 


56, 460 
101,088 


183,004 
166, 526 
57,526 


82, 845 
33,944 
144,543 


62,714 
37,074 


93,236 
33, 309 
69,266 
50,764 
60,727 


48,285 


173,176 
59,299 
108, 768 
125,615 


115,965 
24, 309 
116,257 


116,613 
153,026 


89,812 
42,701 


849 
6,813 
89,361 


2,973,188 


November 


Novembre 


44,818 
52, 605 


108,529 
23,990 
69,756 


46,752 
58,894 
30, 895 
2,601 
21,262 


58,793 
85,619 


173,310 
156,514 
50,983 


67, 633 
33,705 
158,118 


63, 203 
32,911 


94,739 
32,148 
74,655 
48,345 
58,683 


45,657 


174, 601 
62,940 
120,082 
128,047 


118,807 
26,553 
135,843 


92,541 
133,871 


92,050 
40,129 


722 
5,987 
85,721 


2,913,012 


December 


Décembre 


32,423 
29,978 


69,929 
19,713 
53,833 


28,220 
31,073 
26,151 

1,780 
16,973 


34,443 
74,071 


127,123 
92,193 
33,722 


53,364 
21,148 
103,351 


40,726 
31,698 


83,050 
32,285 
67,002 
53,675 
58,470 


33,124 


192,482 
60,189 
103, 207 
97,340 


100, 146 
26,153 
90, 806 


38, 888 
98, 663 


58,174 
34,795 


868 
4,903 
46,276 


2,202,408 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 


Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


COW OND 


36 
a7 


38 
39 
40 


41 


TABLE 19. Department Store Monthly Stocks(1), by Department, Canada, Revised, 1980 


Noe 


fw 


cowuanoe 


ll 


12 


13 


15 


16 
17 
18 


sles) 
20 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equi pment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 


Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


(1) At selling value. 


January 


Janvier 


= 32 - 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


33,301 


29,071 - 


76,875 
18,963 
53,587 


36,017 
70,365 
111,754 


34,814 


51,247 
26,142 
127,003 


43,303 
30, 368 


81,010 
29,060 
57,397 
51,142 
61,946 


35,767 


181,835 
57,992 
95,069 

106, 543 


107,571 
28,071 
91,989 


61,713 
95,775 


66,554 
36, 282 


1,546 
5,390 
44,648 


2,252,014 


38, 643 
38,370 


87,770 
16,050 
56,718 


37,197 
34,021 
24,980 

854 
18,053 


37,456 
78,999 
133,652 


39,951 


53,456 
27,729 
107,300 


39,492 
32,563 


83,807 
28,357 
56, 865 
46,819 
61, 800 


36,212 


178,746 
59,534 
91,789 

100,559 


108,618 
27,353 
97,115 


59,173 
101,419 


61,240 
36,476 


1,673 
4,809 
aietAs 


2,312,297 


40, 600 
37,292 


96,071 
14,959 
54,763 


37,327 
36,817 
24,487 

1,115 
18,609 


41,677 
91,553 
137, 382 


35,617 


64,545 
28,945 
112,558 


37,814 
32,912 


82,856 
30,325 
59,648 
47,526 
59,985 


38, 823 


175,146 
57,661 
95,406 

111,598 


111,861 
27,002 
100,693 


59,873 
111, 504 


63,961 
35,917 


1,502 
4,235 
77, 586 


2,414,017 


Avril 


46,602 
32,807 


110,125 
16,918 
66,459 


41,414 
44,977 
24,762 

1,759 
20,678 


40,072 
102,360 
149,095 


40,495 


70,586 
30,448 
138,062 


47,741 
35,334 


92,141 
36,650 
65,676 
51,086 
66,919 


41,841 


205,021 

60,783 
105,380 
120,196 


130,034 
33,161 
117,051 


69,027 
138,262 


73,991 
42,864 


1,536 
5,227 
84,168 


2,738,260 


41,961 
29,323 


109,567 
17,169 
62,033 


41,536 
44,412 
27,764 

2,049 
21,442 


37,660 
98,275 
158,350 


38,531 


74,558 
27,965 
139,754 


48, 306 
35,205 


99,581 
39,126 
67,932 
52,262 
70,194 


46,935 


201,690 

60,377 
105,864 
122,218 


138,307 
53107 
118, 832 


70,179 
142,333 


81,748 
44,699 


1,822 
5,853 
88, 261 


2,785,656 


34,170 
28,214 


87,661 
15,937 
52,329 


31,537 
34, 822 
Bade 
2y130 
18,003 


36,623 
84,694 
121,098 


35,083 


59,858 
18,201 
117,259 


39,331 
32,514 


92,097 
36,086 
63,879 
51,181 
61,641 


43,784 


181,379 
54,020 
97,170 
112,990 
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TABLEAU 19. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, révisées, 1980 


July 


Juillet 


August 


Aoit 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


38,189 
53,412 


98, 503 
fae 
71,352 


53,013 
36, 886 
27,121 
1,424 
20,557 


39,156 
89,901 


140,838 
128,470 
50,105 


64, 983 
34,907 
126,152 


45,913 
35,726 


85,581 
37,574 
67,728 
51,920 
65,625 


45,924 


179,472 
58, 486 
98,513 
124, 508 


120,035 
29,652 
101,132 


69,828 
121,266 


81,033 
40,288 


2,071 
6,154 
80,611 


2,641,130 


35,553 
57,649 


96,234 
17,986 
60,424 


43,541 
39,168 
26,934 

1,486 
22,813 


37,532 
90, 880 


169,376 
124, 641 
36,948 


63,677 
28,529 
112, 466 


43,281 
35,173 


83,552 
34,860 
67,134 
49,358 
62,390 


45,439 


167,854 
51,432 
96,955 

115,498 


120,971 
28,129 
101,818 


80,347 
117,099 


81,440 
41,774 


1,719 
6,141 
75,000 


2,573,201 


33,716 
56,073 


83,310 
21,814 
55,956 


39,305 
37,746 
20,700 

1,174 
18, 363 


37,205 
79,092 


148, 686 
118,440 
35,778 


55,296 
26,586 
107,899 


39,402 
31, 382 


75,088 
30,107 
65,024 
43,992 
55,165 


40,783 


147,378 
50,168 
92,920 

109,239 


96,139 
24,037 
90,631 


98,368 
115,501 


74,797 
38,970 


1,695 
5,502 
71,040 


2,374,467 


October 


Octobre 


46,015 
68,693 


110,484 
24,976 
71,746 


46,483 
55,468 
29,124 

1,840 
22,417 


55, 287 
99,091 


198,073 
164,086 
48,135 


76,673 
27,178 
162, 016 


62,101 
37,522 


89,413 
39,779 
75,205 
51,441 
68, 323 


55,089 


181,166 
63,668 
124, 367 
138,374 


131,152 
30,186 
125,814 


139,345 
158,880 


92,791 
52,824 


1,926 
6,965 
87,077 


3,121,193 


November December 
Rayon 
Novembre Décembre 
46,263 37,348 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
53,359 38,166 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
114,034 84,298 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
ae eet 21,914 Fourrures 
67,469 56,598 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
45,543 29,820 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
54,713 32,481 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
33,724 30,127 Sous-vétements 
2,366 2,308 Chapeaux 
23,071 Ze L6 Bas pour dames et fillettes 
56,693 SYA) Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
89,693 83,758 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
195,829 156,298 Vétements pour hommes 
USh, 213 103,060 Articles d'habillement pour hommes 
41,179 Sh, 172 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
PL SOU 60,455 Chaussures pour hommes et garcons 
35,423 40,436 Produits alimentaires et connexes 
179,816 123,381 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
63,054 42,962 Appareils et fournitures photographiques 
35,660 33,827 Tissus 4 la piéce 
102,698 98,778 Literie et linge de maison 
33,588 37,042 Menus articles 
83,249 83,673 Porcelaine et verrerie 
47,791 54,126 Revétements de plancher 
65,561 68,132 Tentures, rideaux et housses 
SL OL6 37,798 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
184,361 205,903 Meubles 
65,229 70,833 Gros appareils ménagers 
131,672 120,692 Téléviseurs, radios et musique 
143,739 108, 829 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
126,563 103,988 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
29,841 29,858 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
137,142 101,163 Bijouterie 
110,430 45,208 Jouets et jeux 
143,302 106,229 Articles de sport et valises 
97,889 65,778 Papeterie, livres et revues 
50,183 40,795 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
2,050 25593 Repas et casse-crofites 
6,247 4,504 Services et travaux de réparation 
81,006 52,305: Tous autres rayons 
3,078,279 2,505,521 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


CWOUmMOND 


~ 


ay 
12 
13 


14 
15 


a ti mt a ta eanaanateceeelieneeeeremmacateteattntaesstontieeamtanadseaaaaiee a 
(1) Valeur de vente. 


Bi 


TABLE 20. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, Revised, 1979 


rr oo —— ——  — ——— — ———SSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSsSSSSse 


Februar March April May Tine 
Province and selected January ebruary 


metropolitan area fey ter Février Mars Avril Mai Juin 


No. 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Newfoundland 4,852 Sie 6, 854 75.901 8,670 8,879 
2 Prince Edward Island 2,926 270k 3535k Bose 4 4,315 4,390 
3. Nova Scotia 10,479 10,173 13,765 15,819 17,460 17,200 
4 New Brunswick 8,392 8,138 11,587 13,281 14,930 14,480 
5 Quebec 95,108 86,099 125,363 114,358 135,901 125,690 
6 Ontario ieee ys: 161,070 214,010 218,912 248,719 245,773 
7 Manitoba 25,822 23,160 335.727. 34,881 37075 36,739 
8 Saskatchewan 13,281 T2937 Lyea0 17,300 16,735 18,736 
9 Alberta 70,334 64,764 84,770 83,108 92,796 95,033 
10 British Columbia ] 

it  ‘Yokomandenceenaase 80,665 76,981 100,656 99,434 107, 266 111,881 

Territories 

12. CANADA 483,997 450,148 611,740 608,525 686, 367 678,801 
13. Montréal 59,821 533,792 79,216 69,590 82,085 76,866 
14 Toronto Task 67,838 88,714 87,425 99,428 97,768 
15 Winnipeg 23,861 21,383 30,770 31,583 34,051 33,012 
16 Vancouver ol, 535 48,798 62,414 61,701 65,837 67,598 


ee EEE eee 


TABLE 21. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, Revised, 1979 


a eee 


Province and selected January February March April May June 
; metropolitan area Tice Reurier Mars Avril Mai Juin 
eee CL Se eee 
nombre 
1 Newfoundland 18 18 17 17 17 17 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 
3 Nova Scotia 24 24 24 24 24 24 
4 New Brunswick 20 20 22 22 22 22 
5 Quebec 155 155 155 155 155 155 
6 Ontario 264 264 265 265 265 265 
7 Manitoba 30 30 32 32 32 32 
8 Saskatchewan 22 22 22 22 22 22 
9 Alberta 58 58 58 58 58 58 
10 British Columbia 
ll Yukon and Northwest = aS 86 86 87 88 
Territories 
12. CANADA 685 684 688 688 689 690 
13 Montréal 80 80 80 80 80 80 
14 Toronto 76 76 76 76 76 76 
15 Winnipeg 24 24 25 a5 25 25 


16 Vancouver 36 35 


35) = 


TABLEAU 20. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, révisées, 1979 


a — ee te 


July August September October November December 
Province et certaines 


Juillet Aoat Septembre Octobre Novenbre Decanvre zones métropolitaines 


NO 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


| 
| 


; 
| 
. 
| 
| 
| 


7,853 
4,798 
15,433 
12,744 
117,310 
223, 638 
33,553 
16,996 


86,159 


103,352 


621,835 


70,449 
88,373 
30, 289 


61,774 


TABLEAU 


July 
Juillet 
number 


nombre 


17 
7 
24 
22 
5 
266 
32 
22 


58 


88 


691 


21. 


9,251 

4,908 
17, 886 
14,624 
136,317 
252,292 
36,621 
19,250 


96,492 


118,333 


705,973 


81,813 
102,445 
33,180 


72,140 


Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, révisées, 1979 


August 


Aofit 


17 


91 


700 


9,303 
3,944 
16,932 
13,926 
138,193 
256,592 
40,456 
20,262 


98,825 


124,833 


723,266 


87,223 
109,979 
36,744 


78,054 


9,734 

4,244 
18,145 
15,521 
133,497 
273, 265 
39,294 
20,635 


103,356 


123,502 


741,192 


79,600 
111,749 
34,586 


75,465 


Wilby 
5,209 
24,830 
20,830 
165,797 
333,950 
50,206 
27,880 


126,628 


153,561 


921,013 


104,939 
neyheyie 
45,617 


94,292 


17,338 
7,411 
35,159 
28,650 
242,155 
484,796 
66,975 
35,416 


172,692 


210,966 


1,301,559 


153,747 
201,119 
60,222 


128,164 


Terre~Neuve 
Tle-du-Prince~fdouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et les Terri- 
toires du Nord-Ouest 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1L 


12 


15 


16 


September 


Septembre 


17 


91 


704 


81 


81 


26 


38 


October November 

Octobre Novembre 
17 ily 
7 7 
24 24 
Pap 23 
159 159 
274 274 
= fo) 35 
22 22 
60 61 
92 92 
712 714 
81 81 
81 81 
26 28 
38 38 


December 


Décembre 


17 


92 


714 


81 


81 


28 


38 


Province et certaines 
zones métropolitaines 


No 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-fidouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et les Terri- 
toires du Nord-Ouest 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


ll 


12 


15 


16 
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TABLE 22. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, Revised, 1980 


Dravinee and selected January February March April May June 
metropolitan area Manviee Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
l Newfoundland 5,904 5 219 P93 8,635 9,198 8,635 
2 Prince Edward Island 3,203 2,902 3,290 3,939 4,356 4,062 
3 Nova Scotia 10,985 11,204 13n155 17,469 18,624 16,912 
4 New Brunswick LO S2N2 9,833 prey) 14,840 16,103 14,415 
5 Quebec 105,479 94,438 11135397 128,060 150,579 130, 162 
6 Ontario ZOU, 180,906 209, 908 241,950 267,423 245,333 
7 Manitoba 27,740 26,389 34,289 36,710 40,562 34,609 
8 Saskatchewan 14,487 14,301 17,764 18,754 21,164 18,516 
9 Alberta 80,742 78,213 92,703 97,424 108,582 100,302 
10 British Columbia 100,751 96,053 112,139 114,395 128,989 116,511 
11 Yukon and Northwest 1,700 1,574 15.963 2,190 25392 2,663 
Territories 
12 CANADA 562,328 5215533 618,539 684 , 365 767,974 692,120 
13. Montréal 64,940 58,245 TAT EME 79,530 91,581 79,916 
14 Toronto 85,418 75,896 87,109 98,875 106,916 100, 285° 
15 Winnipeg Pp yee ALT 24,030 31,141 337,223) 36,710 31,108 
16 Vancouver 64,665 61,746 71,345 72,077 80,795 73538 


TABLE 23. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, Revised, 1980 


Province and selected January February March April May June 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
te number 
nombre 

1 Newfoundland 17 17 17 V7, 17 17 

2 Prince Edward Island 7 7 7s wi 7 

3. Nova Scotia 24 24 26 26 26 26 

4 New Brunswick 23 23 24 24 24 24 

5 Quebec 159 159 159 158 158 158 

6 Ontario 272 272 273 273 274 274 

7 Manitoba 35 35 35 35 35 35 

8 Saskatchewan 22 22 23 24 25 24 

9 Alberta 61 61 61 62 63 64 
10 British Columbia 86 86 86 86 86 87 
ll Yukon and Northwest 7 7 7 7 7 

Territories 

12 CANADA 713 713 718 719 722 723 
13. Montréal 81 81 81 80 80 80 
14 Toronto 79 79 79 79 79 79 
15 Winnipeg 28 28 28 28 28 28 
16 Vancouver 39 39 39 39 39 40 


TABLEAU 22. Ventes mensuelles des grands magasins, 


July 


Juillet 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


8,447 
5,016 
17,097 
14,289 
136,006 
248,618 
35,749 
18,534 
99,377 
123,677 


2,421 


709, 231 


81,581 
98,409 
32,315 


76,362 


eT 


TABLEAU 23. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, révisées, 1980 


9,294 

4,714 
18,360 
14,701 
137,479 
250, 732 
37,711 
Po 
107,025 
128,236 


2,483 


731, 863 


83,210 
99,720 
34,046 


79,056 


September 


Septembre 


9,693 

4,365 
19,486 
15,526 
152,773 
280, 607 
42,351 
22,453 
115,191 
140,277 


2,927 


805,650 


96, 836 
120,884 
38,577 


87,420 


October 


Octobre 


10,059 
4,453 
20,267 
17,197 
154, 548 
294,036 
41,767 
22,148 
115,599 
141, 437 


2,612 


824,123 


94,498 
119,032 
38,092 


87,344 


es Se 


November 


Novembre 


12,338 
5,158 
26,097 
21, 326 
178,614 
358,028 
50,054 
29,940 
137,293 
169, 082 


2,636 


990, 566 


112,005 
149,810 
45,755 


103,891 


par province et certaines zones métropolitaines, révisées, 1979 


December 


Décembre 


18,801 
8,124 
41,191 
Bout 
256,791 
529,718 
70,316 
41,122 
202,741 
252,988 


4,575 


1,458,479 


159, 846 
216,831 
63, 368 


153,746 


Province et certaines 
zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et les Terri- 
toires du Nord-Ouest 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


No 


15 


16 


—————Ee————————————————— a eee eee 


July 
Juillet 
number 


nombre 


17 


40 


August 


Aodit 


Wy 


40 


September 


Septembre 


17 


159 


40 


October November 

Octobre Novembre 
17 17 
7 v 
28 28 
24 25 
159 161 
280 280 
36 36 
25 26 
64 65 
92 95 
7 7 
739 747 
80 80 
82 80 
29 29 
40 40 


December 


Décembre 


17 


40 


Province et certaines 
zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-E£douard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et les Terri- 
toires du Nord-Ouest 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


No 


ll 


tb 


16 
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Department Store Sales and Ventes et stocks des grands 
Stocks, Seasonally Adjusted magasins, desaisonnalisées 


Revised Estimates, 1979 Estimations revisées, 
and 1980 1979 et 1980 


TABLE 24. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1979(1) 


owanoa 


21 
22 
23 
24 
25 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


; j 
( has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


Department 


) Each department, including the 
“TOTAL, ALL DEPARTMENTS”. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


“TOTAL, ALL DEPARTMENTS”, 


=VkOo = 


January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
LSs2us 12,433 14,818 13,440 
14,465 gap eient 15,596 13,452 
32,641 32,070 35,693 34,291 
25793 4,057 4,336 JESS) 
17,891 Lions 17,678 18,115 
10,516 10,703 12,982 12,893 
12,088 12,695 S554 13,896 
6,700 6,817 7,546 Peuay 
1,436 1,422 1,686 1,466 
6,598 6,640 Ueki 7,085: 
12,020 11,000 12,485 LS oue 
17,749 17,661 20,412 18,294 
30,522 29,205 31,443 30, 230 
29,959 30,056 30,663 30,492 
10,781 1G, 235 10,858 10,926 
11,025 10,474 12,156 11,267 
38,211 44,348 32,433 41,660 
31,598 EAE 31,421 32,278 
11,830 Leg) 11,247 12,413 
5,413 5,505 55957 Sy Syst) 
17,758 18,990 19,970 NS LOI Ay 
6,917 6,759 6,830 7 OLE 
9,204 8,901 9,247 9,414 
11,462 10,858 127118 25 LOR 
ub lye ye 11,597 12,455 12,568 
7,098 6,684 7,284 75a 
34,699 36, 608 45,053 36,866 
30,768 31,384 32), 720) 33,085 
26,136 26,383 26,920 27,505 
24,077 25,580 25,506 25,672 
21,955 22,564 22,597 21,526 
5,478 6,680 CRE RY 6,942 
17,026 LF LE? LyS3k3 18,588 
15,481 js lt 4 15, 556 16,123 
PANE Rys 22,481 23,853 21,144 
19,614 19,149 19,463 20,235 
125725 14,663 14,008 14,314 
16,345 16,279 16,720 16,651 
5,034 5,144 5,492 5,137 
21,398 21,646 21,881 ye a We | 
651,637 666,059 691,699 688, 356 


13,560 
15,299 


34,569 
2,385 
18,403 


13,099 
14,212 
7,090 
1,465 
7,266 


11,341 
19,261 


31,147 
30,909 
11,118 


11,809 
42,772 
33,215 


12,009 
5,569 


20,257 

7,003 
10,072 
12,531 
12,393 


7,392 


37,952 
34,111 
27,736 
26,259 


22,918 
6,916 
18,844 


15,767 
22,771 


20,756 
13,855 


17,047 
5,198 
23,071 


696,612 


13,974 
14,803 


34,973 
3,473 
18,245 


13, 380 
14,593 
Ta2Pa 
1,509 
7,447 


11,537 
19,755 


30,993 
31,881 
10,862 


11,908 
41,247 
33,420 


12,073 
5,729 


20,276 
7,061 
9,781 

12,001 

12,521 


7,491 


38,313 
35, 304 
27,612 
26,881 


24,099 
6,826 
18,659 


16,138 
22,452 


20,493 
15,018 


17,016 
5,210 
22,986 


704,466 


7 
Nee eee 


ey age 


TABLEAU 24. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1979(1) 


0 ee ee eee 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
Seoecanseror; molars. 
milliers de dollars 
13,867 14,058 13,987 14,125 14,112 14,266 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,501 LiheS27 13,171 15,667 15,362 16,227 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
55.507 36,920 35,504 35,182 36,034 36,146 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
1,763 2526 1,978 2,278 2,082 2,220 Fourrures 4 
18,530 18,791 16,969 19,038 18,334 19,045 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
13,534 14,362 13,982 14,451 13,558 14,780 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,349 14,707 14,294 14, 664 14,212 14,924 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
7,421 #002 Fels 73209 7,876 7,807 Sous-vétements 8 
1,539 1,494 1,382 1,437 too 1,601 Chapeaux 9 
iS 8,058 7,608 7,952 7,989 8,088 Bas pour dames et fillettes 10 
11,679 12,407 12,123 12,386 11,854 12,278 Gants, moufles et articles de parure pour 1l 
dames et fillettes 
20,009 21,064 20,183 2hgork 17,899 21,327 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
32,204 33,897 31,670 335530 32h 07 34,568 Vétements pour hommes 13 
32,343 33,821 S25112 32,980 31,763 33,168 Articles d'habillement pour hommes 14 
PLL L357 10,737 11,573 10,823 11,542 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
11,800 12,607 125235 T2RI62 179 13,085 Chaussures pour hommes et garcons 16 
41,514 42,498 41,649 42,100 45,300 44,726 Produits alimentaires et connexes 17 
34,412 35,004 34,430 34,951 34, 883 35,136 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,437 12,558 12,676 12,632 12,679 12,985 Appareils et fournitures photographiques 19. 
5,718 5,806 5,623 5,885 5,640 5,667 Tissus 4 la piéce 20 
20,917 21,813 20,442 21,190 20,869 21,594 Literie et linge de maison 21 
7,298 7,485 7,305 8,002 7,558 7,804 Menus articles 22 
9,613 9,758 10,056 10,511 10,691 10, 303 Porcelaine et verrerie 23 
12,682 12,205 11,939 12,476 125226 12,710 Revétements de plancher 24 
12,918 13,145 12,887 139125 1257/63 13,347 Tentures, rideaux et housses 25 
7,982 7,946 8,082 7,789 8,018 8,083 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
40,612 39,873 39,177 39,672 40,421 40,633 Meubles 27 
35,242 33,851 35,901 35,540 BD, OLS 36,844 Gros appareils ménagers 28 
ee 7 3 27,854 26,918 27,128 28,284 28,390 Télévision, radio et musique 29 
28,269 2757 53: 27,547 28,124 28,530 28,712 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
24,518 24,663 25,801 255513 22,441 25,446 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,043 6,283 6,655 6,938 7,960 7,645 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
19,917 19,595 21,184 19,807 19,912 20,119 Bijouterie 33 
17,121 17,315 17,256 17,419 17,834 17,748 Jouets et jeux 34 
23,776 23,876 23,747 25,030 23),0 27; 23,938 Articles de sport et valises 35 
21,891 23:,823 20,409 21,129 20,962 21, 582 Papeterie, livres et revues 36 
15,111 14, 884 14,998 15,858 14,578 16,094 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
17,447 17,435 17,102 17,565 17,799 17,604 Repas et casse-croites 38 
5,246 55332 5,198 DiypsO> 5,242 Db, 332 Services et travaux de réparation 39 
24,001 23,884 24,471 24,613 24,187 25,146 Tous autres rayons 40 
725,525 733,020 715,167 733,261 726,948 748,065 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant “TOTAL, TOUS RAYONS”, a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “TOTAL, TOUS 
RAYONS". 


TABLE 25. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1980(1) 


SG em 


fw 


owuano 


16 
Le 
18 


19 
20 


2 
22 
23 


24 


ya) 


41 


(1) Each department, including the “TOTAL, ALL DEPARTMENTS” 
“TOTAL, ALL DEPARTMENTS”. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerle and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


14,055 
15,719 


36,673 
2,074 
19,928 


14,798 
14,942 
7,952 
1,402 
8, 202 


12,400 
20, 636 


36,784 
33, 460 
10,680 


12,859 
45,102 
35,923 


12,752 
5,855 


21,114 

7,871 
10,533 
12,218 
13,055 


8,593 


39,736 
36,537 
28,818 
30,255 


25,905 
7,382 
20, 754 


17,780 
24,985 


21,774 
16,716 


17,811 
5,630 
25,539 


750, 062 


13,782 
14,765 


35,400 
2,853 
18,293 


13,930 
14,025 
7,826 
1,453 
7,928 


11,689 
20,299 


32,665 
32,420 
9, 868 


12,605 
47,010 
35, 688 


12,432 
5,571 


20,813 
7,729 
11, 086 
12,334 
13,182 


8,160 


40,831 
37,078 
29,054 
28,421 


24,967 
7,522 
19,684 


17,650 
25,237 


20,565 
15,098 


17,596 
5,594 
23,807 


736,370 


March 


Mars 


14,856 
13,392 


35,728 
2,951 
17,207 


13,997 
14,423 
7,981 
1,408 
7,991 


12,586 
19,553 


30,683 
32,585 
9,624 


12,883 
44,847 
36,067 


12,366 
5,710 


21,557 
7,870 
Des 21 
12,371 
13,406 


8,064 


41,781 
36,188 
30,165 
29,613 


22,598 
7,515 
19,971 


17,542 
25,426 


21,360 
14,945 


18,022 
5,839 
24,187 


737,354 


» has been adjusted separately. Therefore, 


April 


Avril 


14,653 
14,415 


37,582 
2,067 
18,872 


15,013 
14,211 
8,035 
1,440 
8,181 


12,804 
21,686 


33,911 
32,794 
11,720 


13,189 
44,572 
37,077 


12,517 
5,405 


20, 872 
7,718 
10,649 
11,798 
13,299 


75693 


4,004 
35,280 
27,940 
28, 862 


24,219 
7,647 
18,444 


17,471 
26,956 


20, 881 
15,968 


17,979 
5,941 
25,390 


748,898 


May 


Mai 


15,315 
13,104 


37,453 
2,285 
18,601 


14,718 
14,674 
8,114 
Desh 
8,182 


13,028 
20,997 


34,027 
32,923 
10,973 


13,291 
48, 300 
36,730 


12,762 
5,212 


21,200 

7,588 
10,810 
WALT, 
13,181 


7,822 


42,782 
35,575 
28,756 
30, 204 


24,702 
8,465 
19,951 


17, 284 
25,695 


21,665 
16,234 


17,785 
5,863 
24,805 


756,708 


June 


Juin 


14,673 
14,755 


37,188 
2,662 
18,960 


15,226 
14,457 
8,067 
1,294 
8,830 


13,364 
21,866 


36,195 
34,217 
11, 167 


13,921 
48, 284 
37,735 


13, 263 
5,536 


21,370 

7,893 
11,263 
12,640 
13,404 


8,109 


42,455 
35,091 
30,326 
30,654 


22,689 
15,241 


18, 508 
5,991 
26,406 


770,572 


the sum of the departments will not equal the 


. 
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TABLEAU 25. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, révisées, 1980(1) 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre 


no 
thousands of dollars 


milliers de dollars 


15,431 Ss iG 15,508 15), 597 15,977 16,394 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- i 
formes pour dames et jeunes filles 

14,374 14,720 14,384 14,559 14,831 15,644 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

39,744 39,328 41,684 41,583 39,874 41,135 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

2,278 2,201 2,420 2,636 3,050 2,934 Fourrures 4 

19,986 18,129 19,064 19,560 19,475 20,400 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


15,712 15,286 15, 389 15,552 15,466 15,885 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,011 15,139 16,102 15,992 15,945 15,774 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,336 8,332 8,459 8,593 8,581 8,664 Sous-vétements 8 
1,370 1,345 2495 1,574 1,565 L692 Chapeaux 9 
8,971 8,247 8,608 8,771 8,663 8,897 Bas pour dames et fillettes 10 
1S), 633 13, 366 14,100 13,926 13,860 14,025 Gants, moufles et articles de parure pour Ll 
dames et fillettes 
21,049 21,086 21,613 22,046 19,449 22 aS Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,178 35,818 35,075 Bere, 35,643 o75o85 Vétements pour hommes 13 
34,783 33,678 34,946 35,536 35,285 35,900 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,479 11,394 10,988 10,974 11,170 115 553: Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,170 13,878 14,646 14,337 14,200 14,880 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,405 49,039 48,308 47,239 52,494 51,467 Produits alimentaires et connexes 17 
38,960 38,214 40,050 39,166 39,247 41,312 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,107 12,973 13,405 13,893 135975 13,640 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,655 5,291 5,951 5, 70Y 5,657 5,494 Tissus a la piéce 20 
23,709 22,182 22,876 23,231 22,849 23,618 Literie et linge de maison 21 
8, 326 8,121 8,794 8,719 8,557 8,480 Menus articles 22 
10,801 9,644 11,805 11,598 11,746 11,576 Porcelaine et verrerie 23 
13,604 12,330 11,554 U2 521 12,859 14,296 Revétements de plancher 24 
13,918 13,206 13,441 13,598 13,778 14,190 Tentures, rideaux et housses 25 
B229 8,230 8,536 8,635 9,116 9,483 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,118 40,815 42, 480 43,401 45,849 46,726 Meubles 27 
37,857 37,598 37,840 39,895 40,781 39,937 Gros appareils ménagers 28 
29,881 29,689 239,772 31,767 31,986 31,762 Télévision, radio et musique 29 
31,073 30,049 31,148 31,242 32,456 32,540 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,464 24,968 25,009 25,670 24,897 26,304 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ccs 
7,980 8,852 7,837 8, 893 9,038 9,378 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
20,360 19,984 22,650 Pai bein Si 21,392 21,633 Bijouterie 33 
18,822 18,195 18,719 rg sort 195333 19,865 Jouets et jeux 34 
26,966 27,397 27,349 26,586 27,064 28,291 Articles de sport et valises 35 
24,199 23,030 23,136 22,765 22,765 24,095 Papeterie, livres et revues 36 
15,921 16,179 16,038 16,589 17,180 17) S627. Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,527 17,588 18,851 19,000 19,160 19,890 Repas et casse-croites 38 
5,817 5,585 had eM 5,765 5,930 6,195 Services et travaux de réparation 39 
26,702 25,584 26,922 26,164 26,674 28,691 Tous autres rayons 40 
797,120 770,922 790,910 796,108 807,397 825,585 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


_ (1) Chaque rayon, incluant “TOTAL, TOUS RAYONS", a @té ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “TOTAL, TOUS 
| RAYONS". 
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TABLE 26. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1979(1) 


January February March April 
Department ' 
Janvier Février Mars Avril 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 38, 862 36,576 39,198 38,707 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 36,860 33,384 35,718 36,884 
3 Women's and misses' sportswear 89,720 90,170 96, 383 91,467 
4 Furs 14,762 ale ie2 15,011 14,636 
5 Infants' and children's wear and nursery 61,273 57,354 60,545 59,812 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear S32 O0a 31,070 SLs) 39,992 
i Lingerie and women's sleepwear 34,515 36,261 38,088 35,302 
8 Intimate apparel 23,793 23,951 24,924 23,900 
9 Millinery cee nies Ors SG 
10 Women's and girls' hosiery 17,878 16,004 18,037 18,307 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 42,365 38,385 40,666 39,400 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear ToRBSS Ta, S26 72,702 72,208 
13 Men's clothing 124,624 120,501 124,642 121,425 
14 Men's furnishings 116,596 108, 350 116,849 Bt. f5:5: 
15 Boys' clothing and furnishings 45,417 41,281 46,187 41,972 
16 Men's and boys' footwear 51,446 52,549 55,484 51,086 
17 Food and kindred products eee eee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 107,623 105,490 109, 263 108, 303 
19 Photographic equipment and supplies 45,643 41,979 42,186 41,207 
20 Piece goods 33,204 31,920 33,949 32,959 
21 Linens and domestics TD S906 Tip 353: 85,434 75,655 
22  Smallwares and notions 30,105 28,418 S07 oo 30,156 
23 China and glassware 58,984 56,336 59),.805 58,237 
24 Floor coverings 46,347 46,142 47,635 46,443 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 55,184 S520. 61,209 56,747 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 37,859 37,269 40,162 37,616 
home furnishings 
27. ~—- Furniture 157,308 162,626 165,949 163,639 
28 Major appliances 59) ol 57,618 58,334 58,315 
29 Television, radio and music 100,026 92 3 94,321 93,902 
30 Housewares and small electrical appliances 109,187 105,578 108,087 104,827 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. eee on . oe 
32 Plumbing, heating and building materials os one ees 
+ Jewellery 88,654 84,675 88,788 86,425 
= hoe a aCe 57,778 54,355 57,804 59,628 
porting goods and luggage 102, 433 103,213 106,824 107,755 
36 Stationery, books and magazines 66,524 61,420 66,87 
4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs a Paks at ae 
and supplies a 
38 Meals and lunches see 
39 Repairs and services eee sow ri c 
40 All other departments = = ‘e = 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,257,786 2,235,168 2,324,400 2,291,249 


(1) Each department, including the “TOTAL, ALL DEPARTMENTS”, has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


“TOTAL, ALL DEPARTMENTS”. 


May 


Mai 


38,230 
36,348 


93,043 
15,865 
60,298 


38,012 
38,161 
24,104 


18,159 


39,691 
74,113 


123, 248 
114, 221 
40,541 


55,702 
107,155 
42,288 
32,435 


80, 845 
27,900 
58,655 
46,636 
57,273 


39,518 


165,085 
58,234 
93,316 

106,966 


87,534 
60,042 
107,209 


2,287,870 


June 


Juin 


36,055 
39,745 


93,467 
15,433 
60,721 


38,092 
39,996 
24,999 


18,297 


39, 881 
79,493 


123,185 
116,553 
40,673 


56,499 


111,060 


43,245 
33,456 


87,405 
34,137 
58,255 
46,114 
59,216 


44,812 


166,783 
61,487 
96,664 

108,698 


89,998 
63,805, 
108,896 


68, 288 


2,356,391 


| 
| 
| 


= ists: 


TABLEAU 26. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1979(1) 


a 


July August September October November December 
Rayon 
Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
35,091 35,873 36,757 39,456 385537, 36,185 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- by 
formes pour dames et jeunes filles 
40,123 38,927 41,367 46,952 45,760 395 920 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
94,527 90,770 90,417 94,421 94,001 90,214 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
16,419 17,244 18, 866 18,553 19,053 18,691 Fourrures 4 
62,436 60,878 61,700 63,682 64,960 62,219 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
38,327 37,664 39,744 41,327 41,428 40,050 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
40,108 38,609 38,812 40,191 43,125 42,601 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
24,338 24,556 23,844 25 132 26,342 26,014 Sous-vétements 8 
eee eee cee cee eee tee Chapeaux 9 
18,016 18,612 19,188 21,969 19,900 20,225 Bas pour dames et fillettes 10 
41,770 39,613 40,558 42,781 42,714 42,257 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
81,818 84,501 84,619 93,106 87,062 84,277 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
133,394 134,156 140,060 148,921 145,502 142,524 Vétements pour hommes 13 
119,009 122,377 1235223 127,296 127,449 124,104 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,646 42,924 44,237 45,371 44,870 42,573 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
58,875 60,748 63,086 67,848 62,728 62,993 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee cee eee cee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
112,043 115,037 117,964 115,391 LUA SS 118,945 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
44,405 44,558 45,475 48,346 46,380 45,056 Appareils et fournitures photographiques 19 
34,594 33,698 33,654 35,299 33,590 33, 363 Tissus a4 la piéce 20 
84,287 84,285 85,957 89,728 88,351 83,645 Literie et linge de maison 21 
31,922 32,020 32,395 33). 37a) 32,8511 S2R23b Menus articles a2. 
58,513 595135 58,585 61,192 63,134 63,012 Porcelaine et verrerie 23 
47,798 47,778 49,404 51,052 505119 48,173 Revétements de plancher 24 
57,284 55,566 56,096 58,564 57,382 57,165 Tentures, rideaux et housses 25 
39,739 41,133 39,194 41,671 40,374 40,315 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
172,148 171,201 174,875 176,954 172,007 ES) aS Meubles 27 
60,455 62,107 60,481 62,249 57,361 54, 880 Gros appareils ménagers 28 
7,721 100,895 96,751 100,229 102,622 99,305 Télévision, radio et musique 29 
112,229 110,614 111,404 112,708 110,737 112,453 Articles de ménage et petits appareils @élec- 30 
triques 
. eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 3h 
etc. 
eee oss Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
93,231 955295 95,265 98,947 108,556 101,308 Bijouterie 33 
65,465 65,991 62, 644 65,297 69,514 72,642 Jouets et jeux 34 
111,743 2155327 116,117 118,666 116,869 117,774 Articles de sport et valises 35 
68,111 68,439 70,879 70,920 74,687 73,926 Papeterie, livres et revues 36 
eee eee on es eee ees Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
. a ore P Repas et casse-croiites 38 
* . . . Services et travaux de réparation 39 
Tous autres rayons 40 
2,405,482 2,415,179 2,448,519 2,540,248 2,528,491 2,486,513 TOTAL, TOUS RAYONS 4} 


(1) Chaque rayon, incluant 


RAYONS”. 


“TOTAL, TOUS RAYONS", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "TOTAL, TOUS 


TABLE 27. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, Revised, 1980(1) 


Department 


No 


January 


Janvier 


= ows 


February 


Février 


March 


Mars 


; thousands of dollars 


a Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses’ sportswear 


4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equipment 

6 Girls’ and teenage girls' wear 

7 Lingerie and women's sleepwear 

8 Intimate apparel 

9 Millinery 

10 Women's and girls' hosiery 


11 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 


30 Housewares and small electrical appliances 


31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33. Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


37,357 
38,957 


93,359 
19,482 
64, 432 


40,404 
41,161 
25,518 


20,289 


42,282 
82,236 


138,584 
124,562 
40,277 


62,054 
129,875 
44,623 
33,403 


89, 530 
33,010 
64,210 
51,180 
65,250 


41, 986 


194,922 

56,127 
102,185 
120,875 


105,411 
73,869 
128, 890 


76,255 


2,541,050 


(1) Each department, including the “TOTAL, ALL DEPARTMENTS" , 


“TOTAL, ALL DEPARTMENTS". 


37,938 
43,227 


93,801 
18, 396 
65,115 


40,249 
38, 847 
25,604 


19,265 


40,871 
86,116 


140,361 
124,621 
41,425 


62,356 
125,207 
42,253 
33,268 


84,374 
31,752 
63,541 
45,876 
61,099 


39,221 


175,343 
53,474 
100, 341 
107,863 


104, 540 
76,573 
118,365 


71,321 


2,454,093 


has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the q 


45,375 
90,699 


147,024 
126,458 
40,803 


64,216 


125,168 


44,294 
31,603 


84,553 
33,014 
64,433 
49,889 
60,931 


38,719 


175,719 
56,520 
96, 042 

113,690 


103,731 
71,454 
115,687 


72,885 


2,529,271 


38,035 
40, 624 
24,520 


19,485 


37,141 
92,629 


149,560 
128,353 
40,153 


64,551 
131,151 
46,147 
33,132 


82,508 
34,132 
65,305 
49,082 
63,075 


40,592 


182,940 
56,345 
97,246 

107, 281 


110,370 
72,766 
121,986 


74,769 


2,562,801 


38,725 
39,899 
26,254 


19,816 


36,634 
92,076 


153,626 
126,917 
39,341 


67,095 
131,633 
45,330 
32,434 


87,711 
33,556 
64,874 
49,776 
64, 300 


43,005 


179, 336 
55,007 
99,199 

111,773 


110, 239 
75,850 
123,126 


2,591,838 


33,175 
39,332 
25,975 


see 


19,251 


42,564 
89,078 


144,953 
125,278 
38,778 


64,470 


124,991 


45,629 
33,266 


88,139 
33,680 
67,778 
51,422 
63,229 


43,457 


181,410 
56,861 
99,404 

113,921 


eae 


106,010 
77, 05a | 
124, 502mm | 


74,362 


wae 


oof 
eee 


coe 
2,562,356 L 


TABLEAU 27. Stocks mensuels des grands magasins, 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


41,533 
42, 862 


96,335 
17,205 
58,922 


43,872 
38, 620 
28,352 


19,890 


41,880 
83,421 


144,024 
128,675 
41,335 


65,183 


130,784 


48,019 
36,278 


89,431 
34,408 
68,648 
52,463 
66,040 


45,020 


181,279 

62,190 
105,431 
126,873 


107,130 
83,205 
124,689 


2,622,505 


38,952 
42,559 


94,954 
15,309 
55,971 


39, 808 
38,349 
26,772 


19,852 


37,934 
81,781 


146,698 
119,917 
36,870 


59, 648 


124,482 


46,552 
33,188 


88,529 
33,581 
66,200 
46,940 
63, 260 


43, 886 


179,950 

59,559 
102,621 
117,310 


102,889 
74,751 
119,240 


2,527,930 


September 


Septembre 


39,958 
41,913 


95,376 
18,628 
57,977 


40, 382 
40,394 
24,014 


19,045 


40, 888 
82,857 


147,078 
119,566 
36, 206 


57,513 


123,368 


46,060 
34, 393 


91,432 
33,820 
71,674 
51,649 
63,672 


44,305 


181,643 
64, 869 
108,473 
121,345 


102,772 
75,538 
117,878 


2,575,268 


October 


Octobre 


40,677 
47,457 


100,188 
18,778 
61, 536 


39,376 
41,799 
27,000 


20, 463 


41,675 
91,038 


158,292 
124,852 
37,777 


62,406 


129,468 


46,146 
35,655 


86,021 
39,760 
66, 438 
51,489 
65,864 


47,224 


183,122 

64,457 
114,235 
124,424 


107,222 
77,929 
122,577 


2,630, 369 


= Kee 


November 


Novembre 


39,822 
46,224 


98,873 
18,606 
62,684 


40,149 
40,451 
28,681 


21,654 


40,513 
90,976 


166,899 
123,396 
36,197 


66,165 


133,435 


47,893 
36,393 


95,668 
34,528 
70,218 
49,110 
64,444 


45, 876 


185,218 
61,229 
112, 366 
124,555 


sae 


109,273 
82,935 
125,123 


79,202 


2,686, 370 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, révisées, 1980(1) 


December 


Décembre 


41,457 
50,935 


108,560 
20,716 
65,030 


43,173 
43, 436 
29,936 


25,396 


45,094 
95,149 


174,196 
138,230 
39,268 


71,026 


141,481 


47,542 
35,577 


99, 880 
36,994 
78,748 
49,005 
66,549 


46,073 
184,028 
63,867 


116,085 
125,758 


112,702 
83,928 
123,669 


83,723 


2,810,040 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


OW OND 


41 


a "TOTAL, TOUS RAYONS™ 


» a @té ajusté individuellement. 


) Chaque rayon, incluant 


RAYONS”. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “TOTAL, TOUS 


EAGe 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co-, Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St-, Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.O., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd-, Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W-., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd-., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd-., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tions Distribution, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
_ phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld+). 0/37=4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal 2 835—5/-2)) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis-— 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton officecan be reached by dialing 
1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA OV7, ou a Imprimerie et” 
édition, Approvisionnements et services Canada, 
Ottawa, K1A OS9. 


Toutes demandes de renseignements sur la 
présente publication doivent @étre adressées 4a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (téléphone: 
996-9304) ou A un bureau local des services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


St. Johns) (Cis —Nia) a Gy ou —4 O7esp) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586 ) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-fcosse, du Nouveau-Brunswick 
et de  1'fle-du-Prince-Edouard en  composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Alberta, 
avec le bureau d'Edmonton au _ numéro 1-800- 
222-6400. 


Statistics Canada 


_ Merchandising and Services Division 
Retail Trade Section 


Department store 
sales and 
stocks 


April 1981 


°ublished under the authority of 
he Minister of Supply and 
Services Canada 


3tatistics Canada should be credited when 
producing or quoting any part of this document 


) Minister of Supply 
ind Services Canada 1981 


\ugust 1981 
3406-503 


rice: Canada, $2.50, $25.00 a year 
ther Countries, $3.00, $30.00 a year 


vatalogue 63-002, Vol. 46, No. 4 
SSN 0380-7045 


ttawa 


Statistique Canada 


Division du commerce et des services 
Section du commerce de détail 


Ventes et stocks 
des grands 
magasins 


Avril 1981 


Publication autorisée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


Reproduction ou citation autorisée sous réserve 
d'indication de la source: Statistique Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1981 


Aodt 1981 
5-3406-503 


Prix: Canada, $2.50, $25.00 par année 
Autres pays, $3.00, $30.00 par année 


Catalogue 63-002, vol. 46, n° 4 
ISSN 0380-7045 
Ottawa 


SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


-- figures not available. 


--- figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

-» nombres indisponibles. 
--- n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, 
inférieur 4 la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


Y nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de 1l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, KlA 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés Aa travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations” can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "“loca- 
tion” concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
nay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
»9f business most appropriate to their conm- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
‘lassified to the "General Merchandise 
stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
n department store outlets for the purpose 
£ this publication is considered as part of 
-he overall business of the outlets in which 
-hey are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
ire included only if it is an integral part 
£ the overall department store operation 
ind is not identified to the public by any 
lame which differs from that of the depart- 
lent store with which it is associated. The 
‘ationale underlying this approach is as 
‘ollows: for purposes of market research or 
irban planning, a department store (the 
argest type of mass merchandising activity 
nN Canada) together with its leased depart- 
tents, if any, is considered to be a total- 
ty; that is, it competes in the market 
‘lace as one structure, rather than as a 
umber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée A la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des "points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des “établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce "magasins 
de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus inm- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement umique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis-— 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. Temust seld) the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consonm- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons- Au moins 
20 %£ des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la fa- 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle 4 manger ou chambre A coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga” 
sin doit tenir au moins quatre des séries men 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit 6tré 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle é 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre ‘ 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales di 
magasin doivent provenir du groupe des meubles 

appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorl 
comprend toutes les marchandises que tient 1’ 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus” 
telles que: articles de toilette, cosmétiques @— 
médicaments; appareils et fournitures photogra 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar) 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises 
papeterie, livres et revues; et aliments” 
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least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from. repairs, 
equipment rental, restaurant and other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
hearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers’ accounts 
and notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
‘Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
On account of credit-card plans, are ex- 
-Cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 

counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
‘the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
‘ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
Cation usually delayed if large department 
Store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
‘Tesponse, by applying an imputation method 
Which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
‘Published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
Se eee Vae aC Comore Les! 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 


stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a recevoir 


Il s'agit des comptes et billets 4 recevoir 
des clients a4 la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements regus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus 4 des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant 4 garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 


sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est @établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si _ une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus- Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles gr&ce 4a 
une méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-— 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir une estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a4 1l'estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire wune 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes 4 recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées 4 la fin de cette publication. ftant 
donné qu'elle peut @étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, m@me les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment A chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent @étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées A 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par lL'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer A l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1'explica™ 
tion des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 
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Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 
es ee CASUres: 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
rate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re—- 
Sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
3taphical regions, i.e., the 10 provinces, 
-he two territories and the four metropoli- 
“an areas, in which a department store orga- 
lization operates department store locations 
ind (2) the department store organizations 
chemselves. For example, a department store 
‘irm reporting for 20 stores in Ontario 
ould be considered as one survey unit 
md one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des Statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses 6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
a ee COR CCHane Lous 


nage 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour é6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'umité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-d-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et ume organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4a 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 254 in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Colombie-Britannique (sauf 
Yukon représente trois 
seulement ume organisa- 


Vancouver, 10 en 
Vancouver) et deux au 
unités d'enquéte, mais 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
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les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour é6tre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités donc cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cinq unités représentent $8 millions sur 
l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait 4 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


April 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 


Avril 


Response rate Response fractio1 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 


a eee eee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes 4 
recevoir a la fin du mois 


per cent — pourcentage 


100.0 100.0 100.0 
coe 5/7 88.7 
eee 42.3 63.4 | 
eee 83.3 99.7 | 


Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-11-ARIMA seasonal adjustment pro- 
gram.(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 


original series. 

The X-1l1 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
leeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
ind, to obtain a clearer insight into the 
inderlying trend, users should examine the 
idjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
‘al Dominance number, MCD, is provided.(4) 
‘he MCD is the shortest monthly span for 
hich a certain ratio becomes and remains 
ss than one, that is, the ratio for which 
‘he absolute average percentage change of 


——— 

1) See Tables 2, 9 and 13. 

2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

3) See Tables 14, 15 and 16. 

4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Canada, 


Désaisonnalisation 
ae UNS SACL On 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1l"in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent 4 intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4 
ajouter 4 la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder A la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-1ll du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les Yrapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent @tre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 

A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur 4 l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n°? 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage change in sales shown in 
this publication are based on the _ total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The Stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 
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cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 4 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
@tre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
étre raisonnablement certain que la tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est @égale au MDC tend a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série a4 peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 


irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans la présente publication est fondée sur la 
valeur totale des recettes pour chacune des pé- 
riodes observées. Elle tient compte des magasins 
qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui les 
ont fermées; autrement dit, elle ne se limite pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes 
les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 4¢ 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque anné€ 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau ll. 


Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


cation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


Ee OOOO 


1981 1980 
ge ppg 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
a 
January - Janvier 26 5 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March —- Mars 26 5 26 5 
April - Avril 25 4 25 4 
May — Mai 26 5 27 5 
June - Juin 26 4 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aoit 26 5 26 5 
September - Septembre 25 4 DS 4 
October - Octobre 26 5 26 4 
November ~— Novembre 25 4 iA) bs) 
December —- Décembre 26 4 26 4 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 


$ millions $ millions 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


1980 
April May June July 
Avril Mai Juin Juillet 


No. 
SS SSS Se ee 


thousands of dollars 


fw 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliance s 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


10,657 
11,550 


28,072 
2,470 
14,640 


10,230 
9,764 
6,230 

808 
6,502 


8,277 
13,556 


22,063 
19,536 
6,308 


9,144 
52,272 
31095 


8,120 
4,765 


14,047 
7,441 
7,508 

10,848 
9,849 


5, 997 


33,796 
28,799 
22,358 
24,198 


18,157 
6,431 
11,416 


7,588 
15,571 


16,715 
11,890 


16,494 
4, 866 
18,723 


568, 881 


689,205 


18,105 
13,775 


45,423 
646 
22,593 


15,675 
13,919 
9,837 
1,054 
9,558 


12,980 
24,258 


33,464 
28,996 
11,288 


16,117 
55,617 
37,341 


ls 
5,503 


20,870 

7,836 
10,279 
12,976 
15,239 


8,077 


43,322 
39,604 
27,057 
29,017 


29,113 
10,285 
17,815 


13,516 
28,394 


19,522 
17,957 


19,587 
5,976 
30,031 


793,737 


15,748 
14,834 


36,245 
620 
18,394 


14,443 
11,605 
8,428 
1,044 
8,422 


11,046 
23,104 


31, 086 
24,804 
10,638 


14,312 
45,699 
32,933 


9,916 
5,785 


17,182 
7,199 
8,053 

11,432 

14,143 


6,781 


36,757 
30,705 
21,493 
24,349 


10,055 


14,120 
51,279 
35,189 


11,409 
5,951 


19,903 
6,329 
9,854 

12,839 

14,242 


6,758 


46,310 
37,518 
22,092 
30,490 


31,974 
10,661 
18,509 


11,179 
31,202 


18,295 
16,981 


17,578 
5,863 
37,087 


767,974 


692,120 


ee eee 
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TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 
[SS ee renee ee 
August September October November December April- April 
March 1981/1980 
1981 
Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre Avril- Avril 
mars 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,432 15,993 14,869 16,749 22,696 + Sie 7) + 15.0 
16,294 18,249 23,357 23,006 22,714 = eo en 
39,318 Sp ps) 43,236 46,137 61,425 + 16.8 tp 25103 
2,282 2,710 3,147 5,307 6,713 — 59.6 + 4.2 
20,059 21,382 ZZ, Noe 23,5158 31, 67 + 25.8 + 22.8 
Zu o1L3 18,295 15,843 18,353 24,514 hy mae th 18.5 
WARS Ae 14,750 15,047 22 bk 39,890 “th 22/50) + 19.9 
8,292 8,728 7,774 8,534 11,906 + 16.5 + 16.7 
874 Lele, 25328 3,102 3,801 + 30.8 + 1.0 
7,084 10,013 9,946 9,966 14,314 + 1555 agp betepe) 
10,324 14,498 14,615 20,753 33,977 + 20n% + 17.5 
20, 883 27,390 26,522 26,390 28, 804 + 16.5 + 5.0 
29,730 39,032 39,948 50,246 68,846 +, DinZ ty W/'s6 
25,842 32,464 33,692 53,020 94,114 + 13.0 + 16.9 
16,350 11,895 ri o2t 13,409 21,483 + 28.9 + 61 
7 22. 16,763 15,907 17,295 23,212 + 24.0 $412.6 
49,696 43,427 48,307 57,519 71,482 + 21.6 +, 2107 
33,718 35,413 37,342 44,896 89, 320 + Oar + 13.4 
12,943 12,005 12,106 15,881 31, 642 + 15.4 + 12.1 
4,946 6,828 6,623 65935 Spal Pe = em - 4.9 
21,654 25,556 23,678 24,803 37,289 + 17.6 +2165 
6,998 9,946 9,937 10,170 12,420 Ee is + 8.8 
8,173 10,955 9,876 16,461 30, 895 + 11.9 + 27.6 
11,663 PA eV 15,328 15,611 13,977 +) Les +213\0> 
12,747 14,037 14,959 15,401 16,240 + 14.7 AY 
5259 8,313 8,642 12,494 19, 883 + 11.2 LO 
41,405 45,488 44,127 47,365 45,004 =, O29 cae Ce) 
39,948 42,112 42,599 40,707 43,135 + 6.5 + 29.0 
27,197 33,035 33,999 42,111 65,535 =. Ot + 25.9 
27,828 28,798 28,954 39,123 71,020 + 26.0 HO Z 
22,942 24,230 27,688 26,749 36,247 + 37.4 + 14.9 
8,499 8,096 9,970 8,742 8,672 + 28.0 + 20.5 
15,671 20,558 17,665 30,078 64,687 + 18.6 +°25.7 
10,952 11,260 20, 287 43,868 74,030 + 44.6 + 19.9 
23,094 22,808 21,807 29,172 53,697 + 34.0 + 9.4 
24,383 24,493 20,476 29,073 55,388 + 12.2 + 22.1 
15,139 14,316 19,979 21,662 22,963 + 20.3 + 7k 
18,063 18,067 19,601 21,344 28,359 +, 2.0 + 17.1 
5,119 5,791 6,680 7,960 8,114 +, 1.0 + 14.6 
24,352 22,308 23,609 25,359 43,262 + 37.0 + 10.4 
731,863 805,650 824,123 990, 566 1,458,479 + 15.2 + 16.0 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et wmi- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bi jouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYORS 


N° 


Fw 


oOWOOND 


Dip 


(ES a a a 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


January February March April 1980 
1981 1981 1981 1981 
Janvier Février Mars Avril April May June 
Department 1981 1981 1981 1981 
Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,542 16,305 16,100 17,026 14,653 La, 3kS 14,673 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,462 16,851 13,386 13,447 14,415 13,104 14,755 
3 Women's and misses' sportswear 43,218 43,733 45,634 47,628 37,582 37,453 37,188 
4 Furs 2,632 2,339 2,716 25h95 2,067 2,285 2,662 
5 Infants' and children's wear and nursery 20, 832 21,879 20,670 23,9k5 18,872 18,601 18,960 
equi pment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,185 17,307 15,869 16,238 15,013 14,718 15,226 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,830 16,928 15,889 16,847 14,211 14,674 14,457 
8 Intimate apparel 9,358 8,856 9,385 9,329 8,035 8,114 8,067 
9 Millinery 1,264 1,460 1,460 1,462 1,440 igo le 1,294 
10 Women's and girls' hosiery 8, 848 8,774 9,278 9,208 8,181 8,182 8,830 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,197 14,460 14,633 15,232 12,804 13,028 13,364 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,349 24,895 24,173 22439 21,686 20,997 21,866 
13. Men's clothing 36,389 37,102 34,932 36,173 33,911 34,027 36,195 
14 Men's furnishings 36,733 35,537 37,380 38,102 32,794 32,923 34,217 
15 Boys' clothing and furnishings E215 Li, 723 10, 506 125162 11,720 10,973 11,167 
16 Men's and boys' footwear 14,249 a5,275 15,991 14,805 13,189 13,291 13,921 
17 Food and kindred products 58,626 56,546 47,741 54,398 44,572 48,300 48,284 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 41,669 41,506 40,969 41,508 37,077 36,730 37 fae 
19 Photographic equipment and supplies 12,874 13,583 13,058 13,707 12.51% 12,762 13,263 
20 Piece goods 5,411 5,625 5,362 5,146 5,405 Seb? 5,536 
21 Linens and domestics 23,205 22,520 23,406 25,084 20,872 21,200 21,370 
22 Smallwares and notions 8,822 8,950 8,429 8,365 7,718 7,588 7,893 
23 China and glassware 12,482 12,864 13,189 13,343 10,649 10,810 11,263 
24 Floor coverings 12,609 13,593 13,564 13,329 11,798 L253 12,640 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,042 14,303 14,753 14,263 13,299 13,181 13,404 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,034 8,720 8,963 8,835 7,693 7,822 8,109 
home furnishings 
27 Furniture 46,193 44,821 49,013 46,668 40,004 42,782 42,455 
28 Major appliances . 41,438 41,715 42,155 45,785 35,280 35,575 35,091 
29 Television, radio and music 32,634 32, 206 32,968 34,800 27,940 28,756 30, 326 
30 Housewares and small electrical appliances 32,962 34,549 31,481 33,847 28,862 30,204 30,654 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 27,630 27522 25,898 27,556 24,219 24,702 24,744 
32 Plumbing, heating and building materials 9,053 9, 360 9,455 9,608 7,647 8,465 6,932 
: poets 20,074 21,251 21,791 22,400 18,444 19,951 20,487 
ata - _— 19,436 20,416 19,220 20,585 17,471 17,284 17,712 
porting goods and luggage 27,105 27,504 31,049 28,635 26,956 25,695 24,677 
G] Ganslanacsacl ack ett sly 167851 37404 yas tans ee eer io a 
> , pairs 17,40. 
and supplies ; , 17,237 16,973 15,968 16,234 15, 241 
38 M 
spew llaee vot 20.00 agree ars ates rss 
40 All other departments et wage $2177 pa oh aanae 32865 5a 
P 26,783 27, 732 25,687 28,353 25,390 24,805 26,406 
41 TOTAL TMENT: 
ALL. URPARTMRETS 834, 306 847,678 834, 288 865,863 748,898 756,708 770,572 


(1) Each department, including the "Total all departments”, 


“Total all departments”. 


has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


a 


1980 
a ee eee eee 
July August September October November December Change 
April- R 
March se 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 
Avril- 
mars 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars : pourcentage 
15,431 15,116 15,503 15, 597 £5, 97% 16,394 + 5.8 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,374 14,720 14,384 14,559 14,831 15,644 + 0.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
39,744 39,328 41,684 41, 583 39,874 41,135 + 4.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles i 
2,278 2,201 2,420 2,636 3,050 2,934 - 19.2 Fourrures 4 
19,986 18,129 19,064 19,560 19,475 20,400 13.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
45,712 15,286 15,389 US, 552 15,466 15,885 + 253 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,011 15,139 16,102 15,992 15,945 15,774 + 6.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,336 8, 332 8,459 8,593 8,581 8,664 = 0556 Sous-vétements 8 
1,370 1,345 1,493 1,574 1,565 1,632 + 0.1 Chapeaux 9 
8,971 8,247 8,608 8,771 8, 663 8,897 - 0.8 Bas pour dames et fillettes 10 
13,633 13,366 14,100 13,926 13,860 14,025 + 3.4 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
21,049 21,086 21,613 22,046 19,449 22,183 - 6.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,178 35,818 35,075 35,,213 35,643 6 gest ] +) 356 Vétements pour hommes 13 
34,783 33,678 34,946 35,536 35,285 35,900 +. 159 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,479 11,394 10,988 10,974 11,170 UU cio | + 15.8 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,170 13,878 14,646 14,337 14,200 14,880 > wif ob Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,405 49,039 48, 308 47,239 52,494 51,467 + 13.9 Produits alimentaires et connexes 17 
38,960 38,214 40,050 39,166 39,247 41,312 153 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,107 12,973 13,405 13,893 13975 13,640 Se Appareils et fournitures photographiques 19 
5,655 5,291 5, 950 5,701 5,657 5,494 vee A) Tissus 4 la piéce 20 
23,709 22,182 22,876 23 723% 22,849 23,618 Y faz Literie et linge de maison 21 
8,326 8,121 8,794 8,719 8,557 8,480 - 0.8 Menus articles 22 
10,801 9,644 11,805 11,598 11,746 12,576 + 0.9 Porcelaine et verrerie ie 
13,604 12,330 11,554 b2, 52% 12,859 14,296 - is Revétements de plancher 24 
13,918 13,206 13,441 13; 598 13,778 14,190 ae Tentures, rideaux et housses 25 
9,229 8,230 8,536 8,635 9,116 9,483 - 1.4 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,118 40,815 42,480 43,401 45,849 46,726 = 458 Meubles 27 
37,857 37,598 37,840 39,895 40,781 39,937 + 8.6 Gros appareils ménagers 28 
29,881 29,689 29,771 31,767 31, 986 31,762 + S06 Télévision, radio et musique f 29 
31,073 30,049 31,148 31,242 32,456 32,540 fe Ws Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,464 24,968 25,009 25,670 24,897 26,304 + 6.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,980 8,852 7,837 8,893 9,038 9,378 + 136 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
20, 360 19,984 22,650 Zi 35. 21,392 21,633 + 2.8 Bijouterie 33 
18,822 18,195 18,719 19,911 19,333 19,865 + 71 Jouets et jeux 34 
26,966 27,397 27,349 26,586 27,064 28,291 - 7.8 Articles de sport et valises 35 
24,199 23,030 23,136 22,765 22,765 24,095 Soe] Papeterie, livres et revues P 36 
15,921 16,179 16,038 16,589 17,180 17,627 = 1.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,527 17,588 18,851 19,000 19,160 19,890 + 0.1 Repas et casse-crofites 38 
5,817 5,585 5,797 5,765 5,930 6,195 + 0.7 Services et travaux de réparation 39 
26,702 25,584 26,922 26,614 26,674 28,691 + 10.4 Tous autres rayons 40 
797,120 770,922 790,910 796,108 807,397 825,585 + 3.8 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


71) C...,,.,.....n. ...,..2.—z—”z_72.2._-0.-—- OOO eerowOroOoOoOoaor Sooo eS eee © a6 
(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons”™. 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
NN ee ee ee ES ee ee 


January February March April 1980 
1981 1981 1981 1981 
Janvier Février Mars Avril April May June July 
Province and selected 1981 1981 1981 1981 
metropolitan area 
Avril Mai Juin Juillet 


No. 
Sn nnn a ee ee ee 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


1 Newfoundland 6,012 6,184 7,847 9,494 8,635 9,198 8,635 8,447 
2 Prince Edward Island 3,280 3,185 3,273 4,317 Se ES! 4,356 4,062 5,016 
3 Nova Scotia 12,104 42,952 15,077 20,085 17,469 18,624 16,912 17,097 
4 New Brunswick 10, 436 10,409 12,436 17,078 14,840 16,103 14,415 14,289 
5 Quebec 117,240 100, 803 118,500 144,831 128,060 150579 130,162 136,006 
6 Ontario 226,711 193,333 232,652 278,621 241,950 267,423 245,333 248,618 
iL Manitoba 30,286 28,516 37,528 40,614 36,710 40,562 34,609 35,749 
8 Saskatchewan 17,336 16,220 21,595 22,961 18,754 21,164 18,516 18,534 
9 Alberta 94,659 86,057 105,753 112,504 97,424 108, 582 100, 302 99,7377: 
10 =British Columbia 123,894 109,290 132,072 140,829 114,395 128,989 116,511 123,677 
11 Yukon and Northwest 1,992 1,932 2,473 2,403 2,190 2,392 2,663 2,421 
Territories 
12 CANADA 643,951 568, 881 689,205 793,737 684 , 365 767,974 692,120 709,231 
13. Montréal 73,242 62,569 125135 89, 387 79,530 91,581 79,916 81,581 
14 Toronto 96,024 81,007 95,652 113,130 98,875 106,916 100,285 98,409 
15 Winnipeg 27,617 26,085 33,866 36,738 33,223 36,710 31,108 32/315 
16 Vancouver 78,018 68,220 81,280 86,254 72,077 80,795 73, 311 76,362 


nn ee ee eee 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


a ee ee eee ee eee 


January February March April 1980 
1981 1981 1981 1981 
Province and selected a aa at aa 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril February March April May 

1981. 1981 1981 1981 
we Février Mars Avril Mai 

number — nombre 
1 Newfoundland 17 16 17 17 17 17 17 17 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 Zz 7 7 7 
3 Nova Scotia 28 29 29 30 24 26 26 26 
4 New Brunswick 25 25 26 26 23 24 24 24 
5 Quebec 161 161 161 161 159 159 158 158 
6 Ontario 279 279 284 285 272 273 273 274 
7 Manitoba 36 37 37 =H 35 35 35 35 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 22 23 24 7a, 
9 Alberta 65 65 65 66 61 61 62 63 
10 British Columbia 95 95 96 96 86 86 86 86 
11 che 7 7 7 7 7} 7 7 7 
12 CANADA 746 747 755 758 713 718 719 722 
13. Montréal 80 80 80 80 81 81 80 80 
14 Toronto 80 80 84 84 79 79 79 79 
15 Winnipeg 29 29 29 29 28 28 28 28 
16 Vancouver 40 40 40 40 39 39 39 39 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 
August September October November December April- April 
March 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre Avril- Avril 
mars 1981/1980 
1981 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,294 9,693 10,059 12,338 18,801 + 21.0 + 9.9 Terre-Neuve 1 
4,714 4,365 4,453 5,158 8,124 + 3069 op GS Tle-du-Prince-fdouard 2 
18,360 19,486 20,267 20,097 41,191 #73352 + 15.0 Nouvelle-Ecosse Z 
14,701 15,526 U7 a97; 21,326 a2 11% = SV eee Nouveau-Brunswick 4 
137,479 152,773 154,548 178,614 256,791 A 22 we Pet eell Québec 5 
250,732 280,607 294,036 358,028 529,718 + 19.8 +) 25.2 Ontario 6 
37,711 42,351 41,767 50,054 70,316 +r) Sz + 10.6 Manitoba 7 
21,127 22,453 22,148 29,940 41,122 e603 +2204 Saskatchewan 8 
107,025 115,191 115,599 137,293 202,741 + 6.4 + 15.'5 Alberta 9 
128,236 140,277 141,437 169,082 252,988 + 6.6 + 23.1 Colombie-Britannique 10 
2,483 2,927 2,612 2,636 4,575 = 268 maa a7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
731,863 805,650 824,123 990 , 566 1,458,479 $562 + 16.0 CANADA 12 
83,210 96, 836 94,498 112,005 159,846 + 22.9 + 12.4 Montréal 13 
97,720 120,884 119,032 149,810 216,831 + 18.3 + 14.4 Toronto 14 
34,046 38,577 38,092 45,755 63,368 + 6.5 + 10.6 Winnipeg 15 


79,056 87,420 87,344 103,891 153,746 + 6.1 + 19.7 Vancouver 16 


TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980 
aoa me Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre “ 
number — nombre 
17 17 17 17 17 17 iZ Terre-Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 28 28 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 3 
24 24 24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
158 156 158 159 159 161 161 Québec 5 
274 275 277 276 280 280 279 Ontario 6 
35 37 35 35 36 36 36 Manitoba 7 
24 24 24 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
64 64 64 63 64 65 65 Alberta 9 
87 87 88 91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
723 724 729 731 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
79 79 80 79 82 80 80 Toronto 14 
28 28 28 28 29 29 29 Winnipeg 15 


Vancouver 16 


40 40 40 40 40 40 40 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


January-April 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


IS 


Wh 


Janvier~-avril 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs - Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons be 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus & la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines —- Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crofites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1980 


1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


46,210 
51,764 


113,477 
9,131 


60, 386 
43,629 
38,937 
27,781 
3,834 
28,613 
34, 806 
64,733 


104,090 
85,733 


30,493 
40,951 
172,651 


119,260 
36, 303 
21,878 
69,738 
29,620 
29,983 
44,078 
46,199 
25,752 

150,741 

125,827 
93,669 
88, 003 
79,443 
25,906 
49,528 
33,017 
77,207 
63,658 
53,173 
63,683 
19,768 
83,112 


2,386,765 


52,285 
51,443 


139,532 
9,495 


70,190 
49,059 
44,644 
32,046 

3,729 
31,865 
40,590 
73,051 


111,698 
96,322 


32,895 
47,471 
203,992 


135,748 
38,460 
20,702 
77,704 
32,655 
35,573 
47,615 
49,628 
29,053 

172,560 

146,893 

106,219 
99,541 
88,427 
31,463 
54,231 
37,402 
86, 230 
71,860 
57, 609 
72,966 
22,383 
90,545 


2,695,774 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


per cent 


pourcentage 


+ Ssh 


+++ 


+++ 
+ 
a. 
Ww 


a ee ee 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January-April 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 
Janvier-avril 


I 


Sales - Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 

1980 1981 1981/1980 

thousands of dollars per cent 

milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve Tp tisyit 29 53u, stew /asi O 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3o034 14,055 $e Heg 
Nova Scotia — Nouvelle-fcosse D3 543 60,218 qe Ba) 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 47,024 50,359 ape Weel 
Québec 441,374 481,374 sete Qj, 
Ontario ‘ 833, 889 Salis Sul7/ = et tl ewe 
Manitoba H25;, 128 136,944 ce a Dinh 
Saskatchewan 65,306 78,112 +96 
Alberta 349,082 398,973 set NYAS) 
British Columbia - Colombie-Britannique 423,338 506,085 Spee Be ea 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-OQuest W427 8,800 tat: SieD 
6 

CANADA 2,386,765 2,695,774 + 12.9 
Montréal DSA D2 297, 933 se SA) 
Toronto 347,298 385,813 cud a 
Winnipeg £13, 611 124,306 eae 
Vancouver 269, 833 WB er Be aL Oreo 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
April 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1980 et 1981 
Avril 


em ae nce ae <P 2S ce 


Province 1980 1981 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve awl 6.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard bas re: a ee 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 8.3 8.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.7 8.6 
Québec AS ie 
Ontario 10.5 10.2 
Manitoba V4as5 14.0 
Saskatchewan 6.9 rT. 
Alberta 1 igo ype ie. 7 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.7 14.7 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest Tie 1 12.0 

_ CANADA 10.4 10.3 


NO ne 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


III EINE EEnIEEEEIEEIEEEIEee 


fw 


OowUaNnaD 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliance s 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


35,851 
30,940 


84,745 
20,770 
50,531 


28,907 
33,348 
25,823 

1,420 
21,100 


39,928 
72,967 


117,100 
109,854 
33,975 


55,557 
30,490 
133,997 


44,911 
30,058 


80,651 
31,578 
66,718 
49,556 
59,677 


37,186 


173,286 

62,689 
105,836 
106,766 


90,823 
33,568 
97,901 


64,638 
93,128 


70,974 
38, 066 


2,274 
4,561 
48 , 002 


2,320,150 


41,527 
35,537 


98,540 
20,013 
55,118 


36,024 
35,854 
27,335 

1,393 
22,297 


43,106 
83,004 


149,408 
120, 376 
39,084 


63,376 
28,920 
124,172 


45,605 
32,904 


98,075 
39,851 
65,490 
50,649 
63,945 


43,760 


173,941 

69,699 
104,349 
114,651 


104,052 
32,025 
105,696 


65,359 
108,939 


73,845 
44, 580 


2,183 
4,326 
60, 220 


2,529,228 


March 
1981 


Mars 
1981 


44,182 
35,610 


107,490 
20,508 
56,341 


47,365 
91,621 


149,075 
127,563 
35,627 


71,029 
33,536 
126,965 


43,377 
30,913 


99,696 
34,954 
75,849 
51,129 
64,469 


43,978 


182,199 

69,867 
112,138 
122,252 


116,127 
26,756 
106,713 


64, 426 
119,356 


73,839 
38,885 


1,638 
4,401 
67,247 


2,626,322 


April 
1981 


Avril 
1981 


55,777 
36, 228 


130, 438 
20,567 
76,929 


55,094 
106,156 


172,679 
151,559 
41, 706 


84,270 
33,515 
146,190 


54,377 
33,208 


113,422 
43,647 
84,310 
56,820 
72,116 


48,504 


220, 320 
78,608 
126,402 
145,705 


136,162 
33,932 
121,229 


78,541 
157,754 


90,088 
48,942 


2,520 
5,444 
82,468 


3,104,437 


1980 


April 


Avril 


46,602 
32,807 


110,125 
16,918 
66,459 


41,414 
44,977 
24,762 

1,759 
20,678 


40,072 
102,360 


149,095 
136,552 
40,495 


70, 586 
30,448 
138,062 


47,741 
35,334 


92,141 
36,650 
65,676 
51,086 
66,919 


41,841 


205,021 

60,783 
105, 380 
120,196 


130,034 
33,161 
117,051 


69,027 
138, 262 


73,991 
42,864 


1,536 
5,227 
84,168 


2,738,260 


May 


Mai 


41,961 
29,323 


109, 567 
17,169 
62,033 


41,536 
44,412 
27,764 

2,049 
21,442 


37,660 
98,275 


158,350 
138, 466 
38,531 


74,558 
27,965 
139,754 


48, 306 
35,205 


99,581 
39,126 
67,932 
52,262 
70,194 


46,935 


201,690 

60,377 
105,864 
122,218 


138, 307 
gully, 
118,832 


70,179 
142,333 


81,748 
44,699 


1,822 
5,853 
88, 261 


2,785,656 


June 


Juin 


34,170 
28,214 


87,661 
15,937 
52,329 


31,537 
34,822 
23,772 

asst 
18,003 


36, 623 
84,694 


121,098 
112,057 
35,083 


59,858 
18,201 
117,259 


39,331 
32,514 


92,097 
36,086 
63,879 
51,181 
61,641 


43,784 


181,379 
54,020 
97,170 

112,990 


118,792 
26,824 
100, 480 


62,153 
118,670 


70,743 
37,481 


1,795 
4,928 
74,347 


2,395,734 


July 


Juillet 


38,189 
53,412 


98,503 
17, dod 
71,352 


53,013 
36, 886 
27,121 

1,424 
20,557 


39,156 
89,901 


140,838 
128,470 
50,105 


64,983 
34,907 
126,152 


45,913 
35,726 


85,581 
37,574 
67,728 
51,920 
65,625 


45,924 


179,472 
58,486 
98,513 

124,508 


120,035 
29,652 
101,132 


69,828 
121,266 


81,033 
40, 288 


2,071 
6,154 
80, 611 


2,641,130 


(1) At selling value. 


a 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
1980 Change - Variation 


didi ST SE? TS RRA 


August September October November December April- April 
March 1981/1980 
1981 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Avril- Avril 
mars 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
35,553 33,716 46,015 46,263 37,348 +2602 +19. 7 
57,649 56,073 68,693 53,359 38,166 mt luy7/ + 10.4 
96,234 83,310 110,484 114,034 84,298 42199 + 18.4 
17,986 21,814 24,976 23,369 21,914 +063 + 21.6 
60,424 55,956 71,746 67,469 56,598 + 3665 + 15.8 
43,541 39,305 46,483 45,543 29,820 22663 + 28.3 
39,168 37,746 55,468 54,713 32,481 +2516 + 11.0 
26,934 20,700 29,124 33,724 30,127 teed 33 + 24.3 
1,486 1,174 1,840 2,366 2,308 E. 37/'03 - 28.0 
22,813 18,363 22,417 23,071 21,576 +8 a7 + 34.6 
373532 37,205 55,287 56,693 37,5259 + 16.3 +3765 
90,880 79,092 99,091 89,693 83,758 + 15.9 +5537; 
169,376 148, 686 198,073 195,829 156,298 + 15.8 + 15.8 
124,641 118,440 164,086 151,213 103,060 + 18.8 +,11.0 
36,948 35,778 48,135 41,179 31,172 +a17 a), + 03.0 
63,677 55,296 76,673 7s 351 60,455 + 18.6 + 19.4 
28,529 26,586 27,178 35,423 40,436 =) Oe + 10.1 
112,466 107,899 162,016 179,816 123,381 Pee Siok + 9 
43,281 39,402 62,101 63,054 42,962 +9254 +513..9 
g96173 31,382 37,522 35,660 33,827 +. 724 —er6.0 
83,552 75,088 89,413 102,698 98,778 + 13.8 ae vote 
34,860 30,107 395779 33, 588 37,042 + 24.9 + 19.1 
67,134 65,024 755205 83,249 83,673 tpddo2 + 28.4 
49,358 43,992 51,441 47,791 54,126 cen epg +, 11.2 
62,390 55,165 68, 323 65,561 68,132 + 11.9 Pan s'S 
45,439 40,783 55,089 51,916 37,798 + 10.3 +1569 
167,854 147,378 181,166 184, 361 205,903 + 20.9 tied'< 5 
51,432 50,168 63, 668 65,229 70, 833 td265 +.29.3 
96,955 92,920 124,367 131,672 120,692 Jnl 7 + 19.9 
115,498 109,239 138,374 143,739 108, 829 +092 +, 21.2 
120,971 96,139 131,152 126,563 103, 988 + 17.3 ey ey 
28,129 24,037 30,186 29,841 29,858 + 26.8 253 
101,818 90, 631 125,814 137,142 101,163 + 13.6 + 3.6 
80,347 98, 368 139,345 110,430 45,208 +219 + 13.8 
117,099 115,501 158,880 143,302 106,229 + 32.2 + 14.1 
81,440 74,797 9,791 97 , 889 65,778 + 22.0 + 21.8 
41,774 38,970 52,824 50,183 40,795 + 2509 + 14.2 
3719 1,695 1,926 2,050 2,093 + 5508 + 64.1 
6,141 5,502 6,965 6,247 4,504 ~ 2a0F + 4.2 
75,000 71,040 87,077 81,006 52,355 + 22.6 - 2.0 
2,573,201 2,374,407 3,121,193 3,078,279 2,505,521 + 18.2 + 13.4 


(1) Valeur de vente. 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


ow mOND 


-12< 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


March 
1981 


Mars 
1981 


April 
1981 


Avril 
1981 


Ne eS OO ES See 


thousands of dollars 


fw 


Cowman 


ll 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


“Total all departments”. 


milliers de dollars 


40,022 
41,469 
102,851 


21,147 
60,692 


47,116 
85,524 


144, 644 
130,054 
39,391 


67,738 
136,834 
45,548 
32,958 


88, 864 
35,723 
74,189 
48,544 
62, 846 


43,643 


183, 312 
60,156 
113,670 
121,164 


111,833 
77,583 
127,108 


81,040 


2,614,016 


40,790 
40, 201 


105,201 
23,044 
63,459 


40,017 
42,904 
28,039 


24,958 


48,429 
90, 849 


162,780 
137,184 
40,447 


73,866 
145,190 
51,930 
33,625 


99,123 
44,764 
73,374 
51,894 
63,207 


47,575 


179,274 

65,785 
114,443 
122,821 


114, 207 
84, 302 
133,118 


2,804, 660 


41,811 
40,178 
105,891 


27,744 
62,104 


41,048 
41,375 
27,878 


24,237 


52,193 
91,759 


161, 634 
139,673 
41,475 


71,293 
139,476 
49,382 
29,542 


103,098 
38,014 
82,796 
53,809 
65,212 


44,057 


183,391 

68,290 
113,834 
125,284 


110, 286 
76,835 
123,035 


84,099 


2,742,895 


46,531 
46,027 


110,214 
25,379 
71,749 


43,868 
45,580 
30,522 


26,343 


51,122 
95,524 


169,542 
141,976 
40,621 


76,693 
140,405 
53,384 
31,082 


101,405 
41,014 
83,492 
55,892 
68,493 


46,945 


197,278 
72,243 
115,299 
130, 806 


tae 


114,162 
83,174 
141,496 


2,920,174 


1980 
April May June 
Avril Mai Juin 
39, 336 37,951 40,007 
41,357 42,258 39,841 
93,304 95,402 93 ,030 
20,860 20,920 20,003 
61,782 59,878 57,363 
38,035 38,725 33,175 
40,624 39,899 39,332 
24,520 26,254 25,975 
19,485 19,816 19,251 
37,141 36,634 42,564 
92,629 92,076 89,078 
149,560 153,626 144,953 
128,353 126,917 125,278 
40,153 39,341 38,778 
64,551 67,095 64,470 
U3LPI5SL 131,633 124,991 
46,147 45,330 45,629 
33,132 32,434 33,266 
82,508 87,711 88,139 
34,132 33,556 33,680 
65,305 64,874 67,778 
49, 082 49,776 51,422 
63,075 64,300 63,229 
40,592 43,005 43,457 
182,940 179, 336 181,410 
56,345 55,007 56,861 
97,246 99,199 99,404 
107,281 111,773 113,921 
110,370 110,239 106,010 
72,766 75,850 77,031 
121,986 123,126 124,532 
74,769 75,841 74,362 
2,562,801 2,591,838 2,562,356 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, 


= 13) — 


désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


Dh hee, a oe ee 


I i 


July 


Juillet 


Aodit 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


Change 
April- 
March 1981 Bayon 
Variations 
Avril- 
mars 1981 


No 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars 


41,533 
42, 862 


96,335 
17,205 
58,922 


43,872 
38,620 
28,352 


19,890 


41,880 
83,421 


144,024 
128,675 
41,335 


65,183 
130,784 
48,019 
36,278 


89,431 
34,408 
68,648 
52,463 
66,040 


45,020 


181,279 

62,190 
105,431 
126,873 


107,130 
83,205 
124,689 


2,622,505 


38,952 
42,559 


94,954 
15,309 
55,971 


39, 808 
38,349 
26,772 


19,852 


37,934 
81,781 


146,698 
119,917 
36,870 


59,648 
124,482 
46,552 
33,188 


88,529 
33,581 
66,200 
46,940 
63,260 


43, 886 


179,950 

59,559 
102,621 
117,310 


eee 


102,889 
74,751 
119,240 


2,527,930 


que rayon, incluant 


Tayons™. 


39,958 
41,913 


95,376 
18,628 
57,977 


40, 382 
40, 394 
24,014 


19,045 


40, 888 
82,857 


147,078 
119,566 
36, 206 


57,513 
123,368 
46,060 
34,393 


91,432 
33,820 
71,674 
51,649 
63,672 


44,305 


181,643 

64,869 
108,473 
121,345 


102,772 
75,538 
117,878 


2,575,268 


40,677 
47,457 


100,188 
18,778 
61,536 


39,376 
41,799 
27,000 


20, 463 


41,675 
91,038 


158,292 
124,852 
BU717 


62,406 
129, 468 
46,146 
35,655 


86,021 
39, 760 
66,438 
51,489 
65, 864 


47,224 


183,122 

64,457 
114,235 
124,424 


eae 


107,222 
77,929 
122,577 


2,630, 369 


Total, tous rayons”, a 


t 


39,822 
46,224 


98, 873 
18,606 
62, 684 


40,149 
40,451 
28,681 


21,654 


40,513 
91,976 


166,899 
123,396 
36,197 


66,165 
133,435 
47,893 
36, 393 


95, 668 
34, 528 
70,218 
49,110 
64,444 


45,876 


185,218 

61,229 
112,366 
124,555 


109,273 
82,935 
125,123 


2,686,370 


41,457 
50,935 


108, 560 
20, 716 
65,030 


43,173 
43, 436 
29,936 


25,396 


45,094 
95,149 


174,196 
138, 230 
39, 268 


71,026 
141,481 
47,542 
35,577 


99, 880 
36,994 
78,748 
49,005 
66,549 


46,073 


184, 028 

63, 667 
116,085 
125,758 


112,702 
83,928 
123,669 


2,810,040 


ajusté individuellement. 


pourcentage 
mel) 53 Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
+ 14.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
+ 4.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
- 8.5 Fourrures 4 
+ 115.5 Vétements pour bébés et enfants et articles S 
de chambres d'enfants 
+ 6.9 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
+ 10.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
+ 9.5 Sous-vétements 8 
ac Chapeaux 9 
te 807 Bas pour dames et fillettes 10 
SP Zeki Gants, moufles et articles de parure pour Li 
dames et fillettes 
he 401 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
+ 4.9 Vétements pour hommes 13 
156 Articles d'habillement pour hommes 14 
ieee Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
cua) AAS Chaussures pour hommes et garcons 16 
oe Produits alimentaires et connexes 17 
a) On7 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
a (Bek Appareils et fournitures photographiques 19 
+ 5.2 Tissus 4 la piéce 20 
me 46 Literie et linge de maison 21 
+ 7.9 Menus articles 22 
+ 0.8 Porcelaine et verrerie 23 
te (39 Revétements de plancher 24 
+ 5.0 Tentures, rideaux et housses 25 
+ 6.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
$f 7-6 Meubles 27 
He 5.8 Gros appareils ménagers 28 
#4 1.3 Télévision, radio et musique 29 
+ 4.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
we 3.5 Bijouterie 33 
we 8.3 Jouets et jeux 34 
15.0 Articles de sport et valises 35 
+ 9.9 Papeterie, livres et revues 36 
ese Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
ase Repas et casse-cro(fites 38 
ove Services et travaux de réparation 39 
are Tous autres rayons 40 
+ 6.5 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


Sie = 


ee 


No 


fw 


owoaono 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 


1981 


Janvier 


1981 


5.19 


4.55 
5.00 
9.81 


9.30 
4.42 


February 


1981 


Février 


1981 


3.90 
3.08 
3.51 


8.10 
3.76 


3.52 


7.30 


5.15 
2.42 
4.67 
4.74 


March 
1981 


Mars 
1981 


3.2) 
2.47 
2.76 


12.82 
3.14 


3.11 


3.08 


2.63 


2.87 
31.84 
3.41 


6.01 


5.09 
1.98 
4.67 
5.02 


1980 


February 


Février 


4.27 
3.96 
4.31 
0.99 
2.91 


6.31 


5.54 
2.19 
4.38 
4.84 


5.69 


4.53 
1.78 
3.78 
5.03 


ais = 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 


Ee 


June July August September October November December ean 


Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


2.07 2.63 2.46 2.11 3.09 2.76 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et wmi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.78 7.64 3.54 3.07 2.94 2.32 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.51 2.85 2-45 1.62 2.56 2.47 1.37 Vétements sport pour dames et jeunes filles } 

40.24 14.20 7.88 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 4 

3.33 4.12 3.01 2.62 3.24 2.92 1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5) 


de chambres d'enfants 


2.50 4.24 2.02 y ari Ws) 2.93 2.48 deze Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 2.73 3.38 2.56 3.69 2.47 0.81 Lingerie et v@€tements de nuit pour dames 7 
2.74 3.21 3.25 2230 3.75 3.95 2.53 Sous-vétements 8 
2.70 1.63 1.70 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 9 
2.51 3.25 3.22 1.83 2.25 2.31 1.51 Bas pour dames et fillettes 10 
3.45 4.11 3.64 2.57 3.78 2.J3 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour 1) 
dames et fillettes 
4.41 5.68 4.35 2.89 3.74 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.63 5.53 5.70 3.81 4.96 3.90 | Vétements pour hommes 13 
3.28 4.91 4.82 3.65 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.95 5.83 2.26 3.01 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.38 5.42 5.01 3.30 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.44 0.84 0.57 0.61 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes 17 
3.62 3.75 3.34 3.05 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.11 3.47 3.34 3.28 5013. 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.61 8.30 7.11 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus 4 la piéce 20 
4.73 3.33 3.86 2.94 3.78 4.14 2.65 Literie et linge de maison 21 
6.02 5.38 4.98 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 22 
7.14 7.56 8.21 5.94 7.61 5.06 2.71 Porcelaine et verrerie 23 
4.39 3.91 4.23 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 24 
4.57 4.39 4.89 3.93 4.57 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 25 
6.82 5.84 6.35 4.91 6.37 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.43 3.51 4.05 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 27 
1.57 1.30 1.29 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 28 
4.60 3.88 3.56 2.81 3.66 3.13 1.84 Télévision, radio et musique 29 
4.27 4.19 4.15 3.79 4.78 3.67 1.53 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.44 4.63 5.27 3.97 4.74 4.73 2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.19 3.28 Foal 2.97 3.03 3.41 3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5.86 6.61 6.50 4.41 7.12 4.56 1.56 Bijouterie 33 
6.09 5.81 7.34 8.74 6.87 252 0.61 Jouets et jeux 34 
4.04 4.16 5-07 5.06 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 35 
3.88 4.53 3.34 3.05 4.53 3.37 1.19 Papeterie, livres et revues 36 
2.50 7 Abs | 2.76 py f 2.64 2.32 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.12 0.10 0.09 0.10 0.10 0.09 Repas et casse-crofites 38 
0.86 1.18 1.20 0.95 1.04 0.78 0.56 Services et travaux de réparation 39 
2.62 3.20 3.08 3.18 3.69 3.20 Le ok Tous autres rayons 40 
3.41 3.63 3.42 2.88 3.70 3.06 ee TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


January February March April 1980 
1981 1981 1981 1981 
Department 
Janvier Février Mars Avril February March April May 
1981 1981 1981 1981 
Février Mars Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.27 0.28 0.32 0.36 0.26 0.32 0.36 0.48 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.34 0.35 0.41 0.38 0.31 0.38 0.42 0.24 
3 Women's and misses' sportswear 0.32 0.31 0.38 0.38 0.29 0.34 0.35 0.40 
4 Furs 0.22 0.12 0.08 0.03 0.17 0.11 0.04 0.02 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.28 0.28 0.32 0.34 0.24 0.27 0.30 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.30 0.32 0.39 0.36 0.26 0.34 0.37 0.35 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.30 0.31 0.26 0.30 0.28 0.34 
8 Intimate apparel 0.27 0.23 0.32 0.34 0.23 0.30 0.34 0.35 
9 Millinery 0.57 0.57 0.70 0.96 0.93 0.80 0.73 0.49 
10 Women's and girls' hosiery 0.35 0.30 0.36 0.37 0.34 0.40 0.43 0.40 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.22 0.20 0.24 0.25 0.19 0.24 0.27 0.32 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.17 0.24 0.25 0.25 0.20 0.24 0.24 
13. Men's clothing 0.18 0.17 0.21 0.21 0.17 0.21 0.22 0.20 
14 Men's furnishings 0.21 0.17 0.21 0.2) 0.18 0.20 0.20 0.20 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.23 0.29 0.15 0.22 0.28 0.25 
16 Men's and boys' footwear 0.16 0.15 0.19 0.21 0.15 0.18 0.21 0.19 
17 Food and kindred products 1.42 1.76 1.46 1.66 1.72 1.50 1.54 1.76 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.26 0.24 0.27 0.27 0.24 0.28 0.26 0.25 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.18 0.22 0.23 0.19 0.24 0.23 0.24 
20 Piece goods 0.15 0.15 0.18 0.17 0.16 0.19 0.17 0.17 
21 Linens and domestics 0.28 0.16 0.18 0.20 On 1.7 0.20 0.20 0.21 
22 Smallwares and notions 0.28 0.21 0.2) 0.20 0.23 0.25 0.21 0.17 
23 China and glassware 0.11 0.11 0.13 0.13 0.12 0.14 0.13 0.15 
24 Floor coverings 0.21 0.22 0.25 0.24 0.21 0.25 0.23 0.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.18 0.16 0.21 0.22 O.15 0.20 0.22 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.21 0.15 0.17 0.17 0.16 0.18 0.17 0.15 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.19 0.25 0.22 0.18 0.22 0.19 0.23 
28 Major appliances 0.62 0.44 0.53 0.53 0.46 0.55 0.52 0.62 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.25 0.23 0.22 0.27 0.21 0.21 
30 Housewares and small electrical applianc es 0.22 0.22 0.19 0.22 0.20 0.21 0.21 0.25 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.2) 0.19 0.19 0.23 0.16 0.17 0.21 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.27 0.34 0.20 0.23 0.28 0.32 
33 Jewellery 0.10 0.1) 0.14 0.16 0.12 0.14 0.13 0.16 
34 Toys and games 0.13 0.12 0.14 0.19 0.11 0.15 0.17 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.21 0.15 0.19 0.20 Qe 15 0.17 0.21 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.24 0.24 0.24 0.26 0.23 0.23 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.33 0.29 0.36 0.41) 0.30 0.35 0.43 0.39 
and supplies 4 ‘ a 
s Paes a ie 7.26 7.40 10.06 9.42 9.13 10.65 11.01 10.47 
re ei < er serv ed 1.24 10.97 1.36 1.21 0.89 1.11 1.10 1.06 
other departments 0.40 0.35 0.34 0.40 0.34 0.31 0.34 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.27 0.23 0.27 0.28 0.23 0.26 0.27 0.28 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 


ee 


June July August September October November December 


Juin Juillet Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre 


0.43 0.40 0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.21 0.17 0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.35 0.37 0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.02 0.07 0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 4 

0.27 0.28 0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.35 0.30 0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.32 0.38 0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.34 0.33 0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
0.38 0.49 0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 9 
0.36 0.33 0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 10 
0.29 0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
0.21 0.18 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et ¥ 4 
enfants 
0.24 0.19 0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.22 0.20 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.24 0.20 0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour L5 
garcons 
0.20 0.19 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.81 1.56 1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.28 0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.29 0.31 0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.13 0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 20 
0.20 0.29 0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.19 0.19 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 22 
0.14 0.14 0.12 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.23 0.26 0.23 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 24 
0.20 0.24 0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.18 0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.21 0.28 0.24 0.29 0.27 0.26 0.23 Meubles 27 
0.60 0.80 0.73 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 28 
0.21 0.26 0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.25 0.23 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.21 0.22 0.19 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.28 0.32 0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.16 0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
0.15 0.18 0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 34 
0.23 0.24 0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 35 
0.24 0.24 0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 36 
0.37 0.41 0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
9.56 9.26 9.53 10.58 10.83 10.74 E222 Repas et casse-cro(ites 38 
1.06 0.94 0.83 0.99 1.07 1.20 15 Services et travaux de réparation 39 
0.35 0.33 0.31 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 40 
0.27 0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 
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TABLEAU 12. Montants a recevoir(l), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


ee 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,413,361 1,510,848 1,554,463 = 6.3 ae Zan 
February - Février 1,348,771 1,453, 884 1,488, 703 me A? +2 
March - Mars 1,330,019 1,388,475 1,476,390 - 0.8 + 6.3 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 1,484,059 + 0.5 + 6.2 
May —- Mai 322.5058 Tosh, 243 
June - Juin L33077473 1, 309), 3 73 
JUL yee 1,290,028 Is IG ZA KG) 
August — Aoft 1,303,580 1,346,822 
September - Septembre US Siow fs) 1,401,404 
October - Octobre 382,956 15434503. 
November —- Novembre 1,428,617 1,490,778 
December —- Décembre 1,631,999 1,658,191 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1l) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


ee eee eS EEE 


Change from Change 
previous 1981/1980 

Month month 

1979 1980 1981 

Rone Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 


ees SS ES eee 


millions of dollars 


per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 133355 1,420.3 1,460.9 + 0.8 + 2359 
February - Février 1,334.0 1,438.8 WES + 0.9 + 2.4 
March - Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.6 + 1.6 + 6.3 
April - Avril 1a 5 25 1 1,424.7 L513 47 + La + 6-2 
May - Mai 1,353.1 1,417.5 
June - Juin 1,363.2 1,420.8 
July - Juillet 1,366.9 1,425.6 
August — Aofait L357 9.0 1,430.0 
September - Septembre 1,382.4 1,440.8 
October — Octobre 1,387.0 1,442.6 
November - Novembre 1,383.9 1,441.4 
December — Décembre 1,437.4 1,448.9 


(1) Accounts receivable of department stores and the outst 


with them. 


andings of acceptance companies which are associated exclusively 


(1) Les montants a4 recevoir des grands magasins et les créances 


actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 
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Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 
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TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


NN ns ———— 


1981 

Eee 
Department 

MCD March April May June July August 

MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 107.78 102.44 56.2) 40.39 48.20 106.23 
3 Women's and misses' sportswear 3 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 
4 Furs 12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 75.35 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery 12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery 3 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 97.57 
13. Men's clothing 4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
16 Men's and boys' footwear 5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17 Food and kindred products 7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 
19 Photographic equipment and supplies 4 73.77 81.09 86.43 96.48 102.37 97.86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91.83 
21 Linens and domestics 3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
22. Smallwares and notions 4 91.56 93.68 81.40 Toke 84.19 84.48 
23. China and glassware 4 69.62 heal 88.99 79.65 84.19 83.56 
24 Floor coverings 7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
25 Draperies, curtains and furniture cov- S 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 88.05 
home furnishings 
27. Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122575 103.67, 
29 Television, radio and music 4 82.17 77.15 74.88 70.60 85.30 90.87 
30 Housewares and small electrical appliances 2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 122.71 112.61 94.87 90.36 
32 Plumbing, heating and building materials 7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
oe Jewellery 3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
‘ Toys and games 4 48.62 65.66 61.96 58.86 65.46 59.60 
35 Sporting goods and luggage 3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 8 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 


and supplies 
38 Meals and lunches 


3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101-32 
rs Repairs and services 8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
All other departments 4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.0. 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 82.61 


91.67 98.21 92.45 90.16 


a 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasine, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et deg jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 

Rayon 
September October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


8 —————————————E ees le 


102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
5 filles 
124.13 106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 
114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 3 


de chambres d'enfants 


116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 8 
91.95 147.42 198.84 229.08 82.21 55.27 Chapeaux 9 
114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 57.11 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
126.16 124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 Vétements pour hommes 13 
91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
106.24 107.43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 16 
89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 17 
88.07 97.37 112.24 218.94 76.52 75.13 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
114.61 119.24 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus 4 la piéce 20 
111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21) Literie et linge de maison 21 
114.39 115.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 22 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 23 
109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
106.12 111.99 107.93 117.26 77.57 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 
97.53 102.44 133.57 223.51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 27 
112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
113.10 107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
91.89 84.95 136.87 308.48 47.27 53.48 Bi jouterie 33 
59.50 104.50 223.41 373.27 34.34 ahele Jouets et jeux 34 
80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 
105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 36 
91.97 120.62 122.28 137.15 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
96.11 104.36 109.67 144.38 85.47 79.65 Repas et casse-crottes 38 
99.97 117.24 131.45 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
80.93 95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 40 
102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 15. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


a a re ee eee 
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26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equi pment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 3 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 


fr wtw 


Few 


wWErwuorw 


> 


Wwern 


105.67 


88.63 


101.51 
W392 
90.72 


94.64 
96.07 
94.15 


see 


96.69 


90.75 


99.85 


92.23 
91.33 
85.90 


99.63 


91.03 


87.84 
104.64 


96.70 
91.95 
91.61 
95.02 
98.86 


99.82 


99.35 
102.31 
98.51 
97.58 


119.88 


78.71 


118.35 
81.04 
107.22 


111.70 
109.53 
100.88 


105.64 


107.77 


111.13 


101.85 
106.75 
102.67 


109.88 


104.12 


101.86 
106.84 


111.85 
106.42 
100.98 
101.66 
105.29 


103.32 


111.68 
108.81 
109.63 
111.39 


111.18 


69.99 


115.04 
81.87 
104.27 


108.47 
110.46 
106.65 


109.25 


102.94 


107.35 


100.45 
109.49 
97.48 


110.16 


106.22 


106.37 
108.89 


114.07 
117.54 
104.64 
105.56 
109.96 


110.24 


111.26 
107.21 
106.12 
110.28 


84.22 


70.14 


93.49 
80.06 
90.31 


91.62 
89.88 
90.45 


92.46 


85.62 


93.94 


83.47 
88.35 
88.94 


92.93 


94.47 


87.36 
97.06 


103.83 
106.84 
93.76 
101.14 
97.91 


99.39 


101.67 
96.22 
96.61 
98.74 


July 


Juillet 


92.36 
126.50 


103.66 
98.91 
122.76 


121.60 
95.88 
95.94 


tee 


105.06 


93.72 
108.74 


98.69 
101.05 
122.71 


100.18 


96.11 


96.44 
99.44 


96.97 
109.97 
99.52 
99.12 
99.65 


103.24 


100.28 
95.03 
95.26 
98.66 


104.41 


91.01 
134.18 


101.26 
118.95 
107.32 


109.78 
99.68 
100.78 


112.53 


98.34 
111.14 


116.57 
102.73 
100.11 


106.32 — 


90.05, 


88.68 
104.85 
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TABLEAU 15. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
S Rayon 
eptember October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
no 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles a 
118.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 4 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 8 
Ses vee re eee see eee Chapeaux 9 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 10 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 13 
98.97 132.06 121.97 75-11 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 14 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee oes eee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 19 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus a la piéce 20 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 21 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 22 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 23 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 24 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 25 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 27 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 28 
85.63 108.91 117035 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 29 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
eee ove ses car eee eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
ee owe eine coe Tee cee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie 33 
129.84 178.79 133.45 53.75 83.99 76.98 Jouets et jeux 34 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 35 
97.25 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 36 
eee oe eee eee ove eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
a a me ince : oc Repas et casse-crofites 38 
? see ° . Services et travaux de réparation 39 
Bais mae Ne ae ae She Tous autres rayons 40 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ee 


94 = 


LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS - LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newf oundland 

Caplan, C., Ltd-, 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd-., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc-, 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W-, Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd-, Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd-., Montréal, Québec 
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Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 
Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586 ) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 


can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton officecan be reached by dialing 


1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir 4 
Distribution des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA OV7, ou a Imprimerie et 
édition, Approvisionnements et services Canada, 
Ottawa, KIA 0S9. 


Toutes demandes de renseignements sur la 
présente publication doivent @6tre adressées 4a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 


996-9304) ou 4 un bureau local des_ services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 
St. John's (T.-N.) (737-4073) 
Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-ficosse, du Nouveau-Brunswick 


et de  1'fle-du-Prince-Edouard en  composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Alberta, 
avec le bureau d'Edmonton au _ numéro 1-800- 
222-6400. 


nd 


a 


Statistics Canada Statistique Canada 


Merchandising and Services Division Division du commerce et des services 


Retail Trade Section Section du commerce de détail 
j 


Department store 
sales and 


Ventes et stocks 
des grands 


stocks magasins 


May 1981 


*ublished under the authority of 
Je Minister of Supply and 
ervices Canada 


itatistics Canada should be credited when 
producing or quoting any part of this document 


) Minister of Supply 
ind Services Canada 1981 


\ugust 1981 
3406-503 


rice: Canada, $2.50, $25.00 a year 
ther Countries, $3.00, $30.00 a year 


atalogue 63-002, Vol. 46, No. 5 
‘SN 0380-7045 


ttawa 


Mai 1981 


Publication autorisée par 
le ministre des Approvisionnements et 
Services Canada 


Reproduction ou citation autorisée sous réserve 
d'indication de la source: Statistique Canada 


© Ministre des Approvisionnements 
et Services Canada 1981 


Aott 1981 
5-3406-503 


Prix: Canada, $2.50, $25.00 par année 
Autres pays, $3.00, $30.00 par année 


Catalogue 63-002, vol. 46, n° 5 
ISSN 0380-7045 


Ottawa 


SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


-» figures not available. 


figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 


nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


que 


nombres indisponibles. 

n'ayant pas lieu de figurer. 

néant ou, dans la présente publication, 
inférieur 4 la moitié de l'unité exprimée. 

nombres infimes. 

nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 


Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 


socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 


sur 


de nombreuses autres séries, par le biais d'un 


terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 


sous une forme lisible par une machine. 


Pour plus 


de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 


6rS= 


995-7406), ou aux conseillers régionaux des 


bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza-— 
tions are considered, thereby enabling the 
“location” concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
Place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée ala 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "€tablissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart— 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses’ and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linéns and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and Magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


person etees 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 


les et enfants; vétements pour hommes; articles 


d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit @étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 


20 % des ventes globales du magasin doivent se 


faire dans le groupe de vétements pour la fa- 
mille. 


Meubles, appareils et articles 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle 4 manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. 
sin doit tenir au moins quatre des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 4 
coucher).- Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus af~ 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
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d'ameublement 


Nota: Le maga~ ° 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
104 of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 
ee eee pee 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, restaurant and _ other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers' accounts 
and notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
On account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
Tate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
Store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


_ The monthly sales values by department , 
Published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
EO BCOESLES 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 
Cette rubrique englobe la valeur marchande des 


stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


> 


Comptes a4 recevoir 
See Ce 


= 


Il s'agit des comptes et billets A recevoir 
des clients 4 la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus a des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant 4a garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 


sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4 
une méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a san- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-— 
les pour le pays afin d'établir we estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué 4 1l*estima-— 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes 4 recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées 4 la fin de cette publication. fEtant 
donné qu'elle peut étre considérée comme wun 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent @tre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


! 
\ 


: 


Le champ couvert par lL'enquéte. L'erreur résulte | 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 


fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut &tre attribuable | 


a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 


refus de l'enquété de fournir des renseignements 


exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4a l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1l'explica- 


tion des questions et dans 1l'interprétation des || 


réponses. 
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Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex= 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
Signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as_ the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
Tate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re— 
Sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
| Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
8taphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
nization Operates department store locations 
and (2) the department store organizations 
themselves. for example, a department store 
firm reporting for 20 stores in Ontario 
“Would be considered as one survey unit 
amd one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent @étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des Statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur a4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses @tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En Outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses €tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
—— ee ees a + echantillon— 


nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L*unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles—mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme ume wité 
d'enquéte et ume organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cing magasins 4a 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would: have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois 
unités d'enquéte, mais seulement ume organisa- 


tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4 la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des wnités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour é6tre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités donc cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cinq unités représentent $8 millions sur 
l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait 4 80 % Comme le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans wun tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


May 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands 


magasins, Canada, 1981 


Mai | 


| 
| 
| 


Response rate Response fraction 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


eee 1 
{ 


Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 


EO 
| 


per cent - pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 


totales 100.0 100.0 100.0 
| 
Monthly sales by department - Ventes men- | 
suelles par rayon ashe BVT 88.8 
Monthly stocks by department - Stocks men- | 
suels par rayon «ee 4253 63.5 
Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir 4 la fin du mois <a 83.3 97.2 


Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-11-ARIMA seasonal adjustment  pro- 
gram.(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-ll part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
Series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
tal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
[he MCD is the shortest monthly span for 
vhich a certain ratio becomes and remains 
ess than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


1) See Tables 2, 9 and 13. 

2) For further explanation see The X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

3) See Tables 14, 15 and 16. 

4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Canada, 


Désaisonnalisation 
OEE 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent 4 intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exen- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands mMagasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder 4 la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-ll du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de Yapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces Tapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent @6tre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


ei. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage change in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i-e., those in 
operation in both of the periods being conm- 
pared. 


The Stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 


cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 4 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
€tre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
@étre raisonnablement certain que la _ tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est égale au MDC tend a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série 4 peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


La variation des ventes en pourcentage donnée 
dans la présente publication est fondée sur la 
valeur totale des recettes pour chacune des pé- 
riodes observées. Elle tient compte des magasins 
qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui les 
ont fermées; autrement dit, elle ne se limite pas 
aux magasins qui ont été exploités dans toutes 
les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks 4 la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Let 


révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau ll. 


Number of shopping days that this publi- 
cation is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


a Se ee eae 


1981 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1980 
SEE a te eee a ae ee 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


ee 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aoiit 26 
September - Septembre 25 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December - Décembre 26 


\ i OLE OLE Se OP a, 


26 
25 
26 
25 
Za 
25 
26 
26 
25 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 


$ millions $ millions 

1,800 1,800 
| 
== | 

1,700 Semi-logaritnmic scale | 1,700 
Echelle semi-logarithmique | 
| 

1,600 [a eee 1,600 
= | 
| 

1,500 = 1,500 
a | 
| 

1,400 : 1,400 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
eee 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


1980 
May June July 
Mai Juin Juillet 


ne eamaisamnsemeete eee ere a ee 


thousands of dollars 


oComUMmONDN 


11 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses’ coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliance s 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


10,657 
11,550 


28,072 
2,470 
14,640 


10,230 
9,764 
6,230 

808 
6,502 


8,277 
13,556 


22,063 
19,536 
6,308 


9,144 
52,272 
Bi 225 


8,120 
4,765 


14,047 
7,441 
7,508 

10,848 
9,849 


5,997 


33,796 
28,799 
22,358 
24,198 


18,157 
6,431 
11,416 


7,588 
15,571 


16,715 
11,890 


16,494 
4,866 
18,723 


568, 881 


689, 205 


18,105 
13,775 


45,423 
646 
22,593 


15,675 
13,919 
9,837 
1,054 
9,558 


12,980 
24,258 


33,464 
28,996 
11,288 


16,117 
55,617 
37,341 


11,115 
5,503 


20,870 

7,836 
10,279 
12,976 
15,239 


8,077 


43,322 
39,604 
27,057 
29,017 


29,113 
10,285 
17,815 


13,516 
28,394 


19,522 
17,957 


19,587 
5,976 
30,031 


793,737 


21,250 


822,993 


767,974 


14,548 
6,994 


34,613 
1,206 
17,330 


12,509 
13,530 
8,454 
876 
6,325 


9,523 
15,817 


25,465 
26,189 
8,595 


11,986 
41,555 
33,651 


13,215 
4,305 


25,677 
6,983 
8,959 

13, 287 

14,956 


7,864 


51,150 
44,941 
25,421 
29,698 


25,898 
9,039 
15,292 


12,015 
29,155 


ee ee eS 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
1980 Change - Variation 


eee ee 


August September October November December May- May 
April 1981/1980 
1981 
Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre Mai- Mai 
avril 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,432 15,993 14, 869 16,749 22,696 + 17.4 + 0.7 
16,294 18,249 23,357 23,006 22,714 - 42.1 + 6.5 
39,318 51,539 43,236 46,137 61,425 + 6.8 + 10.9 
2,282 2,710 3,147 5,307 6,713 + 54.5 + 141.1 
20,059 21, 382 22 132 23,131 31,617 - 10.9 + 12.1 
Da 513 18,295 15,843 18,353 24,514 = View) = 153 
115575 14,750 15,047 22,111 39,890 + 12.3 + 4265 
8,292 8,728 7,774 8,534 11,906 + 2.5 + 10.0 
874 1,372 2,328 3,102 3,801 - 17.6 =! e742 
7,084 10,013 9,946 9, 966 14,314 = 8.1 + 361 
10,324 14,498 14,615 20,753 33,977 - 1.0 + 323 
20, 883 27,390 26,522 26,390 28,804 = 2.5 + 0.2 
29,730 39,032 39,948 50,246 68,846 - 3.3 E) 5302 
25,842 32,464 33,692 53,020 94,114 + 3.6 + 8.6 
16,350 11,895 11,521 13,409 21,483 - 12.2 - 1.4 
12,722 16,763 15,907 17,295 23, 212 = 52 + 812 
49,696 43,427 48,307 57,519 71,482 - 0.9 + 7.4 
33,718 35,413 37,342 44,896 89, 320 4.8 + 11.2 
12,943 12,005 12,106 15,881 31,642 + 7.6 + 4.8 
4,946 6,828 6,623 6,535 5,192 - 8.0 - 14.9 
21,654 25,556 23,678 24,803 37,289 + 6.1 Aad 
6,998 9,946 9,937 10,170 12,420 - 15.6 + 4.5 
8,173 10,955 9,876 16,461 30,895 + 9.6 + 14.3 
11,663 12,737 15,328 15,611 13,977 + 1.5 + 2.5 
12,747 14,037 14,959 15,401 16,240 + 1.8 + 9.0 
7,159 8,313 8,642 12,494 19, 883 - 4.9 + 13.7 
41,405 45,488 44,127 47,365 45,004 + 17.2 + 9.6 
39,948 42,112 42,599 40,707 43,135 + 8.0 + 14.0 
27,197 33,035 33,999 42,111 65,535 - 3.6 + 18.0 
27,828 28,798 28,954 39,123 71,020 + 13.1 + 7.6 
22,942 24,230 27,688 26,749 36,247 + 18.4 + 7.8 
8,499 8,096 9,970 8,742 8,672 + 12.7 + 8.7 
15,671 20,558 17,665 30,078 64, 687 + 12.4 + 2822 
10,952 11,260 20,287 43,868 74,030 ~sI7 el, + 0.2 
23,094 22, 808 21,807 29,171 53,697 + 13.5 oe ee 
24,383 24,493 20,476 29,073 55, 388 + 2.4 + 9.3 
15,139 14,316 19,979 21, 662 22,963 + t Sef 
18,063 18,067 19,601 21,344 28,359 foe + 17.7 
5,119 5,791 6,680 7,960 8,114 + 1.6 + 35 
24,352 22, 308 23,609 25,333 43, 262 + 19.5 = aed 
731,863 805,650 824,123 990, 566 1,458,479 + 3.7 + 7.2 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(ftes 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


NO 


oCoW OND 


a a ee 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


a 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


March 
1981 


Mars 
1981 


April 
1981 


Avril 
1981 


1980 


Mai 


June 


Juin 


Noe 


thousands of dollars 


Cowan 


17 
18 


19 
20 


21 
22 
23 
24 
25 


4. 


(1) Each department, including the “Total all departments", has been adjusted separately. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 
Furs 


Infants' and children's wear and nursery 


equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 


Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 


Gasoline, oil, auto accessories, repairs 


and supplies 
Meals and lunches 
Repairs and services 
All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


“Total all departments”. 


milliers de dollars 


16,542 
15,462 


43,218 
2,632 
20,832 


16,185 
16,830 
9,358 
1,264 
8,848 


14,197 
22,349 


36,389 
36,733 
11,215 


14,249 
58,626 
41,669 


12,874 
5,411 


23,215 

8,822 
12,482 
12,609 
14,042 


10,034 


46,193 
41, 438 
32,634 
32,962 


27,630 
9,053 


20,074 
19, 436 
27,105 


23,404 
16,851 


20,000 
6,263 
26,783 


834, 306 


16, 305 
16,851 


43,733 
2,339 
21,879 


17,307 
16,928 
8,856 
1,460 
8,774 


14,460 
24,895 


37,102 
35,537 
11,723 


15,275 
56,546 
41,506 


13,583 
5,625 


22,520 

8,950 
12,864 
13,593 
14,303 


8,720 


44,821 
41,715 
32, 206 
34,549 


27,522 
9, 360 
21,251 


20,416 
27,504 


24,134 
17,404 


20,702 
6,314 
27,732 


847,678 


16,100 
13, 386 


45,634 
2,716 
20,670 


15,869 
15,889 
9,385 
1,460 
9,278 


14, 633 
24,173 


34,932 
37, 380 
10, 506 


15,991 
47,741 
40,969 


13,058 
5,362 


23,406 

8,429 
13,189 
13,564 
14,753 


8,963 


49,013 
42,155 
32,968 
31,481 


25,898 
9,455 
21,791 


19,220 
31,049 


23,555 
17,237 


20,773 
6,777 
25,687 


834, 288 


17,026 
13,447 


47, 628 
2,195 
23,515 


16,238 
16,847 
9,329 
1,462 
9,208 


15,132 
22,733 


36,173 
38, 102 
12,162 


14,805 
54,398 
41,508 


13,707 
5,146 


25,084 

8,365 
13,313 
13,329 
14,263 


8,835 


46, 668 
45,785 
34, 800 
33,847 


27,556 
9,608 
22,400 


20,585 
28,635 


24,796 
16,973 


20,789 
6,827 
28,353 


865, 863 


15,803 
14,190 


42,863 
5,357 
21,016 


15,407 
15,747 
9,159 
1,246 
8,808 


13,817 
22 1s 


37,098 
37, 006 
11,313 


15,029 
53,199 
42,322 


13,832 
4,596 


24,379 

8,125 
12,661 
13,025 
14,823 


9,343 


48,593 
40,748 
34,816 
33,775 


28,084 
9,037 
22,639 


18,078 
28,371 


24,435 
17,623 


21,669 
6,345 
25,105 


837,993 


15,315 
13,104 


37,453 
2,285 
18,601 


14,718 
14,674 
8,114 
1,317 
8,182 


13,028 
20,997 


34,027 
32,923 
10,973 


13,291 
48,300 
36,730 


12,762 
5,202 


21,200 

7,588 
10,810 
12,377 
13,181 


7,822 


42,782 
35,575 
28,756 
30,204 


24,702 
8,465 
19,951 


17,284 
25,695 


21,665 
16,234 


17,785 
5,863 
24,805 


756,708 


14,673 
14,755 


37,188 
2,662 
18,960 


15,226 
14,457 
8,067 
1,294 
8,830 


13,364 
21,866 


36,195 
34,217 
11, 167 


13,921 
48, 284 
37,735 


13, 263 
5,536 


21,370 
7,893 
11, 263 
12,640 
13,404 


8, 109 


42,455 
35,091 
30, 326 
30,654 


24,744 
6,932 
20,487 


17,712 
24,677 


22,689 
15,241 


18, 508 
5,991 
26,406 


770,572 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 
1980 


| a 2 


July August September October November December Change 
May- 
April 1981 Rayon 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 
Mai- 
avril 1981 
no 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,431 15,116 15,503 15,597 15,977 16,394 32 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,374 14,720 14,384 14,559 14,831 15,644 + 5.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes Z 
filles 
39,744 395328 41, 684 41,583 39,874 41,135 - 10.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,278 2,201 2,420 2,636 3,050 2,934 + 144.1 Fourrures 4 
19,986 18,129 19,064 19,560 19,475 20,400 = 1066 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
£5,712 15,286 15,389 £5,952 15,466 15,885 = 5.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,011 15,139 16,102 15,992 15,945 15,774 et abies Lingerie et vétements de nuit pour dames tf 
8,336 8,332 8,459 8,593 8,581 8,664 - 1.8 Sous-vétements 8 
1,370 1,345 1,493 1,574 1,565 1,632 - 14.8 Chapeaux 9 
8,971 8,247 8,608 8,771 8,663 8,897 - 4.3 Bas pour dames et fillettes 10 
13,633 13,366 14,100 13,926 13,860 14,025 + 8.7 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
21,049 21,086 215,613) 22,046 19,449 22,183 = 2.7 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,178 35,818 35,075 35,213 35,643 37/5333 ++) 2,6 Vétements pour hommes 13 
34,783 33,678 34,946 35,536 35,285 35,900 = ao Articles d'habillement pour hommes 14 
11,479 11,394 10, 988 10,974 11,170 i ee = Fe Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,170 13,878 14,646 14,337 14,200 14, 880 Ea 1.5 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,405 49,039 48,308 47,239 52,494 51,467 pene ay: Produits alimentaires et connexes 17 
38,960 38,214 40,050 39,166 39,247 BY 312 + 200 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,107 1373 13,405 13,893 13,975 13,640 + O59 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,655 5,291 5,951 5,701 5,657 5,494 = 1.7 Tissus 4 la piéce 20 
23,709 22,182 22,876 23,230 22,849 23,618 = "268 Literie et linge de maison 21 
8,326 8,121 8,794 8,719 8,557 8,480 = 2.9 Menus articles 22 
10,801 9,644 11,805 11,598 11,746 11,576 - “4.9 Porcelaine et verrerie 23 
13,604 12,330 11,554 yal 12,859 14,296 ene BG Revétements de plancher 24 
13,918 13,206 13,441 13,598 13,778 14,190 +. 309 Tentures, rideaux et housses 25 
9,229 8,230 8,536 8,635 9,116 9,483 + 5.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,118 40,815 42,480 43,401 45,849 46,726 tt = Atak Meubles 27 
37,857 37,598 37,840 39,895 40,781 39, 937 = 130 Gros appareils ménagers 28 
29,881 29,689 29,771 31,767 31,986 31,762 -— Télévision, radio et musique 29 
31,073 30,049 31,148 31,242 32,456 32,540 sad 0.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,464 24,968 25,009 25,670 24,897 26,304 + 1.9 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,980 8,852 7,837 8,893 9,038 9,378 - 5.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
20,360 19,984 22,650 21,135 21,392 21,635 + IJ Bijouterie 33 
18,822 18,195 18,719 19,911 19, 333 19,865 = 1259 Jouets et jeux 34 
26,966 27,397 27,349 26,586 27,064 28,291 - 0.9 Articles de sport et valises 35 
24,199 23,030 23,136 22,765 22,765 24,095 - 1.5 Papeterie, livres et revues 36 
15,921 16,179 16,038 16,589 17,180 17,627 + S28 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,527 17,588 18,851 19,000 19,160 19,890 i ee Repas et casse-crofites e 38 
5,817 5,585 5,797 5,765 5,930 6,195 = Fal Services et travaux de réparation 39 
26,702 25,584 26,922 26,614 26,674 28,691 =~ 1155 Tous autres rayons 40 
797,120 770,922 790,910 796, 108 807,397 825,585 =a? TOTAL, TOUS RAYONS 41 


@) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a eté ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Tayons™. 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


a 


January February March April May 1980 
1981 1981 1981 1981 1981 
Janvier Février Mars Avril Mai May June July 
Province and selected 1981 1981 1981 1981 1981 
metropolitan area 
Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
ei Newfoundland 6,012 6,184 7,847 9,494 9,609 9,198 8,635 8,447 
2 Prince Edward Island 3,280 3,185 oye 4,317 4,316 4,356 4,062 5,016 
3 Nova Scotia 12,104 125952 15,077 20,085 19,956 18,624 16,912 17,097 
4 New Brunswick 10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,103 14,415 14,289 
5 Quebec 117,240 100, 803 118,500 144,831 154,884 150,579 130, 162 136,006 
6 Ontario 226,711 193,333 232,652 278,621 290,044 267,423 245,333 248,618 
‘| Manitoba 30, 286 28,516 37,528 40,614 40,472 40,562 34,609 35,749 
8 Saskatchewan 17,336 16,220 21,595 22,961 23,703 21,164 18,516 18,534 
9 Alberta 94,659 86,057 105,753 112,504 118,234 108, 582 100, 302 99,377 
10 British Columbia 123,894 109,290 132,072 140,829 142,628 128,989 116,511 123,677 
ll Yukon and Northwest 1,992 1,932 2,473 2,403 2,928 2,392 2,663 2,421 
Territories 
12 CANADA 643,951 568, 881 689,205 793,737 822,993 767,974 692,120 709, 231 
13. Montréal 73,242 62,569 72,735 89, 387 94,134 91,581 79,916 81,581 
14 Toronto 96,024 81,007 95,652 113,130 118,197 106,916 100,285 98,409 
15 Winnipeg 27,617 26,085 33, 866 36,738 36,502 36,710 31,108 32,325 
16 Vancouver 78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 80,795 73,322 76,362 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980-1981 
ee eS ee ee ee = ee 2 ee en ee oe ee: ee 4s See. ee 
January February March April May 1980 
1981 1981 1981 1981 1981 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février Mars Avril Mai March April May 
1981 1981 1981 1981 1981 
Mars Avril Mai 
No. 
bt Ee ee es tes 8 ee Pe) es, oe Ee, 
number — nombre 
1 Newfoundland iy: 16 17 aly; Lz 17 17 17 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 vj 7 
3. Nova Scotia 28 29 29 30 30 26 26 26 
4 New Brunswick 25 25 26 26 26 24 24 24 
5 Quebec 161 161 161 161 162 159 158 158 
6 Ontario 279 279 284 285 285 273 273 274 
7 Manitoba 36 37 37 37 37 35 35 35 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 26 ri 24 25 
9 Alberta 65 65 65 66 66 61 62 63 
10 British Columbia 95 95 96 96 96 86 86 86 
11 Yukon and Northwest 7 7 7 7 7 7 7 7 
Territories 
12 CANADA 746 747 755 758 759 718 719 722 
13 Montréal 80 80 80 80 80 81 80 80 
14 Toronto 80 80 84 84 84 79 79 79 
15 Winnipeg 29 29 29 29 29 28 28 28 
16 Vancouver 40 40 40 40 40 39 39 39 


ates 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980 Change — Variation 
August September October November December May- May 
April 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre Mai- Mai 
avril 1981/1980 
1981 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,294 9,693 10,059 12,338 18,801 stacy. 2 + 405 Terre-Neuve 1 
4,714 4,365 4,453 5,158 8,124 -_ = 0.9 Tle-du-Prince-Edouard 2 
18,360 19,486 20,267 20,097 41,191 = 036 Nag hiy4 Nouvelle-Ecosse 3 
14,701 15,526 17,197 21,326 S25 ay = 5.0 eo Ola) Nouveau~Brunswick 4 
137,479 152,773 154,548 178,614 256,791 + 6.9 se PER] Québec 5 
250,732 280,607 294,036 358,028 529,718 Fred + 8.5 Ontario 6 
37,711 42,351 41,767 50,054 70,316 = O.s = Mew Manitoba 7 
27, 22,453 22,148 29,940 41,122 TS sip + 12.0 Saskatchewan 8 
107,025 115,191 115,599 137,293 202,741 SSS + 8.9 Alberta 9 
128,236 140,277 141,437 169,082 252,988 tmalis'S + 10.6 Colombie-Britannique 10 
2,483 2,927 2,612 2,636 4,575 + 21.8 + 22.4 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
731,863 805,650 824,123 990 , 566 1,458,479 came PY | + 7.2 CANADA 12 
83,210 96,836 94,498 112,005 159,846 + "5.8 + 2.8 Montréal ns} 
97,720 120,884 119,032 149,810 216,831 + 4.5 + 10.6 Toronto 14 
34,046 38,577 38,092 45,755 63,368 - 0.6 - 0.6 Winnipeg 15 
79,056 87,420 87,344 103,891 153,746 me's 4 + 6.4 Vancouver 16 


eee ee 


TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980-1981 


1980 
I Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre < 
number - nombre 
17 17 17 17 17 17 17 Terre-—Neuve 1 
7 7 7 7 7 ii 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 28 28 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 3 
24 24 24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
158 156 158 159 159 161 161 Québec 5 
274 275 277 276 280 280 279 Ontario 6 
35 37 35 35 36 36 36 Manitoba 7 
24 24 24 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
64 64 64 63 64 65 65 Alberta 9 
87 87 88 91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- 11 
toires du Nord-Ouest 
723 724 729 731 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
79 79 80 79 82 80 80 Toronto 14 
28 28 28 28 29 29 29 Winnipeg 15 


40 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January-—May 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier-mai 


oe 


Sales - Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980F 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 67,307 73,535 + 9.3 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 59,251 59,419 + O23 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles Loe 08 188,032 + 19.6 
4 Furs - Fourrures 9,545 10,493 + 969 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment ~- Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 7fovesisy/ 90,321 + iS 
6 Girls' and teenage girls' wear - V@tements de fillettes et d'ado- 
lescentes 58,298 635.032 + /920 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 54,196 60,279 + LeZ 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 36,948 42,126 + 14.0 
9 Millinery - Chapeaux 4,769 4,597 - 3.6 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes SyPRaesill 40,648 + 955 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 47,250 53,441 + J3eu 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 88, 340 96,714 + gee 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 135,460 144,073 + 6.4 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 113,391 126, 367 + 1134 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 40,548 42,809 + 556 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 55,071 62,742 +1339 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 223,930 259,085 a aed 5 07) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 154,449 174, 883 ons hs?) 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 7 hy fa\o2 50,415 + 5.7 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 27,829 25,764 - 7.4 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 89,641 99,855 + 11.4 
22 Smallwares and notions - Menus articles 355949 39,269 eee 
23 China and glassware —- Porcelaine et verrerie 39,837 46,840 + 17.6 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 56,917 60,781 + 6.8 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 60,441 65,148 + 7.8 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 32 DLO 36,736 + 1350 
27. Furniture - Meubles 197,051 223,355) + 1353 
28 Major appliances ~ Gros appareils ménagers 163,345 189,670 + 16.1 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 115,761 132,289 + 14.3 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 118,493 132,350 + ies 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. ala a/aly/ 122,889 + 10.3 
32 Plumbing, heating and building materials —- Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 36,567 43,053 + 17.7 
33 Jewellery - Bijouterie 68,037 74, 262 + 91 
34 Toys and games - Jouets et jeux 44,196 48, 603 + 10.0 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 108, 409 118,448 + 93 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 81,953 91,853 + 12.1 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 70,154 75,565 + Ga 
38 Meals and lunches - Repas et casse-crofites 81,261 93, 664 + 15.3 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 25.631 28 454 + 11.0 
40 All other departments - Tous autres rayons 120,199 126,428 + 52 
41 ALL DEPARTMENTS - TOTAL - TOUS RAYONS 3,154,739 3,518,767 + 11.5 


OO 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January-May 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 


Janvier-mai 
Sales - Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1980 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 36,649 39,146 + Ges 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 17,690 13,372 tig ts:6 
Nova Scotia - Nouvelle-ficosse 72,037 80,174 ee Om) 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 63,127 66,579 1s SS 
Québec 591,953 636,258 12 WAS: 
Ontario ISLOL, 312 1 72721 Wyse ie" + 10.9 
Manitoba 165,690 177,416 sige hrs 2 
Saskatchewan 86,470 101,815 am tray) 
Alberta 457,664 BRLI 6 PAO7/ an ALO 
British Columbia - Colombie-Britannique Do2, 327 648,713 ALP eS 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 9,819 EZ am UU SvA 
CANADA 3,154,739 3,518,767 eels 
Montréal 365,033 392,067 ae Taff 
Toronto 454,214 504,010 ae Lal) 
Winnipeg 150, 321 160, 808 ae Se. 
Vancouver 350,628 399,715 se YAS 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
May 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1980 et 1981 
Mai 


ge 


Province 1980r 1981 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 6.9 baD 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 13.5 12.5 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 7.9 7.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ES aS 
Québec 8.0 7.6 
Ontario 10.3 9.8 
Manitoba 14.4 13.55 
Saskatchewan 722 Faz 
Alberta 13.3 2.7 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.5 13.6 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 12.2 12.6 
CANADA 10.4 9.9 


= 19 = 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


Noe 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


March 
1981 


Mars 
1981 


Mai 


June 


Juin 


July 


Juillet 


WSs) Pe Oe ee a 
thousands of dollars 


cowuanan 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliance s 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


35,851 
30,940 


84,745 
20,770 
50,531 


28,907 
33, 348 
25,823 
1,420 
21,100 


39,928 
72,967 


117,100 
109, 854 
33,975 


55,557 
30,490 
133,997 


44,911 
30,058 


80, 651 
31,578 
66,718 
49,556 
59,677 


37,186 


173, 286 
62,689 
105,836 
106, 766 


90,823 
33,568 
97,901 


64, 638 
93,128 


70,974 
38 , 066 


2,274 
4,561 
48,002 


2,320,150 


41,527 
35,537 


98,540 
20,013 
55,118 


36,024 
35,854 
27,335 

1,393 
22,297 


43,106 
83,004 


149, 408 
120,376 
39,084 


63, 376 
28,920 
124,172 


45,605 
32,904 


98,075 
39,851 
65,490 
50,649 
63,945 


43,760 


173,941 
69,699 
104, 349 
114,651 


104,052 
32,025 
105,696 


65,359 
108, 939 


73,845 
44, 580 


2,183 
4,326 
60,220 


2,529,228 


44,182 
35,610 


107,490 
20, 508 
56,341 


38,848 
39,749 
26,247 

922 
23,435 


47,365 
91, 621 


149,075 
127,563 
35,627 


71,029 
33,536 
126,965 


43,377 
30,913 


99,696 
34,954 
75,849 
51,129 
64,469 


43,978 


182,199 
69, 867 
112,138 
122,252 


116,127 
26,756 
106,713 


64, 426 
119, 356 


73,839 
38,885 


1,638 
4,401 
67,247 


2,626, 322 


55,777 
36,228 


130,438 
20,567 
76,929 


49,000 
49,924 
30,791 

1,266 
27,829 


55,094 
106, 156 


172,679 
151,559 
41,706 


84,270 
33,515 
146,190 


54,377 
33,208 


113,422 
43,647 
84,310 
56,820 
72,116 


48,504 


220,320 

78,608 
126,402 
145,705 


136,162 
33,932 
121,229 


78,541 
157,754 


90,088 
48,942 


2,520 
5,444 
82,468 


3,104,437 


49,305 
30,420 


122,096 
19,732 
70,698 


46,679 
48,059 
33,642 
1,630 
26, 606 


52,441 
99,470 


166,122 
142,916 
37,557 


85,669 
32,371 
144,270 


54,345 
30,734 


116,813 
44,092 
87,525 
60,777 
71,392 


53,929 


218,557 

70,973 
121,670 
145,948 


142,049 
33,413 
116,849 


70,483 
155,526 


89,601 
51,174 


2,159 
5,710 
84,960 


3,038, 362 


41,961 
29,323 


109, 567 
17,169 
62,033 


41,536 
44,412 
27,764 

2,049 
21,442 


37,660 
98,275 


158,350 
138,466 
38,531 


74,558 
27,965 
139,754 


48, 306 
35,205 


99,581 
39,126 
67,932 
52,262 
70,194 


46,935 


201,690 

60,377 
105,864 
122,218 


138,307 
33,117 
118,832 


70,179 
142,333 


81,748 
44,699 


1,822 
5,853 
88, 261 


2,785,656 


34,170 
28,214 


87,661 
15,937 
52,329 


31,537 
34,822 
23,772 

Peles 
18,003 


36,623 
84,694 


121,098 
112,057 
35,083 


59,858 
18,201 
117,259 


39,331 
32,514 


92,097 
36, 086 
63,879 
51,181 
61,641 


43,784 


181,379 
54,020 
97,170 

112,990 


118,792 
26,824 
100,480 


62,153 
118,670 


70,743 
37,481 


1,795 
4,928 
74,347 


2,395,734 


38,189 
53,412 


98,503 
i7yawl 
71,352 


53,013 
36 , 886 
27 aloe 
1,424 
20,557 


39,156 
89,901 


140, 838 
128,470 
50,105 


64,983 
34,907 
126,152 


45,913 
35,726 


85,581 
37,574 
67,728 
51,920 
65,625 


45,924 


179,472 
58,486 
98,513 

124,508 


120,035 
29,652 
101, 132 


69, 828 
121, 266 


81,033 
40, 288 


2,071 
6,154 
80, 611 


2,641,130 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
1980 Change - Variation 


August September October November December May- May 
April 1981/1980 
1981 Rayon 
Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre Mai- Mai 
avril 1981/1980 
1981 
no 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
35,553 Doig FLG 46,015 46,263 37,348 = 6 nee A/C} Robes, robes de ménage, tabliers et wmi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
57,649 56,073 68, 693 53,359 38,166 - 16.0 Hd 357 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
96,234 83,310 110,484 114,034 84,298 = 16.4 #14 Vétements sport pour dames et jeunes filles 4) 
17,986 21,814 24,976 23,369 21,914 = BLADE + 14.9 Fourrures 4 
60,424 55,956 71,746 67,469 56,598 G5 1 + 14.0 Vétements pour bébés et enfants et articles 2 
de chambres d'enfants 
43,541 39,305 46,483 45,543 29,820 rata. 7 Did Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
39,168 37,746 55,468 54,713 32,481 P< OWA tLe Se2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
26,934 20,700 29,124 33,724 30,127 + 9.3 te? W2 Sous-vétements 8 
1,486 1,174 1,840 2,366 2,308 + 28.8 - 20.4 Chapeaux 9 
22,813 18,363 22,417 23,071 21,576 = 4.4 +2401 Bas pour dames et fillettes 10 
S7,532 37,205 55,287 56,693 37,259 - 4.8 + 39.2 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
90,880 79,092 99,091 89,693 83,758 = Os rt J2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
169,376 148,686 198,073 195,829 156,298 = #308 4 469 Vétements pour hommes 13 
124,641 118,440 164,086 151,213 103,060 S57 5 a oS Articles d'habillement pour hommes 14 
36,948 35,778 48,135 41,179 31,172 = 19.9 =f 2/15 Vétements et articles d'habillement pour L5 
garcons 
63,677 55,296 76,673 Ta, 351 60,455 2 ae OW f + 14.9 Chaussures pour hommes et garcons 16 
28,529 26, 586 27,178 35,423 40, 436 = 304 15.8 Produits alimentaires et connexes 17 
112,466 107,899 162,016 179,816 123,381 he rh 302 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
43,281 39,402 62,101 63,054 42,962 + 50.1 rl a5 Appareils et fournitures photographiques 19 
35,173 31,382 37,522 35, 660 33, 827 ee a =el2e7 Tissus a la piéce 20 
83,552 75,088 89,413 102,698 98,778 +5.0 +1763 Literie et linge de maison 21 
34, 860 30,107 39,779 33,588 37,042 31.0 elQa7 Menus articles 22 
67,134 65,024 75,205 83,249 83,673 +£5.86 + 28.8 Porcelaine et verrerie 7} 
49,358 43,992 51,441 47,791 54,126 i 730) + 16.3 Revétements de plancher 24 
62,390 55,165 68, 323 65,561 68,132 1.0 te Le? Tentures, rideaux et housses 25 
45,439 40,783 55,089 51,916 37,798 > 22.2 + 14.9 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
167,854 147,378 181,166 184,361 205,903 > «0.8 + 8.4 Meubles 27 
51,432 50,168 63, 668 65,229 70, 833 = 2S 67 FeliieS Gros appareils ménagers 28 
96,955 92,920 124,367 131,672 120,692 = 0367 + 14.9 Télévision, radio et musique 29 
115,498 109,239 138,374 143,739 108,829 rie ite + 19.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
120,971 96,139 131,152 126,563 103, 988 + 4.3 + Dak Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
28,129 24,037 30,186 29,841 29,858 = 1.5 + 0.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
101,818 90,631 125,814 137,142 101,163 = 9356 mney | Bijouterie 33 
80,347 98,368 139,345 110,430 45,208 = 10.3 + 0.4 Jouets et jeux 34 
117,099 115,501 158,880 143,302 106,229 = «154 + 9.3 Articles de sport et valises 35 
81,440 74,797 92,791 97,889 65,778 = ais 5 + 9.6 Papeterie, livres et revues 36 
41,774 38,970 52,824 50,183 40,795 + 4.6 + 14.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
1,719 1,695 1,926 2,050 2,593 - 14.3 18.5 Repas et casse-crofites 38 
6,141 5,502 6,965 6,247 4,504 + 4.9 - 2.4 Services et travaux de réparation 39 
75,000 71,040 87,077 81,006 525455 + 3.0 = 3.7 Tous autres rayons 40 
2,573,201 2,374,407 3,121,193 3,078,279 2,505,521 - 2.1 + 91 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Valeur de vente. 


pe 


TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, 


Canada, 1980 and 1981(1) 


lr 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


March 
1981 


Mars ~ 
1981 


April 
1981 


Avril 
1981 


Mai 
1981 


Fh ea a 


thousands of dollars 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 


3 Women's and misses' sportswear 

4 Furs 

5 Infants' and children's wear and nursery 
equi pment 

6 Girls' and teenage girls' wear 

7 Lingerie and women's sleepwear 

8 Intimate apparel 

9 Millinery 

10 Women's and girls' hosiery 


11 Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 


13. Men's clothing 
14 Men's furnishings 
15 Boys' clothing and furnishings 


16 Men's and boys' footwear 
17 Food and kindred products 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 


19 Photographic equipment and supplies 
20 Piece goods 


21 Linens and domestics 

22 Smallwares and notions 

23 China and glassware 

24 Floor coverings 

25 Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


26 Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

27 ~Furniture 

28 Major appliances 

29 Television, radio and music 

30 Housewares and small electrical appliances 


31 dardware, paints, wallpaper, etc. 
32 Plumbing, heating and building materials 


33 Jewellery 
34 Toys and games 
35 Sporting goods and luggage 


36 Stationery, books and magazines 

37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


“Total all departments”. 


milliers de dollars 


40,022 
41,469 


102,851 
21,147 
60,692 


38,734 
43,622 
25,546 


23,506 


47,116 
85,524 


144, 644 
130,054 
39,391 


67,738 


136,834 


45,548 
32,958 


88, 864 
35,723 
74,189 
48,544 
62, 846 


43,643 


183,312 

60,156 
113,670 
121,164 


. 


111,833 
77,583 
127,108 


2,614,016 


40,790 
40,201 


105, 201 
23,044 
63,459 


40,017 
42,904 
28,039 


24,958 


48,429 
90,849 


162,780 
137,184 
40,447 


73,866 


145,190 


51,930 
33,625 


99,123 
44, 764 
73,374 
51,894 
63,207 


47,575 


179,274 

65,785 
114,443 
122,821 


114,207 
84, 302 
133,118 


2,804,660 


41,811 
40,178 


105,891 
27,744 
62,104 


41,048 
41,375 
27,878 


24,237 


52,193 
91,759 


161,634 
139,673 
41,475 


71,293 


139,476 


49, 382 
29,542 


103,098 
38,014 
82,796 
53,809 
65,212 


44,057 


183,391 
68, 290 
113,834 
125,284 


110, 286 
76,835 
123,035 


84,099 


eae 


2,742,895 


46,531 
46,027 


110,214 
25,379 
71,749 


43,868 
45,580 
30,522 


26,343 


51,122 
95,524 


169, 542 
141,976 
40,621 


76,693 


140,405 


53, 384 
31,082 


101,405 
41,014 
83,492 
55,892 
68,493 


46,945 


197,278 
72,243 
115,299 
130, 806 


114,162 
83,174 
141,496 


2,920,174 


44,347 
43,463 


106,134 
24,102 
67,803 


43,034 
43,508 
31,544 


eee 


24,353 


50,943 
92,660 


165,378 
130,529 
38,528 


77,768 


135,822 


51,091 
28,225 


102,405 
37,512 
83,644 
57,576 
64,925 


48,920 


196,438 

66,200 
114,653 
132,343 


108,184 
75,650 
132,645 


2,821,659 


1980 
May June 
Mai Juin 
37,951 40,007 
42,258 39,841 
95,402 93,030 
20,920 20,003 
59,878 57,363 
38,725 33,175 
39,899 39, 332 
26,254 25,975 
19,816 19,251 
36,634 42,564 
92,076 89,078 
153, 626 144,953 
126,917 125,278 
39,341 38,778 
67,095 64,470 
131,633 124,991 
45,330 45,629 
32,434 33,266 
87,711 88,139 
33,556 33,680 
64,874 67,778 
49,776 51,422 
64,300 63,229 
43,005 43,457 
179, 336 181,410 
55,007 56,861 
99,199 99,404 
111,773 113,921 
110, 239 106,010 
75,850 77,031 
123,126 124,532 
75,841 74,362 
2,591,838 2,562,356 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1980 
July August September October November December Change 
May- 
April 1981 
Juillet AoGt Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 
Mai- 
avril 1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
41,533 38,952 39,958 40,677 39,822 41,457 = Ao. 
42,862 42,559 41,913 47,457 46,224 50,935 =" 5.6 
96,335 94,954 95,376 100,188 98, 873 108, 560 = ky/ 
17,205 15,309 18,628 18,778 18,606 20,716 = 5.0) 
58,922 55,971 bv, 977 61,536 62, 684 65,030 Sane 
43,872 39, 808 40,382 39,376 40,149 43,173 oy BE) 
38,620 38,349 40,394 41,799 40,451 43,436 FSS 
28,352 26,772 24,014 27,000 28,681 29,936 By SHEE 
19,890 19) 852 19,045 20,463 21,654 25,396 = Tee 
41,880 37,934 40, 888 41,675 40,513 45,094 = 5% 
83,421 81,781 82,857 91,038 91,976 95,149 = 360 
144,024 146,698 147,078 158,292 166,899 174,196 eet 
128,675 119,917 119,566 124,852 123,396 138,230 ae tou 
41,335 36,870 36, 206 37,777 36,197 39,268 = 1Sysp? 
65,183 59,648 373513 62,406 66,165 71,026 + 1.4 
130,784 124,482 123,368 129,468 133,435 141,481 = a 
48,019 46,552 46,060 46,146 47,893 47,542 => eS 
36,278 33,188 34,393 35,655 36,393 35,577 = Re 
89,431 88,529 91,432 86,021 95,668 99,880 + 1.0 
34,408 33,581 33,820 39,760 34,528 36,994 md Bis co 
68,648 66, 200 71,674 66, 438 70,218 78,748 + 0.2 
52,463 46,940 51,649 51,489 49,110 49,005 me MeO) 
66,040 63,260 63,672 65,864 64,444 66,549 mk hh 
45,020 43, 886 44,305 47,224 45,876 46,073 ae 4 
181,279 179,950 181,643 183,122 185,218 184,028 - 0.4 
62,190 59,559 64, 869 64,457 61,229 63,667 - 8.4 
105,431 102,621 108,473 114,235 112,366 116,085 - 0.6 
126,873 117,310 121,345 124,424 124,555 125,758 + Ts2 
107,130 102,889 102,772 107,222 109,273 112,702 ae 
83,205 74,751 75,538 77,929 82,935 83,928 = 79.0 
124, 689 119,240 117,878 122,577 L255 023 123,669 = Ges 
77,612 $5,377 77,728 73,471 79,202 83,723 = 10.5 
2,622,505 2,527,930 2,575,268 2,630, 369 2,686,370 2,810,040 = Bok 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piace 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d' automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


ew 


oC OND 


11 


41 


Q) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a 6té ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au "Total, tous 


Trayons”. 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


owaone 


11 
12 
13 


14 
un] 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
a2 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs . 

Infants' and children's wear and nursery 
equi pment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 
1981 


Janvier 
1981 


ehh = 


February 
1981 


Février 
1981 


3.90 
3.08 


3.51 
8.10 
3.76 


7.30 


5.15 
2.42 
4.67 
4.74 


March 
1981 


Mars 
1981 


6.05 


4.17 
1.88 
4.14 
5.31 


3.08 


2.63 


2.87 
31.84 
3.41 


6.01 


5.09 
1.98 
4.67 
5.02 


2.32 
3.81 
2.52 


19.77 
3.51 


1980 
March April May 
Mars Avril Mai 


2.96 
2.21 
3.04 


27.29 
3.61 


6.95 


4.36 
1.61 
4.79 
4.01 


= Ls = 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 


~ <==: Spanlippsatieees sere seme s e 


June July August September October November December Bayou 


Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


a 


2.07 2.63 2.46 2.11 3.09 2.76 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et wmi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.78 7.64 3.54 3.07 2.94 2.32 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.51 2.85 2.45 1.62 2.56 2.47 eye yf Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

40.24 14.20 7.88 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 4 

3.33 4.12 3.01 2.62 3.24 2.92 1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.50 4.24 2.02 2.15 2.93 2.48 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 2.73 3.38 2.56 3.69 2.47 0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.74 3.21 3.25 2.37 3.75 3.95 2.53 Sous-vétements 8 
2.70 1.63 1.70 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 9 
2.51 3.25 3.22 1.83 2.25 2.31 1.51 Bas pour dames et fillettes 10 
3.45 4.11 3.64 2.57 3.78 2.73 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
4.41 5.68 4.35 2.89 3.74 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.63 5.53 5.70 3.81 4.96 3.90 2.27 Vétements pour hommes 13 
3.28 4.91 4.82 3.65 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.95 5.83 2.26 3.01 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.38 5.42 5.01 3.30 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.44 0.84 0.57 0.61 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes Ls 
3.62 3.75 3.34 3.05 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.11 3.47 3.34 3.28 5.13 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.61 8.30 7.11 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus 4 la piéce 20 
4.73 3.33 3.86 2.94 3.78 4.14 2.65 Literie et linge de maison 21 
6.02 5.38 4.98 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 22 
7.14 7.56 8.21 5.94 7.61 5.06 2.71 Porcelaine et verrerie 23 
4.39 3.91 4.23 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 24 
4.57 4.39 4.89 3.93 4.57 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 2a 
6.82 5.84 6.35 4.91 6.37 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.43 251 4.05 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 27 
1.57 1.30 1.29 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 28 
4.60 3.88 3.56 2.81 3.66 3.13 1.84 Télévision, radio et musique 29 
4.27 4.19 4.15 3.79 4.78 3.67 1.53 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.44 4.63 5.27 3.97 4.74 4.73 2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.19 3.28 3.31 2.97 3.03 3.41 3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5.86 6.61 6.50 4.41 7.12 4.56 1.56 Bijouterie 33 
6.09 5.81 7.34 8.74 6.87 2.52 0.61 Jouets et jeux 34 
4.04 4.16 5.07 5.06 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 35 
3.88 4.53 3.34 3.05 4.53 3.37 1.19 Papeterie, livres et revues 36 
2.50 2.51 2.76 2.72 2.64 2.32 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.12 0.10 0.09 0.10 0.10 0.09 Repas et casse-crofites 38 
0.86 oS 1.20 0.95 1.04 0.78 0.56 Services et travaux de réparation 39 
2.62 3.20 3.08 3.18 3.69 3.20 Loon Tous autres rayons 40 
3.41 3.63 3.42 2.88 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 1l. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1979-1981 


No. 


Sw 


ow anND 


= 


11 
12 
13 


14 
15 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical applianc es 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 


1981 


Janvier 


1981 


February 


1981 


Février 


1981 


March 
1981 


Mars 
1981 


0.17 


0.25 
0.53 
0.25 
0.19 


1981 


0.20 
0.21 
0.13 
0.23 
0.22 


0.17 


0.19 
0.52 
0.21 
0.21 


0.15 


0.23 
0.62 
0.21 
0.25 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes~stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
1980 


— te a 


June July August September October November December Rayon 
Juin Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre 
no 

0.43 0.40 0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.21 0.17 0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.35 0.37 0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.02 0.07 0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 4 

0.27 0.28 0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

0.35 0.30 0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

0.32 0.38 0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

0.34 0.33 0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 8 

0.38 0.49 0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 9 

0.36 0.33 0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 10 

0.29 0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour ML 
dames et fillettes 

0.21 0.18 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

0.24 0.19 0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 13 

0.27 0.22 0.20 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 

0.24 0.20 0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

0.20 0.19 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcons 16 

1.81 1.56 1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 17 

0.25 0.28 0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

0.29 0.31 0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 19 

0.15 0.13 0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 20 

0.20 0.29 0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 

0.16 0.19 0.19 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 22 

0.14 0.14 0.12 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 23 

0.23 0.26 0.23 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 24 

0.20 0.24 0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 

0.14 0.18 0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

0.21 0.28 0.24 0.29 0.27 0.26 0.23 Meubles 27 

0.60 0.80 0.73 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 28 

0.21 0.26 0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 

0.22 0.25 0.23 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

0.21 0.22 0.19 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

0.28 0.32 0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

0.16 0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 

0.15 0.18 0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 34 

0.23 0.24 0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 35 

0.24 0.24 0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 36 

0.37 0.41 0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

9.56 9.26 9.53 10.58 10.83 10.74 12.22 Repas et casse-crofites 38 

1.06 0.94 0.83 0.99 1.07 1.20 5h Services et travaux de réparation 39 

0.35 0.33 0.31 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 40 

0.27 0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


me SongNS Te egathne ds ior adi ha Susie saseotaged Y= sldetlicey pihwesek T 


= eh = 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


ee UUs ISIS SSSSSSSn SSS eee 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,413,361 1,510,848 1,554, 463 - 6.3 + 259 
February — Février 1,348,771 1,453, 884 1,488, 703 - 4.2 + 2.4 
March - Mars 1,330,019 1,388,475 1,476, 390 - 0.8 +5605 
April = Avril 1,326,082 1,397,066 1,484,059 a Dw: + 652 
May - Mai 1,322,038 RS ioBh a 7S} 1,494,780 + 0.7 +e Sez 
June - Juin 1,307,473 Ly 359,373 
July - Juillet 1,290,028 1,341,270 
August — Aoiit 1,303,580 1,346,822 
September - Septembre 1,346,575 1,401,404 
October - Octobre 1,382,938 1,434,563 
November - Novembre 1,428,617 1,490,778 
December - Décembre Bhat WlsC ey 1,658,191 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


————— 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 1,333.5 1,420.3 1,460.9 + 0.8 + 2.9 
February - Février 1,334.0 1,438.8 1,473.5 + 0.9 + 2.4 
March — Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.6 + 1.6 + 6.3 
April - Avril E5204 1,424.7 1,523.7 + 1.1 + 6.2 
May - Mai 1,353.3 1407-5 1,534.5 + 1.4 + 8.3 
June - Juin 1,363.2 1,420.8 
July - Juillet 1,366.9 1,425.6 
August — Aofit 1,379.0 1,430.0 
September - Septembre 1,382.4 1,440.8 
October - Octobre 1,387.0 1,442.6 
November — Novembre 1,383.9 1,441.4 
December — Décembre 1,437.4 1,448.9 


(1) re ete receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants a4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 


lies 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


a 


1981 

a 
Department 

MCD March April May June July August 

MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aofit 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
3 Women's and misses' sportswear 3 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 
4 Furs 12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear a 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 75.35 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery 12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery 3 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 97.57 
13 Men's clothing 4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76-17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
16 Men's and boys' footwear 5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17 Food and kindred products 7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 
19 Photographic equipment and supplies 4 73.77 81.09 86.43 96.48 102.37 97.86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91.83 
21 Linens and domestics a 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
22 Smallwares and notions 4 91.56 93.68 81.40 77.17 84.19 84.48 
23 China and glassware 4 69.62 77-21 88.99 79.65 84.19 83.56 
24 Floor coverings 7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 88.05 
home furnishings 
27 ‘Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103.67 
29 Television, radio and music 4 82.17 TAS 74.88 70.60 85.30 90.87 
30 Housewares and small electrical appliances 2 73615 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 122.71 112.61 94.87 90. 36 
32 Plumbing, heating and building materials 7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
33 Jewellery 3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
4 Toys and games 4 48.62 65.66 61.96 58.86 65.46 59.60 
35 Sporting goods and luggage 5 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85.30 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
and supplies r 
ss Meals and lunches 3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
2» Repairs and services 8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
All other departments 4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.05 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93-02 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 

LV 

September October November December January February aon 

Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 

no 

102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

124.13 106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 

114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 

116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 

91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 

105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 8 

91.95 147.42 198.84 229.08 82.21 55.27 Chapeaux ] 

114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 

104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 57.11 Gants, moufles et articles de parure pour 1 
dames et fillettes 

126.16 124.67 131.22 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 

110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 Vétements pour hommes 13 

91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 

106.24 107.43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 

113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 16 

89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes ers 

88.07 97.37 112.24 218.94 76.52 75.13 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 

90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 

114.61 119.24 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus 4 la piéce 20 

111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 21 

114.39 115.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 22 

94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 23 

109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 

106.12 111.99 107.93 117.26 77.57 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 

97.53 102.44 133.57 213.51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 

107.55 104.21 100.05 Ve fe Mee! 107.91 75.09 Meubles 27 

112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 

113.10 107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 

92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 

96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 

110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 

91.89 84.95 136.87 308.48 47.27 53.48 Bijouterie a3 

59.50 104.50 223.41 373227 34.34 37.622 Jouets et jeux 34 

80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 

105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 36 

91.97 120.62 122.28 137.35 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 

96.11 104.36 109.67 144.38 85.47 79.65 Repas et casse-crofites 38 

99.97 117.24 131.45 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 

80.93 95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 40 

102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


a 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


a —————————————— EEE 


1981 

Department 
MCD March April May 
MDC Mars Avril Mai 


1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 105.67 119.88 111.18 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 88.63 78.71 69.99 
3 Women's and misses' sportswear A) 101.51 118.35 115.04 
4 Furs 5 73.92 81.04 81.87 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.72 107.22 104.27 
equipment 
6 Girls’ and teenage girls' wear 3 94.64 111.70 108.47 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 96.07 109.53 110.46 
8 Intimate apparel 3 94.15 100.88 106.65 
9 Millinery oe eine eos eels 
10 Women's and girls' hosiery 4 96.69 105.64 109.25 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 90.75 107.77 102.94 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 99.85 111.13 107.35 
13. Men's clothing 3 92.23 101.85 100.45 
14 Men's furnishings 4 91.33 106.75 109.49 
15 Boys' clothing and furnishings 4 85.90 102.67 97.48 
16 Men's and boys' footwear 4 99.63 109.88 110.16 
17 Food and kindred products eee eee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 91.03 104.12 106.22 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.84 101.86 106.37 
20 Piece goods 4 104.64 106.84 108.89 
21 Linens and domestics 3 96.70 111.85 114.07 
22 Smallwares and notions 4 91.95 106.42 117.54 
23. China and glassware 3 91.61 100.98 104.64 
24 Floor coverings 4 95.02 101.66 105.56 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 98.86 105.29 109.96 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 99.82 103.32 110.24 
home furnishings 
27. ~=—- Furniture 2 99.35 111.68 111.26 
28 Major appliances 4 102.31 108.81 107.21 
29 Television, radio and music 3 98.51 109.63 106.12 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.58 111.39 110.28 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. eee eee oe eee 
32 Plumbing, heating and building materials see eee . eee 
33. Jewellery 3 96.76 106.19 108.01 
34 Toys and games 4 83.86 94.43 93.17 
35 Sporting goods and luggage 3 97.01 111.49 117.25 
36 Stationery, books and magazines 4 87.80 97.50 108.33 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs oe awe es eee 
and supplies 
38 Meals and lunches oe eee ee ne 
39 Repairs and services “ se os oe 
40 All other departments eee oe oe vee 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS ee 95.75 106.31 107.68 


84.22 


70.14 


93.49 
80.06 
90.31 


91.62 
89.88 
90.45 


eee 


92.46 


85.62 


93.94 


83.47 
88.35 
88.94 


92.93 


94.47 


87.36 
97.06 


103.83 
106.84 
93.76 
101.14 
97.91 


99.39 


101.67 
96.22 
96.61 
98.74 


July 


Juillet 


92.36 


126.50 


103.66 
98.91 
122.76 


121.60 
95.88 
95.94 


105.06 


93.72 
108.74 


98.69 
101.05 
122.71 


100.18 


96.11 


96.44 
99.44 


96.97 
109.97 
99.52 
99.12 
99.65 


103.24 


100.28 
95.03 
95.26 
98.66 


104.41 


91.01 
134.18 


101.26 
118.95 
107.32 


109.78 
99.68 
100.78 


112.53 


98.34 
111.14 


116.57 
102.73 
100.11 


106.32 


90.05 


88.68 
104.85 


93.97 
102.79 
100.59 
102.58 

97.58 


102.67 


91.62 
84.30 
93.79 
98.46 


SN 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 
1981 1982 


Rayon 


September October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
118.61 134.21 L27 672 104.86 98.25 85.89 Fourrures 4 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 8 
eee eee eee eee eee eee Chapeaux 9 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 10 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 13 
98.97 132.06 121.97 75.11 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 14 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee oes eee eee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 19 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus 4 la pi@ce 20 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 21 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 22 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 23 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 24 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 25 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 27 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 28 
85.63 108.91 117.35 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 29 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee whe vee vee see wes Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eee cee aes eee eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie 33 
129.84 178.79 133.45 53.75 83.99 76.98 Jouets et jeux 34 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 35 
97.25 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 36 
tee eee eee sae eee eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
a hs ies teed ate aes Repas et casse-croites 38 
tee eee eee er oe eee Services et travaux de réparation 39 
Ps - Ems -y aes aa Tous autres rayons 40 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


ee Se ce eee: 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St-, St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros- Ltd., 281 Water St-, St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T.-, Co-, Canada Ltd., 190 Yonge St-, Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St-, Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd-, 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St-, Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd-., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B-C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F-W. Woolworth Co. Ltd-, Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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P preliminary figures. 
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A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 

-» nombres indisponibles. 
+e n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou, dans la présente publication, 
inférieur a la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


Y nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti. 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sté@, 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes: 
et stocks des grands magasins (matrice n® 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'u 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plu 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a4 travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
“List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current Survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the “loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the “General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or _ store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
iy, that is, it competes in the market 
Place as one structure, rather than as a 
Qumber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins” est donnée A la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "“@établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls‘ gloves, mitts and 
accessories; women's, misses’ and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 104 of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Definitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont l'activit 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la consom 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga. 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe compren 
les articles suivants: robes pour dames et jeune 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte, 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes 
gants, moufles et articles de parure pour dame 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil 
les et enfants; vétements pour hommes; article 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour gargons; chaussures pour hom 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir 4 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don 
au moins une doit @étre les vétements ou article 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moin 
20 4% des ventes globales du magasin doivent §s, 
faire dans le groupe de vétements pour la fa 
mille. | 


Meubles, appareils et articles d'ameublemen 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui 
vants: literie et linge de maison; porcelaine e 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu. 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé 
jour, salle & manger ou chambre a coucher; gro 
appareils, télévision, radio et musique; quin 
caillerie et articles de ménage.- Nota: Le maga, 
sin doit tenir au moins quatre des séries men’ 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étr 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales d. 
magasin doivent provenir du groupe des meubles 
appareils et articles d'ameublement ménager.- 


Tous autres articles (divers). Cette catégori 
comprend toutes les marchandises que tient 1 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus 
telles que: articles de toilette, cosmétiques © 
médicaments; appareils et fournitures photogra 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus aT) 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises 
papeterie, livres et revues; et aliments 
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least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, restaurant and other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 

inventory on hand at the end of the month or 

as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 
ot Ss KeECceivable 


They are defined as customers' accounts 
amd notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
On account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
Tate is aimed for each month with the publi- 
Cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
Tesponse, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 Z% des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
$$ et tes totales 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes a4 recevoir 
eh ee ne 


Il s'agit des comptes et billets a recevoir 
des clients a la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus A des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes a recevoir servant a garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4a 
une méthode d'imputation qui est unique 4 chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. 


La répartition en pourcentage des ventes | 


par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes | 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota~ 


les pour le pays afin d'établir wne estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu-- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les ficm 
mes qui présentent la ventilation requise des 


ventes et des stocks. 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir des 


Pour chaque rayon, le rap-_ 


déclarations des firmes) est appliqué 4 l‘estima- 
tion des ventes mensuelles afin de produire une. 


estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pour — 


l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 


mées comme suit: on calcule d'abord la variation | 


= 


| 
. 


Les données 


: 


en pourcentage des comptes a4 recevoir des firmes | 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 


fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


= 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées a la fin de cette publication. ftant 
donné qu'elle peut étre considérée comme wn 


recensement exhaustif de la population observée, | 


elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. 


Par contre, méme les données 


publiées d'un recensement qui dénombre intégrale-_ 
ment A chaque mois l'ensemble des points de vente > 
connus des grands magasins peuvent étre entachées © 


d'erreurs. 


Celles-ci, dites non liées 4 1'échan-— 


tillonnage, se retrouvent tant dans les recense~— 


ments que dans les enquétes par échantillonnage- 


{ 


Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi- 


les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 


ristiques de la question, 4 l'incapacité ou 4U_ 


Ici, l'erreur peut étre attribuable 


{ 


{ 


refus de l'enquété de fournir des renseignements — 


exacts, A l'interprétation fautive des questions | 


due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1'explica~ 


tion des questions et dans 1l'interprétation des 


réponses. 
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Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob-— 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the _ response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text. Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
tate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
sponse fraction, which is a measure of the 
lata response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
jales and Stocks Survey for derivation of 
-he response rate is based on (1) the geo- 
jtaphical regions, i.e., the 10 provinces, 
-he two territories and the four metropoli- 
‘an areas, in which a department store orga- 
ization operates department store locations 
ind (2) the department store organizations 
‘themselves. For example, a department store 
irm reporting for 20 stores in Ontario 
‘ould be considered as one Survey unit 
nd one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent @tre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de 1l'ampleur a mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses @tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'&échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
NUECES. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a &té mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
con¢us avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses 6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 
a eI le et DD a es I Ne ee 


nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a &valuer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'umité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-ad-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-—mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et ume organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins a 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv— 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 254 in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois 
unités d'enquéte, mais seulement une organisa- 


tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des | 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le > 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités | 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données | 


publiées qui sont fondées sur des renseignements | 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 


comportant 20 unités done cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si | 
les cinq unités représentent $8 millions sur | 


l'estimation publiée de $10 millions, la fraction | 
de réponse s'él€verait a 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 

faudrait tenir compte des deux unités de mesure. | 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


June 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands 
Juin 


magasins, Canada, 1981 


{ 


i i i a 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


' 


Response fraction 


Fraction de 
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Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 96.5 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


réponse 

ee en epee Reema ee 

Organizational 

units 

Organisations 
per cent — pourcentage 

84.6 99.4 

46.2 88.9 

38.5 63.8 

Ose 99.7 
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Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(l) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-1l-ARIMA seasonal adjustment pro- 
gram-(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-1l part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from _ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
Series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyold= 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Désaisonnalisation 
eee acl On 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure 1" in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de L'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent 4 intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exen- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua-— 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-1l du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les Yrapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois 4 l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent @tre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
mance cyclique, ou MDC(4). Il _ s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a4 l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


xi 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales—stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 


cycle de la série d&saisonnalisée est supérieur 4 


celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 


étre considéré comme le nombre de mois que doit 


durer une variation de la série désaisonnalisée 


dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 


@étre raisonnablement certain que la tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 


les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 


genres de série a peu prés au méme niveau de lis~ - 


sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur | 


la valeur totale des recettes pour chacune des | 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 


sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 


les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont &té exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en di-- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. \ 

On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di-— 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. | 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau ll. 
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d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées | 
dont la période est égale au MDC tend a4 lisser 


La méthode de la 


. 


Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


cation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


1981 1980 
———————— 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
ee 
January - Janvier 26 5 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 5 26 5 
Rorit — Avril 25, 4 AES, 4 
May —- Mai 26 By 27 5 
June - Juin 26 4 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aoidit 26 5 26 5 
September - Septembre 25 4 DS 4 
October - Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre 25 4 2 5 
December - Décembre 26 4 26 4 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


January 
1981 


Janvier 
1981 


1980 and 1981 
February 
1981 


Février 
1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


9,774 
11,691 


27,152 
4,779 
14,997 


8,739 
9,551 
7,535 
1,061 
7,529 


8,522 
14,422 


24,369 
DPS: 
6,544 


9,212 
50,381 
32,965 


9,592 
4,793 


25,045 
9,660 
8,604 

11,012 

11,252 


e715 


51,722 
41,297 
29,714 
23,298 


19,970 
6,713 
9,975 


6,953 
21,071 


18,223 
12,831 


17,674 
5,622 
19,867 


643,951 


10,657 
11,550 


28,072 
2,470 
14,640 


10,230 
9,764 
6,230 

808 
6,502 


8,277 
13,556 


22,063 
19,536 
6,308 


9,144 
52,272 
31,225 


8,120 
4,765 


14,047 
7,441 
7,508 

10,848 
9,849 


5,997 


33,796 
28,799 
22,358 
24,198 


18,157 
6,431 
11,416 


7,588 
15,571 


16,715 
11,890 


16,494 
4,866 
18,723 


568,881 


March 
1981 


Mars 
1981 


13,749 
14,427 


38,885 
1,600 
17,960 


14,415 
11,410 
8,444 
806 
8,276 


10,811 
20,815 


31,802 
25,665 
8,755 


12,998 
45,722 
34,217 


9,633 
5,641 


17,742 
7,718 
9,182 

POTS) 

13,288 


7,264 


43,720 
37,193 
27,090 
23,028 


April 
1981 


Avril 
1981 


18,105 
13,775 


45,423 
646 
22,593 


15,675 
13,919 
9,837 
1,054 
9,558 


12,980 
24,258 


33,464 
28,996 
11,288 


16,117 
55,617 
37,341 


11,115 
5,503 


20,870 

7,836 
10,279 
12,976 
15,239 


8,077 


43,322 
39,604 
27,057 
29,017 


29,113 
10,285 
17,815 


13,516 
28,394 


19,522 
17957 


19,587 
5,976 
30,031 


793,737 


May 
1981 


Mai 
1981 


15 9271 
55,093 
39,135 


11,955 
5,062 


22,151 

6,614 
11,267 
13,166 
15,520 


7,683 


50,775 
42,777 
26,070 
32,809 


34,462 
11,590 
20,031 


11,201 
32,218 


19,993 
17,956 


20,698 
6,071 
35,883 


822,993 


June 
1981 


Juin 
1981 


11,977 
21,838 


35,442 
40,389 
9,121 


15,796 
48,258 
37,869 


14,252 
4,340 


23,583 

6,600 
11,283 
12,719 
16,168 


7,696 


62,073 
56,586 
26 ,306 
31,524 


31,960 
10,605 
18,968 


11,415 
35,361 


19,952 
17,970 


20,288 
6,482 
29,853 


835,884 


1980 


June 


Juin 


16,471 
5,899 


34,936 
396 
15,723 


12,632 
12,505 
8,666 
790 
7,164 


10,615 
19,195 


33,349 
34,183 
8,886 


13,662 
41,693 
32,375 


12,656 
4,921 


19,454 
5,999 
8,944 

11,658 

13,489 


6,419 


40,956 
34,444 
21,103 
26,445 


26,759 
8,400 
17,136 


10,213 
29 393 


18,234 
15,003 


17,288 
5,716 
28,350 


692,120 


July 


Juillet 


14,548 
6,994 


34,613 
1,206 
17,330 


12,509 
13,530 
8,454 
876 
6,325 


9,523 
15,817 


25,465 
26,189 
8,595 


11,986 
41,555 
33,651 


13,215 
4,305 


25,677 
6,983 
8,959 

13,287 

14,956 


ee ee ee ee 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 


ee 


August September October November December June- June 
May 1981/1980 
1981 
Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre Juin- Juin 
mai 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,432 15,993 14,869 16,749 22,696 ee BRS + 14.4 
16,294 18,249 23,357 23,006 22,714 — 295) - 4.6 
39,318 51,539 43,236 46,137 61,425 = 5) +, 31.5 
2,282 2,710 3,147 5,307 6,713 Sa #2360) 
20,059 21,382 225132 23, 3o 31,617 =" 20)55; + 27.6 
21,513 18,295 15,843 18,353 24,514 => dveilt + 13.4 
11,575 14,750 15,047 22 al 39 ,890 - 3.4 + 20.8 
8,292 8,728 7,774 8,534 11,906 + 16.3) 
874 1,372 2,328 3,102 3,801 -" 4.3) ae ea” 
7,084 10,013 9,946 9,966 14,314 = oes + 10.5 
10,324 14,498 14,615 20,753 S3977; - 6.8 + 12.8 
20,883 27,390 26,522 26,390 28,804 = Us + 13.8 
29,730 39,032 39,948 50,246 68 ,846 + 95 + 6.3 
25,842 32,464 33,692 53,020 94,114 + 34.4 + 18.2 
16,350 11,895 Lip 20. 13,409 21,483 = aS) +2). 
12,722 16,763 15,907 17,295 23/242 + 3.4 + 15.6 
49,696 43,427 48 ,307 57.5919 71,482 - 12.4 a me ey 
33,718 35,413 37,342 44,896 89,320 = 362 + 17.0 
12,943 12,005 12,106 15,881 31,642 + 19/52 12.6 
4,946 6,828 6,623 6,535 5579.2 = 14,53) S68 
21,654 25,556 23,678 24,803 37,289 + 665 + 21.2 
6,998 9,946 91,937 10,170 12,420 = 1062) + 10.0 
8,173 10,955 9,876 16,461 30,895 + 0.1 + 26.2 
11,663 12,737 15,328 15,611 13,977 - 3.4 + 9.1 
12,747 14,037 14,959 15,401 16,240 + 4.2 + 19.9 
7,159 8,313 8,642 12,494 19,883 + 0.2 + 19.9 
41,405 45,488 44,127 47 ,365 45,004 te 22a + 51.6 
39,948 42,112 42,599 40,707 43,135 + 32.3 + 64.3 
27 5197 33,035 33/5999 42,111 65,535 + 0.9 + 24.7 
27,828 28,798 28,954 39,123 71,020 = 249 + 19'.2 
22,942 24,230 27,688 26,749 36,247 = 1a + 19.4 
8,499 8,096 9,970 8,742 8,672 = B85 +5263 
15,671 20,558 17,665 30,078 64,687 amet) + 10.7 
10,952 11,260 20,287 43,868 74,030 + 169 + 11.8 
23,094 22,808 21,807 29,171 53,697 + 9.8 + 20.3 
24,383 24,493 20,476 29,073 55,388 = D.2 + 9.4 
15,139 14,316 19',9.79 21,662 22,963 + Do + 19.8 
18,063 18,067 19,601 21,344 28 359 = 260 + 17.4 
5,119 791 6,680 7,960 8,114 + 6.8 + 13.4 
24,352 22,308 23,609 25,333 43,262 - 16.8 Fiend 
731,863 805,650 824,123 990,566 1,458,479 + 1.6 + 20.8 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour béb&és et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et m&di- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(fites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


fw 


CWOmMAND 


ll 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, 


No. 


Department 


fw 


Cowon 


41 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys! footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


“Total all departments”. 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


16,452 
15,462 


43,218 
2,632 
20,832 


16,185 
16 ,830 
9,358 
1,264 
8,848 


14,197 
225349 


36,389 
36,733 
11,215 


14,249 
58 ,626 
41,669 


12,874 
5,411 


CR ye? Alles) 
8,822 
12,482 
12,609 
14,042 


10,034 


46,193 
41,438 
32,634 
32,962 


27,630 
9,053 
20,074 


19,436 
27,105 


23,404 
16,851 


20,000 
6,263 


26,783 


834,306 


16,305 
16,851 


43,733 
25309 
21,879 


17,307 
16,928 
8,856 
1,460 
8,774 


14,460 
24,895 


37,102 
35,537 
7/23 


15,275 
56,546 
41,506 


13,583 
5,625 


22,520 

8,950 
12,864 
13,593 
14,303 


8,720 


44,821 
41,715 
32,206 
34,549 


27,522 
9,360 
21,251 


20,416 
27,504 


24,134 
17,404 


20,702 
6,314 
7.734 


847 ,678 


Canada, 1980 and 1981(1) 


March 
1981 


Mars 
1981 


16,100 
13,386 


45,634 
2,716 
20,670 


15,869 
15,889 
9,385 
1,460 
9,278 


14,633 
24,173 


34,932 
37 ,380 
10,506 


15,991 
47,741 
40,969 


13,058 
5,362 


23,406 

8,429 
13,189 
13,564 
14,753 


8,963 


49,013 
42,155 
32,968 
31,481 


25,898 
9,455 
215792 


19,220 
31,049 


23,555 
17,237 


20,773 
6,777 
25,687 


834,288 


April 
1981 


Avril 
1981 


17,026 
13,447 


47 ,628 
Zylee 
PAS )p 2) k) 


16,238 
16,847 
9,329 
1,462 
9,208 


15,132 
22,733 


36,173 
38 , 102 
12,162 


14,805 
54,398 
41,508 


13,707 
5,146 


25,084 

8,365 
13,313 
13,329 
14,263 


8,835 


46,668 
45,785 
34,800 
33,847 


27,556 
9,608 
22,400 


20,585 
28,635 


24,796 
16,973 


20,789 
6,827 
28,353 


865,863 


May 
1981 


Mai 
1981 


15,803 
14,190 


42,863 
5,957 
21,016 


15,407 
15,747 
9), 159 
1,246 
8,808 


13,817 
22,115 


37,098 
37 ,006 
1335 


15,029 
53,199 
42,322 


13,832 
4,596 


24,379 

8,125 
12,661 
13,025 
14,823 


9,343 


48,593 
40,748 
34,816 
33,775 


28,084 
9,037 
22,639 


18,078 
28,371 


24,435 
17 ,623 


21,669 
6,345 
25,105 


837,993 


June 
1981 


Juin 
1981 


16,175 
13,932 


46,888 
3,331 
23,739 


16,238 
16,820 
9,170 
1,326 
9,411 


14,651 
23,621 


37,004 
39,469 
11,218 


15,414 
54,271 
43,141 


14,772 
4,711 


25,440 

8,553 
14,166 
13,456 
15,620 


9,624 


62,713 
57,077 
37,261 
35,802 


28,381 
8,563 
22,402 


19,393 
28,147 


24,718 
17,940 


21,253 
6,448 
26 , 162 


904 ,147 


1980 


June 


Juin 


14,673 
14,755 


37,188 
2,662 
18,960 


15,226 
14,457 
8,067 
1,294 
8,830 


13,364 
21,866 


36,195 
34,217 
11,167 


13,921 
48,284 
37,735 


13,263 
5,536 


21,370 

7,893 
11,263 
12,640 
13,404 


8,109 


42,455 
35,091 
30,326 
30,654 


24,744 
6,932 
20,487 


17,712 
24,677 


22,689 
15,241 


18,508 
5,991 
26 ,406 


770,572 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


ES ee eee 


oe 


July August September October November December Change 
June- Ra 
May 1981 ae 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 
Juin- 
mai 1981] 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,431 15,116 15,503 15,597 15,977 16,394 FD je Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,374 14,720 14,384 14,559 14,831 15,644 = 18. Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
39,744 39,328 41,684 41,583 39,874 41,135 + 9.4 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,278 2,201 2,420 2,636 3,050 2,934 colts Art} Fourrures 4 
19,986 18,129 19,064 19,560 19,475 20,400 tals 0 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,712 15,286 15,389 15,552 15,466 15,885 + 54 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,011 15,139 16,102 15,992 15,945 15,774 + 6.8 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,336 8,332 8,459 8,593 8,581 8,664 Ps Ost Sous-vétements 8 
1,370 1,345 1,493 1,574 1,565 1,632 + 6.4 Chapeaux 9 
8,971 8,247 8,608 8,771 8,663 8,897 +7 (608 Bas pour dames et fillettes 10 
13,633 13,366 14,100 13,926 13,860 14,025 + 6.0 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
21,049 21,086 21,613 22,046 19,449 22,183 + 6.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,178 35,818 35,075 Sa p23 35,643 37 , 333 eI Oies Vétements pour hommes 13 
34,783 33,678 34,946 35,536 35,285 35,900 ees Articles d'habillement pour hommes 14 
11,479 11,394 10,988 10,974 11,170 Pi S53 ca YOY} Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,170 13,878 14,646 14,337 14,200 14,880 + 2.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,405 49,039 48 ,308 47 ,239 52,494 51,467 = S20 Produits alimentaires et connexes 17 
38,960 38,214 40,050 39,166 39,247 41,312 oe 169 Articles de toilette, cosm&tiques et médi- 18 
caments 
13,107 12,973 13,405 13,893 13,975, 13,640 + 6.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,655 Spot 55951 5,701 5,657 5,494 wie CS) Tissus a la piéce 20 
23,709 22,182 22,876 23,231 22,849 23,618 + 4.4 Literie et linge de maison 21 
8,326 8,121 8,794 8,719 8,557 8,480 Hh Did Menus articles 22 
10,801 9,644 11,805 11,598 11,746 11,576 + 11.9 Porcelaine et verrerie 23 
13,604 12,330 11,554 L252 12,859 14,296 Hint Sind Revétements de plancher 24 
13,918 13,206 13,441 13,598 13,778 14,190 + 5.4 Tentures, rideaux et housses 25 
9,229 8,230 8,536 8,635 9,116 9,483 + 3.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,118 40,815 42,480 43,401 45,849 46,726 + 29.1 Meubles 27 
37,857 37,598 37 ,840 39,895 40,781 39,937 + 40.1 Gros appareils ménagers 28 
29,881 29,689 29,771 31,767 31,986 31,762 + 7.0 Télévision, radio et musique 29 
31,073 30,049 31,148 31,242 32,456 32,540 4 (6).0) Articles de ménage et petits appareils 6lec- 30 
triques 
27,464 24,968 25,009 25,670 24,897 26,304 ete) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,980 8,852 7,837 8,893 9,038 9,378 = 5a2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction ; 
20,360 19,984 22,650 21,435 21,392 21,633 =e el Bijouterie 33 
18,822 18,195 18,719 19,911 19,333 19,865 + 23 Jouets et jeux f 34 
26,966 27,397 27,349 26,586 27,064 28,291 = 0.8 Articles de sport et valises 35 
24,199 23,030 23,136 22,765 22,765 24,095 + 1.2 Papeterie, livres et revues ; 36 
15,921 16,179 16,038 16,589 17,180 17,627 + 1.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,527 17,588 18,851 19,000 19,160 19,890 a te. Repas et casse~croites 38 
5,817 5,585 5,797 5,765 5,930 6,195 + 1.6 Services et travaux de réparation 39 
26,702 25,584 26,922 26,614 26,674 28,691 + &.2 Tous autres rayons 40 
797,120 770,922 790,910 796,108 807 ,397 825,585 + 7-9 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
Tayons”. 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan 


No. 


Province and selected 
metropolitan area 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


6,012 
3,280 
12,104 
10,436 
117,240 
226,711 
30,286 
17,336 
94,659 
123,894 


15992 


643,951 


73,242 
96,024 
27,617 


78,018 


6,184 
3,185 
12,952 
10,409 
100,803 
193,333 
28,516 
16,220 
86,057 
109,290 


so oe 


568 ,881 


62,569 
81,007 
26,085 


68,220 


Area, 1980 and 1981 
March April 
1981 1981 
Mars Avril 
1981 1981 
7,847 9,494 
3,273 4,317 
15,077 20,085 
12,436 17,078 
118,500 144,831 
232,652 278,621 
37,528 40,614 
215095 22,961 
105.,753 112,504 
132,072 140,829 
2,473 2,403 
689,205 793,737 
72,735 89,387 
95,652 113,130 
33,866 36,738 
81,280 86,254 


May 
1981 


Mai 
1981 


9,609 
4,316 
19,956 
16,220 
154,884 
290,044 
40,472 
23,703 
118,234 
142,628 


2,928 


822,993 


94,134 
118,197 
36,502 


85,943 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


January February 
1981 1981 
Province and selected 
metropolitan area Janvier Février 
1981 1981 
No. 
number - nombre 
1 Newfoundland 17 16 
2 Prince Edward Island Zi 7 
3 Nova Scotia 28 29 
4 New Brunswick 25 25 
5 Quebec 161 161 
6 Ontario 279 279 
7 Manitoba 36 37 
8 Saskatchewan 26 26 
9 Alberta 65 65 
10 British Columbia 95 95 
ll Yukon and Northwest 7 7 
Territories 
12 CANADA 746 747 
13 Montréal 80 80 
14 Toronto 80 80 
15 Winnipeg 29 29 
16 Vancouver 40 40 


March 
1981 


Mars 
1981 


17 


29 


40 


April 
1981 


Avril 
1981 


17 


285 


29 


40 


May 
1981 


Mai 
1981 


Ly, 


162 


285 


29 


40 


June 
1981 


Juin 
1981 


9,854 
4,973 
20,309 
16,612 
145,347 
307,749 
40,104 
22,475 
121,475 
143,632 


3,355 


835,884 


88,334 
126,725 
35,752 


86,143 


June 
1981 


Juin 
1981 


285 


29 


40 


1980 
June July 
Juin Juillet 
8,635 8,447 
4,062 5,016 
16,912 17,097 
14,415 14,289 
130,162 136 ,006 
245,333 248,618 
34,609 35,749 
18,516 18,534 
100,302 99,377 
116,511 123,677 
2,663 2,421 
692,120 709,231 
79,916 81,581 
100,285 98,409 
31,108 32,315 
Pe ea hk 76,362 
1980 
April May 
Avril Mai 
17 17 
Fi 7 
26 26 
24 24 
158 158 
273 274 
35 35 
24 25 
62 63 
86 86 
7 7 
719 722 
80 80 
79 79 
28 28 
39 39 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


en eee 


1980 Change - Variation 
NNN na i ee eee eee 
August September October November December June- : June 
May 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin- Juin 
mai 1981/1980 
1981 
no 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,294 9,693 10,059 12,338 18,801 hh SPA AiN + 14.1 Terre-—Neuve it 
4,714 4,365 4,453 5,158 8,124 #1552 + 22.4 Tle-du-Prince-Edouard 2 
18,360 19,486 20,267 20,097 41,191 + 1.8 + 20.1 Nouvelle-Ecosse 3 
14,701 15,526 17,197 21,326 32,101 + 2.4 + 15.2 Nouveau-Brunswick 4 
137,479 152,773 154,548 178,614 256,791 = Gy? + 11.7 Québec 5 
290), 732 280,607 294 ,036 358,028 529,718 + A651 +°25.4 Ontario 6 
Bigf lt 42,351 41,767 50,054 70,316 = 309 + 15.9 Manitoba 7 
21,127 22,453 22,148 29,940 41,122 bee al 1" 4 + 21.4 Saskatchewan 8 
107,025 115,191 115,599 137,293 202,741 2 237) o21 wl Alberta 9 
128,236 140,277 141,437 169,082 252,988 + Oi + 23.33 Colombie-Britannique 10 
2,483 2,927 2,612 2,636 4,575 + 14.6 + 26.0 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
731,863 805,650 824,123 990 ,566 1,458,479 SG) + 20.8 CANADA 12 
83,210 96,836 94,498 112,005 159 ,846 = 2652) + 10.5 Montréal 13 
97,720 120,884 119,032 149,810 216,831 + Fine + 26.4 Toronto 14 
34,046 38,577 38,092 45,755 63,368 PS + 14.9 Winnipeg 15 
79,056 87,420 87,344 103,891 153,746 + /0.2 + 17S Vancouver 16 


TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


a e  _ IRE TOO LEES Bee 8 


1980 
a i atl cence Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre a 
Saar cobre | ee Se 
17 LZ 17 17 17 17 17 Terre—Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard Z 
26 26 28 28 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 3 
24 24 24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
158 156 158 159 159 161 161 Québec 5 
274 275 277 276 280 280 279 Ontario 6 
35 37 35 35 36 36 36 Manitoba 7 
24 24 24 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
64 64 64 63 64 65 65 Alberta 9 
87 87 88 91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
723 724 729 731 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
79 79 80 79 82 80 80 Toronto 14 
28 28 28 28 29 29 29 Winnipeg 15 


40 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January-June 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier-juin 


ee 


Sales - Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980© 1981 1981/1980 
NOs ee ee eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 83,778 92,376 + 10K 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 65,150 65,046 - 0.2 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 192,144 233,963 + 21.8 
4 Furs - Fourrures 9,941 10,980 + JOR 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 94 ,060 110,385 + 17.4 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 70,930 TT Oo + 9.8 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 66,701 75,390 + 1850 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 45,614 32207 + 14.5 
9 Millinery - Chapeaux SEY 5,428 - 2.4 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 44,295 48,566 + 3956 
1l Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 57,865 65,418 + [a 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 107,535 118,552 + 1062 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 168,809 L790 8 + 6.3 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 147,574 166,756 + 13.0 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 49,434 51,930 + 5.0 
16 Men's and poys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 68,733 78,538 + 14.3 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 265,623 307 ,343 za is C7) 
18 Toiletries, cosmetics and drugs —- Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 186,824 2125752 +1369 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 60,368 64,667 + ies 
20 Piece goods — Tissus a la piéce S250) 30,104 - 8.1 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 109,095 123,438 + 13ieh 
22 Smallwares and notions — Menus articles 41,948 45,869 + 9.3 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie 48,781 58,123 + 19.2 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 68,575 73,500 Beg? 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 73,930 81,316 + 10.0 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 38,929 44,432 + 14.1 
27 Furniture — Meubles 238,007 285,408 + 19.9 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 197,789 246,256 + 24.5 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 136,864 158,595 + 159 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 144 ,938 163,874 + 13.1 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. —- Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 138,176 154,849 + 12-1 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 44,967 53,658 + 19-3 
33 Jewellery - Bijouterie 35.173 93,230 + 9.5 
34 Toys and games - Jouets et jeux 54,409 60,018 + 10.3 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 137,802 153,809 + 11.6 
36 Stationery, books and magazines —- Papeterie, livres et revues 100,187 111,805 + 11.6 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'‘automobile, réparation et fournitures 85), 157 93,535 + 9.8 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croites 98,549 113,952 + 15.6 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 31,347 34,936 + 11-4 
40 All other departments - Tous autres rayons 148,549 156,281 + 522 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 3,846,859 4,354,651 + 13.2 


a 


a 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 198] 
January-June 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 
Janvier-juin 


ree 


Sales - Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
19807 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 45,284 49 ,000 + Sez 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 0 2 eS des 3 23,344 eT | 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 88,949 100 ,483 + 13.0 
New Brunswick —- Nouveau-Brunswick TI Dae 83,191 ax he" 
Québec PSN IE 781,605 see eh? 
Ontario 1,346,645 155295110 ce ales 
Manitoba 200,299 ZA Tig 20 sme wey sil: 
Saskatchewan 104,986 124,290 te Se 4 
Alberta 557,966 638 ,682 ae lias 
British Columbia - Colombie-Britannique 668 , 838 792,345 HH 18 35 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 12,482 15,083 ap ANE rs 
CANADA 3,346,859 4,354,651 np WS 54 
Montréal 444,949 480,401 ap tsres(0) 
Toronto 554,499 630,735 ar lkeley/ 
Winnipeg 181,429 196,560 ae reves! 
Vancouver 423,939 485,858 + 14.6 


———————————— a es ee ee 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
June 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1980 et 1981 
Juin 


an a a 


Province 1980 1981 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve Joell 6.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard poy 13.8 
Nova Scotia - Nouvelle-ficosse 7.6 a.5 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.0 8.4 
Québec LAG Opeth 
Ontario 10.1 10.4 
Manitoba 13.4 12.2 
Saskatchewan ba 6.7 
Alberta 12 7. 1333 
British Columbia - Colombie-Britannique 13.4 13.9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Quest Wt, }3'.2 
CANADA 10.0 10.3 


= 0) = 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


cwuoanon 
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Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov— 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


(1) At selling value. 


January 
1981 


Janvier 
1981 


February 
1981 


Février 
1981 


March 
1981 


Mars 
1981 


April 
1981 


Avril 
1981 


May 
1981 


Mai 
1981 


June 
1981 


Juin 
1981 


ee ea coca sas uaeEEUnRSnEn EEE RENEE NED ERRENRRERERE ERNIE 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


35,851 
30,940 


84,745 
20,770 
50,531 


28,907 
33,348 
25,823 

1,420 
21,100 


39 ,928 
72,967 


117,100 
109 ,854 
33,975 


55,957 
30,490 
133,997 


44,911 
30,058 


80,651 
31,578 
66,718 
49,556 
59,677 


37,186 


173,286 
62,689 
105 ,836 
106,766 


90,823 
33,568 
97,901 


64,638 
93,128 


70,974 
38 ,066 


2,274 
4,561 
48 ,002 


2,320,150 


41,527 
35,937 


98,540 
20,013 
55,118 


36,024 
35,854 
27,335 

1,393 
22,297 


43,106 
83,004 


149,408 
120,376 
39 ,084 


63,376 
28,920 
124,172 


45,605 
32,904 


98,075 
39,851 
65,490 
50,649 
63,945 


43,760 


173,941 
69 ,699 
104,349 
114,651 


104,052 
32,025 
105,696 


65,359 
108,939 


73,845 
44,580 


2,183 
4,326 
60,220 


2,529,228 


44,182 
35,610 


107,490 
20,508 
56,341 


47,365 
91,621 


149,075 
127 ,563 
35,627 


725029 
33,536 
126,965 


43,377 
30,913 


99 ,696 
34,954 
75,849 
51,129 
64,469 


43,978 


182,199 

69,867 
112,138 
122,252 


116,127 
26,756 
106,713 


64,426 
119,356 


73,839 
38,885 


1,638 
4,401 
67,247 


2,626,322 


55,777 
36,228 


130,438 
20,567 
76,929 


49 ,000 
49,924 
30,791 

1,266 
27,829 


55,094 
106,156 


172,679 
151.5559 
41,706 


84,270 
33), 515 
146,190 


54,377 
33,208 


113,422 
43,647 
84,310 
56,820 
72,116 


48 ,504 


220,320 
78 ,608 
126,402 
145,705 


136,162 
33,932 
121,229 


78,541 
157,754 


90 ,088 
48,942 


2,520 
5,444 
82,468 


3,104,437 


49,305 
30,420 


122,096 
19,732 
70,698 


52,441 
99,470 


166,122 
142,916 
37,557 


85,669 
325371 
144,270 


54,345 
30,734 


116,813 
44,092 
87,525 
60,777 
71,392 


53,929 


218,557 

70,973 
121,670 
145,948 


142,049 
33,413 
116,849 


70,483 
155,526 


89,601 
51,174 


2,159 
5,710 
84,960 


3,038 , 362 


38,560 
31,220 


102,218 
18,881 
64,197 


91,184 


136,514 
121,030 
36,567 


77,921 
33,961 
131,929 


44,721 
28,255 


107,465 
42,425 
83,694 
60,816 
63,663 


46,369 


190,776 

60,241 
116,182 
133,143 


121,386 
28,427 
103,945 


62,370 
133,077 


87,492 
38,987 


2,102 
4,742 
73,576 


2,694 ,529 


1980 
June July 
Juin Juillet 
34,170 38,189 
28,214 53,412 
87,661 98,503 
15,937 LZ 12d 
52,329 rile ley? 
31,537 53,013 
34,822 36 ,886 
23,772 27,121 
25131 1,424 
18,003 20,557 
36,623 39,156 
84,694 89,901 
121,098 140,838 
112,057 128 ,470 
35,083 50,105 
59,858 64,983 
18,201 34,907 
117,259 126,152 
39,331 45,913 
32,514 35,726 
92,097 85,581 
36 ,086 37,574 
63,879 67,728 
51,181 51,920 
61,641 65,625 
43,784 45,924 
181,379 179,472 
54,020 58,486 
97,170 98,513 
112,990 124,508 
118,792 120,035 
26,824 29 ,652 
100,480 101,132 
62,153 69,828 
118,670 121,266 
70,743 81,033 
37,481 40,288 
1,795 2,071 
4,928 6,154 
74,347 80,611 
2,395,734 2,641,130 


=)lMew~ 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 198] 


I et eT 


1980 Change - Variation 
a eee eee 
August September October November December June- June 
May 1981/1980 
1981 
Aoft Septembre Octobre Novembre Décembre Juin- Juin 
mai 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
855553 33,716 46,015 46,263 37,348 ~ 21.8 + 12.8 
57,649 56,073 68,693 535359 38,166 + 2.6 + 10.7 
96,234 83,310 110,484 114,034 84,298 =716.3 + 16.6 
17,986 21,814 24,976 23,369 21,914 —554 55 + 18.5 
60,424 55,956 71,746 67,469 56,598 Re + 2267 
43,541 39,305 46,483 45,543 29,820 2ets 4 + 22.3 
39,168 37,746 55,468 54,713 32,481 - 14.3 + 18.3 
26,934 20,700 29,124 33,724 30,127 2515. + 19.0 
1,486 1,174 1,840 2,366 2,308 - 34.8 - 50.1 
22,813 18,363 22,417 23,071 21,576 SEs ef + 27.6 
37,532 37,205 55,287 56,693 37,259 =315.3 + 2053 
90,880 79,092 99,091 89,693 83,758 =878 3 + oF 56 
169,376 148,686 198,073 195,829 156,298 AJ 8 + 12.7 
124,641 118,440 164,086 1515213 103,060 =s05.3 + 8.0 
36,948 35,778 48,135 41,179 31,172 =Pp2 «6 +. ease 
63,677 55,296 76,673 725851 60,455 359.0 + 30.2 
28,529 26,586 27 A718 35,423 40,436 + e469) + 86.6 
112,466 107,899 162,016 179,816 123,381 = 98.6 + 12.5 
43,281 39,402 62,101 63,054 42,962 Ay » 7) + 13.7 
65,473 31,382 375522 35,660 33,827 SeSud = 3351 
83,552 75,088 89,413 102,698 98,778 =~ 8.0 + 16.7 
34,860 30,107 39,779 33,588 37,042 aS) <5 + 17.6 
67,134 65,024 75,205 83,249 83,673 - 4.4 + 31.0 
49,358 43,992 51,441 47,791 54,126 Dod + 18.8 
62,390 55,165 68 ,323 65,561 68,132 - 10.8 + 2355 
45,439 40,783 55,089 51,916 37,798 - 14.0 + 59 
167,854 147 ,378 181,166 184,361 205,903 = a2 oF tine 
51,432 50,168 63,668 65,229 70,833 = 5 ofl + 11.5 
96,955 92,920 124,367 131,672 120,692 = ho 5: + 19.6 
115,498 109,239 138,374 143,739 108 ,829 = 8.8 + 17.8 
120,971 96,139 131,152 126,563 103,988 - 14.5 ri Die 
28,129 24,037 30,186 29,841 29,858 ~ 14.9 + 6.0 
101,818 90,631 125,814 137,142 101,163 - 11.0 + 3.4 
80,347 98,368 139,345 110,430 45,208 ed 5. + 5063 
117,099 115,501 158,880 143,302 106,229 - 14.4 + 12.1 
81,440 74,797 92,791 97,889 65,778 2 sh + 23.07; 
41,774 38,970 52,824 50,183 40,795 re he | + 4.0 
1,719 1,695 1,926 2,050 2,593 - 2.6 te Lied 
6,141 5,502 6,965 6,247 4,504 - 17.0 = 3.6 
75,000 71,040 87,077 81,006 52,355 - 13.4 - 1.0 
2,573,201 2,374,467 3,121,193 3,078,279 2,505,521 = 11.3 + 12.5 


@ Valeur de vente. 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

vVétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofiites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No? 


Cowman a 


TABLE 9. Department Store Monthly S 


owana 
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(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov—- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


“Total all departments”. 


January 
1981 


Janvier 
1981 


rh 


tocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 


February 
1981 


Février 
1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,022 
41,469 


102,851 
21,147 
60,692 


38,734 
43,622 
25,546 


eee 


23,506 


47,116 
85,524 


144,644 
130,054 
39,391 


67,738 


136,834 


45,548 
32,958 


88,864 
35,723 
74,189 
48,544 
62,846 


43,643 


183,312 

60,156 
113,670 
121,164 


111,833 
77,583 
127,108 


81,040 


eee 


eee 


2,614,016 


40,790 
40,201 


105,201 
23,044 
63,459 


40,017 
42,904 
28,039 


24,958 


48,429 
90,849 


162,780 
137,184 
40,447 


73,866 


145,190 


51,930 
33,625 


GOR Lzo 
44,764 
73,374 
51,894 
63,207 


47,575 


179,274 

65,785 
114,443 
122,821 


114,207 
84 , 302 
133,118 


2,804,660 


March 
1981 


Mars 
1981 


41,811 
40,178 


105,891 
27,744 
62,104 


41,048 
41,375 
27,878 


24,237 


525293 
91,759 


161,634 
139,673 
41,475 


71,293 


139,476 


49,382 
29,542 


103,098 
38,014 
82,796 
53,809 
65,212 


44,057 


183,391 

68,290 
113,834 
125,284 


110,286 
76,835 
123,035 


eee 


2,742,895 


and 1981(1) 


April 
1981 


Avril 
1981 


46,531 
46,027 


110,214 
25,379 
71,749 


43,868 
45,580 
30,522 


26,343 


51,122 
95,524 


169,542 
141,976 
40,621 


76,693 


140,405 


53,384 
31,082 


101,405 
41,014 
83,492 
55,892 
68,493 


46,945 


197,278 

72,243 
115,299 
130,806 


114,162 
83,174 
141,496 


2,920,174 


May 
1981 


Mai 
1981 


44,347 
43,463 


106,134 
24,102 
67,803 


43,034 
43,508 
31,544 


24,353 


50,943 
92,660 


165,378 
130,529 
38,528 


77,768 


135,822 


51,091 
28,225 


102,405 
S77, 512 
83,644 
57,576 
64,925 


48,920 


196,438 

66,200 
114,653 
132,343 


108,184 
75,650 
132,645 


eee 


2,821,659 


June 
1981 


Juin 
1981 


45,785 
44,511 


109,336 
23,584 
71,085 


42,083 
45,849 
31,275 


eee 


24,839 


51,870 
97,066 


163,549 
136,989 
41,114 


83,849 


139 ,652 


51,192 
29,111 


103,501 
39,709 
89,264 
60,131 
65,022 


46.654 


187 ,642 
62,608 
120,259 
134,842 


see 


110,216 
77,691 
139,948 


2,882 ,466 


1980 


June 


Juin 


40,007 
39,841 


93 ,030 
20,003 
57,363 


33,175 
395332 
25,975 


wee 


19,251 


42,564 
89,078 


144,953 
125,278 
38,778 


64,470 


124,991 


45,629 
33, 266 


88,139 
33,680 
67,778 
51,422 
63,229 


43,457 


181,410 
56,861 
99,404 

113,921 


106,010 
77,031 
124,532 


2,562 ,356 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


= 1 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


i 1 a 


1980 
SL ee: |S ee | 
July August September October November December Change 
June- en 
May 1981 ee 
Juillet Aoait Septembre Octobre Novembre Décembre Variations 
Juin- 
mai 1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
41,533 38,952 39,958 40,677 39 ,822 41,457 2 3.2 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,862 42,559 41,913 47,457 46,224 50,935 + 2.4 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
96,335 94,954 95,376 100,188 98,873 108 ,560 + 3.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
17,205 15,309 18,628 18,778 18,606 20,716 =. Del Fourrures 4 
58,922 55,971 57,977 61,536 62,684 65,030 + 4.8 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
43,872 39,808 40,382 39,376 40,149 43,173 =e AY Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
38,620 38,349 40,394 41,799 40,451 43,436 + 5.4 Lingerie et vétements de mit pour dames 7 
28,352 26,772 24,014 27,000 28,681 29,936 = 0.9 Sous-vétements 8 
eee eee eee vee eos ssie eee Chapeaux 9 
19,890 19,852 19,045 20,463 21,654 25,396 te 250 Bas pour dames et fillettes 10 
41,880 37,934 40,888 41,675 40,513 45,094 * 1.8 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
83,421 81,781 82,857 91,038 91,976 95,149 + 4.8 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
144,024 146,698 147,078 158,292 166,899 174,196 ip est vétements pour hommes 13 
128,675 119,917 119,566 124,852 123,396 138,230 + 4.9 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,335 36,870 36,206 BT 772 36,197 39,268 EG a: vVétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
65,183 59,648 a 913 62,406 66,165 71,026 ee is6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee cee eee eee eee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
130,784 124,482 123,368 129,468 133,435 141,481 = 2.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
48,019 46,552 46,060 46,146 47 ,893 47,542 Oia: Appareils et fournitures photographiques 19 
36,278 33,188 34,393 35,655 36,393 35,577 + 3.1 Tissus a la piéce 20 
89,431 88,529 91,432 86,021 95,668 99,880 + 1.1 Literie et linge de maison 21 
34,408 33,581 33,820 39,760 34,528 36,994 5.9 Menus articles 22 
68,648 66,200 71,674 66,438 70,218 78,748 * 6.7 Porcelaine et verrerie 23 
52,463 46,940 51,649 51,489 49,110 49,005 + 4.4 Revétements de plancher 24 
66,040 63,260 63,672 65,864 64,444 66,549 £051 Tentures, rideaux et housses 25 
45,020 43,886 44,305 47,224 45,876 46,073 - 4.6 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
181,279 179,950 181,643 183,122 185,218 184,028 = 4.5 Meubles 27 
62,190 59,559 64,869 64,457 61,229 63,667 = 5.4 Gros appareils ménagers 28 
105,431 102,621 108,473 114,235 112,366 116,085 + 4.9 Télévision, radio et musique } 29 
126,873 117,310 121,345 124,424 124,555 125,758 + 1.9 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
eee cee ‘Keio ae) eee eee Sie Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
see a mee owe eee eee as Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
107 ,130 102,889 102,772 107,222 109,273 112,702 ® 1.9 Bijouterie 33 
83,205 74,751 75,538 77,929 82,935 83,928 + 2.7 Jouets et jeux 34 
124,689 119,240 117,878 122,577 125,123 123,669 * 5.5 Articles de sport et valises 3p 
77,612 75,377 77,728 Tagh7 2 79,202 83,723 + 10.2 Papeterie, livres et revues 36 
ints he aa ae wale coe eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
pees he ae ts Pe ANS ; Repas et casse~-crodtes 38 
a are sd ian ale . ees Services et travaux de réparation 39 
Rial Me aie Sy hae AVP sf Tous autres rayons 40 
2,622,505 2,527,930 2,575,268 2,630,369 2,686,370 2,810,040 + 2.2 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


QQ) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons”™. 


TABLE 10. Departm 


No. 


owOonoa 


Department 


January 
1981 


Janvier 
1981 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys’ footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov—- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


3.67 
2.65 


3.12 
4.35 
3.37 


4.82 


3.35 
1.52 
3.56 
4.58 


Sie 


ent Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 


February 
1981 


Février 
1981 


3.52 
3.67 
4.39 
1.72 
3.43 


5.21 
6.12 


6.77 
6.16 
6.20 


6.98 
5.36 
8.72 
4.67 
6.49 


7.30 


5.15 
2.42 
4.67 
4.74 


1980 and 1981 
March 
1981 


Mars 
1981 


3.21 
2.47 
2.76 


12.82 
3.14 


5.48 
3.33 
7.10 


6.89 
5.63 


April 
1981 


Avril 
1981 


3.08 
2.63 


2.87 
31.84 
3.41 


6.01 


5.09 
1.98 
4.67 
5.02 


May 
1981 


Mai 
1981 


2.32 
3.81 


2.52 
19.77 
3.51 


3.23 
3.07 
3.34 
1.88 
3.03 


4.08 
4.20 


5.13 
4.76 
3079 


7.02 


4.30 
1.66 
4.67 
4.45 


June 
1981 


Juin 
1981 


1980 

April May 

Avril Mai 
2.96 1.99 
Zeek 3.92 
3.04 2.51 

27.29 41.47 
3.61 3.46 
2.87 2.83 
3.88 2.91 
2.94 3.03 
1.68 2.19 
2.46 2.52 
3.63 3.03 
4.43 4.16 
4.80 5.05 
5.51 5.01 
3.81 3.83 
4.93 5.28 
0.67 0.55 
4.19 3.97 
4.81 4.23 
6.11 5.92 
5.36 5.00 
5.09 6.18 
8.16 6.89 
4.47 4.07 
4.73 3.93 
6.17 6.95 
5.58 4.36 
1.98 1.61 
4.90 4.79 
4.94 4.01 
5.13 4.33 
3.88 3.11 
8.26 6.42 
6.12 6-28 
Ces 4.56 
4.63 4.47 
2.56 2.63 
0.09 0.10 
1.00 1.00 
3.09 2.38 
3.96 3.57 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 
ee eee 

June July August September October November December pes 
Juin Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
SS a ee 


2.07 2.63 2.46 2.11 3.09 2.76 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.78 7.64 3.54 3.07 2.94 2.32 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.51 2.85 2.45 1.62 2.56 2.47 1.37 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

40.24 14.20 7.88 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 4 

3.33 4.12 3.01 2.62 3.24 2.92 1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.50 4.24 2.02 2.15 2.93 2.48 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 2.73 3.38 2.56 3.69 2.47 0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.74 3.21 3.25 2.37 3.75 3.95 2.53 Sous-vétements 8 
2.70 1.63 1.70 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 9 
2.51 3.25 3.22 1.83 2.25 2.31 1.51 Bas pour dames et fillettes 10 
3.45 4.11 3.64 2.57 3.78 2.73 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
4.41 5.68 4.35 2.89 3.74 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.63 5.53 5.70 3.81 4.96 3.90 2.27 Vétements pour hommes 13 
3.28 4.91 4.82 3.65 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.95 5.83 2.26 3.01 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.38 5.42 5.01 3.30 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.44 0.84 0.57 0.61 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes 17 
3.62 3.75 3.34 3.05 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.11 3.47 3.34 3.28 5-13 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.61 8.30 7.11 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus a la piéce 20 
4.73 3.33 3.86 2.94 3.78 4.14 2265 Literie et linge de maison 21 
6.02 5.38 4.98 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 22 
7.14 7.56 8.21 5.94 7.61 5.06 2.71 Porcelaine et verrerie 23 
4.39 3.91 4.23 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 24 
4.57 4.39 4.89 3.93 4.57 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 25 
6.82 5.84 6.35 4.91 6.37 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.43 3.51 4.05 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 27 
1.57 1.30 1.29 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 28 
4.60 3.88 3.56 2.81 3.66 3.13 1.84 Télévision, radio et musique 29 
4.27 4.19 4.15 3.79 4.78 3.67 1.53 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.44 4.63 5.27 3.97 4.74 4.73 2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.19 3.28 see 2.97 3.03 3.41 3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
E truction 
5.86 6.61 6.50 4.41 7.12 4.56 1.56 Bijouterie 33 
6.09 5.81 7.34 8.74 6.87 252 0.61 Jouets et jeux 34 
4.04 4.16 5.07 5.06 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 35 
3.88 4.53 3.34 3.05 4.53 5,37 1.19 Papeterie, livres et revues 36 
2.50 2.51 2.76 2.72 2.64 2.32 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.12 0.10 0.09 0.10 0.10 0.09 Repas et casse~croites 38 
0.86 1.18 1.20 0.95 1.04 0.78 0.56 Services et travaux de réparation 39 
2.62 3.20 3.08 3.18 3.69 3.20 1 2k Tous autres rayons 40 
3.41 3.63 3.42 2.88 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


January February March April May June 1980 
1981 1981 1981 1981 1981 1981 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin April May 
1981 1981 1981 1981 1981 1981 
Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.27 0.28 0.32 0.36 0.40 0.43 0.36 0.48 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 0.18 0.42 0.24 
3 Women's and misses' sportswear 0.32 0.31 0.38 0.38 0.38 0.41 0.35 0.40 
4 Furs 0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 0.03 0.04 0.02 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 0.30 0.30 0.28 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 0.34 0.37 0.35 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 0.34 0.28 0.34 
8 Intimate apparel 0.27 0.23 0.32 0.34 0.31 0.33 0.34 0.35 
9 Millinery 0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 0.62 0.73 0.49 
10 Women's and girls' hosiery 0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 0.32 0.43 0.40 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 0.25 0.27 0.32 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.17 0.24 0.25 0.23 0.23 0.24 0.24 
13. Men's clothing 0.18 0.17 0.21 0.21 0.19 0.23 0.22 0.20 
14 Men's furnishings 0.21 0.17 0.21 0.21 0.20 0.31 0.20 0.20 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 0.25 0.28 0.25 
16 Men's and'boys' footwear 0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 0.19 0.21 0.19 
17 Food and kindred products 1.42 1.76 1.46 1.66 1.67 1.46 1.54 1.76 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.26 0.24 0.27 0.27 0.27 0.27 0.26 0.25 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.18 0.22 0.23 0.22 0.29 0.23 0.24 
20 Piece goods 0.15 0.15 0.18 0.17 0.16 0.15 0.17 0.17 
21 Linens and domestics 0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 0.21 0.20 0.21 
22 Smallwares and notions 0.28 0.21 0.21 0.20 0.15 0.15 0.21 0.17 
23 China and glassware 0.11 0.11 0.13 0.13 0.13 0.13 0.13 0.15 
24 Floor coverings 0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 0.21 0.23 0.25 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.18 0.16 0.21 0.22 0.22 0.24 0.22 0.21 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.21 0.15 0.17 0.17 0.15 0.15 0.17 0.15 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 0.30 0.19 0.23 
28 Major appliances 0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 0.86 0.52 0.62 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.25 0.23 0.21 0.22 0.21 0.21 
30 Housewares and small electrical appliances 0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 0.23 0.21 0.25 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.21 0.19 0.19 0.23 0.25 0.24 0.21 0.24 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 0.34 0.28 0.32 
33. Jewellery 0.10 0.11 0.14 0.16 0.17 0.17 0.13 0-16 
34 Toys and games 0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 0.17 0.17 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 0.25 0.21 0.22 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 0.23 0.23 0.23 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 0.40 0.43 0.39 
and supplies 
38 Meals and lunches 7.26 7.40 10.06 9.42 8.85 9.52 11.01 10.47 
39 Repairs and services 1.24 10.97 1.36 eat 1.09 1.24 1.10 1.06 
40 All other departments 0.40 0.35 0.34 0.40 0.43 0.38 0.34 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 0.29 0.27 0.28 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


| "Sethe (Tico = SS ee ee eee 


1980 


——— eee 
June July August September October November December 


Juin Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
et Re nN 


0.43 0.40 0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.21 0.17 0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.35 0.37 0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 5 

0.02 0.07 0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 4 

0.27 0.28 0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.35 0.30 0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.32 0.38 0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.34 0.33 0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
0.38 0.49 0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 9 
0.36 0.33 0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 10 
0.29 0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
0.21 0.18 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.24 0.19 0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.22 0.20 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.24 0.20 0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
U.20 0.19 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.81 1.56 1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.28 0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.29 0.31 0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.13 0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 20 
0.20 0.29 0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.19 0.19 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 22 
0.14 0.14 0.12 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.23 0.26 0.23 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 24 
0.20 0.24 0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.18 0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.21 0.28 0.24 0.29 0.27 0.26 0.23 Meubles 27 
0.60 0.80 0.73 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 28 
0.21 0.26 0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.25 0.23 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.21 0.22 0.19 Os22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.28 0.32 0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.16 0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
0.15 0.18 0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 34 
0.23 0.24 0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 35 
0.24 0.24 0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 36 
0.37 0.41 0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
9.56 9.26 9.53 10.58 10.83 10.74 12.22 Repas et casse-cro(tes 38 
1.06 0.94 0.83 0.99 1.07 1.20 WS Services et travaux de réparation 39 
0.35 0.33 0.31 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 40 
0.27 0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


nine: ee a SS 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
ee ee ee ee oS oes hl 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January -— Janvier Hf iletesven! 1,510,848 15 54.5505 ee! + 9259 
February — Février 1,348,771 1,453,884 1,488,706> = 4.2 + Zee 
March —- Mars 1,330,019 1,388,475 1,476,287" - 0.8 + 63 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 148377 = + 0.5 + 62 
May — Mai Le S225050 1,381,243 1,501,858 ee trys + 8.7% 
June — Juin 1,307,473 153595370 yD lO, Vlg + 0.6 + Lat 
July - Juillet 1,290,028 1,341,270 
August — Aodt 1,303,580 1,346,822 
September - Septembre 1,346,575 1,401,404 
October — Octobre 1,382,938 1,434,563 
November — Novembre 1,428,617 1,490,778 
December —- Décembre 1,631,999 1,658,191 


a 


(1) Accounts receivable of department stores an 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des soc 


exclusivement avec ces magasins. 


d the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


iétés d'acceptation de préts qui travaillent 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


ee tie os et oe tees ee ee ee ee eee 
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Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 | 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 153335 ete is 1,460.9 + 0.8 + Drea 
February - Février 1,334.0 1,438.8 1,473.5 + 0.9 + 208 
March — Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.45 + 1.6 + 643 
April - Avril 1y352iek 1,424.7 1,513.4" + lel + 642 
May - Mai 1,353.1 1,417.5 1,541.8F + 1.9% + 8.8F 
June - Juin 1,363.2 1,420.8 1,578.5 + 1.0 + 11.1 
July - Juillet 1,366.9 1,425.6 
August — Aodt 1 379:.0 1,430.0 
September - Septembre 1,382.4 1,440.8 
October — Octobre 1,357 0 1,442.6 
November —- Novembre 1,383.9 1,441.4 
December -— Décembre 1,437 «4 1,448.9 


Se eet eee ae Oe ee eee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


~~ 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 
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TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


i Le eee 


owOaono 


26 


27 
28 
29 
30 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 
eee LEUEEIEI ESE EEEEESES EERE 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet AoGt 


5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
3 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 
12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 75.35 
4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
3 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 97.57 
4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
5 68.66 76-10 81.19 102.33 76.17 75.56 
6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 
4 Tedd 81.09 86.43 96.48 102.37 97 .86 
6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91.83 
3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
4 91.56 93.68 81.40 77.17 84.19 84.48 
4 69.62 77.21 88.99 79.65 84.19 83.56 
7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 88.05 
4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
4 88.23 86.50 104.98 99.14 ips 103.67 
4 Evin) 7775 74.88 70.60 85.30 90.87 
2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 91 62 
4 81.81 105.65 ibe hl 112.61 94.87 90.36 
7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
4 48.62 65.66 61.96 58 .86 65.46 59.60 
3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85.30 
4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.05 
2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93 .02 


TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, 


1981 


ener yeu as SS SESS 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


November 


Novembre 


December 


Décembre 


=< ot = 


1982 


January 


Janvier 


February 


Février 


Rayon 


MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonni@res et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


a ne en ee ee 


102.52 
132.35 


124.13 
111.76 
114.10 


116.71 
91.11 
105.46 
91.95 
114.75 


104.46 
126.16 


110.45 
91.92 
106.24 


113.89 
89.79 
88.07 


90.79 
114.61 


111.86 
114.39 

94.95 
109.52 
106.12 


97.53 


107.55 
112.68 
113.10 

92.56 


96.08 
110.61 
91.89 


59.50 
80.60 


105.36 
91.97 


96.11 
99.97 
80.93 


| 102.37 


97.92 


161.38 


106.97 
116.00 
114.75 


105.46 
96.22 
91.85 

147 .42 

116.91 


105.57 


124.67 


116.40 
96.62 
107.43 


113.45 
100.66 
97.37 


88.57 
119.24 


103.09 
115.23 

85.52 
124.43 
111.99 


102.44 


104.21 
106.21 
107.34 

94.21 


112.58 
110.11 
84.95 


104.50 
85.16 


89.97 
120.62 


104.36 
117.24 
95 .32 


105.23 


102.40 


147.79 


112.13 
179.76 
114.72 


115.93 
136.08 
95.59 
198 .84 
113.00 


146.62 


131.21 


138.02 
148.64 
118.58 


119.44 
110.77 
112.24 


110.22 
112.77 


107.23 
116.34 
136.87 
120.28 
107.93 


133.57 


100.05 

99.14 
128.39 
118.49 


103.93 
92.10 
136.87 


223.41 
107.26 


127.76 
122.28 


109 .67 
131.45 
91.39 


119.88 


139.32 
152.85 


150.30 
214.43 
156.77 


157.64 
253.90 
140.84 
229.08 
162.35 


243.92 
133.12 


186.14 
265.77 
187.57 


157.92 
139.20 
218.94 


237.98 
95.36 


160.10 
149.34 
271.68 
97 .68 
117.26 


213.51 


97.13 
106.75 
210.15 
220.17 


141.22 
95.74 
308 .48 


373.27 
190.16 


229.43 
137.15 


144.38 
134.39 
152.20 


178.92 


57.82 


74.99 


60.83 
187.44 
71.61 


50.68 
54.15 
78.44 
82.21 
81.47 


58.63 


61.17 


63.60 
58.35 
55.58 


61.78 
83.50 
76.52 


72.02 
85.37 


104.42 
107.37 
67.28 
84.69 
77.57 


73.68 


107.91 
99.04 
88.76 
68.04 


68 .63 
75.01 
47.27 


34.34 
72.91 


75.58 
74.18 


85.47 
86.04 
70.84 


74.67 


65.14 


68.47 


63.91 
105.46 
66.73 


59.05 
57.48 
70.20 
55.27 
73.80 


57.11 
54.32 


59.16 
54.76 
53.63 


59.70 
92.67 
75.13 


59.62 
84.65 


62.21 
83.06 
58.40 
79.68 
68.71 


68.75 


75.09 
69.04 
69.30 
70.15 


65.87 
68.81 
53.48 


37.22 
56.64 


68.99 
68.19 


79.65 
76.98 
67.26 


67.00 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

vVétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-cro(fites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


mew 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department 
MCD 
MDC 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 
3 Women's and misses' sportswear By} 
4 Furs 5 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 
8 Intimate apparel S) 
9 Millinery aes 
10 Women's and girls' hosiery 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 
13. Men's clothing 3 
14 Men's furnishings 4 
15 Boys' clothing and furnishings 4 
16 Men's and boys' footwear 4 
17 Food and kindred products oe 
18 Toiletries, cosmetics and drugs c} 
19 Photographic equipment and supplies 4 
20 Piece goods 4 
21 Linens and domestics 3 
22 Smallwares and notions 4 
73) China and glassware 2 
24 Floor coverings 4 
Pas) Draperies, curtains and furniture cov- 3 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 
home furnishings 
27 Furniture 2 
28 Major appliances 4 
29 Television, radio and music 3 
30 Housewares and small electrical appliances 3 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. o. 
32 Plumbing, heating and building materials . 
33 Jewellery 3 
34 Toys and games 4 
35 Sporting goods and luggage 3 
36 Stationery, books and magazines 4 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs . 
and supplies 
38 Meals and lunches 
39 Repairs and services oe 
40 All other departments < 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS z 


March 


Mars 


105.67 


88.63 


101.51 
73.92 
90.72 


94.64 
96.07 
94.15 


96.69 


90.75 


99.85 


92.23 
91.33 
85.90 


99 .63 


91.03 


87.84 
104.64 


90.70 
91.95 
91.61 
95.02 
98 .86 


99 .82 


99.35 
102.31 
98.51 
97.58 


April 


Avril 


119.88 
78.71 


118.35 
81.04 
107.22 


111.70 
109.53 
100.88 


105.64 


107.77 
111.13 
101.85 


106.75 
102.67 


109.88 
104.12 
101.86 
106.84 


111.85 
106.42 
100.98 
101.66 
105.29 


103.32 
111.68 
108.81 


109.63 
111.39 


97.50 


106.31 


May 


Mai 


111.18 
69.99 


115.04 
81.87 
104.27 


108.47 
110.46 
106.65 


109.25 


102.94 
107.35 


100.45 
109.49 
97.48 


110.16 


106.22 


106.37 
108.89 


114.07 
117.54 
104.64 
105.56 
109 .96 


110.24 


111.26 
107.21 
106.12 
110.28 


June 


Juin 


84.22 


70.14 


93.49 
80.06 
90.31 


91.62 
89.88 
90.45 


92.46 


85.62 


93.94 


83.47 
88.35 
88.94 


92.93 


94.47 


87.36 
97.06 


103.83 
106.84 
93.76 
101.14 
97 Fl 


99\239 


101.67 
96.22 
96.61 
98.74 


July 


Juillet 


92.36 
126.50 


103 .66 
98.91 
122.76 


121.60 
95.88 
95.94 


105 .06 


93.72 
108.74 


98.69 
101.05 
122.71 


100.18 


96.11 


96.44 
99.44 


96.97 
109.97 
99.52 
99.12 
99.65 


103.24 


100.28 
95.03 
95.26 
98.66 


101.55 


August 


Aoat 


91.01 
134.18 


101.26 
118.95 
107.32 


109.78 
99.68 
100.78 


112.53 


98.34 
111.14 


116.57 
102.73 
100.11 


106.32 


90.05 


88.68 
104 .85 


93.97 
102.79 
100.59 
102.58 

97.58 


102.67 


91.62 
84.30 
93.79 
98.46 


106.76 


eee 


100.17 


=>) — 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
0S; ee ee 
September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
118.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.33 131.78 133.50 75.77 76223 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 
see eee woe eee eee eee Chapeaux 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87 .84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 
98.97 132.06 121.97 75.11 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcons 
eee eee eee eee eee eee Produits alimentaires et connexes 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus a la piéce 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 
85.63 108.91 117.35 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de m&énage et petits appareils élec- 
triques 
tee eee eee eee eee ere Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
see eee cee piers eee i die Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie 
129.84 178.79 133.45 53005 83.99 76.98 Jouets et jeux 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 
97.25 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 
eee see ee6 eee eee ee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
nee ae é " as er Repas et casse-crofiites 
see eee coe ese cee eee Services et travaux de réparation 
eee Soe Skat ee e . Tous autres rayons 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


ow Ona 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St-, St- John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St- John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co-, Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R-T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St-, Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd-, 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Séare Ltd., 222 Jarvis. St.,. Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd-, Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta-.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd-, Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 


er a, 
in wnt t 

% ee ee 
é 


folocy us 


ve 


ALCAN TRA 
(> MIDS 


wwa 


Catalogue 63-002 Monthly 


Catalogue 63-002 Mensuel 


Department store 
sales and 
stocks 


July 1981 


Ventes et stocks 
des te ie 


magasins 22. ay, 


OCT 2 2 (92) 


* Statistics Canada Statistique/Canada 


Juillet 18K De 
<< ae 
py OF 


Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A 059. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du | 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans _ 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


a 

Les commandes par la poste devront parvenir a | 

Ventes et services de publications, Statistique 

Canada, Ottawa, KIA OV7, ou A Imprimerie et | 

édition, Approvisionnements et services Canada, 
Ottawa, KIA OS9. 


Toutes demandes de renseignements’ sur la | 
présente publication doivent @tre adressées 4: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou A un bureau local des_ services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N-) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283=5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Halifax (426-5331) 

Montréal (283-5725) 

Ottawa (992-4734) | 
Toronto (966-6586 ) | 
Winnipeg (949-4020) | 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) | 
Vancouver (666-3695) | 


Toll-free access to the regional statis~ 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton officecan. be reached by dialing 
1-800-222-6400. 


On peut obtenir une communication gratuite | 
avec le service régional d'information statisti- — 
que de la Nouvelle-fcosse, du Nouveau-Brunswick — 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en composant | 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- | 
niquer avec le bureau régional de Regina en i 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Alberta, © 
avec le bureau d'Edmonton au numéro 1-800- | 
222-6400. | 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


.. figures not available. 


.»» figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-~ amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
C revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


-» nombres indisponibles. 


-»- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, 
inférieur 4 la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
Y nombres rectifiés. | 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 


| 
Loi sur la statistique relatives au secret. 
| 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information | 
socio-économique) fournit au public certaines sta-: 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes | 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'ur. 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus, 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, KlA 028 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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_ INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 


Census of Merchandising and Services. 
“List of Department Store Organizations" can 


be found at the end of this publication. 


A 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
“location” concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 


>» howev 


be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments" 


er, 


this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "“loca- 
tion" concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 


store firms. For example, 


non-department 


store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their conm- 
modity structure with the catalogue sales 


classified to the "General 


Merchand 


Stores” kind of business category. 


activity of department store organizations 


ise 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 


| 


of this publication is considered as part of 
he Overall business of the outlets in which 


they are located. However, sales of an as- 


sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. 


rationale underlying this 


approach is 


The 
as 


follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
tents, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in 


olace as one structure, 
lumber of smaller stores. 


rather 


store ( 


the mar 
than as 


the 


ket 
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INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée A la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'‘en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "€tablissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner leg 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; 4 titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin od sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes consid&@rent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
Magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses’ 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants" and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls’ ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses’ and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 


services connexes au grand public pour la consom— 


mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte= 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d*habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit étre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20 % des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la fa- 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu~ 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle Aa manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga~ 
sin doit tenir au moins quatre des séries men~ 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit 6étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre a 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager- 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra™ 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus af 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments: 
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least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10Z of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, restaurant and other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non~trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers' accounts 
and notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
Om account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
nent store organizations. A 100% response 
fate is aimed for each month with the publi- 
sation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
-ime. The monthly sales figures are 
*stimated when necessary, due only to late 
‘esponse, by applying an imputation method 
mhich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
ublished at the Canada level, are based 
mly on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasine Au moins 10 Z% des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
—<$<—$<————— ee ELT ES COR SILCS' 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


Comptes 4 recevoir 
a a ee OE 


Il s'agit des comptes et billets a recevoir 
des clients a la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus 4a des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant 4 garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace a 
une méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to _ the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampiing Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventesi) 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 
les pour le pays afin d'établir we estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


. z 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué 4 1’estima— 
tion des ventes mensuelles afin de produire we 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes a recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. © 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées A la fin de cette publication. ftant 
donné qu'elle peut @tre considérée comme uw 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale~ 
ment Aa chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées 4 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense~ 
ments que dans les enquétes par échantillonnages 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 9° 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, A l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, A l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1'explica~ 
tion des questions et dans 1l'interprétation des — 
réponses. it 


. | 


was 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
Tesponse rate as well as_ the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
Fate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
Sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
3raphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga-— 
lization operates department store locations 
md (2) the department store organizations 
chemselves. For example, a department store 
‘irm reporting for 20 stores in Ontario 
would be considered as one survey unit 
ind one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connafit 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a 6té mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses €6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1lés; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a4 1'échantillon- 
a LOL 


nage 


Parmi les erreurs non liées 4 1l'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré— 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, ume firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et une organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv— 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois 
unités d'enquéte, mais seulement ume organisa- 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 
organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités donc cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cing unités représentent $8 millions sur 


l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 


de réponse s'éléverait 4 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, Aa lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


July 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 


Juillet 


ce SSS SS ee a 


Response rate 


Taux de réponse 


Survey units 


Unités d'en- 


Response fraction 


Fraction de 
réponse 


eS oe eee 


Organizational 
units 


Organisations 


See ee eee 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable —- Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


per cent — pourcentage 


96.2 99.9 
57.7 88.8 
42.3 61.0 
88.9 98.9 
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Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-11-ARIMA seasonal adjustment pro- 
gram.(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-1l part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from _ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
Still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
Series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cyecli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll-— 

| ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 4, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1. 


Canada, 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent 4 intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exen- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de 1l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4 
ajouter 4 la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 


= 


les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-1l du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de rapport aux moyen— 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois 4 l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent @tre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois Aa domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a4 l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 11. 


cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
étre raisonnablement certain que la _ tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est @égale au MDC tend a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série 4 peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions mé&tropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau 1l. 
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Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


cation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


1981 1980 
me ae ep 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
a ee 
January - Janvier 26 5 26 4 
February — Février 24 4 PIS. 4 
March - Mars 26 5 26 5 
April - Avril 25 4 25 4 
May - Mai 26 5 27 5 
June - Juin 26 4 yi) 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 26 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
etober —- Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre 25 4 25 5 
December - Décembre 26 4 26 4 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


Department 


1981 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


Juillet 


Juillet 


No. 


thousands of dollars 


ew 


owen 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses’ sportswear 

Furs 

Infants’ and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls’ gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and msic 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


milliers de dollars 


9,774 
11,691 


27,152 
4,779 
14,997 


8,739 
9,551 
T5935 
1,061 
7,529 


8,522 
14,422 


24,369 
Op e25 
6,544 


9,212 
50,381 
32,965 


9592 
4,793 


25,045 
9,660 
8,604 

11,012 

P5252 


Tania 


51,722 
41,297 
29,714 
23,298 


19,970 
6,713 
9,975 


6,953 
21,071 


18,223 
12,831 


17,674 
5,622 
19,867 


643,951 


10,657 
11,550 


28,072 
2,470 
14,640 


10,230 
9,764 
6,230 

808 
6,502 


8,277 
13,556 


22,063 
19,536 
6,308 


9,144 
52,272 
31,225 


8,120 
4,765 


14,047 
7,441 
7,508 

10,848 
9,849 


5,997 


33,796 
28,799 
22,358 
24,198 


13,749 
14,427 
38,885 


1,600 
17,960 


10,811 
20,815 
31,802 


25,665 
8,755 


18,105 
13,775 


45,423 
646 
22,593 


15,675 
13,919 
9,837 
1,054 
9,558 


12,980 
24,258 


33,464 
28,996 
11,288 


16,117 
55,617 
37,341 


11,115 
5,503 


20,870 

7,836 
10,279 
12,976 
15,239 


8,077 


43,322 
39 ,604 
27,057 
29,017 


29,113 
10,285 
17,815 


13,516 
28,394 


19,522 
17,957 


19,587 
5,976 
30,031 


793,737 


21,250 
7,976 


48,500 
998 
20,131 


15,271 
55,093 
39,135 


11,955 
5,062 


22,151 

6,614 
11,267 
13,166 
15,520 


7,683 


50,775 
42,777 
26,070 
32,809 


34,462 
11,590 
20,031 


11,201 
32,218 


19,993 
17,956 


20,698 
6,071 
35,883 


822,993 


16,300 
6,896 


40,368 
1.373 
19,956 


12,591 
14,939 
9,145 
885 
6,379 


10,268 
17,856 


26,060 
29,521 
8,588 


12,039 
48,371 
37,502 


13,627 
3,593 


26,987 

7,175 
10,960 
12,778 
16,770 


8,490 


47,357 
45,191 
29,377 
31,361 


26,954 
9,706 
16,322 


12,904 
30,851 


18,430 
17,969 


20,288 
6,480 
25,198 


757,805 


14,548 
6,994 


34,613 
1,206 
17,330 


12,509 
13,530 
8,454 
876 
6,325 


9,523 
15,817 


25,465 
26,189 
8,595 


11,986 
41,555 
33,651 


13,215 
4,305 


25,677 
6,983 
8,959 

13,287 

14,956 


7,864 


51,150 
44,941 
25,421 
29,698 


25,898 
9,039 
15,292 


12,015 
29,155 


17,877 
16 ,032 


17,904 
5,207 
25,190 


709,231 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


ie ee 


1980 Change - Variation 
[a 
August September October November December July- July 
June 1981/1980 
1981 
Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet- Juillet 
juin 1981/1980 
1981 


Rayon 


No 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 

14,432 15,993 14,869 16,749 22,696 = 1365 + 12.0 
16,294 18,249 235997 23,006 22,714 SE PS = ih 
39,318 51,539 43,236 46,137 61,425 — Le + 16.6 
2,282 2,710 3,147 5,307 6,713 + 181.9 + 13.8 
20,059 21,382 22,132 23,131 31,617 = 0.5 #152 
ZY5513 18,295 15,843 18,353 24,514 = 12 Al ee ary / 
5575 14,750 15,047 225 LE 39 ,890 = ast + 10.4 
8,292 8,728 7,774 8,534 11,906 SF Liss! + 8.2 
874 15372 2,328 3,102 3,801 655) + 1.0 
7,084 10,013 9,946 9,966 14,314 == 10154 + 0.9 
10,324 14,498 14,615 20,753 33,977 = YER + 7.8 
20,883 27,390 26,522 26,390 28,804 = LB +1259 
29,730 39,032 39,948 50,246 68,846 =) 265 +268 
25,842 32,464 33,692 53,020 94,114 = 26.9 oe PSA? / 
16,350 11,895 11,521 13,409 21,483 =) 5.8 = 0k 
12,722 16,763 15,907 17,295 235212 - 23.8 + 0.4 
49 ,696 43,427 48 ,307 57,519 71,482 + 1002 + 16.4 
33,718 35,413 37,342 44,896 89,320 = #50 + 11.4 
12,943 12,005 12,106 15,881 31,642 tate + Sil 
4,946 6,828 6,623 6,535 5,192 = 72 - 16.5 
21,654 25,556 23,678 24 ,803 37,289 + 1464 +) St 
6,998 9,946 9,937 10,170 12,420 + Set, pane eel 
8,173 10,955 9,876 16,461 30,895 a WAGE) + 22.3 
11,663 125737 15,328 15,611 13,977 + O65 =< esS 
12,747 14,037 14,959 15,401 16,240 ter Set + 12.1 
7,159 8,313 8,642 12,494 19,883 + 10°33 + 8.0 
41,405 45,488 “44,127 47,365 45,004 =U 2Sier = Th 
39,948 42,112 42,599 40,707 43,135 = 2001 + 0.6 
27,197 33,035 33,999 42,111 65,535 + 1d .7 + 15.6 
27,828 28,798 28,954 39,123 71,020 = 0.5 * 5.6 
22,942 24,230 27,688 26,749 36,247 =~ IS.7 + 4.1 
8,499 8,096 9,970 8,742 8,672 = 8.5 5 Se 
15,671 20,558 17,665 30,078 64 ,687 —- 1359 + Gay 
10,952 11,260 20,287 43,868 74,030 + 13.0 + 7.4 
23,094 22,808 21,807 29,171 53,697 = TL 8 + 5.8 
24,383 24,493 20,476 29,073 55,388 — 7.6 + Aol 
15,139 14,316 19,979 21,662 22,963 ae £3255 
18,063 18,067 19,601 21,344 28,359 _ + Iss 
5,119 5,791 6,680 7,960 8,114 os + 24.4 
24,352 22,308 23,609 25,333 43,262 ~- 5.6 = 
731,863 805,650 824,123 990 ,566 1,458,479 eee | + 6.8 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-crofites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


a ee a ee ee Se ee 


TABLE 2. 


Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


Oe 


Department 


1981 


i — 


January 


Janvier 


February 


Février 


May 


July 


Juillet 


No. 
thousands of dollars 


we 


oc one 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc, 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


“Total all departments”. 


milliers de dollars 


16,452 
15,462 


43,218 
2,632 
20,832 


16,185 
16,830 
9,358 
1,264 
8,848 


14,197 
22,349 


36 ,389 
36,733 
11,215 


14,249 
58,626 
41,669 


12,874 
5,411 


23,215 

8,822 
12,482 
12,609 
14,042 


10,034 


46,193 
41,438 
32,634 
32,962 


27,630 
9,053 
20,074 


19,436 
27,105 


23,404 
16,851 


20,000 
6,263 
26,783 


834 ,306 


16,305 
16,851 


43,733 
D539) 
21,879 


17,307 
16,928 
8,856 
1,460 
8,774 


14,460 
24,895 


37,102 
35,937 
11,723 


15,275 
56,546 
41,506 


13,583 
5,625 


22,520 

8,950 
12,864 
13,593 
14,303 


8,720 


44,821 
41,715 
32,206 
34,549 


27,522 
9,360 
21,251 


20,416 
27,504 


24,134 
17 ,404 


20,702 
6,314 
27,732 


847 ,678 


16,100 
13,386 


45,634 
2,716 
20,670 


15,869 
15,889 
9,385 
1,460 
9,278 


14,633 
24,173 


34,932 
37 ,380 
10,506 


15,991 
47,741 
40,969 


13,058 
55302 


23,406 

8,429 
13,189 
13,564 
14,753 


8,963 


49,013 
42,155 
32,968 
31,481 


25,898 
9,455 
21,791 


19,220 
31,049 


23,555 
17.237 


20,773 
6,777 
25,687 


834,288 


17 ,026 
13,447 


47,628 
2,195 
23,515 


16,238 
16,847 
9,329 
1,462 
9,208 


15,132 
225733 


36,173 
38,102 
12,162 


14,805 
54,398 
41,508 


13,707 
5,146 


25,084 

8,365 
13,313 
13,329 
14,263 


8,835 


46,668 
45,785 
34,800 
33,847 


27,556 
9,608 
22,400 


20,585 
28,635 


24,796 
16,973 


20,789 
6,827 
28,353 


865,863 


15,803 
14,190 


42,863 
5,357 
21,016 


15,407 
15,747 
9,159 
1,246 
8,808 


13,817 
22,115 


37,098 
37 ,006 
11,313 


15,029 
53,199 
42,322 


13,832 
4,596 


24,379 

8,125 
12,661 
13,025 
14,823 


9,343 


48,593 
40,748 
34,816 
33,775 


28 ,084 
9,037 
22,639 


18,078 
28,371 


24,435 
17 ,623 


21,669 
6,345 
25,105 


837 ,993 


16,175 
13,932 


46,888 
35331 
23,739 


16,238 
16,820 
9,170 
1,326 
9,411 


14,651 
23,621 


37,004 
39,469 
11,218 


15,414 
54,271 
43,141 


14,772 
4,711 


25,440 

8,553 
14,166 
13,456 
15,620 


9,624 


62,713 
57,077 
37,261 
35 ,802 


28,381 
8,563 
22,402 


19,393 
28,147 


24,718 
17,940 


21,253 
6,448 
26,162 


904 ,147 


17,198 
14,307 


46,030 
2,537 
22,685 


15,709 
17 ,293 
85923 
1,335 
8,973 


14,608 
23,897 


36 ,663 
38,757 
11,071 


14,094 
53,531 
42,918 


13,312 
4,667 


24,657 

8,522 
13,018 
12,777 
15,509 


9,939 


40,328 
36,815 
34,440 
32,218 


28,412 
8,420 
21,507 


19,713 
28 ,003 


24,004 
17,810 


20,704 
7,248 
26,270 


840,511 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


a 


| 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


a I OE Sa A Ht 


1980 Change - Variation 
ara 
July August September October November December July- 
June 1981 Gaver 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet- 
juin 1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
15,431 15,116 15,503 15,597 15,977 16,394 +ee603 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,374 14,720 14,384 14,559 14,831 15,644 +ro2e7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
39,744 39 328 41,684 41,583 39,874 41,135 -, 1.8 vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,278 2,201 2,420 2,636 3,050 2,934 ~ 23.8 Fourrures 4 
19,986 18,129 19,064 19,560 19,475 20,400 = rboh Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
15,712 15,286 15,389 15,552 15,466 15,885 St RS Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,011 15,139 16,102 15,992 15,945 15,774 65258 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,336 8,332 8,459 8,593 8,581 8,664 ea ee Sous-vétements 8 
1,370 1,345 1,493 1,574 1,565 1,632 Sew Oss, Chapeaux 9 
8,971 8,247 8,608 8,771 8,663 8,897 - 4.7 Bas pour dames et fillettes 10 
13,633 13,366 14,100 13,926 13,860 14,025 = 0.3 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
21,049 21,086 21,613 22,046 19,449 22,183 tie Lad Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
36,178 35,818 35,075 35,213 35,643 ce ee = 710.9 Vétements pour hommes 13 
34,783 33,678 34,946 35,536 35,285 35,900 = e1s8 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,479 11,394 10,988 10,974 11,170 11,553 ae lie Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
14,170 13,878 14,646 14,337 14,200 14,880 =)» 806 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,405 49 ,039 48 , 308 47,239 52,494 51,467 = 1.4 Produits alimentaires et connexes 17 
38,960 38,214 40,050 39,166 39,247 41,312 - 0.5 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,107 12,973 13,405 13,893 13,975 13,640 - 9.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
5,655 5,291 5.95) 5,701 5,657 5,494 = 0.9 Tissus 4 la piéce 20 
23,709 22,182 22,876 23,231 22,849 23,618 = 3e4 Literie et linge de maison 21 
8,326 8,121 8,794 8,719 8,557 8,480 - 0.4 Menus articles 22 
10,801 9,644 11,805 11,598 11,746 11,576 = 68] Porcelaine et verrerie 23 
13,604 12,330 11,554 12,521 12,859 14,296 = 53.0 Revétements de plancher 24 
13,918 13,206 13,441 13,598 13,778 14,190 —- 0.7 Tentures, rideaux et housses 25 
9,229 8,230 8,536 8,635 9,116 9,483 + 323 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,118 40,815 42,480 43,401 45,849 46,726 =" 3507 Meubles 27 
37,857 37,598 37,840 39,895 40,781 39,937 =~ 35.5 Gros appareils ménagers 28 
29,881 29,689 29,771 3.5767 31,986 31,762 - 7.6 Télévision, radio et musique 29 
31,073 30,049 31,148 31,242 32,456 32,540 - 10.0 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,464 24,968 25,009 25,670 24,897 26,304 + O.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
7,980 8,852 7,837 8,893 9,038 9,378 = Lal Matériel de plomberie, chauffage et. cons- 32 
truction 
20 , 360 19,984 22,650 21,135 21,392 21,633 - 4.0 Bijouterie 33 
18,822 18,195 18,719 19,911 19,333 19,865 2 ame Or Jouets et jeux 34 
26,966 27 397 27,349 26,586 27 ,064 28,291 = 55 Articles de sport et valises 35 
24,199 23,030 23,136 22,765 22,765 24,095 = 29 Papeterie, livres et revues ; 36 
15,921 16,179 16 ,038 16,589 17,180 17,627 - 0.7 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
18,527 17 ,588 18,851 19,000 19,160 19,890 - 2.6 Repas et casse-cro(tes “8 
5,817 5,585 5,797 5,765 5,930 6,195 + 12.4 Services et travaux de réparation 39 
26,702 25,584 26,922 26,614 26,674 28,691 + 0.4 Tous autres rayons 40 
797,120 770,922 790,910 796,108 807 ,397 825,585 - 7.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


() Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a 6té ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


Tayons”. 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


No. 


es 


Province and selected 
metropolitan area 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1981 1980 
nnn. — 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet 


ee 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


6,012 6,184 7,847 9,494 9,609 9,854 8,848 8,447 
3,280 3,185 3,273 4,317 4,316 4,973 5,306 5,016 
12,104 12,952 15,077 20,085 19,956 20,309 18,841 17,097 
10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 14,289 
117,240 100 ,803 118,500 144,831 154,884 145,347 135,979 136,006 
226,711 193,333 232,652 278,621 290,044 307,749 258,671 248 ,618 
30,286 28,516 37,528 40,614 40,472 40,104 39,781 35,749 
17 ,336 16,220 215595 22,961 23,703 22,475 21,182 18,534 
94,659 86,057 105,753 112,504 118,234 121,475 113,759 99,377 
123,894 109 ,290 132,072 140,829 142,628 143,632 137 ,567 123,677 
1,992 1,932 2,473 2,403 2,928 3,355 3,085 2,421 
643,951 568,881 689,205 793,737 822,993 835,884 757,805 709,231 
73,242 62,569 Fey ie) 89,387 94,134 88,334 82,622 81,581 
96,024 81,007 95,652 113,130 118,197 126,725 104,611 98,409 
27,617 26,085 33,866 36,738 36,502 35,752 35,830 32,315 
78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 86,143 81,407 76,362 


i a ee 


TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


Province and selected 


metropolitan area 


1981 1980 
ee ee ee eee ee ee ee ee eee eee 
January February March April May June July May 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Mai 


No. —_—— $< $a a—a—__"'['".—e—— 


ll 


12 


13 


Newf oundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


number — nombre 


7 16 17 v7 7 16 16 17 
7 7 7 7 7 7 7 ; 
28 29 29 30 30 30 30 26 
a 25 26 26 26 26 26 26 
161 161 161 161 162 160 160 158 
279 279 284 285 285 285 285 274 
36 37 37 37 37 37 37 35 
26 26 26 26 26 26 25 25 
65 65 65 66 66 67 66 63 
95 95 96 96 96 96 96 86 
7 7 7 7 7 7 7 7 
746 747 755 758 759 757 755 722 
80 80 80 80 80 80 80 80 
80 80 84 84 84 84 84 79 
29 29 29 29 29 29 29 28 
40 40 40 40 40 40 40 39 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


ll 


1980 Change - Variation 
<a e ee e ee 
August September October November December July- July 
June 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet- Juillet 
juin 1981/1980 
1981 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,294 9,693 10,059 12,338 18,801 ="10.2 + 67 Terre-Neuve 1 
4,714 4,365 4,453 5,158 8,124 STA if oe Bi Tle-du-Prince-fdouard 2 
18,360 19,486 20,267 20,097 41,191 =) 7.2 + 10.2 Nouvelle-Ecosse 3 
14,701 15,526 17,197 21,326 32 int = 11.0 Alp) Nouveau-Brunswick 4 
137,479 1525773 154,548 178,614 256,791 = 6.4 -_— Québec 5 
250,732 280,607 294 ,036 358,028 529,718 - 15.9 + 4.0 Ontario 6 
37,711 42,351 41,767 50,054 70,316 = O68 + 11.3 Manitoba 7 
21,127 22,453 22,148 29,940 41,122 = isd: + 14.3 Saskatchewan 8 
107,025 115,191 115,599 137.293 202,741 - 6.4 + 14.5 Alberta 9 
128,236 140,277 141,437 169,082 252,988 See + 11.2 Colombie-Britannique 10 
2,483 2927 2,612 2,636 4,575 - 8.0 + 27.4 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
731,863 805,650 824,123 990 ,566 1,458,479 =a Oa3 + 6.8 CANADA 12 
83,210 96,836 94,498 112,005 159,846 =) 655: ay ng! Montréal 13 
97,720 120,884 119,032 149,810 216,831 = 17d PANGS Toronto 14 
34,046 38,577 38 ,092 45,755 63,368 +” 0.2 + 10.9 Winnipeg 15 
79,056 87,420 87,344 103,891 153,746 Tan's 5 + 6.6 Vancouver 16 


ee eee ee 


TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones mé&tropolitaines, 1980 et 1981 


1980 
SS L_ i. a a oo oe ee = Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre v 
lumber > nombre 
| 17 17 17 17 17 17 17 Terre-Neuve 1 
be 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
26 26 28 28 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 3 
24 24 24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
58 156 158 159 159 161 161 Québec 5 
174 275 277 276 280 280 279 Ontario 6 
35 37 35 a) 36 36 36 Manitoba 7 
24 24 24 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
64 64 64 63 64 65 65 Alberta 9 
| 87 87 88 91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
23 724 729 731 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
79 79 80 79 82 80 80 Toronto 14 
28 28 28 28 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


ade = 
TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 2 
January-July 
TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 : 
Janvier-juillet 3 
I 
Sales - Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980° 1981 1981/1980 | 
Nowe ee ee ee ee ee eee 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentag: 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 98 ,326 108 ,676 + 10.5 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 72,144 71,942 - O35 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 226,757 274 5331 + 21.0% 
4 Furs - Fourrures 11,147 125353 + 10.898 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants UH, 390 130,341 + 1720 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 83,439 90,442 + Siam 
7 Lingerie and women's sleeperwear — Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 80,231 505329 + ]256 
8 Intimate apparel — Sous—vétements 54,068 61,352 + [aaa 
9 Millinery — Chapeaux 6,435 6,312 — ede 
10 Women's and girls' hosiery -— Bas pour dames et fillettes 50,620 54,945 + So 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 67,388 75,686 + 12.3% 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 12375352 136,408 + 10.6 | 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 194,274 205),07 5 + S36 ' 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 1735763 196,277 + 13.0% 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- | 
ment pour garcons 58,029 60,518 + Jana 
16 Men's and boys' footwear —- Chaussures pour hommes et garcons 80,719 90,577 + 122 | 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 307 ,178 3555 7 14 + 15.00 | 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques , 
et médicaments 220,475 250,254 + 13.598 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 73,583 78,294 + 6.408 
20 Piece goods - Tissus a la piéce Sikes) 33,697 — Oot 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 134,772 150,425 + 11.6 
22 Smallwares and notions - Menus articles 48,931 53,044 + 8.4 
23. China and glassware - Porcelaine et verrerie 57,740 69,083 + 19.6 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 81,862 86,278 + 564 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 88,886 98,086 + 10.4% 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 46,793 52,922 + 13.1 
27 Furniture - Meubles 289,157 332,765 + 15.1@ | 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 242,730 291,447 + 20.1 
29 Television, radio and music — Télévision, radio et musique 162,285 187,972 + 15.8) 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et | 
petits appareils électriques 174,636 195,235 + 11.8 | 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. — Quincaillerie, peinture, a | 
papier-tenture, etc. 164,074 181,803 + 10.8 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, # 
chauffage et construction 54,006 63,364 + 17.3 
33. Jewellery - Bijouterie 100,465 109 ,552 + 9.0 | 
34 Toys and games —- Jouets et jeux 66,424 12,922 + 9.8 ) 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 166,957 184 ,660 + 10/6 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 118,064 130,235 + 10.3% | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
. huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 101,189 111,504 + 10.27 | 
38 Meals and lunches ~- Repas et casse-crofites 116,453 134,240 + 15.3. 
39. Repairs and services - Services et travaux de réparation 36,554 41,416 7 13.40 
4Q All other departments - Tous autres rayons 173,739 181,479 + 4.5 — . 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 4,556,090 5,112,456 + 12.2 


ee 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January-July 


[TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 
Janvier-juillet 


= SSSA 


Sales - Ventes Change 
?rovince and selected metropolitan area 1981/1980 
?rovince et certaines zones métropolitaines Variation 
1980 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
lewfoundland —- Terre—Neuve 53,7 Silt 57,848 ct Saaleins/, 
-rince Edward Island - fle-du-Prince-fidouard 26,768 28,650 + 7.0 
lova Scotia - Nouvelle-fcosse 106,046 119,324 + 12.5 
lew Brunswick —- Nouveau-Brunswick 91 S3n 97,977 = eS Rd 
juébec 858,121 917,584 + 6.9 
tario 1,995,263 Way fc Goa | gm We ee 
fanitoba 236,048 257,301 + «950 
jaskatchewan 1235520 145,472 + 17.8 
ilberta 657,343 752,441 + 14.5 
iritish Columbia - Colombie-Britannique 7925515 929,912 tiepilalicerd 
‘ukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 14,903 18,168 +219 
-ANADA 4,556,090 5,112,456 +4262 
fontréal 526,530 563,023 + 6.9 
‘oronto 652,908 735,346 ¥ wl Jied 
linnipeg 23, 144 232,390 sa 0 yf 
‘ancouver 500,301 567,265 ct ipeel SiH 
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ABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
July 


ABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
| de détail, par province, 1980 et 1981 
| Juillet 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


Department 


1981 1980 
January February March April May June July July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Juillet 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 35,851 41,527 44,182 bh ew i 49,305 38,560 41,378 38,189 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 30,940 355537 35,610 36,228 30,420 31,220 62,215 53,412 
3 Women's and misses' sportswear 84,745 98,540 107,490 130,438 122,096 102,218 111,202 98,503 
4 Furs 20,770 20,013 20,508 20,567 19,732 18,881 18,545 17,121 
5 Infants' and children's wear and nursery 50,531 55,118 56,341 76,929 70,698 64,197 87,509 71,352 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 28,907 36,024 38,848 49 ,000 46,679 38,556 55,464 53,018 
7 Lingerie and women's sleepwear 33,348 35,854 39,749 49,924 48 ,059 41,209 42,895 36,886 
8 Intimate apparel 25,823 2 5335 26,247 30,791 33,642 28,288 30,624 27,121 
9 Millinery 1,420 19393 922 1,266 1,630 1,063 1,105 1,424 
10 Women's and girls' hosiery 21,100 22,297 23,435 27,829 26,606 22,966 23,743 20,557 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 39,928 43,106 47 ,365 55,094 52,441 44,411 47,078 39,156 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 72,967 83,004 91,621 106,156 99,470 91,184 92,436 89,901 
13 Men's clothing 117,100 149,408 149,075 172,679 166,122 136,514 158,858 140,838 
14 Men's furnishings 109,854 120,376 127 ,563 L515 559) 142,916 121,030 136,045 128,470 
15 Boys' clothing and furnishings 33,975 39,084 35,627 41,706 37,557 36,567 56,610 50,105 
16 Men's and boys' footwear 5b oo7, 63,376 71,029 84,270 85,669 77,921 81,006 64,983 
17 Food and kindred products 30,490 28,920 33,536 235525 32,371 33,961 32,435 34,907 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 133,997 124,172 126,965 146,190 144,270 131,929 140,976 126,152 
19 Photographic equipment and supplies 44,911 45,605 43,377 54,377 54,345 44,721 52,359 45,913 
20 Piece goods 30,058 32,904 30,913 33,208 30,734 28,255 29,504 35,726 
21 Linens and domestics 80,651 98,075 99 ,696 113,422 116,813 107 ,465 109,552 85,581 
22 Smallwares and notions 31,578 39,851 34,954 43,647 44,092 42,425 45,022 37,574 
23. China and glassware 66,718 65,490 75,849 84,310 87,525 83,694 83,251 67,728 
24 Floor coverings 49,556 50,649 51,129 56,820 60,777 60,816 64,769 51,920 
25 eee oe curtains and furniture cov- 59,677 63,945 64,469 72,116 71,392 63,663 71225 65,625 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 37,186 43,760 43,978 48 ,504 53,929 46,369 49,593 45,924 
home furnishings 
27. Furniture 173,286 173,941 182,199 220,320 218,557 190,776 210,158 179,472 
28 Major appliances 62,689 69,699 69 ,867 78,608 70,973 60,241 71,148 58,486 
29 Television, radio and music 105,836 104,349 112,138 126,402 121,670 116,182 116,956 98,513 
30 Housewares and small electrical appliances 106,766 114,651 122,252 145,705 145,948 133,143 136,006 124,508 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 90,823 104,052 116,127 136,162 142,049 121,386 149,710 120,035 
32 Plumbing, heating and building materials 33,568 32,025 26,756 33,932 33,413 28,427 32,969 29,652 
33 Jewellery 97,901 105,696 106,713 121,229 116,849 103,945 112,285 101,132 
34 Toys and games 64,638 65,359 64,426 78,541 70,483 62,370 68 ,908 69,828 
35 Sporting goods and luggage 93,128 108 ,939 119,356 157,754 155,526 133,077 133,273 121,266 
36 Stationery, books and magazines 70,974 73,845 73,839 90,088 89,601 87,492 95,990 81,033 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 38 ,066 44,580 38,885 48,942 51,174 38,987 47,474 40,288 
and supplies , 4 : ? 
ge Moeis and tucches 2,274 2,183 1,638 2,520 2,159 2,102 1,315 2,071 
es re and services 4,561 4,326 4,401 5,444 5,710 4,742 6,498 6,154 
other departments 48 ,002 60,220 67,247 82,468 84,960 73,576 76,609 80,611 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,320,150 2,529,228 2,626,322 3,104,437 3,038 ,362 2,694,529 2,984 ,668 2,641,130 


(1) At selling value. 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 
a 
August September October November December July- July 
June 1981/1980 
1981 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet- Juillet 
juin 1981/1980 
1981 


Rayon 


Ne 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
35,553 33,716 46,015 46,263 37,348 + 7.3 + 8.4 
57,649 56,073 68,693 53,359 38,166 + 99.3 + 16.5 
96,234 83,310 110,484 114,034 84,298 + 8.8 + 12.9 
17,986 21,814 24,976 23,369 21,914 - 1.8 + 8.3 
60,424 55,956 71,746 67,469 56,598 + 36.3 + 22.6 
43,541 39,305 46,483 45,543 29,820 + 43.9 + 4.6 
39,168 37,746 55,468 54,713 32,481 + 4.1 + 16.3 
26,934 20,700 29,124 33,724 30,127 + 8.3 + 12.9 
1,486 1,174 1,840 2,366 2,308 + 4.0 - 22.4 
22,813 18,363 22,417 23,071 21,576 + 3.3 + 15.4 
37,532 37,205 55,287 56,693 37,259 + 6.0 + 20.2 
90,880 79,092 99,091 89 ,693 83,758 + 1.4 + 2.8 
169,376 148 ,686 198,073 195,829 156,298 + 16.4 + 12.8 
124,641 118,440 164,086 151,213 103,060 + 12.4 + 5.9 
36 ,948 35,778 48,135 41,179 Slee + 54.8 + 13.0 
63,677 55,296 76,673 71,351 60,455 + 4.0 + 24.7 
28,529 26,586 27,178 35,423 40,436 - 4.5 = Jel 
112,466 107,899 162,016 179,816 123,381 + 6.9 + 11.8 
43,281 39,402 62,101 63,054 42,962 lio + 14.0 
35,173 31,382 37,522 35,660 33,827 + 4.4 - 17.4 
83,552 75,088 89,413 102,698 98,778 + 1.9 + 28.0 
34,860 30,107 39,779 33,588 37,042 + 6.1 + 19.8 
67,134 65,024 75,205 83,249 83,673 - 0.5 + 22.9 
49,358 43,992 51,441 47,791 54,126 + 6.5 + 24.7 
62,390 55,165 68,323 65,561 68,132 + 11.9 +1855 
| 9455439 40,783 55,089 51,916 37,798 + 7.0 + 4830 
167,854 147,378 181,166 184,361 205,903 + 10.2 + Apel 
| R51, 432 50,168 63,668 65,229 70,833 + 18.1 + 21.6 
96,955 92,920 124,367 131,672 120,692 + 0.7 + 18.7 
115,498 109,239 138,374 143,739 108,829 > 7252 + 9.2 
120,971 96,139 131.152 126,563 103,988 + 23.3 + 24.7 
28,129 24,037 30,186 29,841 29,858 + 16.0 + 11.2 
—— -:101,818 90,631 125,814 137,142 101,163 + 8.0 + 11.0 
| 80,347 98,368 139,345 110,430 45,208 + 10.5 - 1.3 
117,099 115,501 158,880 143,302 106,229 + 0.1 + 9.9 
81,440 74,797 92,791 97,889 65,778 + 9.7 + 18.5 
} 41,774 38,970 52,824 50,183 40,795 + 21.8 + 17.8 
1,719 1,695 1,926 2,050 2,593 37.4 - 36.5 
6,141 5,502 6,965 6,247 4,504 + 37.0 + 5.6 
75,000 71,040 87,077 81,006 52,355 + 4.1 — »5s0 
2,573,201 2,374,467 3,121,193 3,078,279 2,505,521 + 10.8 + 13.0 


(1) Valeur de vente. 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus a la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


 ————— 


fw 


owaonn 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 
i 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
40,022 40,790 41,811 46,531 44,347 45,785 44,801 
41,469 40,201 40,178 46,027 43,463 44,511 49,182 
102,851 105,201 105,891 110,214 106,134 109 ,336 107,276 
21,147 23,044 27,744 25,379 24,102 23,584 18,749 
60,692 63,459 62,104 71,749 67,803 71,085 71,285 
38,734 40,017 41,048 43,868 43,034 42,083 45,612 
43,622 42,904 41,375 45,580 43,508 45,849 44,738 
25,546 28,039 27,878 30,522 31,544 315275 31,920 
23,506 24,958 24,237 26,343 24,353 24,839 22,571 
47,116 48,429 52,193 51,122 50,943 51,870 50,233 
85,524 90,849 91,759 95,524 92,660 97 ,066 85,006 
144,644 162,780 161,634 169,542 165,378 163,549 160,967 
130,054 137,184 139,673 141,976 130,529 136,989 134,631 
39.5398 40,447 41,475 40,621 38,528 41,114 46,133 
67,738 73,866 71,293 76,693 77,768 83,849 80,860 
136 ,834 145,190 139,476 140,405 135,822 139,652 146,682 
45,548 51,930 49 , 382 53,384 51,091 51,192 54,292 
32,958 33,022 29,542 31,082 28,225 29,111 29,670 
88 ,864 99,123 103,098 101,405 102,405 103,501 112,973 
39,723 44,764 38,014 41,014 37,512 39,709 40,940 
74,189 73,374 82,796 83,492 83,644 89,264 83,653 
48,544 51,894 53,809 55,892 57,576 60,131 65,344 
62,846 63,207 65,212 68 ,493 64,925 65,022 71,475 
43,643 475575 44,057 46,945 48,920 46.654 48,037 
183,312 179,274 183,391 197,278 196,438 187,642 209,571 
60,156 65,785 68,290 72,243 66,200 62,608 74,869 
113,670 114,443 113,834 115,299 114,653 120,259 122,776 
121,164 122,821 125,284 130,806 132,343 134,842 137,853 
111,833 114,207 110,286 114,162 108,184 110,216 117,761 
77,583 84 , 302 76,835 83,174 75,650 77,691 80,774 
127,108 133,118 123,035 141,496 132,645 139 ,948 135,924 
81,040 86,240 84,099 92,398 82,711 91,185 91,936 
eee eee ee eee oer eee eee 
2,614,016 2,804 ,660 2,742,895 2,920,174 2,821,659 2,882,466 2,939,112 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


1 


“Total all departments”. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


A 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 
| i eS a ee ee 
1980 Change - Variation 
| _ 7 
July August September October November December July- 
June 1981 LOSS 
Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Juillet- 
juin 1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
41,533 38,952 39,958 40,677 39 ,822 41,457 = (023) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
42,862 42,559 41,913 47,457 46,224 50,935 + 10.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
96,335 94,954 95,376 100,188 98,873 108 ,560 = 1.9 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
17,205 15,309 18,628 18,778 18,606 20,716 - 20.5 Fourrures 4 
58,922 55,971 ST 2977 61,536 62,684 65,030 * O53 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
| de chambres d'enfants 
| 43,872 39,808 40 ,382 39,376 40,149 43,173 + 8.4 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
| 38 ,620 38,349 40,394 41,799 40,451 43,436 = 85254 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
28,352 26,772 24,014 27 ,000 28,681 29,936 + 2.1 Sous-vétements 8 
eee eee eee eee ove eee eee Chapeaux 9 
| 19,890 19,852 19,045 20,463 21,654 25,396 = 9.1 Bas pour dames et fillettes 10 
| 
} 41,880 37,934 40 ,888 41,675 40,513 45,094 —§3a2 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
83,421 81,781 82,857 91,038 91,976 95,149 -— 12.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
144,024 146,698 147 ,078 158,292 166,899 174,196 - 1.6 Vétements pour hommes 13 
128,675 119,917 119,566 124 ,852 123,396 138 ,230 = Mey Articles d'habillement pour hommes 14 
41,335 36 ,870 36,206 ST 772 36,197 39,268 #2 a2 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
| 
| 
65,183 59,648 ST 543 62,406 66,165 71,026 =~ 1736 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee ove oon one eee wee Produits alimentaires et connexes 17 
130,784 124,482 123,368 129,468 133,435 141,481 + 5.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
48,019 46,552 46,060 46,146 47 ,893 47,542 + 6.1 Appareils et fournitures photographiques 19 
36,278 33,188 34,393 35,655 36,393 35,077 + 1.9 Tissus a la piéce 20 
| 89,431 88,529 91,432 86,021 95,668 99,880 +972 Literie et linge de maison 21 
34,408 33,581 33,820 39,760 34,528 36,994 +> aS 31 Menus articles 9) 
| 68 ,648 66,200 71,674 66,438 70,218 78,748 163 Porcelaine et verrerie 23 
52,463 46,940 51,649 51,489 49,110 49,005 + 6.7 Revétements de plancher 24 
| 66,040 63,260 63,672 65,864 64,444 66,549 + 9.9 Tentures, rideaux et housses 25 
45,020 43,886 44,305 47,224 45,876 46,073 * 3.0 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
} d'ameublement pour la maison 
181,279 179,950 181,643 183,122 185,218 184,028 + 11.7 Meubles 27 
[ 62,190 59,559 64,869 64,457 61,229 63,667 + 19.6 Gros appareils ménagers 28 
| 105,431 102,621 108 ,473 114,235 112,366 116,085 +82 Télévision, radio et musique 29 
i 126 ,873 117,310 121,345 124,424 124,555 125,758 + 2.2 Articles de ménage et petits appareils 6lec- 30 
triques 
tee eee eee eee eee eee eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
t eee ree ai are ies eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- a2 
truction 
' 107,130 102,889 102,772 107 ,222 109,273 112,702 + 6.8 Bijouterie BS) 
/ 83,205 74,751 75,538 77,929 82,935 83,928 + 4.0 Jouets et jeux 34 
124,689 119,240 117,878 122,577 125,123 123,669 -°2.9 Articles de sport et valises 35 
77,612 75,377 77,728 73,471 79,202 83,723 + 0.8 Papeterie, livres et revues 36 
——- FER ee a por me 5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
eee eee en eee aoe eee oes Repas et casse-crofites 38 
tee eee one oon eee eee ar Services et travaux de réparation 39 
see see eee eee eee eee eee Tous autres rayons 40 
' 2,622,505 2,527,930 2,575,268 2,630,369 2,686,370 2,810,040 + 2.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


rayons”. 
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TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 
a a 


Department 


1981 1980 
i a a 
January February March April May June July May 
January February March April May June Juillet Mai 


No. 
Se eee 


owonoe 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage yirls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys’ clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting gocds and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


3.67 3.90 3.21 3.08 eae) 2.05 2.54 1.99 
2.65 3.08 2.47 2.63 3.81 5.55 9.02 3.92 
3.12 3.51 2.76 2.87 2.52 Dees 275 2.51 
4.35 8.10 12.82 31.84 19.77 38.77 13.51 41.47 
3.37 3.76 3.14 3.41 3.51 3.20 4.39 3.46 
3.31 3.52 2.69 3.13 3.23 2.69 4.41 2.83 
3.49 3.67 3.48 3.59 3.07 2.73 2.87 2.91 
3.43 4.39 3.11 a 3.34 2.81 3.35 3.03 
1.34 Daz 1.14 1.20 1.88 1.28 1.25 2.19 
2.80 3.43 2.83 2.91 3.03 2.90 3.72 2.52 
4.69 Bepil 4.38 4.24 4.08 a7 4.58 3.03 
5.06 bane 4.40 4.38 4.20 4.18 5.18 4.16 
4.81 6.77 4.69 5.16 5.13 3.85 6.10 5.05 
4.97 6.16 4.97 Bos} 4.76 3.00 4.61 5.01 
5.19 6.20 4.07 3.69 3.79 4.01 6.59 3.83 
6.03 6.93 5.46 5.23 5.61 4.93 6.73 5.28 
0.61 0.55 0.73 0.60 0.59 0.70 0.67 0.55 
4.06 3.98 3.71 3.91 3.69 3.48 3.76 3.97 
4.68 5.62 4.50 4.89 4.55 3.14 3.84 4.23 
6.27 6.91 5.48 6.03 6.07 6.51 8.21 5.92 
3822 6.98 5.62 5.43 5.27 4.56 4.06 5.00 
ara 5.36 4.53 5.57 6.67 6.43 6.27 6.18 
7.75 8.72 8.26 8.20 ell 7.42 7.60 6.89 
4.50 4.67 4.00 4.38 4.62 4.78 5.07 4.07 
5.30 6.49 4.85 4.73 4.60 3.94 4.25 3.93 
4.82 7.30 6.05 6.01 7.02 6.03 5.84 6.95 
3.35 5.15 4.17 5.09 4.30 3.07 4.44 4.36 
1.52 2.42 1.88 1.98 1.66 1.06 be57 1.61 
3.56 4.67 4.14 4.67 4.67 4.42 3.98 4.79 
4.58 4.74 5.31 5.02 4.45 4.22 4.34 4.01 
4.55 5573 5.48 4.68 4.12 3.80 5.55 4.33 
5.00 4.98 3.33 3.30 2.88 2.68 3.40 3.11 
9.81 9.26 7.10 6-80 5.83 5.48 6.88 6-42 
9.30 8.61 6.89 5.81 6.29 5.46 5.34 6.28 
4.42 7.00 5.63 5.56 4.83 3.76 4.32 4.56 
3.89 4.42 4.24 4.61 4.48 4.39 5.21 4.47 
2.97 3.75 2.60 278 2.85 5.17 2.64 2.63 
0.13 0.13 0.09 0.13 0.10 0.10 0.06 0.10 
0.81 0.89 0.74 0.91 0.94 0.73 1.00 1,00 
2.42 LRG! 3.07 2.75 eS 2.46 3.04 2.38 
3.51 4.35 3.75 3.88 3.62 3.15 3.84 3.57 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


El Ce eT hieMricialiee 


1980 
SS SS Ree ee re 
Rayon 
June July August September October November December 
Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
SS a SE an Pages ee: 


2.07 2.63 2.46 2.11 3.09 2.76 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et ui- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

4.78 7.64 3.54 3.07 2.94 2.32 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.51 2.85 2.45 1.62 2.56 2.47 1.37 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

40.24 14.20 7.88 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 4 

3.33 4.12 3.01 2.62 3.24 2.92 1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.50 4.24 2.02 2.15 2.93 2.48 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 2.73 3.38 2.56 3.69 2.47 0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.74 3.21 3.25 2.37 3.75 3.95 2.53 Sous-vétements 8 
2.70 1.63 1.70 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 9 
2.51 3.25 3.22 1.83 2.25 2.31 1.51 Bas pour dames et fillettes 10 
3.45 4.11 3.64 2.57 3.78 2.73 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
4.41 5.68 4.35 2.89 3.74 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.63 5.53 5.70 3.81 4.96 3.90 2.27 Vétements pour hommes 13 
3.28 4.91 4.82 3.65 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.95 5.83 2.26 3.01 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.38 5.42 5.01 3.30 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et gargons 16 
60644 0.84 0.57 0.61 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes 17 
3.62 3.75 3.34 3.05 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
63.11 3.47 3.34 3.28 5.13 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
— (6-61 8.30 7.11 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus a la piéce 20 
4.73 3.33 3.86 2.94 3.78 4.14 2.65 Literie et linge de maison 21 
| 6.02 5.38 4.98 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 22 
7614 7.56 8.21 5.94 7.61 5.06 2.71 Porcelaine et verrerie 23 
4.39 Sinn 4.23 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 24 
4.57 4.39 4.89 3.93 4.57 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 25 
! 
6.82 5.84 6.35 4.91 6.37 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.43 3.51 4.05 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 27 
) 1.57 1.30 1.29 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 28 
4.60 3.88 3.56 2.81 3.66 a (5 bs) 1.84 Télévision, radio et musique 29 
4.27 4.19 4.15 3.79 4.78 3.67 1555 Articles de ménage et petits appareils 6lec- 30 
triques 
4G 4.63 5is27 3.97 4.74 4.73 2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.19 3.28 3181 2.97 3.03 3.41 3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5.86 6.61 6.50 4.41 Fle 4.56 1.56 Bijouterie 33 
6.09 5.81 7.34 8.74 6.87 2.52 0.61 Jouets et jeux 34 
4.04 4.16 5.07 5.06 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 35 
3.88 4.53 3.34 3.05 ASS 3.37 1.19 Papeterie, livres et revues 36 
2.50 2.51 2.76 Zeit 2.64 2.32 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.10 0.12 0.10 0.09 0.10 0.10 0.09 Repas et casse-crofites 38 
0.86 1.18 1.20 0.95 1.04 0.78 0.56 Services et travaux de réparation 39 
2.62 3.20 3.08 3.18 3.69 3.20 1.21 Tous autres rayons 40 
3.41 3.63 3.42 2.88 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


1981 
Department 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.27 0.28 0.32 0.36 0.40 0.43 0.41 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 0.18 0.15 
3 Women's and misses' sportswear 0.32 0.31 0.38 0.38 0.38 0.41 0.38 
4 Furs 0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 0.03 0.07 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 0.30 0.26 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 0.34 0.27 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 0.34 0.36 
8 Intimate apparel 0.27 0.23 0.32 0.34 0.31 0.33 0.31 
9 Millinery 0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 0.62 0.82 
10 Women's and girls' hosiery 0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 0.32 0.27 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 0.25 0.22 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.17 0.24 0.25 0.23 0.23 0.19 
13. Men's clothing 0.18 0.17 0.21 0.21 0.19 0.23 0.18 
14 Men's furnishings 0.21 0.17 0.21 0.21 0.20 0.31 0.23 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 0.25 0.18 
16 Men's and boys' footwear 0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 0.19 0.15 
17 Food and kindred products 1.42 1.76 1.46 1.66 1.67 1.46 1.46 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.26 0.24 0.27 0.27 0.27 0.27 0.27 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.18 0.22 0.23 0.22 0.29 0.28 
20 Piece goods O15 0.15 0.18 0.17 0.16 0.15 0.12 
21 Linens and domestics 0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 0.21 0.25 
22 Smallwares and notions 0.28 0.21 0.21 0.20 0.15 0.15 0.16 
23 China and glassware 0.11 O.1) 0.13 0.13 0.13 0.13 0.13 
24 Floor coverings 0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 0.21 0.20 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.18 0.16 0.21 O22 0.22 0.24 0.25 
erings : 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.21 0.15 0.17 O.17 0.15 0.15 0.18 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 0.30 0.24 
28 Major appliances 0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 0.86 0.69 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.25 0.23 0.21 0.22 0.25 
30 Housewares and small electrical appliances 0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 0.23 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.21 0.19 0.19 0.23 0.25 0.24 0.20 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 0.34 0.32 
33 Jewellery 0.10 0.11 0.14 0.16 0.17 0.17 0.15 
34 Toys and games 0.13 ets 0.14 0.19 0.15 0.17 0.20 
35 Sporting goods and luggage 0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 0.25 0.23 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 0.23 0.20 
37| Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 0.40 0.42 
and supplies 
38 Meals and lunches 7.26 7.40 10.06 9.42 8.85 9.52 11.87 
39 Repairs and services 1.24 10.97 1.36 1.21 1.09 1.24 1.15 
40 All other departments 0.40 0.35 0.34 0.40 0.43 0.38 0.34 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 0.29 0.27 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands Magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 
rr 

Rayon 
June July August September October November December 
Juin Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre 


No 
a Sa ee eee iy 


0.43 0.40 0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

0.21 0.17 0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

0.35 0.37 0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

0.02 0.07 0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 4 

0.27 0.28 0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


0.35 0.30 0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 


6 
0.32 0.38 0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.34 0.33 0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
0.38 0.49 0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 9 
0.36 0.33 0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 10 
3.29 0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
| dames et fillettes 
).21 0.18 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
).24 0.19 0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 13 
427 0.22 0.20 O27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
).24 0.20 0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
).20 0.19 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcons 16 
81 1.56 1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 17 
1.25 0.28 0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
| caments 
1.29 0.31 0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 19 
15 0.13 0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 20 
1.20 0.29 0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
1.16 0.19 0.19 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 22 
114 0.14 0.12 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
1.23 0.26 0.23 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 24 
'.20 0.24 0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 
(+14 0.18 0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
21 0.28 0.24 0.29 0.27 0.26 0.23 Meubles 27 
+60 0.80 0.73 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 28 
21 0.26 0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
+22 0.25 0.23 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
| triques 
es 0.22 0.19 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
? etc. 
+28 0.32 0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons-— 32 
| truction 
+16 0.15 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
15 0.18 0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 34 
+23 0.24 0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 35 
+24 0.24 0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 36 
37 0.41 0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
+56 9.26 9.53 10.58 10.83 10.74 12,22 Repas et casse-croites 38 
+06 0.94 0.83 0.99 1.07 1.20 Lek Services et travaux de réparation 39 
+35 0.33 0.31 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 40 
Lay 0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 
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TABLEAU 12. Montants a recevoir(l), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


nnn EEE 


Month 
1979 
Mois 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
January - Janvier 4S 50 
February — Février 1,348,771 
March — Mars 1,330,019 
April - Avril 1,326,082 
May — Mai 1,322,038 
June - Juin 1,307,473 
July - Juillet 1,290,028 
August — Aodét 1,303,580 
September — Septembre 1,346,575 
October — Octobre 1 5382,938 
November —- Novembre 1,428,617 
December - Décembre 1,631,999 


ee ee ee eee ee 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'‘acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


1980 


1,510,848 
1,453,884 
1,388,475 
1,397,066 
1,381,243 
15359,9/3 
1,341,270 
1,346,822 
1,401,404 
1,434,563 
1,490,778 
1,658,191 


1981 


1,554,350 
1,488,706 
1,476,287 
1,483,717 
1,501,858 
Pe LOReo lS 
ABS P4532) 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


4++44+1 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


+t+eett+ 


a 


Change 
1981/1981 


Variatio: 
1981/1981) 
| 


j 
‘ 


1980 


1981 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


Change 
1981/198 


| 


Variatio. 
1981/198 


a SN ee ee ere ee ee eee eee ee 


Month 
1979 
Mois 
millions of dollars 
millions de dollars 
January - Janvier UW: ie je Vs 
February — Février 1,334.0 
March — Mars 1,350.9 
April - Avril | Waa Sy eI 
May - Mai Lt pS DSieu 
June - Juin 1,363.2 
July - Juillet 1,366.9 
August — Aoft 1,379.0 
September — Septembre 1,382.4 
October —- Octobre 1,387.0 
November - Novembre 1,363.29 
December — Décembre L437 .0h 


eee ee el 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants @ recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


exclusivement avec ces magasins. 


1,420.3 
1,438.8 
1,408.9 
142627 
1,417.5 
1,420.8 
1,425.6 
1,430.0 
1,440.8 
1,442.6 
1,441.4 
1,448.9 


1,460.9 
1,473.5 
1,497.4 
1,513.4 
1,541.8 
1,578.6" 
1,628.9 


per cent 


pourcentage 


+++teet t+ 
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Department Store Sales and 
Stocks MCD and Combined 
Seasonal and Trading Day 
Factors 


Ventes et stocks des grands magasins 
MDC et coefficients combinés de 
corrections des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


sion = 
TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department 
MCD March April May June July August — 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses’ coats and suits 5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
3 Women's and misses' sportswear 3 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 , 
4 Furs 12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 4 
equipment ; 
y 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 15.35) 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery 12 55.19 72.09 69 .64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery 3 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.2 
a 
é 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82m 
accessories j 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107 .00 92.45 74.72 97.57 
13. Men's clothing 4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
é 
16 Men's and boys' footwear 5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17 Food and kindred products id 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 83.52 89 .96 92.47 87.78 87.38 87.30 
19 Photographic equipment and supplies 4 73.77 81.09 86.43 96.48 102.37 97.86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91.83 | 
I 
21 Linens and domestics 3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.7 
22 Smallwares and notions 4 91.56 93.68 81.40 77.17 84.19 84. 
23 China and glassware 4 69.62 tPA 88.99 79.65 84.19 83.50" |} 
24 Floor coverings 7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
25 Draperies, curtains and furniture coyv- 3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
erings 
} 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 81.04 91.42 $2.23 79.97 85.42 88. 
home furnishings | 
27. ~=—- Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.' { 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103 .6) 
29 Television, radio and music 4 82.17 70 ots 74.88 70.60 85.30 90. 
30 Housewares and small electrical appliances 2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 91 .6: 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 12271 112.61 94.87 90.36 
32 Plumbing, heating and building materials Z 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86, 
33. Jewellery 3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 71.5 
34 Toys and games 4 48.62 65.66 61.96 58 .86 65.46 59 
35 Sporting goods and luggage 3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85. 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89 
and supplies 
Meals and lunches 3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101 
‘o ere snd. Services 8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89. 
OFASe CEpaRtMants 4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 926 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


ne 


1981 1982 
ee 
September October November December January February nae 


Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


no 
eee 


102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

124.13 106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 

114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 8 
91.95 147 .42 198.84 229.08 82.21 55.27 Chapeaux 9 
114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 ey Arg Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
126.16 124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 vétements pour hommes 13 
91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
106.24 107.43 118.58 487.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 16 
89.79 100 .66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 17 
88.07 97.637 112.24 218.94 76.52 75013 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.79 88.57 110.22 237 .98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
114.61 119.24 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus 4 la piéce 20 
111.86 103.09 107.23 160.10: 104.42 62.21 Literie et linge de maison 21 
114.39 115.23 116.34 149.34 107 .37 83.06 Menus articles 22 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 23 
109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
106.12 111.99 107 .93 117.26 77.57 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 
97.53 102.44 133.57 213.51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 27 
112.68 106.21 99.14 106.75 99 .04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
113.10 107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
91.89 84.95 136.87 308 48 47.27 53.48 Bijouterie 33 
59.50 104.50 223.41 373.27 34.34 S722 Jouets et jeux 34 
80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 
105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 36 
91.97 120.62 122.28 137.15 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
96.11 104 .36 109.67 144 .38 85.47 79 .65 Repas et casse-cro(ites 38 
99.97 117.24 131.45 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
80.93 95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 40 
102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67-00 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department 
MCD March April May June July Augus 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aofit 
No. 
‘ 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 105.67 119.88 111.18 84.22 92.36 91 01 
aprons and uniforms J 
2 Women's and misses' coats and suits 4 88.63 78.71 69.99 70.14 126.50 134.1 
3. Women's and misses' sportswear 3 101.51 118.35 115.04 93.49 103.66 101.2 
4 Furs 5 73.92 81.04 81.87 80.06 98.91 118.9 
5  Infants' and children's wear and nursery 4 90.72 107.22 104.27 90.31 122.76 107.32 
equipment 
7 
6 Girls' and teenage girls' wear a 94.64 111.70 108 .47 91.62 121.60 109.7 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 96.07 109 .53 110.46 89.88 95.88 99.6 
8 Intimate apparel 3 94.15 100.88 106.65 90.45 95.94 100.7 fo 
9 Millinery eee ows eee owe eee eee ooo 
10 Women's and girls' hosiery 4 96.69 105.64 109.25 92.46 105.06 112.53 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 90.75 107.77 102.94 85.62 93.72 98.34 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear a 99.85 111.13 107.35 93.94 108.74 111.14 
13 Men's clothing a 92.23 101.85 100.45 83.47 98.69 116.57 
14 Men's furnishings 4 91.33 106.75 109.49 88.35 101.05 102.73 
15 Boys' clothing and furnishings 4 85.90 102.67 97 .48 88.94 122.71 100.11 
16 Men's and boys' footwear 4 99.63 109.88 110.16 92.93 100.18 106.32 
17 Food and kindred products Ace date sive olele eee eee a 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 91.03 104.12 106.22 94.47 96.11 90.05 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.84 101.86 106.37 87.36 96.44 be 
20 Piece goods 4 104.64 106.84 108.89 97.06 99.44 104.8) 
® 
21 Linens and domestics 3 96.70 111.85 114.07 103.83 96.97 93.9) 
22 Smallwares and notions 4 91.95 106.42 117.54 106.84 109.97 102. 
23. China and glassware 3 91.61 100.98 104.64 93.76 99 52 100. 
24 Floor coverings 4 95.02 101.66 105.56 101.14 99.12 102. 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3) 98 .86 105.29 109.96 97.91 99.65 976 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 99.82 103.32 110.24 99.239 103.24 102.67 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.35 111.68 111.26 101.67 100.28 91.6! A 
28 Major appliances 4 102.31 108.81 107.21 96.22 95.03 84. 
29 Television, radio and music 3 98.51 109.63 106.12 96.61 9526 93. 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.58 111.39 110.28 98.74 98.66 98.46 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. eee vas mae coe wale due - 
32 Plumbing, heating and building materials aia es as ath ‘ab doh ae 
33 Jewellery § 96.76 106.19 108.01 94.31 95.35 98 
34 Toys and games 4 83.86 94.43 93.17 80.28 85.31 106 
35 Sporting goods and luggage 3 97.01 111.49 117.25 95.09 98.05 96-48 
36 Stationery, books and magazines 4 87.80 97.50 108 .33 95.95 104.41 106.7 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs eee eee oon wis eee eee " 
and supplies 
38 Meals and lunches “ae Jz fe ie et até af 
39 Repairs and services cone -. % et oe aa fs a 
40 All other departments eee eee ose ove eee wee q 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.75 106.31 107.68 93.48 101.55 100.17 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


SS a a ae ea erie ne ee 


1981 1982 
= SH SeSsSsSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSsSsSs 
Rayon 
September October November December January February 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


No 
a a 


84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- ut 
formes pour dames et jeunes filles 

133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes z 
filles 

87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

118.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 4 

96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 Sous—vétements 8 
eee eee eee oes <0 eee Chapeaux 9 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 10 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 13 
98.97 132.06 121.97 75-11 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 14 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee eee eee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 19 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus 4 la piéce 20 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 21 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 22 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 23 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 24 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 25 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 27 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 28 
85.63 108.91 117.35 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 29 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
tee eee eee eee eee eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
eee wane Ore eats ails eet Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie 33 
129.84 178.79 133.45 Sif 5 83.99 76.98 Jouets et jeux 34 
100.39 127 .06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 35 
97.25 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 36 
tee eee eee eee eee eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
tee Pert ene afew ee see Repas et casse-cro(ites 38 
tee aan an er =e see Services et travaux de réparation 39 
see ae ewe Bar tab eee Tous autres rayons 40 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 
Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 
Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R-T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd-, 305 Main St., Whitehorse, Yukon 


Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 


Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd-., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A.-, Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc., 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St-, Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
“List of Department Store Organizations” can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the “loca- 
tion” concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
nay be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
29f business most appropriate to their com- 
nodity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
slassified to the "General Merchandise 
Stores” kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
o£ this publication is considered as part of 
-he overall business of the outlets in which 
-hey are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
ire included only if it is an integral part 
9£ the overall department store operation 
ind is not identified to the public by any 
lame which differs from that of the depart- 
lent store with which it is associated. The 
‘ationale underlying this approach is as 
‘ollows: for purposes of market research or 
irban planning, a department store (the 
-argest type of mass merchandising activity 
Canada) together with its leased depart- 
tents, if any, is considered to be a total- 
ty; that is, it competes in the market 
‘lace as ome structure, rather than as a 
umber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 4 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "“établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 
de marchandises diverses". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
Magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonai consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses’ sportswear; furs; infants" and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls’ ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Point de vente au détail 


Grand magasin 


Définitions | 


: 
; 
: 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'affal- 
res (habituellement un magasin) dont l'activiti 
principale est la vente de marchandises et dey 
services connexes au grand public pour la consom 


mation ménagére ou personnelle. 


' 


Un point de vente au détail est un grand maga: 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes? | 
| 

| 

Vétements pour la famille. Ce groupe compra 
les articles suivants: robes pour dames et jeune) 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil: 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil) 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte’ 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes: 
gants, moufles et articles de parure pour dame) 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil) 
les et enfants; vétements pour hommes; articlel 
d'habillement pour hommes; vétements et article 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom, 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, don: 
au moins une doit étre les vétements ou article’ 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moin, 
20 % des ventes globales du magasin doivent s 
faire dans le groupe de vétements pour la fa, 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'‘ameublemen 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui 
vants: literie et linge de maison; porcelaine e; 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu’ 


} 


bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé) 
jour, salle 4a manger ou chambre 4 coucher; gro. 
appareils, télévision, radio et musique; quin 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga; 
sin doit tenir au moins quatre des séries men’ 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étr 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales d) 
magasin doivent provenir du groupe des meubles 
appareils et articles d'ameublement ménager- 
| 


Tous autres articles (divers). Cette catégori| 
comprend toutes les marchandises que tient 1) 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus| 
telles que: articles de toilette, cosmétiques ©} 
médicaments; appareils et fournitures photogra) 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus 4F) 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises” 
papeterie, livres et revues; et aliments, 
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least three different commodity lines with 
lot one of these lines representing more 
shan 50% of the total store sales. At least 
0% of the outlet's total sales must be 
lerived from the all other or miscellaneous 
sCOUPS « 


‘otal Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
erchandise and receipts from _ repairs, 
quipment rental, restaurant and other 
ervices, less returns, adjustments and 
iscounts. Trade-in allowances are not 
leducted. Commissions earned from the sales 
£ goods owned by others and proprietors' 
ithdrawals of goods (at retail) for per- 
onal use are included. Non-trading reve- 
ues, bad debts recovered and direct sales 
axes are excluded. 


tocks 


They are defined as the selling value of 
nventory on hand at the end of the month or 
s at the end of the fiscal period falling 
earest the end of the calendar month. 


ccounts Receivable 


They are defined as customers' accounts 
nd notes receivable as at the end of the 
onth, as well as all new credit granted 
uring the month, less payments received. 
ccounts discounted with banks, paper sold 
0 sales finance companies, or amounts owing 
m account of credit-card plans, are ex- 
luded. Accounts receivable used as securi- 
y for bank loans are not considered as dis- 
ounted if still payable and are therefore 
ncluded. 


ethodology 


The monthly sales values, published at 
he Canada, provincial and metropolitan area 
evels, are based on the universe of depart- 
ent store organizations. A 100% response 
ate is aimed for each month with the publi- 
ation usually delayed if large department 
Core organizations have not responded in 
ime. The monthly sales figures are 
Stimated when necessary, due only to late 
“sponse, by applying an imputation method 
hich is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
iblished at the Canada level, are based 
aly on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
ee 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant a autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 


stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


= 


Comptes a4 recevoir 


Il s'agit des comptes et billets 4 recevoir 
des clients 4 la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus 4 des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant 4 garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 


sont donc inclus. 


Hechodologic 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si ume 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4 
une méthode d'imputation qui est unique Aa chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des vente) 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarante 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota 
les pour le pays afin d'établir ume estimatio: 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir 
mes qui présentent la ventilation requise a 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap, 
port des ventes aux stocks (calculé a partir de 
déclarations des firmes) est appliqué 4 l'estima. 
tion des ventes mensuelles afin de produire wm 


estimation des stocks pour le Canada. 


| 
] 
/ 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des firmes de grand. 
magasins qui ont de tels comptes. Les donnée: 
relatives aux enquétés retardataires sont esti 
mées comme suit: on calcule d'abord la variatio, 
en pourcentage des comptes a recevoir des firme) 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


{ 
j 
( 
| 
Fiabilité des données 
| 
Erreurs non liées a 1'échantillonnage 
L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le! 
points de vente des firmes de grands magasin| 
énumérées 4 la fin de cette publication. Etan 
donné qu'elle peut @tre considérée comme wv 
recensement exhaustif de la population observée: 
elle ne risque pas de comporter des erreur 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale: 
ment & chaque mois l'ensemble des points de vent) 
connus des grands magasins peuvent étre entachée: 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense, 
ments que dans les enquétes par échantillonnage, 
Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs parm: 
les suivants: 
Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résult, 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf 
fisante de la population visée. 
| 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuabl 
a la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, Aa l'incapacité ou 4) 
refus de l'enquété de fournir des censeignement | 
exacts, A l'interprétation fautive des question| 
due a4 des problémes d'ordre sémantique, ou av) 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selo| 
le mode de communication retenu, dans 1'explica 
tion des questions et dans 1l'interprétation de| 
réponses. 


aisa0h ine 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex~ 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
10t impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
9£ this publication all attempts have been 
nade to minimize the non-sampling errors: 
lepartment store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
ised in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
ions; detailed acceptance testing has been 
arried out for the different stages of 
‘diting and processing; and every possible 
ffort has been made to reduce the non- 
fesponse rate as well as the response 
yurden. 


lon-sampling Error Measures 
Po er Measures: 


One source of non-sampling error is the 
lon—-response error. Text Table I assists 
isers in evaluating this error, two response 
leasures are derived, namely, the response 
ate which is a measure of the proportion of 
hose units which have responded in time for 
Melusion in this publication and the re- 
‘ponse fraction, which is a measure of the 
ata response rate, and is the proportion of 
he published data which is based upon actu- 
il reported data. 


The unit used in the Department Store 
‘ales and Stocks Survey for derivation of 
he response rate is based on (1) the geo- 
Taphical regions, i.e., the 10 provinces, 
he two territories and the four metropoli- 
an areas, in which a department store orga- 
ization operates department store locations 
md (2) the department store organizations 
hemselves. For example, a department store 
irm reporting for 20 stores in Ontario 
ould be considered as ome survey’ unit 
nd one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'’elles ne nuisent pas a4 l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses 6tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1és; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées a4 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré— 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-d-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et une organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sau 
Vancouver) et deux au Yukon représente trod 
unités d'enquéte, mais seulement ume organisa 
iLO Ts | 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 


les stocks et les comptes 4 recevoir. | 
| 

Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4 ] 


non-réponse. Le taux de réponse représente 1] 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité 


organisationnelles correspondantes qui on 
répondu assez t6t pour é6tre incluses dans 1] 
présent bulletin. Par contre, la fraction # 


réponse constitue le pourcentage des donnée 
publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands magasins 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul 
comportant 20 unités donc cing répondent lor’ 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, s 
les cinq unités représentent $8 millions su 
l'estimation publiée de $10 millions, la fractio 
de réponse s'éléverait 4 80 %. Comme le taux d 
réponse aurait, a lui seul, tendance 4 déprécie 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, i) 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure 


both measures should be considered. 


' 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 
August 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 
Aoit i 


Response rate Response fractio 


Fraction de 
réponse 


Taux de réponse 


Survey units Organizational 
units 
Unités d'en- Organisations 


quéte 


| 


5 i Ee OE Se) SS tioit = Sb $e She) Seeeyouosn S14 Ate ee eee eee 
per cent —- pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 


Monthly sales by department - Ventes men- 


suelles par rayon oe iol 89.2 

Monthly stocks by department - Stocks men- | 
suels par rayon ais 42.3 63.0 

Month-end accounts receivable - Comptes a | 
recevoir a la fin du mois see 94.4 9959 | 


Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
gures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-11-ARIMA seasonal adjustment  pro- 
gram-(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-ll part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from _ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
ametactors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent a intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4a 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-ll du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois 4 domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). El Msiactiesduysplus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur 4 l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


al 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 11. 


cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 
celui de la composante irréguliére. Le MDC pet 
étre considéré comme le nombre de mois que doi 
durer une variation de la série désaisonnalisé 
dans une direction donnée avant qu'on ne puise 
étre raisonnablement certain que la _ tendance 
cycle de la série évolue dans la m&me directior 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi 
que la présence d'une série lisse. L' applicatic 


d'une moyenne mobile aux données ae 


dont la période est égale au MDC tend a lisse 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous le 
genres de série A peu prés au méme niveau de lis 
sage, quelle que soit la taille de la compose 


irréguliére dans la série initiale. 


: 
/ 
: 


Notes explicatives | 


Les variations des ventes en pourcentage dor 
née dans la présente publication est fondée st 
la valeur totale des recettes pour chacune dé 
périodes observées. Elle tient compte des magi 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se —_ 
pas aux magasins qui ont été exploités dar 
toutes les périodes en cause. 


t 
j 
j 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en d: 
visant la valeur marchande des stocks a la fin | 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


' 
| 
: 
| 
\ 
I 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en d 
visant le chiffre des ventes pour le mois par 
valeur marchande moyenne des stocks en début « 
en fin de mois. | 


Les régions métropolitaines de Montréal, | 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouv’ 
correspondent aux régions métropolitaines | 
recensement de 1971. 

La liste de référence des marchandises, q 
décrit en détail les produits de chacun des | 
rayons présentés dans cette publication ei! 
reproduite dans le numéro de janvier. | 

| 


Les chiffres révisés des ventes et des stoc) 
des grands magasins sont publiés chaque ann 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Lb) 


| 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de m0- 
sont apportées mensuellement. 
| 
j 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau ll. | 
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Number of shopping days that this publi- 
sation is based on varies from month to 
nonthe See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
yased On. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois 4 l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 


récente. 


TEXT TABLE Il. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


fABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


pte gy cl 


1981 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1980 
ee 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


anuary - Janvier 26 
ebruary — Février 24 
atch —- Mars 26 
perl — Avril 715 
ay - Mai 26 
une - Juin 26 
uly - Juillet 26 
ugust — Aodit 26 
eptember - Septembre Z> 
ctober — Octobre 26 
ovember - Novembre 25 
ecember — Décembre 26 


5 26 4 
4 2 4 
5 26 5 
4 225) 4 
5 Path 5 
4 25 4 
4 26 4 
5) 26 5 
4 25 4 
5) 26 4 
4 25 3) 
4 26 4 


sreg ba lib 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalise 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 
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Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


fw 


Cow OND 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 


January 


Janvier 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


9,774 
11,691 


27,152 
4,779 
14,997 


8,739 
9,551 
71,535 
1,061 
7,529 


8,522 
14,422 


24,369 
22,125 
6,544 


OF 22 
50,381 
32,965 


9,592 
4,793 


25,045 
9,660 
8,604 

11,012 

1252 


pegs 


51,722 
41,297 
29,714 
23,298 


19,970 
6,713 
ee. 


6,953 
21,071 


18,223 
12,831 


17,674 
5 622 
19,867 


643,951 


10,657 
11,550 


28,072 
2,470 
14,640 


10,230 
9,764 
6,230 

808 
6,502 


8,277 
13,556 


22,063 
19,536 
6,308 


9,144 
D2 2r2 
SMe 2233) 


8,120 
4,765 


14,047 
7,441 
7,508 

10,848 
9,849 


Se 


33,796 
28,799 
22,358 
24,198 


18,157 
6,431 
11,416 


7,588 
15,571 


16,715 
11,890 


16,494 
4,866 
18,723 


568 ,881 


March April 

Mars Avril 
13,749 18,105 
14,427 135.0% 
38 ,885 45,423 
1,600 646 
17,960 2235593 
14,415 15,675 
11,410 135919 
8,444 9,837 
806 1,054 
8,276 9,558 
10,811 12,980 
20,815 24,258 
31,802 33,464 
25,665 28,996 
8,755 11,288 
12,998 Rowen 
45,722 55,617 
34,217 37 341 
9,633 Ty a Be) 
5,641 5,503 
17,742 20,870 
teehee) 7,836 
9,182 10,279 
W219 12,976 
13,288 15,239 
7,264 8,077 
43,720 43,322 
S793 39 ,604 
27,090 ya AY) 
23,028 29,017 
21,187 PAP RIGS 
8,034 10,285 
15,025 17,815 
9,345 13,516 
21,194 28,394 
17,400 195522 
14,931 17 ,957 
9,211 19,587 
Soong 5976 
21,924 30,031 
689 ,205 793,737 


Mai 


13,166 
15,520 


7,683 


50,775 
42,777 
26 ,070 
32,809 


34,462 
11,590 
20,031 


11,201 
32,218 


19,993 
17,956 


20,698 
6,071 
35,883 


822,993 


Juin 


31,960 
10,605 
18 ,968 


11,415 
35,361 


A ye ey 
17,970 


20,288 
6,482 
29,853 


835,884 


July August 
Juillet Aofit 

16,300 15,225 
6,896 15,446 
40,368 44,879 
1,373 2,204 
19,956 23,402 
12,591 22,688 
14,939 12,551 
9,145 8,997 
885 889 
6,379 7,373 
10,268 11,416 
17,856 22,104 
26 ,060 31,552 
29,521 27,999 
8,588 16,392 
12,039 14,075 
48,371 55,938 
37,502 37,938 
13,627 14,562 
3,593 4,545 
26 ,987 23,554 
775 7,464 
10,960 9,769 
12,778 11,291 
16,770 14,241 
8,490 7,981 
47,357 37 ,828 
45,191 37 ,748 
29,377 29,765 
31,361 30,907 
26 ,954 24,835 
9,706 9,116 
16,322 17,312 
12,904 12 646 
30,851 24,941 
18,430 27,346 
17,969 17,550 
20,288 20,727 
6,480 6,137 
25,198 25,153 
757,805 786 ,486 
a ——ETEES 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 198] 


ee ge ee ee 


1980 Change — Variation 
i a 


August September October November December August— August 
July 1981/1980 
1981 Rayon 
Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre Aotit- Aofit 
juillet 1981/1980 
1981 
n° 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
14,432 15,993 14,869 16,749 22,696 = 6.6 + 555) Robes, robes de ménage, tabliers et wi- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
16,294 18,249 23,357 23,006 22,714 + 124.0 =s S62 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes ‘4 
filles 
39,318 515539 43,236 46,137 61,425 + Ib + 145% Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,282 2,710 3,147 D307 6,713 00/65 Bhs Fourrures 4 
20,059 21,382 2ayloe AES eM 31,617 ay ihe ssh as MGSGr/ vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
RWS 18,295 15,843 18,353 24,514 + 8052 GP waht vVétements de fillettes et d'adolescentes 6 
22,575 14,750 15,047 22,111 39,890 =) 1600) + 8.4 Lingerie et vétements de muit pour dames 7 
8,292 8,728 7,774 8,534 11,906 i alte ts) cr tele) Sous-vétements 8 
874 1,372 2,328 a LOZ 3,801 ae (Oe) Fee) Chapeaux 9 
7,084 10,013 9,946 9,966 14,314 ft 1556 ce (ASI Bas pour dames et fillettes 10 
10,324 14,498 14,615 20,753 33,977 ae a Lie + 10.6 Gants, moufles et articles de parure pour bial 
dames et fillettes 
20,883 27,390 26,522 26,390 28,804 pe as ltsl cP Skt? Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
29,730 39,032 39,948 50,246 68,846 +) e2ivedt ae Noell vétements pour hommes 13 
25 ,842 32,464 33,692 53,020 94,114 - Biel eeGies, Articles d'habillement pour hommes 14 
16,350 11,895 Ls 13,409 21,483 + 90.9 sr SS) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
12,722 16,763 15.5907 17,295 23g 2, + 16.9 + 10.6 Chaussures pour hommes et garcons 16 
49,696 43,427 48 ,307 57,519 71,482 +f 151.6 Eel2.6 Produits alimentaires et connexes 17 
33,718 35,413 37,342 44,896 89,320 - 132 + 2245 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
12,943 12,005 12,106 15,881 31,642 + 6.9 se NS} Appareils et fournitures photographiques 19 
4,946 6,828 6,623 6,535 5,192 se AIGS = het Tissus a la piéce 20 
21,654 25,556 23,678 24,803 37,289 2 §ilPae7/ nue abahrste! Literie et linge de maison 21 
6,998 9,946 9,937 10,170 12,420 + 4.0 + 6.7 Menus articles 22 
8,173 10,955 9,876 16,461 30,895 = 10:9 +) 195.5 Porcelaine et verrerie 23 
11,663 12,737 15,328 15,611 SENT Seb .6: = ia? Revétements de plancher 24 
12,747 14,037 14,959 15,401 16,240 = BAR ape li ley/ Tentures, rideaux et housses 25 
7,159 8,313 8,642 12,494 19,883 - 6.0 tis Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
41,405 45,488 44,127 47,365 45,004 = 2001 = 8.6 Meubles vai 
39,948 42,112 42,599 40,707 43,135 =) 16:35 =2 55 Gros appareils ménagers 28 
27,197 33,035 33,999 42,111 65,535 + nie! + 9.4 Télévision, radio et musique 29 
27,828 28,798 28,954 39,123 71,020 = abaya eaten! Articles de ménage et petits appareils 6lec- 30 
triques 
22,942 24,230 27 ,688 26,749 36,247 = 739) + 8.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
8,499 8,096 9,970 8,742 8,672 ~- 6.1 - Je3 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
, : truction 
15,671 20,558 17 ,665 30,078 64,687 + 601 + 10.5 Bijouterie eS 
10,952 11,260 20,287 43,868 74,030 - 2.0 + 15.5 : 
23,094 22,808 21,807 29,171 53,697 - 19.2 + 8.0 Articles de sport et valises 5 
36 
24,383 24,4 20,476 29,073 55,388 + 48.4 ae Oy 4 Papeterie, livres et revues 
15.139 eee eee 21.662 22963 = Deg + 15.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: j : : : réparation et fournitures 
— fites 38 
18,06 1 21,344 28,359 - 2.2 + 14.7 Repas et casse-cro 
Ae Si een 7.960 8.114 ~ S53 + 19.9 Services et travaux de réparation i 
’ 
24,352 22,308 23,609 255300 43,262 — 0.2 + 3.3 Tous autres rayons 
4 
731,863 805,650 824,123 990,566 1,458,479 + 3:8 +. 7-5 TOTAL, TOUS RAYONS 1 


7. ————— 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


ope Sd ee 8 ee SS ee ee 


1981 
pepueeeens January February March April May June July | 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. | 
thousands of dollars 
milliers de dollars . 
| 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,452 16,305 16,100 17 ,026 15,803 16,175 17,198 | 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,462 16,851 13,386 13,447 14,190 L3,932 14,307 | 
3 Women's and misses' sportswear 43,218 43,733 45,634 47 ,628 42,863 46,888 46,030 
4 Furs 2,632 2i5oa9 257 16 23195 5,357 3 oom 2,537 
5 Infants' and children's wear and nursery 20,832 21,879 20,670 235515: 21,016 23,739 22,685 me 
equipment . 
| 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,185 17,307 15,869 16,238 15,407 16,238 15,709 | 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,830 16,928 15,889 16,847 15,747 16,820 17,293 
8 Intimate apparel 9,358 8,856 9,385 9 5329 9,159 9,170 8,923 
9 Millinery 1,264 1,460 1,460 1,462 1,246 1,326 1,338 
10 Women's and girls' hosiery 8,848 8,774 9,278 9,208 8,808 9,411 8,973 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,197 14,460 14,633 155132 13,817 14,651 14,608 | 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,349 24,895 24,173 225755 22 LS 23,621 23,897 
13. Men's clothing 36,389 37,102 34,932 36,173 37,098 37 ,004 36 ,663 
14 Men's furnishings 36,733 355537 37,380 38,102 37 ,006 39,469 38,757 
15 Boys' clothing and furnishings TZ us 11 723: 10,506 12,162 13 8) 11,218 11,07. 
: 
. 
16 Men's and boys' footwear 14,249 155275: 15,991 14,805 15,029 15,414 14,094 
17 Food and kindred products 58,626 56,546 47,741 54,398 53,199 54,271 53,530 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 41,669 41,506 40,969 41,508 42,322 43,141 42,918 
19 Photographic equipment and supplies 12,874 135583 13,058 13,707 13,832 14,772 135322 
20 Piece goods 5,411 5,625 D502) 5,146 4,596 4,711 4,667 | 
21 Linens and domestics 23) 5215 22,520 23,406 25 ,084 24 ,379 25,440 24,657 
22 Smallwares and notions 8,822 8,950 8,429 8,365 S,22o 8,553 8,522 
23 China and glassware 12,482 12,864 13,189 13,313 12,661 14,166 13,018 
24 Floor coverings 12,609 13.593 13,564 13,329 13,025 13,456 12,777 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,042 14,303 14,753 14,263 14,823 15,620 15,509 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,034 8,720 8,963 8,835 9,343 9,624 9, 933mar 
home furnishings | 
27 +Furniture 46,193 44,821 49,013 46 ,668 48 ,593 62,713 40,328 
28 Major appliances 41,438 41,715 42,155 45,785 40,748 57,077 36,815 
29 Television, radio and music 32,634 32,206 32,968 34,800 34,816 37,261 34,440 
30 Housewares and small electrical appliances 32,962 34,549 31,481 33,847 wie leg Mi 35,802 32,218 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 27,630 27 4522 25,898 27,556 28 ,084 28 ,381 28,412 
32 Plumbing, heating and building materials 9,053 9,360 9,455 9,608 9,037 8,563 8,420 
33. Jewellery 20,074 21), 25% 21,791 22,400 22,639 22,402 21,507 
34 Toys and games 19,436 20,416 19,220 20,585 18,078 19,393 19,713 
35 Sporting goods and luggage 27,105 27 ,504 31,049 28,635 28,371 28,147 28 ,003 
36 Stationery, books and magazines 23,404 24,134 23,555 24,796 24,435 24,718 24,004 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,851 17,404 17,237 16,973 17,623 17,940 17,810 
and supplies 
Se Mig pe sn san ah 20,000 20,702 20,773 20,789 21,669 21,253 20,704 
39 Repairs and services 6,263 6,314 6,777 6,827 6,345 6,448 7,248 
40 All other departments 26,783 27 Haz 25,687 28,353 25,105 26,162 26,270 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 834,306 847 ,678 834,288 865,863 837 ,993 904 ,147 840,511 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 
Total all departments”. 
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TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


EE eee 


1981 1980 Change — Variation 
August August September October November December August 

Jul 

uly 1981 Rayan 
Aodt Aodit Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat- 


juillet 1981 


no 
thousands of dollars per cent 


milliers de dollars pourcentage 
16,240 15,116 15,503 13559), 15,977 16,394 = a0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,540 14,720 14,384 14,559 14,831 15,644 7 ce by 3c Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,997 39,328 41,684 41,583 39,874 41,135 = Ont Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,075 2,201 2,420 2,636 3,050 2,934 Eta 2, Fourrures 4 
21,896 18,129 19,064 19,560 19,475 20,400 215) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,445 15,286 15,389 pipe ey2 15,466 15,885 He MAY, Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,657 15,139 16,102 15,992 15,945 15,774 re Sieh Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,302 8,332 8,459 8,593 8,581 8,664 cre Sous—vétements 8 
1,398 1,345 1,493 1,574 1,565 1,632 ame hc Chapeaux 9 
8,651 8,247 8,608 8,771 8,663 8,897 SAS Bas pour dames et fillettes 10 
15,057 13,366 14,100 13,926 13,860 14,025 ame Staih Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
22,655 21,086 215613 22,046 19,449 22,183 es Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,047 35,818 35,075 355243 35,643 eV eee ee} + 3.8 Vétements pour hommes 13 
37,055 33,678 34,946 35,536 35,285 35,900 - 4.4 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,569 11,394 10,988 10,974 11,170 11,553 + 9'4),5 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,604 13,878 14,646 14,337 14,200 14,880 +1067 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56 ,876 49,039 48 ,308 47,239 52,494 51,467 + 6.2 Produits alimentaires et connexes 17 
43,457 38,214 40,050 39,166 39,247 41,312 oles Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14,880 12,973 13,405 13,893 £3,975 13,640 ae WU! Appareils et fournitures photographiques 19 
4,949 55291 5,951 5,701 Say / 5,494 + 6.0 Tissus a la piéce 20 
24,358 22,182 22,876 235231 22,849 23,618 ae OA Literie et linge de maison 21 
8,835 8,121 8,794 8,719 8,557 8,480 aed od, Menus articles 22 
11,691 9,644 11,805 11,598 11,746 11,576 ae Oe Porcelaine et verrerie 23 
12,140 12,330 11,554 12,521 12,859 14,296 - 5.0 Revétements de plancher 24 
15,111 13,206 13,441 13,598 1 wares) 14,190 = 2566 Tentures, rideaux et housses 25 
9,064 8,230 8,536 8,635 9,116 9,483 = 808 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
37,483 40,815 42,480 43,401 45,849 46,726 =a al Meubles 27 
36,412 37,598 37 ,840 39,895 40,781 39,937 = ot Gros appareils ménagers 28 
32,756 29,689 29,771 31,767 31,986 31,762 - 4.9 Télévision, radio et musique 29 
33,734 30,049 31,148 31,242 32,456 32,540 + 4.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,485 24,968 25,009 25,670 24,897 26, 304 = 3.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,375 8,852 7,837 8,893 9,038 9,378 + 23562 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
‘ truction 
22,318 19,984 22,650 21,135 215392 21,633 ne sits] Bijouterie = 
21,218 18,195 18,719 19,911 19,333 19,865 + 726 Jouets et jeux 3 
29,239 27,397 27 349 26,586 27,064 28,291 + 4.4 Articles de sport et valises y 
36 
25,940 23 ,030 23,136 22,765 22,765 24,095 + 8.1 Papel srieg Sie es oc neeioe 
19,629 16,179 16,038 16,589 17.180 17,627 + 10.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
= ates 38 
20,457 17 ,588 18,851 19 ,000 19,160 19,890 - 1.2 RADARS. St SeRa NTE e 
6,859 5,585 5,797 5,765 5,930 6,195 ee cg Services et travaux de r&paration rs 
27,325 25,584 26,922 26,614 26,674 28,691 + 4.0 Tous autres rayons 
: 41 
845,502 770,922 790,910 796,108 807 ,397 825,585 + 0.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


ql) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons”™, 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


ee 


Province and selected 


metropolitan area 


1981 
eS 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juiliet Aoait 


No. See OOOO 


10 


ue 


TABLE 4. Number of Department Store 


12 


13 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Province and selected 


metropolitan area 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest 
Territories 


CANADA 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


6,012 6,184 7,847 9,494 9,609 9,854 8,848 10,479 
3,280 3,185 e273) 4,317 4,316 4,973 5,306 4,949 
12,104 125952 15,077 20,085 19,956 20,309 18,841 20,934 
10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 16,560 
117,240 100,803 118,500 144,831 154,884 145,347 135,979 143,855 
226,711 193,333 232,652 278,621 290,044 307,749 258,671 267,875 
30,286 28,516 37,528 40,614 40,472 40,104 39,781 38,840 
1775336 16,220 7 veo }s)9) 22,961 23,703 22,475 21,182 21,490 
94,659 86,057 105,753 112,504 118,234 121,475 133752 121,743 
123,894 109,290 132,072 140,829 142,628 143,632 137,567 136,600 
ACI? 15932 2,473 2,403 2,928 3,355 3,085 3, 162 
643,951 568 ,881 689,205 793,737 822,993 835 ,BB4 757,805 786,486 
73,242 62,569 UST sY3) 89,387 94,134 88,334 82,622 83 ,842 
96,024 81,007 95,652 113,130 118,197 126,725 104,611 105,560 
27,617 26,085 33,866 36,738 36,502 BS De 35,830 34,713 
78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 86,143 81,407 80,527 
Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
1981 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Jutoa Juillet Aoat 
number — nombre 
17 16 17 17 17 16 16 16 
ri 7 7 7 7 7 7 7 
28 29: 29 30 30 30 30 30 
25 25 26 26 26 26 26 27 
161 161 161 161 162 160 160 162 
279 279 284 285 285 285 285 290 
36 37 37 37 37 37 37 37 
26 26 26 26 26 26 25 26 
65 65 65 66 66 67 66 70 
95 95 96 96 96 96 96 96 
7 7 7 7 7 7 7 7 
746 747 755 758 759 757 755 768 
80 80 80 80 80 80 80 80 
80 80 84 84 84 84 84 85 
29 29 29 29 29 29 29 29. 
40 40 40 40 40 40 40 40 ; 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 
August September October November December August- August 
July 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre Aofit- Aofit 
juillet 1981/1980 
1981 
no 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,294 35693 10,059 12,338 18,801 + 18.4 + 12.8 Terre-Neuve 1 
4,714 4,365 4,453 5,158 8,124 — 607 + 5.0 Tle-du-Prince-Edouard 2 
18,360 19,486 20,267 20,097 41,191 ae ike + 14.0 Nouvelle-Ecosse 3 
14,701 15,526 17,197 21,326 325 LU + 12.0 + 12.6 Nouveau-Brunswick 4 
137,479 152,773 154,548 178,614 256,791 me woes) + 4.6 Québec 5 
250,732 280,607 294 ,036 358 ,028 529,718 a cb + 6.8 Ontario 6 
Bii520 42,351 41,767 50,054 70,316 = ac + S50 Manitoba 7 
21,127 22,453 22,148 29,940 41,122 ED, eae AZ) Saskatchewan 8 
107,025 115,191 115,599 137,293 202,741 1577.0 ao.e Alberta 3 
128,236 140,277 141,437 - 169,082 252,988 = 0.7 + 6.5 Colombie-Britannique 10 
2,483 25927 2,612 2,636 4,575 be 9/43) 127d Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
731,863 805,650 824,123 990,566 1,458,479 + 3.8 + 7.5 CANADA 12 
83,210 96 ,836 94,498 112,005 159,846 + 1.5 + 0.8 Montréal 13 
97,720 120,884 119,032 149,810 216,831 + 0.9 + 5.9 Toronto 14 
34,046 38,577 38,092 45,755 63,368 = Sled oe AAO) Winnipeg 15 
79,056 87,420 87,344 103,891 153,746 re ial te Lad Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 
1980 
Province et certaines 
June July August September October November December zones métropolitaines 
Juin Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre - 
number — nombre 
17 17 17 17 17 Wi 17 Terre—Neuve 1 
7 7 7 7 7 7 7 Ile-du-Prince-Edouard 2 
26 26 28 28 28 28 28 Nouvelle—Ecosse 3 
24 24 24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
158 156 158 159 159 161 161 Québec 5 
274 275 277 276 280 280 279 Ontario 6 
35 37 35 me 36 36 36 Manitoba 7 
24 24 24 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
64 64 64 63 64 65 65 Alberta 9 
87 87 88 91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 7 7 7 7 7 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
723 724 729 731 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Montréal 13 
79 79 80 79 82 80 80 Toronto 14 
28 28 28 28 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 198i 


January~August 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


Janvier-aoit 


a 


No. 


dS 


> 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses’ coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes fillies 

Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs —- Fourrures 

Infants’ and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls’ wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille— 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products —- Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods — Tissus 4 la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions — Menus articles 

China and glassware —- Porcelaine et verrerie 

Floor coverings — Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings —- Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture — Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances ~- Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. —- Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games —- Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage — Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse—croiites 

Repairs and services - Services et travaux de réparation 

All other departments ~ Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1980* 


1981 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


112,758 
88 ,438 


266,075 
13,429 


131,449 
104,952 
91,806 
62,360 

7,309 
57,704 
V7, 112 
144,235 


224,004 
199,605 


74,379 
93,441 
356,874 


254,193 
86,526 
42,001 

156,426 
55,929 
65,913 
93,525 

101,633 
53,952 

330,562 

282,678 

189,482 

202,464 

187,016 
62,505 

116,136 
77,376 

190,051 

142,447 

116 ,328 

134,516 
41,673 

198,091 


55287 ,953 


123,901 
87 ,388 


319,210 
14,557 


153,743 
113,130 
102,880 
70,349 
75300 
62,318 
87,102 
158,512 


Zoli ed 
224,276 


76,910 
104,652 
411,652 


288,192 


92,856 
38,242 
UG fea ke WAS. 


60,508 
78,852 
97,569 


aS AT) 
60,903 
3705593 
529) 5h 95 
27 han 
226,142 
206,638 
72,480 
126,864 
85,568 
209 ,601 
Gay Gio rod | 
129,054 
154,967 


47,553 
206,632 


5,898,942 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


per cent 


pourcentage: 


+ 9.9 


> rate 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January-—August 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 
Janvier-aofit 


ee 


Sales ~— Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1980" 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland —- Terre-Neuve 63,025 68,327 SoH 
Prince Edward Island - fle-du—Prince-fdouard 31,482 33,599 + 6.7 
Nova Scotia - Nouvelle-ficosse 124,406 140,258 + 12.7 
New Brunswick —- Nouveau-Brunswick O65 552 4 53h srt Ties, 
Québec 995,600 1,061 ,439 Ore 
Ontario 159845 ,995 21505 0D Fame lal acs 
Manitoba 213:,759 296,141 + ING 
Saskatchewan 144 ,647 166,962 ty ae 
Alberta 764,368 874,184 Pare 
British Columbia - Colombie-Britannique 920,751 15066 ,ol2 2) Este 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest We seo 21330 te Zia} 
CANADA 5,287,953 5,898 ,942 + 11.6 
Montréal 609,740 646 ,865 a) EGrett 
Toronto JD2,, 023 840 ,906 ap Pia 
Winnipeg 247,790 267 ,103 oe Baz s8 
Vancouver SWIG SYS 647 ,792 i Si Bevo) 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981] 
August 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1980 et 1981 
Aott 


Province 1980f 1981 


per cent —- pourcentage 


Newfoundland -— Terre-Neuve Wire res 
Prince Edward Island — f{le-du-Prince-fdouard in33 13.0 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 7.8 8.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 8.1 Seo 
Québec Tas Tad 
Ontario Loo! 9.8 
Manitoba 1 anes ibs 
Saskatchewan Heait 6.7 
Alberta ils ees aS 
British Columbia -— Colombie-Britannique 13.7 13.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Quest ey 12.1 
CANADA 10.2 10.1 


t 
¥ 


wo 


TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


owona 


il 


41 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women’s and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 


ee EE 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


Avril 


Mai 


Juin 


July 


Juillet 


a eeeSeSeSe 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


35,851 
30,940 


84,745 
20,770 
50,531 


28,907 
33,348 
25,823 

1,420 
21,100 


39,928 
72,967 


117,100 
109,854 
33,975 


55,557 
30,490 
133,997 


44,911 
30,058 


80,651 
Shey a3} 
66,718 
49,556 
59,677 


37,186 


173,286 

62,689 
105,836 
106,766 


90,823 
33,568 
97,901 


64,638 
93,128 


70,974 
38 ,066 


2,274 
4,561 
48 ,002 


2,320,150 


41,527 
35,537 


98,540 
20,013 
55,118 


36,024 
35,854 
27,335 

1,393 
22,297 


43,106 
83,004 


149,408 
120,376 
39 ,084 


63,376 
28,920 
124,172 


45,605 
32,904 


98 ,075 
39,851 
65,490 
50,649 
63,945 


43,760 


173,941 

69,699 
104,349 
114,651 


104,052 
32,025 
105,696 


65,359 
108 ,939 


73,845 
44,580 


2,183 
4,326 
60,220 


2,529 ,228 


44,182 
35,610 


107,490 
20,508 
56,341 


38,848 
39,749 
26 , 247 

922 
23,435 


47,365 
91,621 


149,075 
127,563 
35,627 


71,029 
33 ,536 
126,965 


43,377 
30,913 


99 ,696 
34,954 
75,849 
51,129 
64 469 


43,978 


182,199 
69 ,867 
112,138 
122,252 


116,127 
26,756 
106,713 


64,426 
119,356 


73,839 
38,885 


1,638 
4,401 
67,247 


2,626,322 


55,777 
36,228 


130,438 
20,567 
76,929 


49 ,000 
49,924 
30,791 

1,266 
27,829 


55,094 
106,156 


172,679 
151,559 
41,706 


84,270 
33,515 
146,190 


54,377 
33,208 


113,422 
43,647 
84,310 
56,820 
72,116 


48,504 


220,320 

78,608 
126,402 
145,705 


136,162 
33,932 
121,229 


78,541 
157,754 


90 ,088 
48,942 


2,520 
5,444 
82,468 


3,104,437 


49,305 
30,420 


122,096 
19,732 
70,698 


46,679 
48,059 
33,642 

1,630 
26 ,606 


52,441 
99,470 


166,122 
142,916 
37,557 


85,669 
32,371 
144,270 


54,345 
30,734 


116,813 
44,092 
87,525 
60,777 
71,392 


555029 


218,557 

70,973 
121,670 
145,948 


142,049 
33,413 
116,849 


70,483 
155,526 


89,601 
51,174 


2,159 
5,710 
84,960 


3,038 ,362 


38,560 
31,220 


102,218 
18,881 
64,197 


38 , 556 
41,209 
28 , 288 

1,063 
22,966 


44,411 
91,184 


136,514 
121,030 
36,567 


Uden 
33,961 
131,929 


44,721 
28,255 


107,465 
42,425 
83,694 
60,816 
63,663 


46,369 


190,776 

60,241 
116,182 
133,143 


121,386 
28,427 
103,945 


62,370 
133,077 


87,492 
38 ,987 


2,102 
4,742 
73,576 


2,694,529 


41,378 
62,215 


111,202 
18,545 
87,509 


55,464 
42,895 
30,624 

1,105 
23,713 


47,078 
92,436 


158,858 
136,045 
56,610 


81,006 
32,435 
140,976 


52,359 
29,504 


109,552 
45,022 
83,251 
64,769 
71,225 


49,593 


210,158 

71,148 
116,956 
136,006 


149,710 
32,969 
112,285 


68 ,908 
133,273 


95,990 
47,474 


1,315 
6,498 
76,609 


2,984 ,668 


August 


Aott 


40,110 
62,598 


115,399 
20,458 
76,509 


52,124 
44,299 
30,668 

1,051 
26,739 


46,796 
92,706 


194,661 
143,200 
41,136 


80,805 
25,972 
135,451 


54,016 
29,430 


105,405 
42,216 
84,672 
63,337 
68,415 


51,868 


206,187 

69,540 
116,657 
136,688 


147,239 
32,025 
112,351 


87,015 
125,094 


89,539 
48,692 


1,159 
5,882 
74,947 


2,983 ,056 


se ee ee a 8 a hee ae eee 
(1) At selling value. 


eo 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 Change - Variation 


eee SSeS 


August September October November December August— August 
July 1981/1980 
1981 Rayon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aott- Aott 
juillet 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
55553 3357 16: 46,015 46,263 37,348 =Ve2eT +1268 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
57,649 56,073 68 ,693 53,359 38,166 +> +006 + 8.6 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
96,234 83,310 110,484 114,034 84,298 +9358) + 19.9 vétements sport pour dames et jeunes filles 
17,986 21,814 24,976 23,369 21,914 + 10.3 + 13.7 Fourrures 
60,424 55,956 71,746 67,469 56,598 = JAG + 26.6 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
43,541 39,305 46 ,483 45,543 29,820 =" 6.0 +1967 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
39,168 37,746 55,468 54,713 32,481 +93 i53) Pal Lingerie et vétements de nuit pour dames 
26,934 20,700 29,124 33,724 30,127 +051 + 13.9 Sous-vétements 
1,486 1,174 1,840 2,366 2,308 = 4&9 = 29.3 Chapeaux 
22,813 18 ,363 22,417 23,071 21,576 + 12.8 onal bp ays Bas pour dames et fillettes 
37,532 37,205 55,287 56,693 37,259 - 0.6 +24 ./ Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
90,880 79,092 99,091 89,693 83,758 +e ORS + 2.0 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
169,376 148 ,686 198,073 195,829 156,298 +9225 + 14.9 Vétements pour hommes 
124,641 118,440 164,086 15.5213 103,060 +523 + 14.9 Articles d'habillement pour hommes 
36,948 35,778 48,135 41,179 Sig liz CATS | ET a, Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
63,677 55,296 76,673 725351 60,455 =F 002 26.9 Chaussures pour hommes et garcons 
28,529 26,586 27,178 35,423 40,436 == 1D ca, fa} Produits alimentaires et connexes 
112,466 107,899 162,016 179,816 123,381 =L93 09 + 20.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
43,281 39,402 62,101 63,054 42,962 Bed 24.8 Appareils et fournitures photographiques 
jo yee Wf} 31,382 37,522 35,660 33,827 = 0,3 =, 1653 Tissus a la piéce 
83,552 75,088 89,413 102 ,698 98,778 = S68 +E26 102 Literie et linge de maison 
34,860 30,107 39,779 33,588 37,042 ey) +211 Menus articles 
67,134 65,024 75,205 83,249 83,673 + AG? + 26.1 Porcelaine et verrerie 
49,358 43,992 51,441 47,791 54,126 SY + 28.3 Revétements de plancher 
62,390 55,1865 68 ,323 65,561 68,132 - 3.9 + 9.7 Tentures, rideaux et housses 
45,439 40,783 55,089 51,916 37,798 + 4.6 + 14.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
167,854 147 ,378 181,166 184,361 205 ,903 - 1.9 + 22.8 Meubles 
51,432 50,168 63,668 65,229 70,833 Eee. eB 5 2) Gros appareils ménagers 
96,955 92,920 124,367 131,672 120,692 - 0.3 + 20.3 Télévision, radio et mus ique 
115,498 109 ,239 138,374 143,739 108,829 OS + 18.3 Articles de ménage et petits appareils élec— 
triques 
120,971 96,139 131,152 126,563 103,988 - 1.7 + 21.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
28,129 24,037 30,186 29,841 29,858 -= 2.9 + 13.9 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
; > truction 
101,818 90,631 125,814 137,142 101,163 +. O01 + 10.3 Bijouterie 
80,347 98,368 139,345 110,430 45,208 + 26.3 + 8.3 Jouets et jeux 
117,099 175,902 158,880 143,302 106,229 = 6.1 + 6.8 Articles de sport et valises 
= . Papeterie, livres et revues 
81,440 74,797 92,791 97,889 65,778 6.7 + 9.9 : ‘as 
40,795 + . 26 + 16.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
oiled sot ti Tis aeG ABS * réparation et fournitures 
5 = ates 
926 2,050 2,593 - 11.9 — 32.6 Repas et casse-cro ; 
ay ae rere 6,247 4,504 — Wal HS) - 4.2 Services et travaux de réparation 
75 ,000 71,040 87 ,077 81,006 52,355 - 2.2 ~ 0-1 ee eee ee 
2,573,201 2,374,467 3,121,193 3,078,279 2,505,521 = + 15.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Valeur de vente. 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


No. 


fw 


owana 


41 


(1) Each department, including the “Total all departments”, has been adjusted separately. 


Department 


1981 
ee eee ee ae eee ae eae 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


hv eee 


Women's and misses’ dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hoslery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses’ and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


“Total all departments”. 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,022 40,790 41,811 46,531 44,347 45,785 44,801 
41,469 40,201 40,178 46,027 43,463 44,511 49,182 
102,851 105,201 105,891 110,214 106,134 109,336 107,276 
21,147 23,044 27,744 25,379 24,102 23,584 18,749 
60,692 63,459 62,104 71,749 67,803 71,085 71,285 
38,734 40,017 41,048 43,868 43,034 42,083 45,612 
43,622 42,904 41,375 45,580 43,508 45,849 44,738 
25,546 28 ,039 27,878 30,522 31,544 31,275 31,920 
23,506 24,958 24,237 26 ,343 24,353 24,839 22,571 
47,116 48,429 52,193 51,122 50,943 51,870 50,233 
85,524 90,849 91,759 95,524 92,660 97,066 85,006 
144,644 162,780 161,634 169,542 165,378 163,549 160,967 
130,054 137,184 139,673 141,976 130,529 136,989 134,631 
39,391 40,447 41,475 40,621 38,528 41,114 46,133 
67,738 73,866 71,293 76,693 77,768 83,849 80,860 
136,834 145,190 139,476 140,405 135,822 139,652 146,682 
45,548 51,930 49 ,382 53,384 51,091 51,192 54,292 
32,958 33,625 29 ,542 31,082 28,225 29,111 29,670 
88,864 99,123 103,098 101,405 102,405 103,501 112,975 
35,723 44,764 38,014 41,014 37,512 39,709 40,940 
74,189 73,374 82,796 83,492 83,644 89,264 83,653 
48,544 51,894 53,809 55,892 57,576 60,131 65,344 
62,846 63,207 65,212 68 ,493 64,925 65,022 71,475 
43,643 47,575 44,057 46,945 48,920 46.654 48,037 
183,312 179,274 183,391 197,278 196,438 187,642 209,571 
60,156 65,785 68,290 72,243 66,200 62,608 74,869 
113,670 114,443 113,834 115,299 114,653 120,259 122,776 
121,164 122,821 125,284 130,806 132,343 134,842 137,853 
111,833 114,207 110,286 114,162 108,184 110,216 117,761 
77,583 84,302 76,835 83,174 75,650 77,691 80,774 
127,108 133,118 123,035 141,496 132,645 139,948 135,924 
81,040 86,240 84,099 92,398 82,711 91,185 91,936 
2,614,016 2,804 ,660 2,742,895 2,920,174 2,821,659 2,882,466 2,939,112 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 198i(1) 


1981 1980 Change - Variation 
August August September October November December August— 
Rayon 
July 1981 
Aodt Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aoat- 
juillet 1981 
No 
thousands of dollars per cent map 
milliers de dollars pourcentage 
44,072 38,952 39,958 40,677 39,822 41,457 =D ot Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
46,652 42,559 41,913 47,457 46,224 50,935 = 45,1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes vs 
filles 
113,963 94,954 95,376 100,188 98,873 108 ,560 SO ee Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
17,199 15,309 18,628 18,778 18 ,606 20,716 = 8.3 Fourrures 4 
71,291 55,971 5/4977 61,536 62,684 65,030 —_ Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
47 ,480 39,808 40 ,382 39,376 40,149 43,173 cre Lai Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,441 38,349 40,394 41,799 40,451 43,436 = Ose Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
_ 30,431 26,772 24,014 27 ,000 28,681 29,936 =f, Sous~vétements 8 
owe eee eee eee eee eee oes Chapeaux 9 
23,762 19,852 19,045 20,463 21,654 25,396 sae Sips] Bas pour dames et fillettes 10 
47,586 37,934 40 ,888 41,675 40,513 45,094 = 05.23 Gants, moufles et articles de parure pour 1d 
dames et fillettes 
83,414 81,781 82,857 91,038 91,976 95,149 4 BS Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
166,991 146 ,698 147 ,078 158,292 166,899 174,196 ae Sar) Vétements pour hommes 13 
139,395 119,917 119,566 124,852 123,396 138,230 + 3.5 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,091 36,870 36,206 SYPSTITETA 36,197 39,268 = 10.9 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
76,002 59,648 Sy h-ly ie} 62,406 66,165 71,026 = 56.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee eee eee eee eee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
150,418 124,482 123,368 129,468 133,435 141,481 ae W2iad Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
60,911 46,552 46 ,060 46,146 47 ,893 47 ,542 + 32,2 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,069 33,188 34,393 35,655 36 393 Boe O17. = 5.4 Tissus a la piéce 20 
112,169 88,529 91,432 86,021 95,668 99,880 = 90% Literie et linge de maison v4 
41,070 33,581 33,820 39,760 34 ,528 36,994 + 50.3 Menus articles aes 
84,175 66,200 71,674 66,438 70,218 78,748 + 0.6 Porcelaine et verrerie 23 
61,744 46,940 51,649 51,489 49,110 49 ,005 m= Wied. Revétements de plancher 24 
70,112 63,260 63,672 65,864 64,444 66,549 Se ir) Tentures, rideaux et housses 25 
50,519 43,886 44,305 47,224 45 ,876 46,073 ae EY Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
225,046 179,950 181,643 183,122 185,218 184 ,028 + 7.4 Meubles 27 
82,491 59,559 64,869 64,457 61,229 63,667 + 10.2 Gros appareils ménagers 28 
124,381 102,621 108 ,473 114,235 112,366 116,085 HS Télévision, radio et musique 29 
138,826 117,310 121,345 124,424 124,555 125,758 + 0.7 Articles de ménage et petits appareils élec~ 30 
triques 
., ae ha Arts at Zale see Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
sate Bes is aie Ayes eee eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
114,062 102,889 102,772 107,222 109,273 112,702 = (3.1 Bijouterie | 33 
81,997 74,751 75,538 77,929 82,935 83,928 = et) Jouets et jeux 34 
129,658 119,240 117,878 122,577 125,123 123,669 - 4.6 Articles de sport et valises 35 
47 79,202 83,723 - 8.8 Papeterie, livres et revues 36 
ed chests Mea: os ‘ Sat — eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
ane réparation et fournitures 
, a +, ye arene kets Repas et casse-croiites 38 
“tan > i Pity ae ok Services et travaux de réparation 39 
ee ES. oe an ats ae is Tous autres rayons 40 
2,977,993 2,527,930 2,575,268 2,630,369 2,686,370 2,810,040 + 01.5 TOTAL, TUS RAYONS 41 


() Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a @t€é ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


rayons"™. 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


Uw 


owunaona 


31 
32 
33 


34 
35 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 


January 


January 


3.67 
2.65 


3.12 
4.35 
3.37 


3.31 


1.34 


3.22 
3.27 
7.75 
4.50 
5 «30 


4.82 


3.35 
1.52 
3.56 
4.58 


Ge 


February 


February 


March 


March 


6.05 


4.17 
1.88 
4.14 
5.31 


April 


April 


6.01 


5.09 
1.98 
4.67 
5.02 


May 


May 


3.23 
3.07 
3.34 
1.88 
3.03 


4.08 
4.20 


5.13 
4.76 
3.79 


7.02 


4.30 
1.66 
4.67 
4.45 


June 


June 


2.69 
2.73 
2.81 
1.28 
2.90 


6.03 


3.07 
1.06 
4.42 
4.22 


July 


Juillet 


2.54 
9.02 
2.75 


13.51 
4.39 


3.35 


5.84 


4.44 
1.57 
3.98 
4.34 


August 


Aoiit 


6.50 


5.45 
1.84 
3.92 
4.42 


5.93 
3.51 
6.49 


6.88 
5.02 


~ Ah 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


a a a er et 


1980 
eee 

June July August September October November December — 

Juin Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 


neo 
a a ee 


2.07 2.63 2.46 2.11 3.09 2.76 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- l 
formes pour dames et jeunes filles 

4.78 7.64 3.54 3.07 2.94 2eae 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

2.51 2.85 2.45 1.62 2.56 2.47 1.37 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

40.24 14.20 7 88 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 4 

ss J] 4.12 3.01 2.62 3.24 2.92 1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


2.50 4.24 2.02 2.15 2293 2.48 1.22 vVétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.78 2.73 3.38 2.56 3.69 2.47 0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.74 Sz 3.25 2.37 Sete 3.95 2.53 Sous-vétements 8 
2.70 1.63 1.70 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 9 
Died 3.25 See. 1.83 2.25 2231 iT Sa| Bas pour dames et fillettes 10 
3.45 4.11 3.64 2.57 3.78 2.73 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
4.41 5.68 4.35 2.89 Say iA 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.63 5.53 5.70 3.81 4.96 3.90 2.27 vétements pour hommes 13 
3.28 4.91 4.82 3.65 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.95 5.83 2.26 3.01 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.38 542 5:01 3.30 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.44 0.84 0.57 0.61 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes 17 
3.62 3.75 3.34 3.05 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.11 3.47 3.34 3.28 5.13 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.61 8.30 Pell 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus a la piéce 20 
4.73 3.33 3.86 2.94 3.78 4.14 2.65 Literie et linge de maison 21 
6.02 5.38 4.98 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 22 
7.14 7.56 8.21 5.94 7.61 5.06 2.71 Porcelaine et verrerie 23 
4.39 3.91 4.23 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 24 
4.57 4.39 4.89 3.93 UY / 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 25 
6.82 5.84 6.35 4.91 6.37 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.43 3.51 4.05 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 27 
1.57 1.30 1.29 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 28 
4.60 3.88 3.56 2.81 3.66 3.13 1.84 Télévision, radio et musique 29 
4.27 4.19 4.15 3.79 4.78 3.67 1.53 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
4.44 4.63 5 S27, 3.97 4.74 4.73 2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.19 3.28 3.31 2.97 3.03 3:41 3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
5.86 6.61 6.50 4.41 oil 4.56 1.56 Bijouterie 33 
6.09 5.81 7.34 8.74 6.87 2.52 0.61 Jouets et jeux 34 
4.04 4.16 5407 5.06 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 35 
. 1.19 Papeterie, livres et revues 36 
a rs see nee aoe are 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
° 0.09 Repas et casse-croites 38 
one wes age ar As 0.56 Services et travaux de réparation ve 
2.62 3.20 3.08 3.16 3.69 3.20 1.21 Tous autres rayons 0 
3.41 3.63 3.42 2.88 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


SAéee 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


ue we 


owumanN oO 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women’s and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls’ and teenage girls’ wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls’ hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and. furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


i 


1981 
er ae ee ee ee oe ee ee ee 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoft 
NO 
0.27 0.28 0.32 0.36 0.40 0.43 0.41 0.37 
0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 0.18 0.15 0.25 
0.32 0.31 0.38 0.38 0.38 0.41 0.38 0.40 
0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 0.03 0.07 0.11 
0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 0.30 0.26 0.29 
0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 0.34 0.27 0.42 
0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 0.34 0.36 0.29 
0.27 0.23 0.32 0.34 0.31 0.33 0.31 0.29 
0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 0.62 0.82 0.82 
0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 0.32 0.27 0.29 
0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 0.25 0.22 0.24 
0.18 0.17 0.24 0.25 0.23 0.23 0.19 0.24 
0.18 0.17 0.21 0.21 0.19 0.23 0.18 0.18 
0.21 0.17 0.21 0.21 0.20 0.31 0.23 0.20 
0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 0.25 0.18 0.34 
0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 0.19 0.15 0.17 
1-42 1.76 1.46 1.66 1.67 1.46 1.46 1.92 
0.26 0.24 0.27 0.27 0.27 0.27 0.27 0.27 
0.22 0.1 0.22 0.23 0.22 0.29 0.28 0.27 
0.15 0.15 0.18 0.17 0.16 0.15 0.12 0.15 
0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 0.21 0.25 0.22 
0.28 0.21 0.21 0.20 0.15 0.15 0.16 0.17 
0.11 0.11 0.13 0.13 0.13 0.13 0.13 0.12 
0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 0.21 0.20 0.18 
0.18 0.16 O21 0.22 0.22 0.24 0.25 0.20 
0.21 0.15 O.17 0.17 0.15 0.15 0.18 0.16 
0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 0.30 0.24 0.18 
0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 0.86 0.69 0.54 
0.26 0.21 0.25 0.23 0.21 0.22 0.25 0.25 
0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 0.23 0.23 0.23 
0.21 0.19 0.19 0.23 0.25 0.24 0.20 0.17 
0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 0.34 0.32 0.28 
0.10 0.11 0.14 0.16 0.17 0.17 0.15 0.15 
0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 0.17 0.20 0.16 
0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 0.25 0.23 0.19 
0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 0.23 0.20 0.29 
0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 0.40 0.42 0.36% 
7.26 7.40 10.06 9.42 8.85 9.52 11.87 16.76 
1.24 10.97 1.36 1.21 1.09 1.24 1.15 0.99 
0.40 0.35 0.34 0.40 0.43 0.38 0.34 0.33 
0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 0.29 0.27 0.26 rf 
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TABLEAU 1]. Rapports mensuels ventes~stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


ee ee ee ee 


1980 


——$—<— 


June July August September October November December SFO 
Juin Juillet Aofit Septembre Octobre Novembre Décembre 
n° 
0.43 0.40 0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- l 
formes pour dames et jeunes filles 
0.21 0.17 0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.35 0.37 0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles o 
0.02 0.07 0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 4 
0.27 0.28 0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.35 0.30 0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.32 0.38 0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
0.34 0.33 0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 8 
0.38 0.49 0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 9 
0.36 0.33 0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 10 
0.29 0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
0.21 0.18 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 1Z 
enfants 
0.24 0.19 0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.27 0.22 0.20 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.24 0.20 0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour hs! 
garcons 
0.20 0.19 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcons 16 
1.81 1.56 1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 17 
0.25 0.28 0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.29 0.31 0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.15 0.13 0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 20 
0.20 0.29 0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.16 0.19 0.19 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 22 
0.14 0.14 0.12 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.23 0.26 0.23 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 24 
0.20 0.24 0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 25 
0.14 0.18 0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.21 0.28 0.24 0.29 0.27 0.26 0.23 Meubles 27 
0.60 0.80 0.73 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 28 
0.21 0.26 0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.25 0523 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.21 0.22 0.19 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
0.28 0.32 0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.16 D215 0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
0.15 0.18 0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 34 
0.23 0.24 0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises oo 
0.24 0.24 0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 36 
0.37 0.41 0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
; : / réparation et fournitures 
9.56 9.26 9.53 10.58 10.83 10.74 12.22 Repas et casse-croftes 38 
1.06 0.94 0.83 0.99 1.07 1.20 1.51 Services et travaux de réparation 39 
0.35 0.33 0,32 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous aucres rayons 40 
0.27 0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981] 


TABLEAU 12. Montants Aa recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


a 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois ) 
précédent | 
thousands of dollars per cent | 
| 
milliers de dollars pourcentage | 
January - Janvier e43 SOu 1,510,848 1,554,350 6.3 ae vee) 
February — Février 1,348,771 1,453,884 1,488,706 ~ 4.2 am Page 
March — Mars 15330,019 1,388,475 1,476,287 — eS) tm Giess 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 IRS 97/0 07/ + 101e5 +) 6ieZ 
May — Mai 132:2),038 1,381,243 1,501,858 ae + Siam 
June - Juin 13075473 15359),3735 IL ASO ey + 0.6 go oak 
July - Juillet 1,290,028 1,341,270 Te oo2e2 455 ole) Fo Aree 
August — Aoét 165303;,500 15 346),.322 5205783 = (Ost) as As) 
September - Septembre 153465575 1,401,404 
October — Octobre I So295o 1,434,563 | 
November — Novembre 1,428,617 1,490,778 / 
December — Décembre 1,631,999 1,658,191 | 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 

(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d‘acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants 4a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 | 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 © 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
| 
January - Janvier lesoo es 1,420.3 1,460.9 + 0.8 + 2.9 
February — Février 33450 1,438.8 P47 32D + 0.9 + 2.4 
March — Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.4 + o.6 + 6.3 
April - Avril Lesisvagl 42a P5134 a7 aAll + 6.2 
May - Mai hecho lig SG las SVL + 19 + 8.8 
June - Juin 1,363.2 1,420.8 1,578.6 + 1.0 +114 
July - Juillet 1,366.9 1,425.6 1,628.87 + 3.2 + 14.3 | 
August ~ Aoit 1,379.0 1,430.0 1,615.1 - 0.8 + 12.9 
September - Septembre PESO eiet 1,440.8 
October — Octobre MPR fey PALE! 1,442.6 
November — Novembre 15383129 1,441.4 
December — Décembre 1,437 .4 1,448.9 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 


=e 


TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


a 


1981 
Department 7 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
aprons and 
2 Women's and coats and suits 5 107.78 102.44 56-21 40.39 48.20 106.23 
3 Women's and sportswear a 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 
4 Furs 12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 $6.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 75.35 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery 12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery | 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 97.57 
13. Men's clothing 4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87 .63 81.31 77.57 141.69 
16 Men's and boys' footwear 5 81.28 108 .86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17 Food and kindred products 7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 
19 Photographic equipment and supplies 4 T30ht 81.09 86.43 96.48 102.37 97.86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91 .83 
21 Linens and domestics 3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
22 Smallwares and notions 4 91.56 93 .68 81.40 Thal? 84.19 84.48 
23 China and glassware 4 69.62 77.21 88.99 79.65 84.19 83.56 
24 Floor coverings 7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.07 106 .84 104.70 103.51 108.13 94.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 81.04 91.42 82.23 79 97 85.42 88.05 
home furnishings 
27. ~=—- Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103.67 
29 Television, radio and music 4 82.17 77.75 74.88 70.60 85.30 90.87 
30 Housewares and small electrical appliances 2 ets 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 122070 112.61 94.87 90.36 
32 Plumbing, heating and building materials 7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
33 Jewellery 3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
34 Toys and games 4 48.62 65.66 61.96 58 .86 65.46 59.60 
35 Sporting goods and luggage 3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85.30 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
and supplies 
= Meals and lunches 3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
: Repairs and services 8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
O All other departments 4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.05 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93.02 


“~~ Whe @ 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 
0 a ee eee 
1981 1982 


a 


September October November December January February eee 


Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


Ne 
(ESTES ET RE SS a ee eee he 


102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- I 
formes pour dames et jeunes filles 

132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes z 
filles 

124.13 106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

111.76 116.00 179.76 214.43 187 .44 105.46 Fourrures 4 

114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.46 91.85 95459 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 8 
91.95 147.42 198.84 229.08 82.21 55.27 Chapeaux 9 
114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 ST Gants, moufles et articies de parure pour ll 
dames et fillettes 
126.16 124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 Vétements pour hommes 13 
91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
106.24 107 .43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcgons 16 
89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 17 
88.07 97.37 112.24 218.94 76.52 75.013 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.79 88.57 110.22 237.98 72202 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
114.61 119.24 112.77 95 .36 85.37 84.65 Tissus a la piéce 20 
111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 21 
114.39 115.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 22 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 24 
109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
106.12 111.99 107.93 117.26 Tic Dd 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 
97.53 102.44 133557 213 5 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 27 
112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
113.10 107 .34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
92.56 94.21 118.49 220.17 68 .04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
91.89 84.95 136.87 308 .48 47.27 53.48 Bijouterie 33 
59.50 104.50 223.41 373.27 34.34 37.22 Jouets et jeux 34 
80.60 85.16 107 .26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 
36 
105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 
91.97 120.62 122.28 ree PIG 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
; réparation et fournitures 
sse- 38 
96. : 9.67 144.38 85.47 79.65 Repas et casse-crofites 
aes 1 * re ee 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
80.93 95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 40 


102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


fw 


owuanoa 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


wee a a ee ee ee ee 
1981 

MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat | 

4 105.67 119.88 111.18 84.22 92 .36 91.01 

4 88.63 78.71 69.99 70.14 126.50 134.18 

3 101.51 118.35 115.04 93.49 103.66 101.26 

5 73 92 81.04 81.87 80.06 98.91 118.95 

4 90.72 107 .22 104.27 90.31 122.76 107.32 

i} 94.64 111.70 108.47 91.62 121.60 109.78 

4 96.07 109.53 110.46 89.88 95 .88 99.68 

3 94.15 100.88 106.65 90.45 95.94 100.78 

4 96.69 105.64 109.25 92.46 105.06 112.53 

4 90.75 107.77 102.94 85.62 93.72 98.34 

3 99.85 BB ry es) 107.35 93.94 108.74 111.14 

3 92.23 101.85 100.45 83.47 98.69 116.57 

4 91.33 106.75 109.49 88.35 101.05 102.73 

4 85.90 102.67 97 48 88.94 122.71 100.11 

4 99 .63 109 .88 110.16 92.93 100.18 106.32 

3 91.03 104.12 106.22 94.47 96.11 90.05 

4 87.84 101.86 106.37 87 .36 96.44 88.68 

4 104.64 106.84 108.89 97.06 99.44 104.85 

3 96.70 111.85 114.07 103 .83 96.97 93.97 

4 91.95 106.42 117.54 106.84 109.97 102.79 

3 91.61 100.98 104.64 93.76 99.52 100.59 

4 95.02 101.66 105.56 101.14 99.12 102.58 

3 98 .86 105.29 109.96 97.91 99.65 97 58 

4 99.82 103.32 110.24 99.39 103.24 102.67 

2 99.35 111.68 111.26 101.67 100.28 91.62 

4 102.31 108.81 107.21 96.22 95.03 84 .30 

3 98.51 109.63 106.12 96.61 95.26 93.79 

3 97.58 111.39 110.28 98.74 98.66 98.46 

3 96.76 106.19 108.01 94.31 (pews G 98.50 

4 83.86 94.43 93.17 80.28 85.31 106.12 

3 97.01 111.49 117.25 95.09 98.05 96.48 

4 87.80 97.50 108.33 95.95 104.41 106.76 

2 95.75 106.31 107.68 93 .48 101.55 100.17 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations Saisonniéres et des jours commerciaux, 198] et 1982 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Vétements pour bébés et enfants et articles 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Gants, moufles et articles de parure pour 


Chaussures pour dames, jeunes filles et 


Vétements et articles d'habillement pour 


Articles de toilette, cosmétiques et médi- 


Appareils et fournitures photographiques 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 


Articles de ménage et petits appareils élec— 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffage et cons- 


Essence, huile, accessoires d'automobile, 


1981 1982 
Sa ee ee eee 
September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 15.53 87.43 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 
118.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 
de chambres d'enfants 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83.40 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 
eee eee coe SO shee, meee Chapeaux 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90 38 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 
98.97 132.06 121.97 Sua 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcons 
eee cee eee see ove cee Produits alimentaires et connexes 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus 4 la piéce 
82.04 104.63 106.84 98.25 OLS 1 97.88 Literie et linge de maison 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 
85.63 108.91 117.35 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 
triques 
eee eee aos eee eee 08 
eee ee eee eee eee Peuction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie 
129.84 178.79 133.45 SS a7 83.99 76.98 Jouets et jeux 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 
97.25 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 
ey ae ie iu ry a réparation et fournitures 
2s . oo eee eee Repas et casse-croftes 
oe oe ‘e =e sie Roe Services et travaux de réparation 
a : . see eee see Tous autres r yons 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


Ww 


owOnN OO 


26 


27 
28 
29 
30 


36 
37 


38 
By 
40 


41 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd.-, Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, Te, Co., Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T-, Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd-, 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd-., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W-e, Montréal, Québec 
Paquet-Syndicat Inc-, 545 rue St. Joseph, Québec, Québec 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W.-, Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg's Ltd., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
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INTRODUCTION 
—————— 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations” can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
"location" concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion” concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
Qumber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La "Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée Aa la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "“locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des “établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans 1l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 


= 


qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 


de marchandises diverses”". 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls" gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and _ uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 
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Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Cana 
un point de vente au détail est un local d'aff 
res (habituellement un magasin) dont l'activ 
principale est la vente de marchandises et 
services connexes au grand public pour la cons 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand ma 
sin s'il posséde les caractéristiques suivante 


Vétements pour la famille. Ce groupe compr) 
les articles suivants: robes pour dames et jeu 
filles, robes de ménage, tabliers et uniform 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes f 
les; vétements de sport pour dames et jeunes f 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfan 
vétements de fillettes et d'adolescentes; lin 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-vé 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillett 
gants, moufles et articles de parure pour da 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes f! 
les et enfants; vétements pour hommes; artic 
d'habillement pour hommes; vétements et artic’ 
d'habillement pour garcons; chaussures pour h 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir. 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, d 
au moins une doit @étre les vétements ou artic: 
d'habillement pour hommes et garcons. Au mo. 
20 % des ventes globales du magasin doivent 
faire dans le groupe de vétements pour la 

mille. | 
Meubles, appareils et articles d'ameublem 
ménager. Ce groupe comprend les articles s 
vants: literie et linge de maison; porcelaine: 
verrerie; articles d'ameublement ménager; m 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de 

jour, salle 4 manger ou chambre Aa coucher; g 
appareils, télévision, radio et musique; qu 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le ma) 
sin doit tenir au moins quatre des séries m 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit 6é 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambr 
coucher).- Au moins 10 % des ventes globales | 
magasin doivent provenir du groupe des meubl 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


{ 


Tous autres articles (divers). Cette catégo 
comprend toutes les marchandises que tient 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dess' 
telles que: articles de toilette, cosmétiques 
médicaments; appareils et fournitures photog’ 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus | 
ticles; bijouterie; articles de sport et valisi 
papeterie, livres et revues; et alimen 


least three different commodity lines with 

mot one of these lines representing more 

than 50% of the total store sales. At least 

104 of the outlet's total sales must be 

derived from the all other or miscellaneous 
_ groups. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
‘merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, restaurant and _ other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
‘deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
‘withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
-mues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


| They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


‘Accounts Receivable 

They are defined as customers' accounts 
and notes receivable as at the end of the 
‘month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
On account of credit-card plans, are ex- 
‘cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
‘counted if still payable and are therefore 
‘included. 
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Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
‘Ment store organizations. A 100% response 
Tate is aimed for each month with the publi- 
Cation usually delayed if large department 
Store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
‘Tesponse, by applying an imputation method 


‘which is unique to each organization. 
l 


| The monthly sales values by department, 
‘published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
a 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 


stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


~ 


Comptes a recevoir 


Il s'agit des comptes et billets 4 recevoir 
des clients 4 la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus 4 des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant a garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4 
une méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-— 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


5 ga ia 


ventes. La répartition en pourcentage des vente 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarante 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota 
les pour le pays afin d'établir une estimatio 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir 
mes qui présentent la ventilation requise de 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap 
port des ventes aux stocks (calculé a partir de 
déclarations des firmes) est appliqué 4 l'estima 
tion des ventes mensuelles afin de produire wm 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes a recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des firmes de grand 
magasins qui ont de tels comptes. Les donnée 
relatives aux enquétés retardataires sont esti 
mées comme suit: on calcule d'abord la variatio 
en pourcentage des comptes a recevoir des firme 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données | 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 

L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des firmes de grands magasir 
énumérées A la fin de cette publication. ftar 
donné qu'elle peut étre considérée comme 1. 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreur 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment 4a chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent étre entachée 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a l'échar 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recensé: 
ments que dans les enquétes par échantillonnage 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs pari 
les suivants: | 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résult 
d'un listage incomplet et d'une couverture insul 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuab] 
a la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou ¢ 
refus de l'enquété de fournir des renseignemen! 
exacts, a l'interprétation fautive des questiol 
due 4 des problémes d'ordre sémantique, ou at’ 
variations, d'un interviewer 4a l'autre et selt 
le mode de communication retenu, dans 1'explicé 
tion des questions et dans 1l'interprétation dé 
réponses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
am the survey. This error generally in- 
ereases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
Tate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
Sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
8taphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
nization operates department store locations 
and (2) the department store organizations 
themselves. For example, a department store 


firm reporting for 20 stores in Ontario 
Would be considered as one survey unit 
and one organizational unit while an 


alps 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées 4a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses @tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a lL'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses @tapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1és; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a 1'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tdét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles—mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et une organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4a 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


September 


Colombie-Britannique (sau 
Yukon représente troi- 
seulement ume organisa 


Vancouver, 10 en 
Vancouver) et deux au 
unités d'enquéte, mais 
tron. 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 
les stocks et les comptes 4 recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues a L 
non-réponse. Le taux de réponse représente 1 
pourcentage des unités d'enquéte et des wnité 
organisationnelles correspondantes qui on: 


répondu assez t6t pour é6tre incluses dans l 
présent bulletin. Par contre, la fraction @ 
réponse constitue le pourcentage des donnée 


publiées qui sont fondées sur des renseignement: 
effectivement déclarés par les grands magasins: 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul 
comportant 20 unités donc cinq répondent lor 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, s 
les cinq unités représentent $8 millions su 
l'estimation publiée de $10 millions, la fractio 
de réponse s'éléverait a 80 %. Comme le taux d 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécie 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, i 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 | 


Septembre 


Response rate Response fractio 


Taux de réponse Fraction de 


réponse 
Survey units Organizational 
units | 
Unités d'en- Organisations 
quéte 
per cent — pourcentage 
Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 100.0 100.0 | 
Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon eras 56.0 90.8 | 
Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon bie @ 40.0 68.1 
Month-end accounts receivable - Comptes a | 
recevoir a la fin du mois oe 94.1 999 
x 


Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1l) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-ll1-ARIMA seasonal adjustment pro- 
gram.(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-ll part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from _ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
Which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(1l) isole et mesure l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent a intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a4 la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 


= 


les ARMMI ajustés a4 la série initiale. 


La partie X-1l1l1 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
1légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur 4 l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-—l1-—ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n® 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 
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the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table 11. 
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cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peu 
étre considéré comme le nombre de mois que doi 
durer une variation de la série désaisonnalisé 
dans une direction donnée avant qu'on ne puiss 
étre raisonnablement certain que la _ tendance 
cycle de la série évolue dans la méme direction 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi 
que la présence d'une série lisse. L'applicatio 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisée 
dont la période est égale au MDC tend a lisse 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler 1 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de lL 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous le 
genres de série a peu prés au méme niveau de lis: 
sage, quelle que soit la taille de la composanti 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don: 
née dans la présente publication est fondée su: 
la valeur totale des recettes pour chacune de: 
périodes observées. Elle tient compte des maga: 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu: 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limiti 
pas aux magasins qui ont é@té exploités dan; 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks 4 la fin di 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


| 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par lk 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouvel 
correspondent aux régions métropolitaines dt 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 4( 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


| 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque anné€ 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes a recevoir en fin de mois 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 
(6) Voir tableau ll. 


Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


cation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois a4 l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


1981 1980 
Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 
Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours sanedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 5 26 4 
February —- Février 24 4 25 4 
March — Mars 26 5 26 5) 
April - Avril 25 4 2D 4 
May - Mai 26 5 27 5 
June - Juin 26 4 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August —- Aott 26 5) 26 5 
September - Septembre 725) 4 25 4 
October —- Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre 2S 4 25 5 
December — Décembre 26 4 26 4 


nr  —————————————— 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 
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tatistical Tables. Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


rw 


owOND 


Department 


1981 


January 


Janvier 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


February 


Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


9,774 
11,691 


27,152 
4,779 
14,997 


8,739 
9,551 
7,535 
1,061 
7,529 


By o22 
14,422 


24,369 
22,125 
6,544 


9,212 
50,381 
32,965 


9,592 
4,793 


25,045 
9,660 
8,604 

1 On2 

11,252 


TRIAS 


51,722 
41,297 
29,714 
23,298 


19,970 
6,713 
9,975 


6,953 
21,071 


18,223 
12,831 


17,674 
5,622 
19,867 


643,951 


8,277 
13,556 


22,063 
19,536 
6,308 


9,144 
52,272 
31,225 


8,120 
4,765 


14,047 
7,441 
7,508 

10,848 
9,849 


5,997 


33,796 
28,799 
22,358 
24,198 


18,157 
6,431 
11,416 


7,588 
15,571 


16,715 
11,890 


16,494 
4,866 
18,723 


568,881 


March 


Mars 


13,749 
14,427 


38 885 
1,600 
17,960 


14,415 
11,410 
8,444 
806 
8,276 


10,811 
20,815 


31,802 
25,665 
8,755 


12,998 
45,722 
34,217 


9,633 
5,641 


17,742 
7,718 
9,182 

12,779 

13,288 


7,264 


43,720 
37,193 
27,090 
23,028 


21,187 
8,034 
15,025 


9,345 
21,194 


17,400 
14,931 


19,211 
5,919 
21,924 


689,205 


April May June 

Avril Mai Juin 
18,105 21,250 18,841 
LUC ST Aries 7,976 5,627 
45,423 48,500 45,931 
646 998 487 
22,993 20,131 20,064 
15,675 14,473 14,319 
13,919 15,635 1 dove Ip Wil 
95837 10,080 10,081 
1,054 868 831 
9,558 8,783 7,918 
12,980 12,851 OSCR 
24,258 23,663 21,838 
33,464 325 375 35,442 
28,996 30,045 40,389 
11,288 9,914 ea | 
$6, L317 Ee i} 15,796 
55,617 55,093 48,258 
37,341 39,135 37 ,869 
aS 11,955 14,252 
5,503 5,062 4,340 
20,870 22,151 23,583 
7,836 6,614 6,600 
10,279 11,267 11,283 
12,976 13,166 12719 
15,239 15,520 16,168 
8,077 7,683 7,696 
AS aoe 50,775 62,073 
39,604 42,777 56,586 
27,057 26,070 26,306 
29,017 32,809 31,524 
29,113 34,462 31,960 
10,285 11,590 10,605 
17,815 20,031 18,968 
13,516 11,201 11,415 
28,394 32,218 35,361 
19,522 19,993 19,952 
17,,957 17,956 17,970 
19,587 20,698 20,288 
55976 6,071 6,482 
30,031 35,883 29,853 
793,737 822,993 835,884 


July 


Juillet 


16,300 
6,896 


40,368 
1,373 
19,956 


12,591 
14,939 
9,145 
885 
6,379 


10,268 
17,856 


26 ,060 
29,521 
8,588 


12,039 
48,371 
37,502 


13,627 
3,593 


26,987 

7,175 
10,960 
12,778 
16,770 


8,490 


47,357 
45,191 
29,377 
31,361 


26,954 
9,706 
16,322 


12,904 
30,851 


18,430 
17,969 


20,288 
6,480 
25,198 


757,805 


August 


Aoét 


15,225 
15,446 
44,879 


2,204 
23,402 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


Change - Variation 


1981 1980 
September September October 
Septembre Septembre Octobre 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,905 15,993 14,869 
19,536 18,249 285357: 
59,572 51,539 43,236 
2,800 2,710 3,147 
24,469 21,382 22,132 
18,169 18,295 15,843 
15,265 14,750 15,047 
9,587 8,728 7,774 
1,469 te ge? 2,328 
10,667 10,013 9,946 
16,619 14,498 14,615 
28,614 2713390: 26,522 
41,073 39,032 39,948 
36,196 32,464 33,692 
11,823 11,895 TUS S21 
17,234 16,763 15,907 
47 ,868 43,427 48 ,307 
38,702 35,413 37,342 
13,296 12,005 12,106 
Bsr 2e 6,828 6,623 
25,638 25,556 23,678 
10,321 9,946 92937 
#15955 10,955 9,876 
2),253 12,737 135525) 
14,880 14,037 14,959 
8,710 8,313 8,642 
44,415 45,488 44,127 
39,375 42,112 42,599 
32,673 35,035 335999 
29,303 28,798 28,954 
23,810 24,230 27,688 
9,040 8,096 95970, 
22,185 20,558 17,665 
12,227 11,260 20,287 
22,815 22,808 21,807 
26,354 24,493 20,476 
16,149 14,316 19,979 
20,366 18,067 19,601 
6,928 25791 6,680 
23,407 22,308 23,609 
848 ,390 805 ,650 824,123 


November December September-— September 
August 1981/1980 : 
1981 aoe. 
Novembre Décembre September- Septembre 
aodt 1981/1980 
1981 
NO 
per cent 
pourcentage 
16,749 22,696 + 676 Died Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
23,006 22,714 + °26)60) at hall Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
46,137 61,425 a PAV 5.6: Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
55 307, 65713 cp PhAe) ae She! Fourrures 4 
235131 31,617 sp its) + 14.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,353 24,514 RIES) = 0.7 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
22,141 39,890 * 21.6 a: Se) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
8,534 11,906 +) 656 + 9.8 Sous-vétements 8 
35202 3,801 + 65.2 an ate! Chapeaux 9 
9,966 14,314 + 44.7 65 Bas pour dames et fillettes 10 
20,753 BSR 977 + 45.6 + 14.6 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
26,390 28,804 ar PAS AS} ap tik) Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
50,246 68,846 + 30.2 a a Vétements pour hommes 13 
53,020 94,114 cp m3) it GLYs) Articles d'habillement pour hommes 14 
13,409 21,483 PAA) at) Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
Lvis2o5) 23,212 22.4 oe Chaussures pour hommes et garcons 16 
57,519 71,482 = 14.4 + 10.2 Produits alimentaires et connexes 17 
44,896 89,320 + 320) Kio Eedrye! Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
15,881 31,642 = Bf + 10.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
6,535 5 92 + (25:59 = 2 Tissus A la piéce 20 
24,803 37,289 + 8.8 + 0.3) Literie et linge de maison 21 
10,170 12,420 + 38.3 + 3.8 Menus articles 22 
16,461 30,895 + 22.4 foe 29 a Porcelaine et verrerie 23 
15,611 TSS977 + 8.5 = 3.8 Revétements de plancher 24 
15,401 16,240 + 4.5 + 6.0 Tentures, rideaux et housses 25 
12,494 19,883 + 9.1 + 4.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
47,365 45,004 + 17.4 - 2.4 Meubles 27 
40,707 435035 + 4.3 6%) Gros appareils ménagers 28 
42,111 65,535 + 9.8 silica Télévision, radio et musique 29 
395123 71,020 —- 5.2 + 1.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
26,749 36,247 - 4.1 - 1.7 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
8,742 8,672 = 0.8 epee Ui bey Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
: truction 
30,078 64,687 + 28.1 7.9 Bijouterie 33 
43,868 74,030 - 3.3 + 8.6 Jouets et jeux 34 
29,171 53,697 - 8.5 — Articles de sport et valises 35 
> , 
36 
388 - 3.6 + 7.6 Papeterie, livres et revues 
oe ere - 8.0 + 12.8 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
‘ : réparation et fournitures 
= 38 
8,359 = 1.7 + 12. Repas et casse-crofites 
ga, a aed 12.9 + 19.6 Services et travaux de réparation 39 
25 333 43,262 = 15.0 Tous autres rayons 40 
> 
41 
990 ,566 1,458,479 + 7.9 + 5.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


No. 


fw 


owanNnoa 


41 


(1) Each department, including the 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
16,452 16,305 16,100 17,026 15,803 16,175 17,198 
15,462 16,851 13,386 13,447 14,190 185932 14,307 
43,218 43,733 45,634 47,628 42,863 46,888 46,030 
25632 2,339 257 26 2,195 S95 00) J ysl 2,537 
20,832 Pals ye 20,670 23,515 21,016 23,739 22,685 
16,185 17,307 15,869 16,238 15,407 16,238 15,709 
16,830 16,928 15,889 16,847 15,747 16,820 17,293 
9,358 8,856 9,385 9,329 95159) 9,170 8,923 
1,264 1,460 1,460 1,462 1,246 1,326 1,335 
8,848 8,774 9,278 9,208 8,808 9,411 8,973 
14,197 14,460 14,633 15,132 13,817 14,651 14,608 
22,349 24,895 24,173 22,733 22,145 23,621 23,897 
36 ,389 37 5202 34,932 36,2738 37,098 37,004 36,663 
36,733 305937 37,380 38,102 37,006 39,469 38,757 
Lig2tS Ps 723 10,506 12,162 Leesrs' 11,218 11,071 
14,249 155275 15,991 14,805 15,029 15,414 14,094 
58,626 56,546 47,741 54,398 53,199 54,271 53,531 
41,669 41,506 40,969 41,508 42,322 43,141 42,918 
12,874 13,583 13,058 13,707 13,832 14,772 13,398 
5,411 35625 5,362 5,146 4,596 4,711 4,667 
23,215 22,520 23,406 25,084 24,379 25,440 24,657 
8,822 8,950 8,429 8,365 8,125 8,553 8,522 
12,482 12,864 13,189 13,313 12,661 14,166 13,018 
12,609 13,593 13,564 13,329 13025 13,456 12,777 
14,042 14,303 14,753 14,263 14,823 15,620 15,509 
10,034 8,720 8,963 8,835 9534S 9,624 9,939 
46,193 44,821 49,013 46,668 48,593 62,713 40,328 
41,438 41,715 42,155 45,785 40,748 57,077 36,815 
32,634 32,206 32,968 34,800 34,816 37,261 34,440 
32,962 34,549 31,481 33,847 33,775 35,802 32,218 
27 ,630 27,522 25,898 27,556 28,084 28,381 28,412 
9,053 9,360 9,455 9,608 9,037 8,563 8,420 
20,074 21,251 215791 22,400 22,639 22,402 21,507 
19,436 20,416 19,220 20,585 18,078 19,393 19,718 
27,105 27,504 31,049 28,635 28,371 28,147 28 ,003 
23,404 24,134 255555 24,796 24,435 24,718 24,004 
16,851 17,404 17,237 16,973 17,623 17,940 17,810 
20,000 20,702 20,773 20,789 21,669 21,253 20,704 
6,263 6,314 6,777 6,827 6,345 6,448 7,248 
26,783 27,732 25,687 28,353 25,105 26,162 26,270 
834,306 847 ,678 834,288 865,863 837,993 904,147 840,511 


“Total all departments”. 


“Total all departments", has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


-5- 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1981 1980 Change - Variation 
August September September October November December September— 
August 1981 
Rayon 
Aofit Septembre Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre-— 
aoit 1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,240 16,489 15,503 15097, 15,977 16,394 ie Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,540 14,761 14,384 14,559 14,831 15,644 ef LS Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,997 47,992 41,684 41,583 39,874 41,135 Se Se) Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,075 2505 2,420 2,636 3,050 2,934 + 201.7, Fourrures 4 
21,896 21,445 19,064 19,560 19,475 20,400 - "2.1 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,445 15,568 15,389 sya isy2 15,466 15,885 =e eis! Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,657 16,754 16,102 15,992 15,945 15,774 He Os6: Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,302 9,091 8,459 8,593 8,581 8,664 = eS Sous—vétements 8 
1,398 1596 1,493 1,574 1,565 1,632 +1453 Chapeaux 9 
8,651 9,296 8,608 8,771 8,663 8,897 = eS Bas pour dames et fillettes 10 
15,057 15,909 14,100 13,926 13,860 14,025 nate loys Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
22,655 22,681 21,613 22,046 19,449 22,183 'Oed Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,047 37,187 35,075 BSN AilS) 35,643 BG o35 ae Vs Vétements pour hommes 13 
37,055 39 ,378 34,946 85,536 35,285 35,900 72 eid)os) Articles d'habillement pour hommes 14 
11,569 11,129 10,988 10,974 TO 15553 = isles Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,604 | on Be 14,646 14,337 14,200 14,880 — 5.0 Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,876 SNe Hm 48 ,308 47,239 52,494 51,467 = TN Produits alimentaires et connexes 17 
43,457 43,945 40,050 39,166 39,247 41,312 + Led Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14,880 14,645 13,405 13,893 13,975 13,640 =" 1.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,949 4,993 Ss95i! 5,701 5657 5,494 0.9 Tissus 4a la piéce 20 
24,358 22,920 22,876 23,231 22,849 23,618 = SNR8) Literie et linge de maison 21 
8,835 9,023 8,794 8,719 8,557 8,480 + Zk Menus articles 22 
11,691 12,591 11,805 11,598 11,746 11,576 ae Toe Porcelaine et verrerie 23 
12,140 11,188 11,554 12,521 12,859 14,296 = fed Revétements de plancher 24 
15,111 14,022 13,441 HS, 98 13,778 14,190 edie Tentures, rideaux et housses 25 
9,064 8,931 8,536 8,635 9,116 9,483 lies Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
37,483 41,297 42,480 43,401 45,849 46,726 10.2 Meubles 27 
36,412 34,944 37,840 39,895 40,781 39 ,937 - 4.0 Gros appareils ménagers 28 
32,756 28,889 SEG ITB 31,767 31,986 31,762 ma Wey) Télévision, radio et musique 29 
33,734 31,658 31,148 31,242 32,456 32,540 - 6.2 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,485 24,781 25,009 25,670 24,897 26,304 eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,375 8,173 7,837 8,893 9,038 a5a76 =) VAY Matériel de plomberie, chauffage et cons— 32 
truction 
22,318 24,143 22,650 21,135 21,392 21,633 8.2 Bijouterie * 
21,218 20,550 18,719 19,911 19,333 19,865 = Sel Jouets et jeux ce 
29,239 28,306 27,349 26,586 27,064 28,291 - 3.2 Articles de sport et valises 5 
25,940 25,013 23,136 22,765 22,765 24,095 - 3.6 Papeterie, livres et revues ss ~3 = 
19,629 17,559 16,038 16,589 17,180 17,627 = 10.9 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
20,457 21,190 18,851 19,000 19,160 19,890 + 3.6 Repas et ae ee F ” es 
6,859 6,930 5,797 5,765 5,930 6,195 + 1.0 siecaboitind oat vdai smarbsce Ete i ge re 
27,325 28,923 26,922 26,614 26,674 28,691 + 5.8 Tous autres rayons 
41 
845,502 828,749 790,910 796,108 807 ,397 825,585 - 2.0 TOTAL, TOUS RAYONS 


@ Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


rayons”, 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


Province and selected 
metropolitan area 


1981 
January February 
Janvier Février 


No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,012 6,184 
2 Prince Edward Island 3,280 3,185 
3 Nova Scotia 12,104 12,952 
4 New Brunswick 10,436 10,409 
5 Quebec 117,240 100,803 
6 Ontario 226,711 19375333 
7 Manitoba 30,286 28,516 
8 Saskatchewan 17 ,336 16,220 
9 Alberta 94,659 86,057 
10 British Columbia 123,894 109,290 
ll Yukon and Northwest 1,992 15932 
Territories 

12 CANADA 643,951 568 ,881 
13. Montréal 73,242 62,569 
14 Toronto 96,024 81,007 
15 Winnipeg Pap CHT) 26,085 
16 Vancouver 78,018 68,220 


TABLE 4. Number of Department Store 


No. 


March 


Mars 


7,847 
3,273 
15,077 
12,436 
118,500 
232,652 
37,528 
21,595 
105,753 
132,072 


2,473 


689,205 


72,735 
95,652 
33,866 


81,280 


April 


Avril 


9,494 
4,317 
20,085 
17,078 
144,831 
278,621 
40,614 
22,961 
112,504 
140,829 


2,403 


793,737 


89,387 
113,130 
36,738 


86,254 


May 


Mai 


9,609 
4,316 
19,956 
16,220 
154,884 
290,044 
40,472 
23,703 
118,234 
142,628 


2,928 


822,993 


94,134 
118,197 
36,502 


85,943 


Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


June 


Juin 


9,854 
4,973 
20,309 
16,612 
145,347 
307,749 
40,104 
22,475 
121,475 
143,632 


3,355 


835,884 


88,334 
126,725 
35,752 


86,143 


July 


Juillet 


8,848 
5,306 
18,841 
14,786 
135,979 
258,671 
39,781 
21,182 
113,759 
137,567 


3,085 


757,805 


82,622 
104,611 
35,830 


81,407 


August 


Aoat 


585855 


1981 
Province and selected 
metropolitan area January February March 
Janvier Février Mars 
number — nombre 
Newf oundland 17 16 17 
Prince Edward Island 7 7 7 
Nova Scotia 28 29 29 
New Brunswick 25 25 26 
Quebec 161 161 161 
Ontario 279 279 284 
Manitoba 36 37 37 
Saskatchewan 26 26 26 
Alberta 65 65 65 
British Columbia 95 95 96 
Yukon and Northwest 7 7 7 
Territories 
CANADA 746 747 755 
Montréal 80 80 80 
Toronto 80 80 84 
Winnipeg 29 29 29 
Vancouver 40 40 40 


29 


40 


29 


40 


July 


Juillet 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1981 


September 


Septembre 


1980 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


9,526 
4,808 
19,599 
16,995 
146,869 
301,967 
44,651 
22,636 
125,211 
152,884 


3,245 


848 ,390 


92,978 
126 ,829 
40,651 


92,585 


1981 


September 
Septembre 
number — nombre 
15 
7 
30 
27 
159 


290 


29 


9,693 
4,365 
19,486 
15,526 
152,773 
280,607 
42,351 
22,453 
115,191 
140,277 


2,927 


805,650 


96 ,836 
120,884 
38,577 


87,420 


1980 


July 


Juillet 


17 


28 


Change - Variation 


October 


November December August— August 
July 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Octobre Novembre Décembre Aodit- Aott 
juillet 1981/1980 
1981 
No 
per cent 
pourcentage 
10,059 12,338 18,801 = 95) = ay Terre—Neuve 1 
4,453 5,158 8,124 — 2.8 + 10.1 Tle-du-Prince-fdouard 2 
20,267 20,097 41,191 - 64 +aO0s0) Nouvelle-E£cosse 3 
17,197 21,326 32,111 ar. Jt aie 0 ARS Nouveau-Brunswick 4 
154,548 178,614 256,791 ame 72 me cide) Québec 5 
294 ,036 358,028 529,718 +1267 see Theis) Ontario 6 
41,767 50,054 70,316 + 15.0 ee BNL Manitoba 7 
22,148 29,940 41,122 + ee + 0.8 Saskatchewan 8 
TS 599) 1875293 202,741 bra aE cay i/ Alberta 9 
141,437 169,082 252,988 + 11.9 +> 950 Colombie-Britannique 10 
2,612 2,636 4,575 F260 + 10.9 Yukon et les Terri- nay 
toires du Nord-OQuest 
824,123 990,566 1,458,479 Ee ss9 + 5.3 CANADA 12 
94,498 112,005 159,846 + 10.9 ie heli Montréal 13 
119,032 149,810 216,831 + 2061 #94.9 Toronto 14 
38,092 45,755 63,368 a Aa ES hk Winnipeg 15 
87,344 103,891 153,746 + 15.0 + 5.9 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 
Province et certaines 
August September October November December zones métropolitaines 
Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre 4d 
17 17 17 17 17 Terre-Neuve l 
7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
28 28 28 28 28 Nouvelle—Ecosse 3 
24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
158 159 159 161 161 Québec 5 
277 276 280 280 279 Ontario 6 
35 35 36 36 36 Manitoba 7 
24 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
64 63 64 65 65 Alberta 9 
88 91 92 vst 95 Colombie-Britannique 10 
7 7) 7 7 7 Yukon et les Terri- a 
toires du Nord-OQuest 
729 731 739 747 746 CANADA iZ 
80 80 80 80 80 Montréal 13 
80 79 82 80 80 Toronto 14 
28 28 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 Vancouver 16 


40 


40 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January—September 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier-septembre 


Sales - Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980" 1981 1981/1980 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 128,751 140,806 mre ce 
2 Women's and misses' coats and suits —- Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 106,687 106,924 + O.2 
3 Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 317,614 378,782 ctrl Sheen 
4 Furs - Fourrures LG o, W530 Fo Tee 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment — Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 152,831 17S. 202. + 1656 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes PAS RAY 131,299 + O05 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 106,556 118,145 + 10R9 
| 
8 Intimate apparel — Sous-vétements 71,088 193936 + 12.4 
9 Millinery - Chapeaux 8,681 8,678 — Orn 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 67 ALE 12,935 sae hes: 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 92,210 MO sha 7/221 aed Ss; 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 171,625 187,126 + 930 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 263,036 278,200 ee weit! 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 232,069 260,472 + 12h 
15  Boys' clothing and furnishings - V@tements et articles d'habille- 
ment pour garcons 86,274 88,733 pe Parte] 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 110,204 121,886 + 10.6 
17 Food and kindred products —- Produits alimentaires et connexes 400,301 459,520 + 14.8 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 289 ,606 326,894 + 1259 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 98,501 106,152 Gee eics/i 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 48,829 43,964 = 1050 
21 Linens and domestics —- Literie et linge de maison 181,982 ICH ato 7s me eda! 
22 Smallwares and notions — Menus articles 65,875 70,829 ae hs 
23 China and glassware - Porcelaine et verrerie 76,868 90,807 + 18.1 | 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 106,262 109 ,822 Rate oir! 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 115,670 127,207 + 10.0 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings —- Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 62,265 69,613 ex eullcgs: 
27 Furniture - Meubles 376,050 415,008 + 10.4 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 324,790 368,570 aa SiS, 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 222 id, 250,410 + 12S 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et | 
petits appareils électriques 231,262 255,445 + 10.5 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, | 
papier-tenture, etc. 211,246 230,448 + 9.1 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 70,601 81,520 + 15.5 
33 Jewellery - Bijouterie 136,694 149,049 + 9.0 
34 Toys and games - Jouets et jeux 88,636 97,795 + AGS | 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 2125859 232,416 +: “S52 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 166,940 183,935 + 10.2 | 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 130,644 145,203 + Deb 
a ee - aliens et casse-croiites 152,583 175,395 + 14.9 
iy iat ene, vices ervices et travaux de réparation 47,464 54,481 + 14.8 
partments - Tous autres rayons 220,399 230,039 + 4.4 
41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 6,093,603 6,747,332 + 10.7 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January-—September 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 
Janvier-septembre 


ee 


Sales —- Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1980 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland —- Terre-Neuve 257 US Wilpers ap Th! 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fidouard 35,847 38,407 4 SY | 
Nova Scotia - Nouvelle-ficosse 143,892 159,857 + 1ll.l 
New Brunswick —- Nouveau-Brunswick 12275058 Isl ASV ae Tf ie 
Québec P5248 373 1,208 , 308 arm Ne? 
Ontario 2,126,602 Deo, O23 + 10.9 
Manitoba SOS ILO 340,792 +758 
Saskatchewan 167,100 189,598 ce OS RAS) 
Alberta 879,559 999,395 ap Al sicks 
British Columbia — Colombie-Britannique 1,061,028 1,219',396 hee 4is9 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 20R 33 PRESS [3 td) 
CANADA 6,093,603 6,747,332 + 10.7 
Montréal 706,576 739,843 + 4,7 
Toronto 8/352 967,735 tel OG 
Winnipeg 286,367 307,754 ae TRC: 
Vancouver 666,777 740,377 + LO 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
September 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1980 et 1981 
Septembre 


Province 1980° 1981 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia — Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


— 


— 
ee 
MWaDFONDO Fw 
. 
FUODWWOADDA AH} 


OaeFnNnIOr OOO Fw 
. 
HDWAN HN OWONM © 


Québec ° 
Ontario ll. 
Manitoba 15. ° 
Saskatchewan . : 
Alberta 14. ie 
British Columbia -— Colombie-Britannique 15. 15. 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 13.2 12.4 

11.4 10.9 


CANADA 


a 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


Department 


fw 


OO OND 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


(1) At selling value. 


1981 
January February 
Janvier Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


35,851 
30,940 


84,745 
20,770 
50,531 


28,907 
33,348 
25,823 

1,420 
21,100 


39,928 
72,967 


117,100 
109,854 
33,975 


55,557 
30,490 
133,997 


44,911 
30,058 


80,651 
31,578 
66,718 
49,556 
59,677 


37,186 


173,286 

62,689 
105,836 
106,766 


90,823 
33,568 
97,901 


64,638 
93,128 


70,974 
38 ,066 


2,274 
4,561 
48 ,002 


2,320,150 


41,527 
35,537 


98,540 
20,013 
55,118 


36 ,024 
35,854 
275385 

1,393 
22,297 


43,106 
83,004 


149,408 
120,376 
39 ,084 


63,376 
28,920 
124,172 


45,605 
32,904 


98,075 
39,851 
65,490 
50,649 
63,945 


43,760 


173,941 

69,699 
104,349 
114,651 


104,052 
32,025 
105,696 


65,359 
108 ,939 


73,845 
44,580 


2,183 
4,326 
60,220 


2,529,228 


March 


Mars 


44,182 
35,610 


107 ,490 
20,508 
56,341 


38 ,848 
39,749 
26,247 

922 
23,435 


47,365 
91,621 


149,075 
127,563 
35,627 


71,029 
33,536 
126,965 


43,377 
30,913 


99,696 
34,954 
75,849 
SE PX) 
64,469 


43,978 


182,199 

69,867 
112,138 
122,252 


116,127 
26,756 
106,713 


64,426 
119,356 


73,839 
38,885 


1,638 
4,401 
67,247 


2,626,322 


April 


Avril 


SRIF 
36,228 


130,438 
20,567 
76,929 


55,094 
106,156 


172,679 
151,559 
41,706 


84,270 
33,515 
146,190 


54,377 
33,208 


113,422 
43,647 
84,310 
56,820 
72,116 


48,504 


220,320 

78,608 
126,402 
145,705 


136,162 
335932 
121,229 


78,541 
157,754 


90,088 
48,942 


2,520 
5,444 
82,468 


3,104,437 


May 


Mai 


49,305 
30,420 


122,096 
19,732 
70,698 


46,679 
48,059 
33,642 

1,630 
26 ,606 


52,441 
99,470 


166,122 
142,916 
37,557 


85,669 
32,371 
144,270 


54,345 
30,734 


116,813 
44,092 
87,525 
60,777 
71,392 


53,929 


218,557 

70,973 
121,670 
145,948 


142,049 
33,413 
116,849 


70,483 
155,526 


89,601 
51,174 


2,159 
5,710 
84,960 


3,038 , 362 


June 


Juin 


38,560 
31,220 


102,218 
18,881 
64,197 


38,556 
41,209 
28, 288 

1,063 
22,966 


44,411 
91,184 


136,514 
121,030 
36,567 


77,921 
33,961 
131,929 


44,721 
28,255 


107,465 
42,425 
83,694 
60,816 
63,663 


46,369 


190,776 

60,241 
116,182 
133,143 


121,386 
28,427 
103,945 


62,370 
133,077 


87,492 
38,987 


2,102 
4,742 
73,576 


2,694,529 


July 


Juillet 


41,378 
62,215 


111,202 
18,545 
87,509 


55,464 
42,895 
30,624 

1,105 
23715 


47,078 
92,436 


158,858 
136,045 
56,610 


81,006 
32,435 
140,976 


52,359 
29,504 


109,552 
45,022 
83,251 
64,769 
71,225 


49,593 


210,158 

71,148 
116,956 
136,006 


149,710 
32,969 
112,285 


68,908 
133,273 


95,990 
47,474 


1,315 
6,498 
76,609 


2,984 ,668 


August 


Aoit 


40,110 
62,598 


115,399 
20,458 
76,509 


52,124 
44,299 
30,668 

1,051 
26,739 


46,796 
92,706 


194,661 
143,200 
41,136 


80,805 
25,972 
135,451 


54,016 
29,430 


105,405 
42,216 
84,672 
63,337 
68,415 


51,868 


206,187 

69,540 
116,657 
136,688 


147,239 
32,025 
112,351 


87,015 
125,094 


89,539 
48,692 


1,159 
5,882 
74,947 


2,983,056 


gy tk 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 


1981 


September 


Septembre 


1980 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


42,433 
65,510 


112,846 
23,087 
68,429 


45,402 
43,870 
25,971 

Heal 
21,390 


41,470 
84,756 


161,689 
141,906 
40,941 


71,816 
26,981 
133,437 


50,905 
27,118 


94,301 
38,577 
80,361 
54,133 
61,290 


46,759 


188,648 

63,806 
110,190 
129,288 


119,280 
27,271 
102,891 


96,375 
129,179 


86,460 
40,979 


1,316 
5,575 
67,914 


2,775,866 


33,716 
56,073 


83,310 
21,814 
55,956 


39,305 
37,746 
20,700 

1,174 
18,363 


37,205 
7092 


148,686 
118,440 
35,778 


55,296 
26 ,586 
107,899 


39,402 
BE 5o2 


75,088 
30,107 
65,024 
43,992 
55,165 


40,783 


147 ,378 
50,168 
92,920 
109,239 


96,139 
24,037 
90,631 


98 , 368 
115,501 


74,797 
38,970 


1,695 
5,502 
71,040 


2,374,467 


- ll- 


et 198] 


Change - Variation 


October November December 
Octobre Novembre Décembre 
46,015 46,263 37,348 
68,693 535,959 38,166 
110,484 114,034 84,298 
24,976 23,369 21,914 
71,746 67,469 56,598 
46,483 45,543 29,820 
55,468 54,713 32,481 
29,124 B35) 24 30,127 
1,840 2,366 2,308 
22,417 23,071 21576: 
55287 56,693 B7. 3299 
99,091 89,693 83,758 
198,073 195,829 156,298 
164,086 151,213 103,060 
48,135 41,179 SLi 
76,673 VARs ay 60,455 
27,178 35,423 40,436 
162,016 179,816 123,381 
62,101 63,054 42,962 
37,522 35,660 33,827 
89,413 102,698 98,778 
39,779 33,588 37,042 
Tg 205 83,249 83,673 
51,441 47,791 54,126 
68,323 65,561 68,132 
55,089 51,916 37,798 
181,166 184,361 205,903 
63,668 65,229 70,833 
124,367 P31,672 120,692 
138,374 143,739 108 ,829 
E31, 182 126,563 103,988 
30,186 29,841 29,858 
125,814 137,142 101,163 
139,345 110,430 45,208 
158,880 143,302 106,229 
$2,791 97,889 65,778 
52,824 50,183 40,795 
1,926 2,050 2,593 
6,965 6,247 4,504 
87,077 81,006 626355 
3,121,193 3,078,279 2,505,521 


September-— Septembre 
August 1981/1980 
1981 Rayon 
Septembre- Septembre 
aoat 1981/1980 
1981 
per cent 
pourcentage 
5.8 FEZ 9 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
+ 4.7 + 16.8 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
=2 a2 + 3555) Vétements sport pour dames et jeunes filles 
12.9 art) lays! Fourrures 
- 10.6 +226 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
een ee) + 1555 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
= 1.0 + 16.2 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
OS +2555 Sous-vétements 
25.2 a aR Chapeaux 
= PANELO) + 1665 Bas pour dames et fillettes 
Sao) Bene aoe hits) Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
=) 8.6 rite 2 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
—) 16.9 + 66,7 Vétements pour hommes 
105") + 19.8 Articles d'habillement pour hommes 
=) 1055 + 14.4 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
SERIE +29K9 Chaussures pour hommes et gargons 
3.9 ae CAS) Produits alimentaires et connexes 
eels 5) + 2347 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
= 60 + 29.2 Appareils et fournitures photographiques 
het) — 13.6 Tissus a la piéce 
- 10.5 + 25.6 Literie et linge de maison 
— 98.6 + 28.1 Menus articles 
5 il + 23.6 Porcelaine et verrerie 
- 14.5 + Z5el Revétements de plancher 
= 10.4 + J2.1 Tentures, rideaux et housses 
379.9: + 14.7 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
ESD + 28.0 Meubles 
= 18.2 + 17.2 Gros appareils ménagers 
= Ded + 18.6 Télévision, radio et musique 
- 5.4 + 18.4 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
oa: £5) + 24.1 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
- 14.8 + 13.5 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
- 8.4 13.5 Bijouterie 
+ 10.8 =- 2.0 Jouets et jeux 
+) 353 11.8 Articles de sport et valises 
- 3.4 + 15.6 Papeterie, livres et revues 
- 15.8 + hae Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
13.5 - 22.4 Repas et casse-crofites 
== See + 1.3 Services et travaux de réparation 
=) 09 af - 4,4 Tous autres rayons 
= 6.9 + 16.9 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


ne EEE SS 


(1) Valeur de vente. 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


No. 


fw 


owOana 


41 


(1) Each department, including the “Total all 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 
January February 
Janvier Février 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


40,022 
41,469 


102,851 
21,147 
60,692 


38,734 
43,622 
25,546 


eee 


23,506 


47,116 
85,524 


144,644 
130,054 
39,391 


67,738 


136,834 


45,548 
32,958 


88,864 
35,723 
74,189 
48,544 
62,846 


43,643 


183,312 

60,156 
113,670 
121,164 


111,833 
77,583 
127,108 


81,040 


see 
eee 


eee 


2,614,016 


“Total all departments”. 


departments", has 


40,790 
40,201 


105,201 
23,044 
63,459 


40,017 
42,904 
28,039 


24,958 


48,429 
90,849 


162,780 
137,184 
40,447 


73,866 


145,190 


51,930 
33,625 


99,123 
44,764 
73,374 
51,894 
63,207 


47,575 


179,274 

65,785 
114,443 
122,821 


114,207 
84,302 
133,118 


86,240 


eee 
eee 


eae 


2,804,660 


been adjusted separately. 


March 


Mars 


41,811 
40,178 


105,891 
27,744 
62,104 


41,048 
41,375 
27,878 


24,237 


B25 L9S 
CATES) 


161,634 
139,673 
41,475 


71,5293 


139,476 


49,382 
29,542 


103,098 
38,014 
82,796 
53,809 
65,212 


44,057 


183,391 
68 ,290 
113,834 
125,284 


eee 


110,286 
76,835 
123,035 


84,099 


eee 


2,742,895 


April 


Avril 


46,531 
46,027 


110,214 
2 S79) 
71,749 


43,868 
45,580 
30,522 


26,343 


51,122 
95,524 
169,542 


141,976 
40,621 


76,693 


140,405 


53,384 
31,082 


101,405 
41,014 
83,492 
55,892 
68,493 


46,945 


197,278 

72,243 
115,299 
130,806 


114,162 
83,174 
141,496 


92,398 


eee 


eee 
eee 


2,920,174 


May 


Mai 


44,347 
43,463 


106,134 
24,102 
67,803 


43,034 
43,508 
31,544 


eae 


24,353 


50,943 
92,660 


165,378 
130,529 
38,528 


77,768 


135,822 


51,091 
28,225 


102,405 
37,512 
83,644 
57,576 
64,925 


48,920 


196,438 
66, 200 
114,653 
132,343 


eee 


108,184 
75,650 
132,645 


82,711 


eee 


see 
eee 


2,821,659 


June 


Juin 


45,785 
44,511 


109,336 
23,584 
71,085 


42,083 
45,849 
31,275 


tee 


24,839 


51,870 
97 ,066 


163,549 
136,989 
41,114 


83,849 


139,652 


51,192 
29,111 


103,501 
39,709 
89,264 
60,131 
65,022 


46.654 


187,642 

62,608 
120,259 
134,842 


110,216 
77,691 
139,948 


91,185 


eee 
tee 


2,882 ,466 


July 


Juillet 


44,801 
49,182 


107,276 
18,749 
71,285 


45,612 
44,738 
31,920 


eee 


22,571 


50,233 
85,006 


160,967 
134,631 
46,133 


80,860 


146,682 


54,292 
29,670 


1125975 
40,940 
83,653 
65,344 
71,475 


48,037 


209,571 

74,869 
122,776 
137,853 


eee 


117,761 
80,774 
135,924 


91,936 


2,939,112 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1981 


August 


Aoat 


‘thousands of 


September 


Septembre 


dollars 


milliers de dollars 


44,072 
46,652 


113,963 
17,199 
71,291 


47,480 
44,441 
30,431 


2357 02 


47,586 
83,414 


166,991 
139,395 
41,091 


76,002 


150,418 


60,911 
28,069 


112,169 
41,070 
84,175 
61,744 
70,112 


50,519 


225,046 

82,491 
124,381 
138,826 


114,062 
81,997 
129,658 


83,869 


eee 


eee 
eee 


2,977,993 


1) Chaque rayon, incluant 


Trayons"”, 


- 


49,974 
49,005 


128,438 
19,465 
70,677 


46,258 
46,019 
30,125 


eee 


21,634 


44,520 
87,876 


160,374 
143,383 
41,413 


74,552 


1535517 


59,706 
29,479 


114,945 
43,050 
88,260 
62,872 
70,416 


50,485 


230,339 

81,782 
128,682 
142,844 


116,789 
74,226 
128,677 


2,970,429 


1980 


September 


Septembre 


39,958 
41,913 


95,376 
18,628 
57,977 


40 ,382 
40,394 
24,014 


19,045 


40,888 
82,857 


147,078 
119,566 
36, 206 


Disp LS. 


123,368 


46,060 
34,393 


91,432 
33,820 
71,674 
51,649 
63,672 


44,305 


181,643 

64,869 
108,473 
121,345 


102,772 
75,538 
117,878 


77,728 


eee 
eee 


2,575,268 


“Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


October 


Octobre 


40,677 
47,457 


100,188 
18,778 
61,536 


39,376 
41,799 
27,000 


eee 


20,463 


41,675 
91,038 


158,292 
124,852 
37,777 


62,406 


129,468 


46,146 
35,655 


86,021 
39,760 
66,438 
51,489 
65,864 


47,224 


183,122 

64,457 
114,235 
124,424 


eee 


107,222 
77,929 
122,577 


73,471 


eee 
eee 


2,630,369 


Change — Variation 


November December September-— 
August 1981 Rayon 
Novembre Décembre Septembre 
aofit 1981 
per cent 
pourcentage 
39,822 41,457 ae Bey Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
46,224 50,935 + S20 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
98,873 108,560 AZ Vétements sport pour dames et jeunes filles 
18,606 20,716 ae hohey? Fourrures 
62,684 65,030 = 6.9 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
40,149 43,173 = 26) Vétements de fillettes et d'adolescentes 
40,451 43,436 + 3.6 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
28,681 29,936 =n) AUr{O) Sous-vétements 
eee eos eee Chapeaux 
21,654 25,396 = (Ole) Bas pour dames et fillettes 
40,513 45,094 Ta Grace Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
91,976 95,149 = | Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
166,899 174,196 = 4.0 Vétements pour hommes 
123,396 138,230 ip WAR) Articles d'habillement pour hommes 
36,197 39,268 = (ORE) Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
66,165 71,026 = 159 Chaussures pour hommes et garcons 
eee eee An Produits alimentaires et connexes 
133,435 141,481 led Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
47,893 47,542 = 230 Appareils et fournitures photographiques 
36,393 BDsoTe te) Tissus a la piéce 
95,668 99,880 + 255 Literie et linge de maison 
34,528 36,994 + 459 Menus articles 
70,218 78,748 + 4.9 Porcelaine et verrerie 
49,110 49,005 tt 168 Revétements de plancher 
64,444 66,549 + 0.4 Tentures, rideaux et housses 
45,876 46,073 = 6.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
185,218 184,028 + 2.4 Meubles 
61,229 63,667 = 10.9 Gros appareils ménagers 
112,366 116,085 + 35> Télévision, radio et musique 
124,555 125,758 an ee) Articles de ménage et petits appareils élec-— 
triques 
~— ate siete Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
Sate vate aise Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
109,273 112,702 + 2.4 Bijouterie 
82,935 83,928 - 9.5 Jouets et jeux 
125,123 123,669 - 0.8 Articles de sport et valises 
79,202 83,723 + 6.0 Papeterie, livres et revues 
ose coe eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
eee eee eee Repas et casse-croites 
eee eee eee Services et travaux de réparation 
és eee eee Tous autres rayons 
2,686,370 2,810,040 — D3 TOTAL, TOUS RAYONS 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


No 


fw 


CouwOaONnaD 


ll 


ee ee 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


En sss 


1981 
Department 
January February March April May June July August 
January February March April May June Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 3.67 3.90 3.21 3.08 2.32 2.05 2.54 2.63 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.65 3.08 2.47 2.63 3.81 5.55 9.02 4.05 
3 Women's and misses' sportswear 3.12 3.51 2.76 2.87 2.52 2.23 2.75 2.57 
4 Furs 4.35 8.10 12.82 31.84 19.77 38.77 13.51 9.28 
5 Infants' and children's wear and nursery BISSV/ 3.76 cep 3.41 3.51 3420 4.39 3527 
equipment 
6  Girls' and teenage girls' wear 3.31 3.52 2.69 3-13 3.23 2.69 4.41 2.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 3.49 3.67 3.48 3.59 3.07 2.73 2.87 3.53 
8 Intimate apparel 3.43 4.39 3.11 3.13 3.34 2.81 3.35 3.41 
9 Millinery 1.34 1.72 1.14 1.20 1.88 1.28 1.25 1.18 
10 Women's and girls' hosiery 2.80 3.43 2.83 2.91 3.03 2.90 3.72 3.63 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4.69 521 4.38 4.24 4.08 3.71 4.58 4.10 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5.06 6.12 4.40 4.38 4.20 4.18 5.18 4.19 
13. Men's clothing 4.81 6.77 4.69 5.16 bye is} 3.85 6.10 6.17 
14 Men's furnishings 4.97 6.16 4.97 rs23 4.76 3.00 4.61 5.11 
15 Boys' clothing and furnishings 5-19 6.20 4.07 3.69 3.79 4.01 6.59 2.51 
16 Men's and boys' footwear 6.03 6.93 5.46 5.23 5.61 4.93 6.73 5.74 
17 Food and kindred products 0.61 O55 0.73 0.60 0.59 0.70 0.67 0.46 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.06 3.98 3.71 3.91 3.69 3.48 3.76 3.57 
19 Photographic equipment and supplies 4.68 5.62 4.50 4.89 4.55 3.14 3.84 3.71 
20 Piece goods 6.27 6.91 5.48 6.03 6.07 6.51 8.21 6.48 
21 Linens and domestics 3.22 6.98 5.62 5.43 5.27 4.56 4.06 4.48 
22  Smallwares and notions B27. 5.36 4.53 alsy/ 6.67 6.43 6.27 5.66 
23. China and glassware VeI5 8.72 8.26 8.20 777 7 42 7.60 8.67 
24 Floor coverings 4.50 4.67 4.00 4.38 4.62 4.78 5.07 5-61 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 5.30 6.49 4.85 4.73 4.60 3.94 4.25 4.80 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4.82 7.30 6.05 6.01 7.02 6.03 5.84 6.50 
home furnishings 
27. ~—- Furniture Bi esha) 5-15 4.17 5.09 4.30 3.07 4.44 5.45 
28 Major appliances 1.52 2.42 1.88 1.98 1.66 1.06 1.57 1.84 
29 Television, radio and music 3.56 4.67 4.14 4.67 4.67 4.42 3.98 3292 
30 Housewares and small electrical appliances 4.58 4.74 Sas 5.02 4.45 4.22 4.34 4.42 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.55 5.73 5.48 4.68 4.12 3.80 5.55 5.93 
32 Plumbing, heating and building materials 5.00 4.98 3.33 3.30 2.88 2.68 3.40 3.51 
33 Jewellery 9.81 9.26 7.10 6.80 5.83 5.48 6.88 6.49 
34 Toys and games 9.30 8.61 6.89 5.81 6.29 5.46 5.34 6.88 
35 Sporting goods and luggage 4.42 7.00 5.63 SoG 4.83 3.76 4.32 5.02 
36 Stationery, books and magazines 3.89 4.42 4.24 4.61 4.48 4.39 Seal Se2i 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.97 S275 2.60 QatS 2.85 De ly. 2.64 2.77 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.13 0.13 0.09 0.13 0.10 0.10 0.06 0.06 
39 Repairs and services 0.81 0.89 0.74 0.91 0.94 0.73 1.00 0.96 
40 All other departments 2.42 3.22 3.07 Des 2.37 2.46 3.04 2.98 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.51 4.35 3.75 3.88 3.62 3.15 3.84 3.71 
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TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
ee 


1981 1980 
/ R. 
September July August September October November December eho 
7” 
Septembre Juillet Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 
no 
2.51 2.63 2.46 2.11 3.09 2.76 1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
Be3D 7.64 3.54 3.07 2.94 2.32 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
1.89 2.85 2.45 1.62 2.56 2.47 Liss Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
8.25 14.20 7.88 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 4 
2.80 4.12 3.01 2.62 3.24 2.92 1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
2.50 4.24 2.02 2e15 2.93 2.48 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
2.87 2.73 3.38 2.56 3.69 2.47 0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2.71 3.21 3.25 2637 3.75 3.95 De eys! Sous-vétements 8 
0.90 1.63 1.70 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 9 
2.01 3.25 3.22 1.83 2.25 2.31 1.51 Bas pour dames et fillettes 10 
2.50 4.11 3.64 2657 3.78 PAS} 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
2.96 5.68 4.35 2.89 3.74 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
3.94 5.53 5.70 3.81 4.96 3.90 Zell Vétements pour hommes 13 
3.92 4.91 4.82 3.65 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
3.46 5.83 2.26 3.01 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
4.17 5.42 5.01 3.30 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et garcons 16 
0.56 0.84 0.57 0.61 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes rhe 
3.45 6 Eh ie) 3.34 3.05 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
3.83 3.47 3.34 3.28 5.13 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
4.74 8.30 7.11 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus a la piéce 20 
3.68 3.33 3.86 2.94 Dee 4.14 2.65 Literie et linge de maison 21 
3.74 5.38 4.98 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 22 
6.72 7.56 8.21 5.94 7.61 5.06 2.71 Porcelaine et verrerie 23 
4.42 3.91 4.23 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 24 
4.12 4.39 4.89 3.93 4.57 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 25 
5.37 5.84 6.35 4.91 6.37 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.25 3.51 4.05 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 27 
1.62 1.30 1.29 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 28 
3.37 3.88 3.56 2.81 3.66 yesh) 1.84 Télévision, radio et musique 29 
4.41 4.19 4.15 3.79 4.78 3.67 1.53 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
5.01 4.63 5.27 3.97 4.74 4.73 2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.02 3.28 $91 2.97 3.03 3.41 3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
4.64 6.61 6-50 4.41 7.12 4.56 1.56 Bijouterie 33 
7.88 5.81 7.34 8.74 6.87 2652 0.61 Jouets et jeux 34 
5.66 4.16 5.07 5.06 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 35 
3.28 4.53 3.34 3.05 PPS | 3.37 1.19 Papeterie, livres et revues 36 
2.54 2.51 2.76 2.72 2.64 Dean 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
j , F réparation et fournitures 
0.06 0.12 0.10 0.09 0.10 0.10 0.09 Repas et casse-crofites 38 
0.80 1.18 1.20 0.95 1.04 0.78 0.56 Services et travaux de réparation 39 
2.90 3.20 3.08 3.18 3.69 3.20 1.21 Tous autres rayons 40 
3.21 3.63 3.42 2.88 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 4l 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


Department 


1981 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodit 


ee ee SSSSSSSSSSSSSMSSSSSSSS 


owuOoNe 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc, 


Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


0.27 0.28 0.32 0.36 0.40 0.43 0.41 0.37 
0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 0.18 0.15 0.25 
0.32 0.31 0.38 0.38 0.38 0.41 0.38 0.40 
0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 0.03 0.07 0.11 
0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 0.30 0.26 0.29 
0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 0.34 0.27 0.42 
0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 0.34 0.36 0.29 
0.27 0.23 0.32 0.34 0.31 0.33 0.31 0.29 
0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 0.62 0.82 0.82 
0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 0.32 0.27 0.29 
0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 0.25 0.22 0.24 
0.18 0.17 0.24 0.25 0.23 0.23 0.19 0.24 
0.18 0.17 0.21 0.21 0.19 0.23 0.18 0.18 
0.21 0.17 0.21 0.21 0.20 0.31 0.23 0.20 
0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 0.25 0.18 0.34 
0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 0.19 0.15 0.17 
1.42 1.76 1.46 1.66 1.67 1.46 1.46 1.92 
0.26 0.24 0.27 0.27 0.27 0.27 0.27 0.27 
0.22 0.18 0.22 +23 0.22 0.29 0.28 0.27 
0.15 0.15 0.18 0.17 0.16 0.15 0.12 0.15 
0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 0.21 0.25 0.22 
0.28 0.21 0.21 0.20 0.15 0.15 0.16 0.17 
0.11 0.11 0.13 0.13 0.13 0.13 0.13 0.12 
0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 0.21 0.20 0.18 
0.18 0.16 0.21 0.22 0,22 0.24 0.25 0.20 
0.21 0.15 0.17 0.17 0.15 0.15 0.18 0.16 
0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 0.30 0.24 0.18 
0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 0.86 0.69 0.54 
0.26 0.21 0.25 0.23 0.21 0.22 0.25 0.25 
0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 0.23 0.23 0.23 
0.21 0.19 0.19 0.23 0.25 0.24 0.20 0.17 
0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 0.34 0.32 0.28 
0.10 0.11 0.14 0.16 0.17 0.17 0.15 0.15 
0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 0.17 0.20 0.16 
0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 0.25 0.23 0.19 
0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 0.23 0.20 0.29 
0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 0.40 0.42 0.36 
7.26 7.40 10.06 9.42 8.85 9.52 11.87 16.76 
1.24 10.97 1.36 1.21 1.09 1.24 1.15 0.99 
0.40 0.35 0.34 +40 0.43 0.38 0.34 0.33 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1981 


September 


Septembre 


1980 

July August September October November December NESE 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.40 0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.17 0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.37 0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

0.07 0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 

0.28 0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.30 0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.38 0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.33 0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 

0.49 0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 

0.33 0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 

0.25 0.27 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.18 0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.19 0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 

0.22 0.20 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 

0.20 0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.19 0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et gargons 

1.56 1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 

0.28 0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0.31 0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 

0.13 0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 

0.29 0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 

0.19 0.19 Os 0.28 0.28 0.35 Menus articles 

0.14 0.12 O17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 

0.26 0.23 O.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 

0.24 0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 

0.18 0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.28 0.24 0.29 0.27 0.26 On2s Meubles 

0.80 0.73 0.83 O75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 

0.26 0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 

0.25 0.23 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec~- 
triques 

0.22 0.19 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.32 0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.15 0.15 O21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 

0.18 0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 

0.24 0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 

0.24 0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 

0.41 0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 

j réparation et fournitures 

. . . 10.83 10.74 12,22 Repas et casse-croites 

a 2 es 1.07 1.20 1.51 Services et travaux de réparation 

0.33 0.31 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 

0.28 0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


CoO OND 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Change from Change 
previous 1981/19€ 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variatic 
par rapport 1981/19€ 
au mois | 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January - Janvier 14135362 1,510,848 1,554,390 = foe) eS 
February — Février 4 Gist 74 1,453,884 1,488,706 - 4.2 me arf 
March — Mars 1,330,019 1,388,475 1,476,287 = 058 trey 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 1,483,717 +055 + 1632 
May — Mai 1,322,038 estan! Pye) 1,493), 281* + 0.6© + 8.1F 
June — Juin 1,307,473 53599375 1, 501553855 +1036 + 10,55 
July - Juillet 1,290,028 1,341,270 523),351= ar Ales) +) 64 
August — Aodt 1,303,580 1,346,822 1,512,048" = Wis7e + 12.34 
September - Septembre 1,346,575 1,401,404 US Sey sists) flied! te Diary | 
October — Octobre 1,382,938 1,434,563 
November - Novembre 1,428,617 1,490,778 
December — Décembre Tost, 999 15658, 191 | 


fA NIRS aia tas 4 En te ee ee nn a 
(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with them, 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


| 
TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 | 
| 


T)) Cheennn he eS ee eee eee 
(1) cree: receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with then. 


(1) Les montants A recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


Change from Change 
previous 1981/198 
Month month 
1979 1980 1981 | 
— Variation Variatio 
par rapport 1981/198. 
au mois | 
précédent | 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier Po33 5 ae 20s3 1,460.9 + 0.8 +. tied 
February - Février 1,334.0 1,438.8 1,473.5 + 0.9 + 2.478 
March - Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.4 #156 + 6.39 
April - Avril 1,352.1 1,424.7 1,513.4 + lel + 6.278 
May — Mai Heisei tl Palio AES Ne Oe ap Leste + 3.3 | 
June - Juin 1,363.2 1,420.8 1,569 ..5* teen + 10.558 | 
July - Juillet 1,366.9 1,425.6 1,619.4° ap oie? + 13.658 | 
August — Aodt 1,379.0 1,430.0 1,605.8" - 0.8 + 1223 
September - Septembre WAS Ye panye 1,440.8 1,580.4 a WEES + 197, 
October — Octobre 1,387.0 1,442.6 
November — Novembre 1,383.9 1,441.4 
December — D&écembre 1,437.4 1,448.9 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 
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TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


Department 


1981 

ea ene eee ee ee ee ee 80 eR ee Ee 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoét 


No. 
eee 


oW OND 


Women's and misses' dresses, housedresses, 


aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 


Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
3 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 
i 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5} 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 75.35 
4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
8 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 97.57 
4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 75.56 
6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 
4 73.77 81.09 86.43 96.48 102.37 97.86 
6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91 .83 
3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
4 91.56 93.68 81.40 77.17 84.19 84.48 
4 69.62 77.21 88.99 79.65 84.19 83.56 
7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 88.05 
4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103.67 
4 82.17 77.75 74.88 70.60 85.30 90.87 
2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
4 81.81 105.65 122.71 112.61 94.87 90.36 
7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
4 48.62 65.66 61.96 58.86 65.46 59.60 
3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85.30 
4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.05 
2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93 .02 


» | 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
September October November December January February Bey OD 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 


No 
ee —————  eeseeFeSeSeSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSFFSMSFFMSFMMMSSSN 


102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 

132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 

124.13 106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 

111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 

114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 


de chambres d'enfants 


116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 8 
91.95 147.42 198.84 229.08 82.21 DD a2, Chapeaux 9 
114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 57 ski Gants, moufles et articles de parure pour li 
dames et fillettes 
126.16 124.67 131.21 13312 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
J enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 vVétements pour hommes 13 
91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
106.24 107.43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 16 
89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 17 
88.07 97.37 112.24 218.94 76.52 T5013 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
114.61 119.24 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus a la piéce 20 
111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 21 
114.39 115.23 116.34 149.34 107 .37 83.06 Menus articles 22 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 23 
109.52 124.43 120.28 97 .68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
106.12 111.99 107.93 117.26 77.57 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 
97.53 102.44 133:.57 213e51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 27 
112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
113.10 107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
91.89 84.95 136.87 308.48 47.27 53.48 Bijouterie 33 
59.50 104.50 223.41 373.27 34.34 37.22 Jouets et jeux 34 
80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 
livres et revues 36 
105.36 89.97 127.76 229.43 75.58 68.99 Papeterie, : 
le 37 
. ° De 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
pase? et teats ee réparation et fournitures 
- fites 38 
96. . . 144.38 85.47 79.65 Repas et casse-cro' 
a gee et 134.39 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
80.93 95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 40 
4 
102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 1 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


SSS 


No, 


CouanNnNa 


Department 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


1981 


MCD 


FUw 


ww 


fw 


Wkrwrw 


.= 


Wwwrn 


105.67 
88.63 


101.51 
73.92 
90.72 


94.64 
96.07 
94.15 


aoe 


96.69 


90.75 
99.85 


92.23 
91.33 
85.90 


99.63 
91.03 
87.84 
104.64 


96.70 
91.95 
91.61 
95.02 
98.86 


99.82 


99.35 
102.31 
98.51 
97.58 


119.88 
78.71 


118.35 
81.04 
107.22 


111.70 
109.53 
100.88 


105.64 


107.77 
111.13 


101.85 
106.75 
102.67 


109.88 


104.12 


101.86 
106.84 


111.85 
106.42 
100.98 
101.66 
105.29 


103.32 


111.68 
108.81 
109.63 
111.39 


97.50 


eee 
eee 


106.31 


Mai 


111.18 
69.99 


115.04 
81.87 
104.27 


108.47 
110.46 
106.65 


109.25 


102.94 


107.35 


100.45 
109.49 
97.48 


110.16 


106.22 


106.37 
108.89 


114.07 
117.54 
104.64 
105.56 
109.96 


110.24 


111.26 
107.21 
106.12 
110.28 


108 .33 


eee 
eae 


tee 


107.68 


84.22 
70.14 


93.49 
80.06 
90.31 


91.62 
89.88 
90.45 


92.46 


85.62 


93.94 


83.47 
88.35 
88.94 


92.93 


94.47 


87.36 
97.06 


103.83 
106.84 
93.76 
101.14 
97.91 


99.39 


101.67 
96.22 
96.61 
98.74 


95.95 


eee 
eee 


93.48 


July 


Juillet 


92.36 
126.50 


103 .66 
98.91 
122.76 


121.60 
95.88 
95.94 


eee 


105.06 


93.72 
108.74 


98.69 
101.05 
122.71 


100.18 


96.11 


96.44 
99.44 


96.97 
109.97 
99.52 
99012 
99.65 


103.24 


100.28 
95.03 
95.26 
98.66 


104.41 


eee 
tee 


101.55 


August 


Aoait 


91.01 
134.18 


101.26 
118.95 
107.32 


109.78 
99.68 
100.78 


eee 


112.53 


98.34 
111.14 


116.57 
102.73 
100.11 


106.32 


90.05 


88.68 
104.85 


93.97 
102.79 
100.59 
102.58 

97.58 


102.67 


91.62 
84.30 
93.79 
98.46 


106.76 


ee 


eee 
eee 


100.17 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 
ee 


1981 1982 


September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
NO 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
118.61 134.21 127 572 104.86 98.25 85.89 Fourrures 4 
96.82 P5.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles S 
de chambres d'enfants 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
95.33 131.78 133.50 75-77 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames ti 
86.21 107.95 D7 <33 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 8 
eee ares cee eee were Bes Chapeaux 9 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 10 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89.06 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 vétements pour hommes 403) 
98.97 132.06 121.97 7511 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 14 
98.86 128.11 PANES 9 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
86.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcgons 16 
eee eee eee eee eee An Produits alimentaires et connexes 17 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 19 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus a la piéce 20 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 21 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 22 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 23 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 24 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 25 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 27 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 28 
85.63 108.91 1%7 535 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 29 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
ary oat Flares Are see eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
=e ate ae ae ais aa Matériel de plomberie, chauffage et cons- az 
truction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie 33 
129.84 178.79 133.245 53.75 83.99 76.98 Jouets et jeux 34 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 35 
97.25 126.38 122.22 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 36 
eee cee vee owe cee are Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
34 oa oe eee eee Repas et casse-cro(ites 38 
a ie ee a aA bee Services et travaux de réparation 39 
; or Tous autres rayons 40 


93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


294 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St. 5, Cttawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewa 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy's, Jas. A., Ltd., St. Catherine St. W., Montréal, Québec 
Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg Inc., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KlA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton officecan be reached by dialing 
1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi. 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA OV7, ou a Imprimerie et 
édition, Approvisionnements et services Canada, 
Ottawa, KIA OS9. | 


; 


Toutes demandes de renseignements’ sur la 
présente publication doivent étre adressées 2a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou A&A un bureau local des’ services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) | 
Montréal (283=5725) 
Ottawa (992-4734) | 
Toronto (966-6586 ) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695 ) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick | 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu-— 
niquer avec le bureau régional de Regina en 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Alberta, 
avec le bureau d'Edmonton au _ numéro 1-800-— 
222-6400. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


-- figures not available. 


--- figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention-- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


e- nombres indisponibles. 


--- n'ayant pas lieu de figurer. | 


- néant ou, dans la présente publication, | 
inférieur 4 la moitié de l'unité exprimée., 


: 
: 


vase: | 

-- nombres infimes. | 

| 

P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret 


La banque de données informatisées de Statist 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'informatio 
socio-économique) fournit au public certaines st 
tistiques actuelles et historiques sur les Vente 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) e 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d"' 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour pl 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers l 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
“location” concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "loca- 
tion” concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart-— 
Ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
Ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as ome structure, rather than as a 
QNumber of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée 4 la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des "“locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente”, qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des "établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 


de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ot sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis-— 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses’ sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; Stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions } 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada 
un point de vente au détail est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont l'activit) 
principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la consom 
mation ménagére ou personnelle. 

| 
Grand magasin | 
Un point de vente au détail est un grand maga: 


sin s'il posséde les caractéristiques suivantes:. 
| 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprem 
les articles suivants: robes pour dames et jeune; 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes- 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil: 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil: 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants: 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge: 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte+ 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes: 
gants, moufles et articles de parure pour dames, 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil) 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et article: 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir a 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit @6tre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20 %£ des ventes globales du magasin doivent s¢ 
faire dans le groupe de vétements pour la far 
mille. | 
Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé-' 
jour, salle a manger ou chambre a coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga-: 
sin doit tenir au moins quatre des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins ume doit 6étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 2 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 2 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales dt) 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catésomm| 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments-+ 


least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, restaurant and other 
services, less returns, adjustments’ and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers’ accounts 
and notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
On account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
Yate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
Which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
Published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant 4 autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus a4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


= 


Comptes a recevoir 


Il s'agit des comptes et billets a recevoir 
des clients a la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés 4 la 
banque, les titres vendus 4 des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant a garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 


sont donc inclus. 


Methodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4 
une méthode d'imputation qui est unique 4 chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
Sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques-— 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


ventes. La répartition en pourcentage des vente 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarante 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota 
les pour le pays afin d'établir wne estimatio 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon pu 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir 
mes qui présentent la ventilation requise de 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap 
port des ventes aux stocks (calculé 4 partir de 
déclarations des firmes) est appliqué 4 l'estima 
tion des ventes mensuelles afin de produire wi 
estimation des stocks pour le Canada. | 


! 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pou 
l'ensemble du pays provient des firmes de grand 
magasins qui ont de tels comptes. Les donnée 
relatives aux enquétés retardataires sont esti 
mées comme suit: on calcule d'abord la variatio 
en pourcentage des comptes 4 recevoir des firme 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et le 
stocks des grands magasins porte sur tous le 
points de vente des firmes de grands magasin: 
énumérées A la fin de cette publication. ftan 
donné qu'elle peut @étre considérée comme u 
recensement exhaustif de la population observée 
elle ne risque pas de comporter des erreur 
d'échantillonnage. Par contre, méme les donnée 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale 
ment a chaque mois l'ensemble des points de vent 
connus des grands magasins peuvent @tre entachée 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense 
ments que dans les enquétes par échantillonnage 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parm 
les suivants: 


Le champ couvert par l"enquéte. L'erreur résult 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf 
fisante de la population visée. | 


La réponse. Ici, l'erreur peut @6tre attribuabl 
a la conception du questionnaire et aux caracté 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou 4a 
refus de l'enquété de fournir des renseignement 
exacts, a l'interprétation fautive des question 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou au 
variations, d'un interviewer a l'autre et selo 
le mode de communication retenu, dans 1'explica 
tion des questions et dans l'interprétation de 
réponses. 
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Yon-response error. Some respondents may 
-efuse to answer questions, some are unable 
-o respond, while others may be too late in 
cesponding. Data for the non-responding 
mits can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
1on-responding units if available. The ex- 
sent of error due to imputation is usually 
inknown and is very much dependent on any 
sharacteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
sreases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
‘ain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
nay occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
sditing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
10t impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
o9f this publication all attempts have been 
nade to minimize the non-sampling errors: 
jepartment store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 


effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
rate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
Sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
graphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga— 
nization operates department store locations 
and (2) the department store organizations 
themselves. For example, a department store 


firm reporting for 20 stores in Ontario 
would be considered as one survey unit 
and one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'‘efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses @tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. Em outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a4 lL'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses €étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1és; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a4 1'échantillon- 


1% 


nage 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur 4a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour étre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-ad-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) out les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-—mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et ume organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cing magasins 4 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receivy-—- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by departme © stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


October 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 


Octobre 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sau 
Vancouver) et deux au Yukon représente troi 
unités d'enquéte, mais seulement une organisa 
tons 


Les variables dont il faut tenir compte pou 
calculer la fraction de réponse sont les ventes 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité de 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4 1 
non-réponse. Le taux de réponse représente 1 
pourcentage des unités d'enquéte et des unité 


organisationnelles correspondantes qui on 
répondu assez tédt pour étre incluses dans 1 
présent bulletin. Par contre, la fraction @@ 


réponse constitue le pourcentage des donnée 
publiées qui sont fondées sur des renseignement 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellul) 
comportant 20 unités donc cinq répondent lor 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, s 
les cinq unités représentent $8 millions su 
l'estimation publiée de $10 millions, la fractio 
de réponse s'éléverait a 80 %. Comme le taux d 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécie: 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, i 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure 


Sr a 


Monthly sales total ~ Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable -— Comptes a 
recevoir a la fin du mois 


Response rate Response fractio 
Taux de réponse Fraction de 
réponse | 
| 
| 
Survey units Organizational 
units | 
Unités d'en- Organisations 
per cent - pourcentage 
100.0 100.0 | 
5230 86.9 | 
36.0 61.8 


| 
| 
: 
94.1 99.9 


Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1l) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-ll1-ARIMA seasonal adjustment  pro- 
gram.(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-1l1 part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from’ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
Which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1l'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent 4 intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste a 
ajouter 4 la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder 4 la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 


= 


les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). Il s'tagit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur 4 L'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 


le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 

(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-l11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n® 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


vet 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc-— 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in-—- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 
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cycle de la série désaisonnalisée est supérieur 

celui de la composante irréguliére. Le MDC peu 
étre considéré comme le nombre de mois que doi 
durer une variation de la série désaisonnalisé 
dans une direction donnée avant qu'on ne puiss: 
étre raisonnablement certain que la _ tendance 
cycle de la série évolue dans la méme direction 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi 
que la présence d'une série lisse. L'applicatio 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisée: 
dont la période est égale au MDC tend 4 lisse 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler 1, 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de L 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous le; 
genres de série a peu prés au méme niveau de lis: 
sage, quelle que soit la taille de la composant 
irréguliére dans la série initiale. | 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sui 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qu: 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin dh 


: 
| 
: 
| 
| 
; | 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. | 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par le 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 

Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver! 
correspondent aux régions métropolitaines dt 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui. 
décrit en détail les produits de chacun des 4(C 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks. 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les | 


révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mis 
sont apportées mensuellement. 


| 


(5) Voir tableau 10. 


(6) Voir tableau ll. 


Number of shopping days that this publi- 
cation is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


a ee 


1981 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1980 
a a a ee ee ee 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


S—_—_—_—en— nn. k eee 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril BS) 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodit 26 
September - Septembre INS 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December — Décembre 26 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 


$ millions $ miilions 
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Statistical Tables 


Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


No. 


Department 


1981 


January 


Janvier 


February 


Février 


fw 


COW OND 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


9,774 
11,697 


27,152 
4,779 
14,997 


8,739 
9,551 
7,535 
1,061 
7,529 


8,522 
14,422 


24,369 
22,125 
6,544 


9,212 
50,381 
32,965 


oraz 
4,793 


25,045 
9,660 
8,604 

11,012 

11,252 


oH NS) 


B22 
41,297 
29,714 
23,298 


19,970 
6,713 
9,975 


6,953 
21,071 


18,223 
12,831 


17,674 
5,622 
19,867 


643,951 


10,657 
11,550 


28,072 
2,470 
14,640 


10,230 
9,764 
6,230 

808 
6,502 


8,277 
13,556 


22,063 
19,536 
6,308 


9,144 
52,272 
31,225 


8,120 
4,765 


14,047 
7,441 
7,508 

10,848 
9,849 


5,997 


33,796 
28,799 
Aa IS 
24,198 


18,157 
6,431 
11,416 


7,588 
Sy oui 


16,715 
11,890 


16,494 
4,866 
18,723 


568 ,881 


March April May June July August 
Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
} 
13,749 18,105 21,250 18,841 16,300 15:22) 
; 
14,427 NEN 7/705 7,976 5,627 6,896 15,446 
; 
38,885 45,423 48,500 45,931 40,368 44,879 
1,600 646 998 487 L373 2,204 
17,960 22,593 205131 20,064 19,956 23,402 
/ 
14,415 15,675 14,473 14,319 EZ ou 22,688 
11,410 ESE99) 151,'635) 15,111 14,939 12,552 
8,444 9,837 10,080 10,081 9,145 8,997 
806 1,054 868 831 885 889 
8,276 9,558 8,783 7,918 6,379 Phe i 
. 
10,811 12,980 12,851 ToT 7 10,268 11,416 
20,815 24,258 23,663 21,838 17,856 22,104 
31,802 33,464 32,375 35,442 26,060 31,552 
25,665 28:,996 30,045 40,389 29,521 27 5999 
85755 11,288 9,914 9,121 8,588 16,392 
12,998 16,117 aye arei 15,796 12,039 14,075 
45,722 55,617 55,093 48,258 48,371 55,938 
34,217 37,341 39 LSS: 37,869 37,502 37,938 
9,633 igh ts 11,955 14,252 13,627 14,562 
5,641 5508 5,062 4,340 BIER E 4,545 
17,742 20,870 22,151 23,583 26,987 23,554 
7,718 7,836 6,614 6,600 Tol85 7,464 | 
9,182 10,279 11,267 11,283 10,960 9,769 
12,779 12,976 13,166 12,719 1278 11,291 
13,288 USE SHAS) 15,520 16,168 16,770 14,241 
{ 
7,264 8,077 7,683 7,696 8,490 7,981 
43,720 43,322 50,775 62,073 47,357 37 ,828 
37,193 39,604 42,777 56,586 45,191 37,748 
27,090 27,057 26,070 26,306 29,377 29,765 
23,028 29,017 32,809 31,524 31,361 30,907 
21,187 29 gllS 34,462 31,960 26,954 24,835 
8,034 10,285 11,590 10,605 9,706 9,116 
15,025 17,815 20,031 18,968 16,322 17,313 
9,345 13,516 11,201 11,415 12,904 12,646 
21,194 28,394 32,218 35,361 30,851 24,941 
17,400 19,522 19,993 19,952 18,430 27,346 
14,931 17,957 17,956 17,970 17,969 17,550 
19,5201 19,587 20,698 20,288 20,288 20,727 
5,919 5,976 6,071 6,482 6,480 6,137 
21,924 30,031 35,883 29,853 25,198 25,153 
689,205 793,737 822,993 835,884 757,805 786,486 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands wmagasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1981 1980 Change - Variation 
September October October November December October- October 
September 1981/1980 
1981 Rayon 
Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre- Octobre 
septembre 1981/1980 
1981 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,905 16,086 14,869 16,749 22,696 = 4.8 aie Asie Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19,536 25,362 Za DOT 23,006 22,714 + 29.8 grass} Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
BY 357 2 50,437 43,236 46,137 61,425 15553 + 16.7 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,800 3),{625 Sas SOF 6,713 ap VAISS) nr Alby 72 Fourrures 4 
24 469 25,345 Val iy ese 23i5 LOL 31,617 + 3.6 bse es Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,169 16,396 15,843 18,353 24,514 aa eed! ne She) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
V5), 265 16,547 15,047 OS Nala 39,890 ce hats + 10.0 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,587 8,617 7,774 8,534 11,906 = 10.1 + 10.8 Sous-vétements 8 
1,469 2,126 2,328 BeOzZ 3,801 + 44.7 = x34v/ Chapeaux 9 
10,667 10,937 9,946 9,966 14,314 ae PCa} + 10.0 Bas pour dames et fillettes 10 
16,619 16,583 14,615 20,753 S397 = MOA qo S555) Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,614 28,236 26,522 26,390 28,804 =F leo! FEE 6).5 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
41,073 42,076 39,948 50,246 68,846 eee ED Diss Vétements pour hommes 1s 
36,196 37 5530 33,692 53,020 94,114 ty Sat + 4 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,823 11,730 1 S21 13,409 21,483 ==) 10.5! sp lets Vétements et articles d'habillement pour 15 
gargons 
17,234 17,168 15,907 17,295 PISA We 0.4 eure) Chaussures pour hommes et garcons 16 
47,868 35,930 48,307 57,519 71,482 16.8 E gl totter) Produits alimentaires et connexes 17 
38,702 42,975 37,342 44,896 89 ,320 + 11.8 +25.) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,296 12,986 12,106 Mayers tM 31,642 = 2.3 Ge WAS Appareils et fournitures photographiques 19 
Df 22 6,018 6,623 6,535 5,192 Sie 2 — aa Tissus 4 la piéce 20 
25,638 25,049 23,678 24,803 37 ,289 = + 5.8 Literie et linge de maison 21 
10,321 10,729 9,937 10,170 12,420 co UO) + 8.0 Menus articles 22 
HY ,955 i asl Ei 9,876 16,461 30,895 S55) +1332 Porcelaine et verrerie 23 
12,253 14,116 15,328 15,611 13,977 # 15.2 ail i fre. Revétements de plancher 24 
14,880 15: 9382 14,959 15,401 16,240 + Fed + 6,5 Tentures, rideaux et housses 25 
8,710 9,268 8,642 12,494 19,883 + 6.4 seat Arye’ Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,415 42,234 44,127 47 ,365 45,004 = 4.9 = 4.3 Meubles ; 27 
595375 41,570 42,599 40,707 43,135 + 5.6 = 2.4 Gros appareils ménagers 5 28 
32,673 35,895 33,999 42,111 65,535 Geto) + 5.6 Télévision, radio et musique ; 29 
29,303 34,358 28,954 39,123 71,020 + 17.3 + 18.7 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
23,810 27,060 27,688 26,749 36,247 + 13.6 = 2.3 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, $1 
etc. 
9,040 10,492 9,970 8,742 8,672 + 16.1 ig ely? Matériel de plomberie, chauffage et cons-— 32 
4 ; d truction 
22,185 19,325 17 665 30,078 64,687 iar + 9.4 Bijouterie 2 
12,227 21,276 20,287 43,868 74,030 + 74.0 cers DUBTEN CE ieee 
22,815 23,472 21,807 29,171 53,697 + 2.9 + 7.6 Articles de sport et valises 35 
i livres et revues 36 
26,354 23,268 20,476 29,073 55,388 - 11.7 + 13.6 Papeterie, : 
16,149 22,490 19,979 21,662 22,963 + 3 + -6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
- ates 38 
20,366 21,888 19,601 21,344 28,359 + 7.5 pce ie Repas et casse~croa 
i 39 
6,928 8,273 6,680 7,960 8,114 + 19.4 + 23.8 Syrudess soba rsovane Sagas i 
23,407 27,697 23,609 25,333 43,262 + 18.3 tind (ea aces 7 
41 
848 ,390 892,279 824,123 990 ,566 1,458,479 + 5.2 + 8.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


-_ 4 = 
TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 
1981 
Department January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,452 16,305 16,100 17,026 15,803 16,175 17,198 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,462 16,851 13,386 13,447 14,190 13,932 14,307 
3 Women's and misses' sportswear 43,218 As 3S 45,634 47,628 42,863 46,888 46,030 
4 Furs 2,632 P9335 5] 25 1L0) PEE ee ei 3,331 25500 
5 Infants' and children's wear and nursery 20,832 21,879 20,670 23,585 21,016 239739) 22,685 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,185 17,307 15,869 16,238 15,407 16,238 15,709 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,830 16,928 15,889 16,847 15,747 16,820 17,293 
8 Intimate apparel 9,358 8,856 9,385 9,329 9,159 9,170 8,923 
9 Millinery 1,264 1,460 1,460 1,462 1,246 1,326 1,335 
10 Women's and girls' hosiery 8,848 8,774 9,278 9,208 8,808 9,411 8,973 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,197 14,460 14,633 15,032 13,817 14,651 14,608 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,349 24,895 24,173 22 ies page hat 2355623 23,897 
13. Men's clothing 36,389 375,202 34,932 36,173 37,098 37 ,004 36,663 
14 Men's furnishings 36,733 BDO a7 37 ,380 38,102 37,006 39 469 38,757 
15 Boys' clothing and furnishings WE 2S Nieg23 10,506 12,162 11,325; 11,218 11,071 
16 Men's and boys' footwear 14,249 15,275 15,991 14,805 15,029 15,414 14,094 
17 Food and kindred products 58 626 56 546 47,741 54,398 53,199 54,271 53,531 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 41,669 41,506 40,969 41,508 42,322 43,141 42,918 
19 Photographic equipment and supplies 12,874 IS) Byes) 13,058 siya) 135882 14,772 135322 
20 Piece goods 5,411 5,625 5,362 5,146 4,596 4,711 4,667 
21 Linens and domestics 235205 22520 23,406 25,084 24,379 25,440 24,657 
22 Smallwares and notions 8,822 8,950 8,429 8,365 8,125 8,553 8,522 
23. China and glassware 12,482 12,864 13,189 13), 313 12,661 14,166 13,018 
24 Floor coverings 12,609 13,593 13,564 13,329 13,025 13,456 12,770 
25 soe curtains and furniture cov- 14,042 14,303 14,753 14,263 14,823 15,620 15,509 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,034 8,720 8,963 8,835 9,343 9,624 9,932 
home furnishings 
et ane peaa 46,193 44,821 49,013 46,668 48,593 62,713 40,328 
Jor applsances 41,438 41,715 42,155 45,785 40,748 D1 0FF 36,815 
29 Television, radio and music 32,634 32,206 32,968 34,800 34,816 37,261 34,440 
30 Housewares and small electrical appliances 32,962 34,549 31,481 33,847 335425 35,802 32,218 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 27 ,630 27022 25,898 27,556 28 ,084 28,381 28,412 
32 Plumbing, heating and building materials 9,053 9,360 9,455 9,608 9,037 8,563 8,420 
Ps oeselieny 20,074 21,251 21,791 22,400 22,639 22,402 21,507 
ae Fk games 19,436 20,416 19,220 20,585 18,078 197393. 19,713 
porting goods and luggage 27,105 27,504 31,049 28,635 28,371 28,147 28,003 
< et and mazarines 23,404 24,134 23,555 24,796 24 435 24,718 24 ,004 
a aises auto accessories, repairs 16,851 17,404 175237 16,973 17,623 17,940 17,810 
sha ee 20,000 20,702 20,773 20,789 21,669 21,253 20,704 
- ae aa services 6,263 6,314 6,777 6,827 6,345 6,448 7,248 
partments 26,783 276732 25,687 28 353 25,105 26,162 26,270 
41 TOTAL 
ALL DEPARTMENTS 834,306 847 ,678 834,288 865,863 837 ,993 904,147 840,511 


(1) Each department including the "Total all depart ts” j 
E ha: . 
“<n ee Pp ments”, s been adjusted separately Therefore, the sum of the departments will not equal the 


' TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


i 1981 1980 Change - Variation 
August September October October November December October- 
September 1981 
Rayon 
Aoit Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre- 
septembre 1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,240 16,489 16,428 15,597 PS 977 16,394 Da, Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,540 14,761 15,716 14,559 14,831 15,644 age (c te) Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,997 47,992 47,151 41,583 39,874 41,135 =e 18 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,075 2,505 3,125 2,636 3,050 2,934 + 24.8 Fourrures 4 
21,896 21,445 22,087 19,560 19,475 20,400 tS alll) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,445 15,568 15,547 ISGoo2 15,466 15,885 = Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,657 16,754 17,197 V5i5992 15,945 15,774 ue ZAMS Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,302 9,091 9,382 8,593 8,581 8,664 Fs 2: Sous—vétements 8 
1,398 1,598 1,442 1,574 1,565 1,632 =P IO 58 Chapeaux 9 
8,651 9,296 95395) sy A 8,663 8,897 + °0)..6 Bas pour dames et fillettes 10 
15,057 15:, 909 15,708 13,926 13,860 14,025 ca NAS} Gants, moufles et articles de parure pour Mil 
dames et fillettes 
22,655 22,681 22,649 22,046 19,449 22,183 =—£00).1 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,047 37 ,187 36,148 Boas 35,643 Si) SSVehs) - 2.8 Vétements pour hommes 13 
37,055 39 ,378 38 ,843 35,536 35,285 35,900 =e. 4 Articles d'habillement pour hommes 14 
11,569 £5129 10,919 10,974 11,170 ahs Sysys} = 1.9 Vétements et articles d'habillement pour 15) 
garcons 
15,604 1S 433 15,133 14,337 14,200 14,880 — Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,876 53,511 55,563 47,239 52,494 51,467 eee Produits alimentaires et connexes 17 
43,457 43,945 44,136 39,166 39,247 41,312 + 0.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14,880 14,645 14,662 13,893 13,975 13,640 ae VOlyal Appareils et fournitures photographiques 19 
4,949 4,993 55047 5,701 5,657 5,494 Gages tii Tissus a la piéce 20 
24 358 22,920 24,298 23, 231 22,849 23,618 + S650) Literie et linge de maison 21 
8,835 9,023 Onaaa 8,719 8,557 8,480 ts Sei Menus articles 22 
11,691 12,591 13,069 11,598 11,746 11,576 + 358 Porcelaine et verrerie 23 
12,140 11,188 11,345 eo 12,859 14,296 foe Ge Revétements de plancher 24 
PS LLL 14,022 14,226 155598 13,778 14,190 NSS Tentures, rideaux et housses 25 
9,064 8,931 9,047 8,635 9,116 9,483 ies Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
37,483 41,297 40,528 43,401 45,849 46,726 = Meubles , 27 
36,412 34,944 39,139 39,895 40,781 395937 + 12.6 Gros appareils ménagers : 28 
32,756 28,889 33,440 31,767 31,986 31 5762 + 15.8 Télévision, radio et musique 29 
33,734 31,658 36,470 31,242 32,456 32,540 ap Sleie” Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,485 24,781 24,036 25,670 24,897 26,304 - 3.0 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,375 8,173 9,529 8,893 9,038 9,378 + 16.6 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
‘ , truction 
22,318 24,143 22,749 21,135 20,382 21,633 es Bijouterie | a3 
21,218 20,550 20,360 19,911 19,333 19,865 - 0.9 Jouets et jeux 34 
29,239 28,306 27,562 26,586 27,064 28,291 — 2.6 Articles de sport et valises 33 
25,940 25,013 25 ,862 22,765 22,765 24,095 + 3.4 Papeterie, livres et revues 36 
19,629 17,559 18,645 16,589 17,180 17,627 + 6.2 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
: ? : réparation et fournitures 
_ 20,457 21,190 20,974 19,000 19,160 19,890 = 10 egg eae apt ee it 
m 6,859 6,930 7,056 5,765 5,930 6,195 + 1.8 BEEy aCe et erereus de réparation ‘0 
27,325 28,923 29,057 26 ,614 26 ,674 28 ,691 + 0.5 i al ale 
845,502 828,749 847 ,932 796,108 807 ,397 825,585 +, 2e3 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


} 2 fe maa ob tee 7 ss “pas al oo a —— 
(1) Chaque rayon, incluant "Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. En consequence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 
rayons”. 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


1981 
January February March April May June July August 
Province and selected 
metropolitan area 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aofit 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,012 6,184 7,847 9,494 9,609 9,854 8,848 10,479 
2 Prince Edward Island 3,280 3,185 35273 4,317 4,316 4,973 5,306 4,949 
3 Nova Scotia 12,104 T2952 15,077 20,085 119,956 20,309 18,841 20,934 
4 New Brunswick 10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 16,560 
5 Quebec 117,240 100 ,803 118,500 144,831 154,884 145,347 135,979 143,855 
6 Ontario 226,711 193)5333) 232,652 278,621 290,044 307,749 258,671 267,875 
7 Manitoba 30,286 28,516 37 ,528 40,614 40,472 40,104 39,781 38 ,840 
8 Saskat chewan 17 336 16,220 20,595 22,961 23,703 22,475 21,182 21,490 
9 Alberta 94,659 86,057 105,753 112,504 118,234 121,475 1135759 121,743 
10 British Columbia 123,894 109 ,290 132,072 140,829 142,628 143,632 137,567 136 ,600 
by Yukon and Northwest Wo o2 USS 72 2,473 2,403 2,928 BsSOD 3,085 3,162 
Territories 
12 CANADA 643,951 568 ,881 689,205 793,737 822,993 835,884 757,805 786,486 
13. Montréal 73,242 62,569 L2gd 35 89,387 94,134 88,334 82,622 83,842 
14 Toronto 96,024 81,007 95,652 113,130 TS eg 126) 20 104,611 105,560 
15 Winnipeg 27 5617 26,085 33,866 36,738 36,502 6 Je as 7 35,830 34,713 
16 Vancouver 78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 86,143 81,407 80,527 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
1981 
Province and selected 
metropolitan area January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
= number — nombre 
1 Newfoundland 17 16 17 17 7 16 16 16 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 7 fi 
3 Nova Scotia 28 29 29 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick 25 25 26 26 26 26 26 27 
5 Quebec 161 161 161 161 162 160 160 162 
6 Ontario 279 279 284 285 285 285 285 290 
7 Manitoba 36 37 37 37 37 37 37 37 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 26 26 2 26 
9 Alberta 65 65 65 66 66 67 66 70 
10 British Columbia 95 95 96 96 96 96 96 96 
ll Yukon and Northwest 7 7 7 7 7 7 7 7 
Territories 
12 CANADA 746 747 755 758 759 757 755 768 
13. Montréal 80 80 80 80 80 80 80 80 
14 Toronto 80 80 84 84 84 84 84 85 
15. Winnipeg 29 29 29 29 29 29 29 29 
16 Vancouver 40 40 40 40 40 40 40 40 


— 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 198] 


1981 
September October 
Septembre Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


9,526 10,454 
4,808 4,488 
19,599 21,763 
16,995 18,438 
146,869 159,084 
301,967 312,584 
44,651 45,423 
22,636 25,556 
125,211 139,365 
152,884 152,058 
3,245 3,066 
848,390 892,279 
92,978 99 ,300 
126 829 126 385 
40,651 41,004 
92,585 91,004 


1980 Change — Variation 
October November December October- October 
September 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Octobre Novembre Décembre Octobre- Octobre 
septembre 1981/1980 
1981 
per cent 
pourcentage 
10,059 12,338 18,801 + 9.7 + 3.9 Terre—Neuve 
4,453 5,158 8,124 - 6.7 to O68 fYle-du-Prince-Edouard 
20,267 20,097 61,191 of a) ees Nouvelle-fcosse 
17,197 21,326 32,111 tH 8.5 Es Tied Nouveau-Brunswick 
154,548 178,614 256 1D 48.3 oe 2ee) Québec 
294 ,036 358,028 529,718 ai eee Cees + 6.3) Ontario 
41,767 50,054 70,316 He el + 808 Manitoba 
22,148 29,940 41,122 “2. 9) +915)..4 Saskatchewan 
1455599 137,293 202,741 br elie + 20.6 Alberta 
141,437 169 ,082 252,988 =. 0.5 + Tes Colombie-Britannique 
262 2,636 ATS: ets) a VARS Yukon et les Terri- 
toires du Nord-Ouest 
824,123 990 ,566 1,458,479 ae Se YZ4 + 8.3 CANADA 
94,498 112,005 159,846 + 6.8 ail Montréal 
119,032 149,810 216,831 ee 81 ‘he Ores Toronto 
38 ,092 45,755 63,368 se 18icy) ak fe G @ innipeg 
87,344 103,891 153,746 pa lleszy - ASZ Vancouver 


TABLEAU 4, Nombre de succursales des grands 


1981 
September October 
Septembre Octobre 


number — nombre 


15, 15 
7 “ih 
30 30 
27 27 
POF 160 
290 292; 
37 37 
27 26 
78 80 
96 97 
7 if 
773 778 
80 80 
85 85 
29 29 


40 40 


no 


magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1980 
Province et certaines 
August September October November December zones métropolitaines 
Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre 
17 Fy 17 17 17 Terre-Neuve 
7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 
28 28 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 
24 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 
158 159 159 161 161 Québec 
277 276 280 280 ri hs) Ontario 
35 35 36 36 36 Manitoba 
24 24 25 26 26 Saskatchewan 
64 63 64 65 65 Alberta 
88 91 92 95 95 Colombie-Britannique 
7 7 7 7 , Yukon et les Terri- 
toires du Nord-Quest 
729 731 739 747 746 CANADA 
80 80 80 80 80 Montréal 
80 79 82 80 80 Toronto 
28 28 29 29 29 @ innipeg 
40 40 40 40 40 Vancouver 


No? 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January—October 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier-octobre 


SS eee 


Sales - Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980F 1981 1981/1980 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage © 
: 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms — | 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 143,620 156,892 + 9.2 
2 Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 130,044 L325:286 qe hed! 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 360,850 429,219 elie 
4 Furs - Fourrures 19,286 20,982 mre Ses! 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 174,963 2030517 +" 16rS 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 139,090 147 ,695 +. 62 
7 Wingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 121,603 134,692 + 10.8 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 78,862 88,553 + 1253 
9 Millinery - Chapeaux 11,009 WC, A2)7/ = eS 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes UH ANOS 835922 +) Seu 
11 Women's and girls' gloves, mitts and accessories — Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 106,825 120,304 + L2G 
12 Women's, misses' and children's footwear - Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 198,147 215,362 am fen 7 
13 Men's clothing - Vétements pour hommes 302 ,984 320,276 + Brat) 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 265,761 298 ,002 gree! 2a | 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 97,795 100,463 om PAF 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons Aye TOA 139,054 + 10.3 | 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 448 ,608 515,450 eee) | 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques | 
et médicaments 326,948 369 ,869 me el 
19 Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
‘graphiques 110,637 119,138 +e | 
20 Piece goods - Tissus a la piéce BS toy 49 ,982 = 99 | 
21 Linens and domestics -.Literie et linge de maison 205 ,660 224 ,666 Scale 
22 Smallwares and notions - Menus articles 75,812 81,558 + he0 | 
23. China and glassware - Porcelaine et verrerie 86,744 101,984 + D7 | 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 121,590 12375938 + 159 
25 Draperies, curtains and furniture coverings —- Tentures, rideaux et | 
housses 130,629 143,139 + 956 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, | 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 70,907 78,881 ere dha! | 
27 Furniture - Meubles 420,177 457,242 + 8.8 | 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 367 ,389 410,140 ES | 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 256,516 286,305 + 11.6 | 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et | 
petits appareils électriques 260,216 289 ,803 + LPEe 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 238 ,934 257,508 + 7.8 ) 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, | 
chauffage et construction 80,571 92,012 + 14.2 
33 Jewellery - Bijouterie 154,359 168,374 +t Oot | 
34 Toys and games — Jouets et jeux 108 ,923 119,071 + 9.3 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 234 , 666 255 ,888 + 920 ! 
36 grationery, books and magazines —- Papeterie, livres et revues 187,416 207 ,203 + 10.6 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 150,623 167 ,693 + Pee 
Ce a eee et casse-croiites 172,184 197223, + 14.5 
ee ee sn Ser et travaux de réparation 54,144 62,754 ied 
us autres rayons 244 ,008 257,736 + 5.6 


41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 6,917,726 7,639,611 


+ 
-_ 
o 
. 
> 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January-—October 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 
Janvier-—octobre 


Sales - Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1980r 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland — Terre-Neuve SV 7) ify) 88 ,307 are ed yb 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince—Edouard 40,300 42,895 tte Giett 
Nova Scotia -— Nouvelle-Ecosse 164,159 181,620 + 10.6 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 159),255 149,970 ee ine) 
Québec 302,921 ASO se? +. 4.9 
Ontario 2,420,638 261 OR 20 EAE Ost 
Manitoba 357,877 386,215 Tamia 
Saskatchewan 189,248 215% U54 +e 137 
Alberta 995,158 1,138,760 + 14.4 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,202,465 jee FRAT + 14.1 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest Pip Ae 25) Pi hes ore i\ st FA DHHS 
CANADA 6,917,726 7,639,611 + 10.4 
Montréal 801,074 839,143 + 4.8 
Toronto 992,544 1,094,120 + 10.2 
Winnipeg 324,459 348 ,/58 LAS: 
Vancouver 154, V20 831,381 + 10.2 


eee Vt eS es SS __ Ne — Ee 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
October 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1980 et 1981 
Octobre 


——————————————————— 


Province 1980r 1981 


Fe eee 
per cent — pourcentage 


Newfoundland -— Terre-Neuve T3 jana. 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-Edouard 14.0 13.3 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 8.6 8.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick oo) Te 
Québec Sel 8.0 
Ontario LEO 10.5 
Manitoba 14.65 14,3 
Saskatchewan 6.9 rhe 
Alberta 13.4 . 14.1 
British Columbia - Colombie-Britannique 14.9 14.8 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 12.7 11.9 
CANADA 10.8 10.7 


ee 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


1981 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 35,851 41,527 44,182 S50 TT 49 305 38,560 41,378 40,110 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 30,940 35030 35,610 36,228 30,420 31,220 O22 15 62,598 
3 Women's and misses' sportswear 84,745 98,540 107 ,490 130,438 122,096 102,218 111,202 115,399 
4 Furs 20,770 20,013 20,508 20,567 19732 18,881 18,545 20,458 
5 Infants' and children's wear and nursery 505532 55,118 56,341 76,929 70,698 64,197 87,509 76,509 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 28,907 36,024 38,848 49,000 46,679 38,556 55,464 S25 L24 
7 Lingerie and women's sleepwear 33,348 35,854 39,749 49,924 48,059 41,209 42,895 44,299 
8 Intimate apparel 25,823 27,335 26,247 30,791 33,642 28,288 30,624 30,668 
9 Millinery 1,420 1,393 922 1,266 1,630 1,063 1,105 1,051 
10 Women's and girls’ hosiery 21,100 22),297 23,435 27,829 26,606 22,966 23,713 26,739 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 39,928 43,106 47 ,365 55,094 52,441 44,411 47,078 46,796 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 72,967 83,004 91,621 106,156 99,470 91,184 92,436 92,706 
13. Men's clothing 117,100 149,408 149,075 172,679 166,122 136,514 158,858 194,661 
14 Men's furnishings 109,854 120,376 127,563 151,559 142,916 121,030 136,045 143,200 
15 Boys' clothing and furnishings 35); 905: 39,084 355.627) 41,706 Soe 36,567 56,610 41,136 
16 Men's and boys' footwear Beier) 63,376 7Y5029 84,270 85,669 77,921 81,006 80,805 
17 Food and kindred products 30,490 28,920 33),036 337,515 325371 33,961 32,435 QA SDTD 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 133,997 124,172 126,965 146,190 144,270 131,929 140,976 135,451 
19 Photographic equipment and supplies 44,911 45,605 43,377 54,377 54,345 44,721 52.359 54,016 
20 Piece goods 30,058 32,904 SUE Ons 33,208 30,734 28,255 29,504 29,430 
21 Linens and domestics 80,651 98,075 99 ,696 113,422 116,813 107,465 109,552 105,405 
22 Smallwares and notions 31,578 39,851 34,954 43,647 44,092 42,425 45,022 42,216 
23 China and glassware 66,718 65,490 75,849 84,310 87,525 83,694 83,251 84,672 
24 Floor coverings 49,556 50,649 Dl, 129: 56,820 60,777 60,816 64,769 63,337 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 59,677 63,945 64,469 PZ be FU, 392 63,663 Th5225 68,415 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 37,186 43,760 43,978 48,504 53,929 46,369 49,593 51,868 
home furnishings 
27 Furniture 173,286 173,941 182,199 220,320 218,557 190,776 210,158 206,187 
28 Major appliances 62,689 69,699 69,867 78,608 70,973 60,241 71,148 69,540 
29 Television, radio and music 105,836 104,349 112,138 126,402 121,670 116,182 116,956 116,657 
30 Housewares and small electrical appliances 106,766 114,651 122,252 145,705 145,948 133,143 136,006 136,688 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 90 ,823 104,052 116,127 136,162 142,049 121,386 149,710 147,239 
32 Plumbing, heating and building materials 33,568 32,025 26,756 33,932 33,413 28,427 32,969 32,025 
33 Jewellery 97,901 105,696 106,713 121,229 116,849 103,945 112,285 192 35% 
— Toys and games 64,638 65,359 64,426 78,541 70,483 62,370 68,908 87,015 
Sporting goods and luggage 93,128 108 ,939 119,356 157,754 155,526 133,077 1SS,273 125,094 
7 SEeLseuery:, books and magazines 70,974 73,845 73,839 90 ,088 89,601 87,492 95,990 89,539 
ee tea auto accessories, repairs 38,066 44,580 38,885 48,942 51,174 38,987 47,474 48,692 
mA oe and dunehee 2,274 2,183 1,638 2.020 2,159 2,102 e305 1159 
_ versie ant services 4,561 4,326 4,401 5,444 5,710 4,742 6,498 5,882 
er departments 48 ,002 60,220 67,247 82,468 84,960 73,576 76,609 74,947 
4 
1 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,320,150 2,529,228 2,626,322 3,104,437 3,038 ,362 2,694,529 2,984 ,668 2,983 ,056 


(1) At selling value. 


_ 


TABLEAU 8. 


» 1981 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


42,433 
65,510 


112,846 
23,087 
68,429 


45,402 
43,870 
25,971 

1,316 
21,390 


41,470 
84,756 


161,689 
141,906 
40,941 


71,816 
26,981 
133,437 


50,905 
27,118 


94,301 
38,577 
80,361 
54,133 
61,290 


46,759 


188,648 

63,806 
110,190 
129,288 


119,280 
29,272 
102,891 


96 ,375 
129,179 


86,460 
40,979 


1,316 
5,575 
67,914 


2,775,866 


3, 


60 ,868 
74,549 


145,329 
26,720 
95,947 


58,618 
66,798 
38,477 

2,228 
26,752 


62,312 
106,815 


216,974 
189,605 
58,424 


97,481 
37,559 
207,518 


73,533 
33,092 


130,181 
44,058 
97,243 
65,359 
80,407 


62,835 


242,317 

86,617 
154,194 
166,685 


172,256 
36,533 
144,241 


141,712 
188,551 


115,752 
62,274 


1,522 
6,805 
90,286 


769,427 


(1) Valeur de vente. 


1980 


October 


Octobre 


46,015 
68,693 


110,484 
24,976 
71,746 


46,483 
55,468 
29,124 

1,840 
22,417 


55,287 
99/5091 


198,073 
164,086 
48,135 


76,673 
27,178 
162,016 


62,101 
37,522 


89,413 
39,779 
75,205 
51,441 
68,323 


55,089 


181,166 

63,668 
124,367 
138,374 


131,152 
30,186 
125,814 


139,345 
158,880 


92,791 
52,824 


1,926 
6,965 
87,077 


3,121,193 


-ll - 


Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


Change - Variation 


November 


Novembre 


46,263 
53,359 


114,034 
23,369 
67,469 


45,543 
54,713 
33,724 

2,366 
23,071 


56,693 
89 ,693 


195,829 
TSU 23) 
41,179 


71,351 
35,423 
179,816 


63,054 
35,660 


102,698 
33,588 
83,249 
47,791 
65,561 


51,916 


184,361 

65,229 
131,672 
143,739 


126,563 
29,841 
137,142 


110,430 
143,302 


97 ,889 
50,183 


2,050 
6,247 
81,006 


3,078,279 


December October- October 
September 1981/1980 
1981 
Décembre Octobre- Octobre 
septembre 1981/1980 
1981 
per cent 
pourcentage 
37 ,348 AZ 4 PGES 
38,166 ap TESA Cs§ mr? cote) 
84,298 Pe 8u8 + 31.5 
21,914 elspa + 7.0 
56,598 + 40.2 oo uslsscy/ 
29,820 go RM + 12/6 wl: 
32,481 ae ayaa )S} + 20.4 
30,127 He a4 Bia2 pe syteil 
2,308 + 69.3 + 20 
21,576 Ee vAaynil np S}E) 3) 
37,259 +5053 ar WAST 
83,758 + 26.0 ar) pres 
156,298 413452 + 996 
103,060 + 33/6 + 15.6 
SH aliee? aed P2164 
60,455 a OETA +027 ali 
40,436 Oo 2) + 38.2 
123,381 5 SSI) +A25 01 
42,962 + 44,5 + 5S 
33,827 2250 ara yt 3} 
98,778 + 38.0 + 45.6 
37,042 + 14.2 + 1058 
83,673 +o 2030 Heo 3) 
54,126 + 20.7 ai aR il 
68,132 + 31.2 a Sys 
37,798 43404 + 14.3 
205,903 + 28.4 + 33.8 
70,833 + 35.8 + 36.0 
120,692 + 39.9 + 24.0 
108 ,829 + 28.9 + 20.5 
103,988 + 44.4 + 31.3 
29,858 + 34.0 + 21.0 
101,163 + 40.2 + 14. 
45,208 + 47.0 + Wiles 
106 ,229 + 46.0 + 18.7 
65,778 + 3309 + 24.7 
40,795 + 52.0 #1759 
2,593 + 15.7 - 21.0 
4,504 + 22.1 es) 
52),355 + 32.9 3.7 
2,505,521 + 35.8 + 20.8 


Rayon 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 

Fourrures 

Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Sous-vétements 

Chapeaux 

Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

Vétements pour hommes 

Articles d'habillement pour hommes 

Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 


Chaussures pour hommes et garcons 

Produits alimentaires et connexes 

Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

Appareils et fournitures photographiques 

Tissus 4 la piéce 


Literie et linge de maison 
Menus articles 

Porcelaine et verrerie 
Revétements de plancher 
Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

Meubles 

Gros appareils ménagers 

Télévision, radio et musique 

Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

Bijouterie 

Jouets et jeux 

Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 

Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

Repas et casse-croites 

Services et travaux de réparation 

Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


fw 


owanwo 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


1981 
January February March April May June 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 40,022 40,790 41,811 46,531 44,347 45,785 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 41,469 40,201 40,178 46,027 43,463 44,511 
3 Women's and misses' sportswear 102,851 105,201 105,891 110,214 106,134 109 , 336 
4 Furs 21,147 23,044 27,744 25,379 24,102 23,584 
5 Infants' and children's wear and nursery 60,692 63,459 62,104 71,749 67,803 71,085 
equipment 
6 Girls' and teenage girls’ wear 38,734 40,017 41,048 43,868 43,034 42,083 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,622 42,904 41,375 45,580 43,508 45,849 
8 Intimate apparel 25,546 28 ,039 27,878 30,522 31,544 ew 9 fe 
9 Millinery eee sae owe ose eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 23,506 24,958 24,237 26,343 24,353 24,839 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 47,116 48,429 D2 5 t95 51,122 50,943 51,870 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 85,524 90,849 91,759 95,524 92,660 97,066 
13. Men's clothing 144,644 162,780 161,634 169,542 165,378 163,549 
14 Men's furnishings 130,054 137,184 139,673 141,976 130,529 136,989 
15 Boys' clothing and furnishings 395391 40,447 41,475 40,621 38,528 41,114 
16 Men's and boys' footwear 67,738 73,866 71,293 76,693 77,768 83,849 
17 Food and kindred products eee aiele wee Osis eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 136 ,834 145,190 139,476 140,405 135,822 139,652 
19 Photographic equipment and supplies 45,548 51,930 49 ,382 53,384 51,091 51,192 
20 Piece goods 32,958 33,625 29,542 31,082 28,225 2954172 
21 Linens and domestics 88,864 99,123 103,098 101,405 102,405 103,501 
22 Smallwares and notions 35/23 44,764 38,014 41,014 Be yiren y) 39,709 
23 China and glassware 74,189 73,374 82,796 83,492 83,644 89,264 
24 Floor coverings 48,544 51,894 53,809 55,892 57,576 60,131 
25 Draperies, curtains and furniture cov— 62,846 63,207 65,212 68,493 64,925 65,022 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,643 47 575 44,057 46,945 48 ,920 46.654 
home furnishings 
27 Furniture 183,312 179,274 183,391 197,278 196,438 187,642 
28 Major appliances 60,156 65,785 68,290 72,243 66,200 62,608 
29 Television, radio and music 113,670 114,443 113,834 115,299 114,653 120,259 
30 Housewares and small electrical appliances 121,164 122,821 125,284 130,806 132,343 134,842 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. eee cee eee eee tee tee 
32 Plumbing, heating and building materials vee ele reir eee eee eee 
33 Jewellery 111,833 114,207 110,286 114,162 108,184 110,216 
34 Toys and games 77,583 84,302 76,835 83,174 75,650 77,691 
35 Sporting goods and luggage 127,108 133,118 123,035 141,496 132,645 139,948 
36 Stationery, books and magazines 81,040 86,240 84,099 92,398 82,711 91,185 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs Ar ae, ean. ania: eee tae 
and supplies 
38 Meals and lunches eee eee eee o. tee tee 
39 Repairs and services ats a ioe Ane Ae He ah 
40 All other departments eee Bae see aes oes eae 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,614,016 2,804 ,660 2,742,895 2,920,174 2,821,659 2,882 ,466 


(1) Each department, including the 
“Total all departments”. 


“Total all departments”, has been adjusted separately. 


July 


Juillet 


44,801 
49,182 


107,276 
18,749 
71,285 


45,612 
44,738 
31,920 


22,571 


50,233 
85,006 


160,967 
134,631 
46,133 


80,860 


146 ,682 


54,292 
29,670 


112,975 
40,940 
83,653 
65,344 
71,475 


48,037 


209,571 

74,869 
122,776 
137,853 


117,761 
80,774 
135,924 


91,936 


2,939,112 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 
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TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1981 1980 Change — Variation 
August September October October November December October- 
September 1981 Rayon 
Aoit Septembre Octobre Octobre Novembre Décembre Octobre 
septembre 1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
44,072 49,974 53,766 40,677 39 ,822 41,457 are AS Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
46,652 49,005 SIR VSL 47,457 46,224 50,935 Se: Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes ee 
filles 
113,963 128,438 132,346 100,188 98,873 108 ,560 + 3.0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
17,199 19,465 19,909 18,778 18,606 20,716 ap in| Fourrures 4 
Thee. 70,677 83,049 61,536 62,684 65,030 cana ess) Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
47,480 46,258 50,528 39,376 40,149 43,173 + 9.2 vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,441 46,019 50,689 41,799 40,451 43,436 + TO; Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,431 30,025 35,643 27,000 28,681 29,936 a lta} Sous-vétements 8 
eee eee eee eee aoe eee eee Chapeaux 9 
23,762 21,634 24,948 20,463 21,654 2515396 L553 Bas pour dames et fillettes 10 
47 ,586 44,520 47,566 41,675 40,513 45,094 +9600) Gants, moufles et articles de parure pour Ll 
dames et fillettes 
83,414 87,876 98,811 91,038 91,976 95,149 + 12.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
166,991 160,374 173,690 158,292 166,899 174,196 noe patos) vétements pour hommes 13 
139,395 143 ,383 143,575 124,852 123,396 138,230 + 1050 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,091 41,413 45,605 37 ,fTF 36,197 39,268 + 10.1 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
76,002 74,552 78,696 62,406 66,165 71,026 + 5.6 Chaussures pour hommes et gargons 16 
cee eee eee eee eee see ove Produits alimentaires et connexes 17 
150,418 155,517 165,340 129,468 133,435 141,481 + . Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
60,911 59,706 435772 46,146 47,893 47,542 - 9.9 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,069 29,479 31,828 35:,655 365393 35,577 + 8.0 Tissus a la piéce 20 
112,169 114,945 124,420 86,021 95,668 99 ,880 + MB62 Literie et linge de maison 21 
41,070 43,050 44,023 39,760 34,528 36,994 + W203 Menus articles 22 
84,175 88,260 85,556 66,438 70,218 78,748 — 3.4 Porcelaine et verrerie 23 
61,744 62,872 64,292 51,489 49,110 49,005 + 12.3 Revétements de plancher 24 
70,112 70,416 77,658 65,864 64,444 66,549 + 10.3 Tentures, rideaux et housses 25 
50,519 50,485 54,047 47,224 45,876 46,073 + 7.1 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
225,046 230,339 245,633 183,122 185,218 184,028 + 6.6 Meubles ; 27 
82,491 81,782 87,377 64,457 61,229 63,667 + 6.8 Gros appareils ménagers 28 
124,381 128,682 141,579 114,235 112,366 116,085 + 10.0 Télévision, radio et musique 29 
138,826 142,844 150,126 124,424 124,555 125,758 + (Bell Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
oe pis wee ae ae mae 8) Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
a8 ie, ater ans oa oe eee Matériel de plomberie, chauffage et cons-— 32 
truction 
114,062 116,789 123,157 107 ,222 109,273 112,702 7-55 Bijouterie 33 
81,997 74,226 79,262 77,929 82,935 83,928 + 6.8 Jouets et jeux 34 
129,658 128,677 148,395 122,577 125,123 123,669 + 15.3 Articles de sport et valises 35 
7 83,723 + 3.0 Papeterie, livres et revues 36 
cee sl — ee Sin: eee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
rar Fs a os réparation et fournitures 
eee oe oe Repas et casse-crodites 38 
es I cis at . eee eee Services et travaux de réparation 39 
as se cag ey ae toe ne Tous autres rayons 40 
41 
2,977,993 2,970,429 3,197,410 2,630,369 2,686,370 2,810,040 + 7.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. 


rayons”. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 
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1981 
Department 
January February March April May June July August 
January February March April May June Juillet Aoat 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Biol 3.90 Sheet 3.08 DeS2 2605 2.54 2.63 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2.65 3.08 2.47 2.63 3.681 5.55 9.02 4.05 
3 Women's and misses' sportswear 3.12 Bicol 2.76 2.87 2.52 2.23 2.75 257 
4 Furs 4.35 8.10 12.82 31.84 19.77 38.77 13.51 9.28 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.37 3.76 3.14 3.41 3.51 3.20 4.39 3.27 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3031 3652 2.69 3.13 3.23 2.69 4.41 2.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 3669 3.67 3.48 3.59 3.07 2.73 2.87 3.53 
8 Intimate apparel 3043 4.39 Bhd He 3.34 2.81 3.35 3.41 
9 Millinery 1.34 72 1.14 1.20 1.88 1.28 1.25 1.18 
10 Women's and girls' hosiery 2.80 3.43 2.83 2.91 +03 2.90 3.72 3.63 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4.69 5.21 4.38 4.24 4.08 3.71 4.58 4.10 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5.06 6.12 4.40 4.38 4.20 4.18 5.18 4.19 
13. Men's clothing 4.81 6.77 4.69 5.16 5.13 3.85 6.10 6.17 
14 Men's furnishings 4.97 6.16 4.97 5.23) 4.76 3.00 4.61 5.11 
15 Boys' clothing and furnishings 5.19 6.20 4.07 3.69 3.79 4.01 6.59 2.51 
16 Men's and boys' footwear 6.03 6.93 5.46 5.23 5.61 4.93 6.73 5.74 
17 Food and kindred products 0.61 0555 0.73 0.60 0.59 0.70 0.67 0.46 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.06 3.98 Biel 3.91 3.69 3.48 3.76 3.57 
19 Photographic equipment and supplies 4.68 5.62 4.50 4.89 4.55 3.14 3.84 3.71 
20 Piece goods 6.27 6.91 5.48 6.03 6.07 6.51 8.21 6.48 
21 Linens and domestics 3.22 6.98 5.62 5-43 5.27 4.56 4.06 4.48 
22 Smallwares and notions Sis 27 5.36 4.53 5.57 6.67 6.43 6.27 5.66 
23 China and glassware 7.75 8.72 8.26 8.20 7.77 742 7.60 8.67 
24 Floor coverings 4.50 4.67 4.00 4.38 4.62 4.78 5.07 5.61 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 5.30 6.49 4.85 AS: 4.60 3.94 4.25 4.80 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4.82 7.30 6.05 6.01 7.02 6.03 5.84 6.50 
home furnishings 
27 Furniture 3935) Syn, is) 4.17 5.09 4.30 3.07 4.44 5.45 
28 Major appliances pe52 2.42 1.88 1.98 1.66 1.06 Ue 5z 1.84 
29 Television, radio and music 3.56 4.67 4.14 4.67 4.67 4.42 3.98 3.92 
30 Housewares and small electrical appliances 4.58 4.74 5.31 B02 4.45 4.22 4.34 4.42 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.55, Sif 3 5.48 4.68 4.12 3.80 5.55 5.93 
32 Plumbing, heating and building materials 5.00 4.98 3.33 3.30 2.88 2.68 3.40 3.51 
33 Jewellery 9.81 9.26 7.10 6.80 5.83 5.48 6.88 6.49 
34 Toys and games 9.30 8.61 6.89 5.81 6.29 5.46 5.34 6.88 
35 Sporting goods and luggage 4.42 7.00 5.63 5.56 4.83 3.76 4.32 5.02 
“ ane books and magazines 3.89 4.42 4.24 4.61 4.48 4.39 5.21 3.27 
asoline, oil, auto accessories, repairs 2.97 3.75 2.60 2573 2.85 2.17 2.64 2.77 
and supplies 
= Ae <a hog eee 0.13 0.13 0.09 0.13 0.10 0.10 0.06 0.06 
ri ners ms and services 0.81 0.89 0.74 0.91 0.94 0.73 1.00 0.96 
other departments 2.42 3.22 3.07 2.75 2.37 2.46 3.04 2.98 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.51 4.35 3.35 3.88 3.62 3.15 3.84 3.71 


TABLEAU 10. Rapports mensuels 


1981 


September 


Septembre 


5.37 


4.25 
1.62 
3.37 
4.41 
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stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1980 
October August 
Octobre Aodt 
3.78 2.46 
2.94 3.54 
2,88 2.45 
7.37 7.88 
3.79 3.01 
3.58 2.02 
4.04 3.38 
4.47 3.25 
1.05 1.70 
2.45 3.22 
3.76 3.64 
3.78 4.35 
5.16 5.70 
5.05 4.82 
4.98 2.26 
5.68 5.01 
0.67 0.57 
4.83 3.34 
5.66 3. 
5.50 7.11 
5.20 3.86 
4.11 4.98 
8.70 8.21 
4.63 4.23 
5.05 4.89 
6.78 6.35 
5.74 4.05 
2.08 1.29 
4.30 3.56 
4.85 4.15 
6.37 5.27 
3.48 3.31 
7.46 6.50 
6.66 7.34 
8.03 5.07 
4.97 3.34 
2.47 2.76 
0.07 0.10 
0.82 1.20 
3.26 3.08 
4.14 3.42 


September 


Septembre 


4.91 


3.24 
1.19 
2.81 
3.79 


October 


Octobre 


6.37 


4.11 
1.49 
3.66 
4.78 


4.74 
3.03 
Tele 


6.87 
7.29 


November 


Novembre 


December payor 
Décembre 
n° 
1.65 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- l 
formes pour dames et jeunes filles 
1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
1.37 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
3.26 Fourrures 4 
1.79 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
2693 Sous-vétements 8 
0.61 Chapeaux 9 
1.51 Bas pour dames et fillettes 10 
1.10 Gants, moufles et articles de parure pour 12 
dames et fillettes 
2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et £2 
enfants 
2.27 Vétements pour hommes 13 
1.10 Articles d'habillement pour hommes 14 
1.45 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
2.60 Chaussures pour hommes et gargons 16 
0.57 Produits alimentaires et connexes 17 
1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
1.36 Appareils et fournitures photographiques 19 
6.52 Tissus a la piéce 20 
2.65 Literie et linge de maison 21 
2.98 Menus articles 22 
2.71 Porcelaine et verrerie 23 
3.87 Revétements de plancher 24 
4.20 Tentures, rideaux et housses 25 
1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
4.58 Meubles 27 
1.64 Gros appareils ménagers 28 
1.84 Télévision, radio et musique 29 
1.53 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
2.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
3.44 Matériel de plomberie, chauffage et cons-— 32 
truction 
1.56 Bijouterie 33 
0.61 Jouets et jeux 34 
1.98 Articles de sport et valises 35 
1.19 Papeterie, livres et revues 36 
Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
0.09 Repas et casse-crofites 38 
0.56 Services et travaux de réparation 39 
1.21 Tous autres rayons 40 
1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 41 
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TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 


1981 
Department 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, G.27 0.28 0.32 0.36 0.40 0.43 0.41 0.37 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 0.18 0.15 0.25 
3 Women's and misses' sportswear 0.32 ee 0.38 0.38 0.38 0.41 0.38 0.40 
4 Furs 0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 0.03 0.07 0.11 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 0.30 0.26 0.29 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 0.34 0.27 0.42 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 0.34 0.36 0.29 
8 Intimate apparel 0.27 0.23 0.32 0.34 0.31 0.33 0.31 0.29 
9 Millinery 0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 0.62 0.82 0.82 
10 Women's and girls' hosiery 0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 0.32 0.27 0.29 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 0.25 7022. 0.24 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.17 0.24 0.25 0.23 0.23 0.19 0.24 
13 Men's clothing 0.18 0.17 0.21 0.21 0.19 0.23 0.18 0.18 
14 Men's furnishings 0.21 0.17 0.21 0.21 0.20 0.31 0.23 0.20 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 0.25 0.18 0.34 
16 Men's and boys' footwear 0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 0.19 0.15 0.17 
17 Food and kindred products 1.42 1.76 1.46 1.66 1.67 1.46 1.46 1.92 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.26 0.24 0.27 OR2T 0.27 0.27 0.27 0.27 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.18 0.22 0.23 0.22 0.29 0.28 0.27 
20 Piece goods Lali} 0.15 0.18 0.17 0.16 0.15 0.12 0.15 
21 Linens and domestics 0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 0.21 0.25 0.22 
22 Smallwares and notions 0.28 0.21 0.21 0.20 0.15 0.15 0.16 0.17 
23. China and glassware 0.11 0.11 0.13 0.13 0.13 0.13 0.13 0.12 
24 Floor coverings 0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 0.21 0.20 0.18 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.18 0.16 0.21 0.22 0.22 0.24 Oe25 0.20 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.21 0.15 OL, 0.17 0.15 0.15 0.18 0.16 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 0.30 0.24 0.18 
28 Major appliances 0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 0.86 0.69 0.54 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.25 0.23 0.21 0.22 0.25 0.25 
30 Housewares and small electrical appliances 0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 0.23 0.23 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.21 0.19 0.19 0.23 0.25 0.24 0.20 0.17 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 0.34 0.32 0.28 
33 Jewellery 0.10 Cer 0.14 0.16 0.17 0.17 0.15 0.15 
34 Toys and games 0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 0.17 0.20 0-16 
35 Sporting goods and luggage 0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 0.25 0.23 0.19 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 0.23 0.20 0.29 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 0.40 0.42 0.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 7.26 7.40 10.06 9.42 8.85 9.52 11.87 16.76 
39 Repairs and services 1.24 10.97 1.36 1.21 1.09 1.24 1.i5 0.99 
40 All other departments 0.40 0.35 0.34 0.40 0.43 0.38 0.34 0.33 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 0.29 0.27 0.26 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1981 


September 


Septembre 


0.18 


0.22 
0.59 
0.29 
0.22 


October 


Octobre 


0.17 


0.20 
0.55 
0.27 
0.23 


1980 

August September October November December Rayos 

Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.39 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.29 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.40 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

0.13 0.14 0.13 0.22 0.30 Fourrures 

0.30 Oma 0535 e335 edt Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.45 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.30 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.31 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 

0.60 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 

0.33 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 

0.27 0.39 0.32 0.37 0672 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.23 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.19 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 

0.20 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 

0.38 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.20 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcons 

1.57 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 

0.28 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0.29 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 

0.14 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a la piéce 

0.26 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 

0.19 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 

0.12 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 

0.23 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 

0.20 0.24 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 

0.16 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.24 0.29 0.27 0.26 O25 Meubles 

0.73 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 

0.28 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 

0.23 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

0.19 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.29 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.15 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 

0.15 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 

0.19 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 

0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 

0.37 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

9.53 10.58 10.83 10.74 12.22 Repas et casse-crofites 

0.83 0.99 1.07 1.20 V5) Services et travaux de réparation 

0.31 B38 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 

0.28 0.33 0.30 0.32 0.52 TOTAL, TOUS RAYONS 


hed 


fw 


owane 


TABLE 12. Department Stores’ Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 
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TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 
a aa > aa ae ae i ie TS I Le a Se ee SS Se 


Change from Change 
previous 1981/1980 

Month month 

1979 1980 1981 

Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 


ea. il he mire i LS SS SS 


housands of dollars 


milliers de dollars 


per cent 


pourcentage 


January - Janvier Halsiasieul 1,510,848 1,554,350 ee! ae Park) 
February - Février 13348), 771 1,453,884 1,488,706 a hp) ame fae 
March - Mars 1,330,019 1,388,475 1,476,287 = 10.3 me OS} 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 1,483,717 a= 5) + 62 
May — Mai 1,322,038 1,381,243 1,493,281 + 0.6 + Sieh 
June - Juin MSY Or PA7/ 3} 153095373 L501, 535 + 0.6 + 10> 
July - Juillet 1,290,028 1,341,270 WS 235351 mie! Abs) + 136 
August — Aofit 1,303,580 1,346,822 IES l25048 = War ar 1S! 
September - Septembre W346), 570. 1,401,404 os loS ap dkeg ne Sled 
October — Octobre 1,382,938 1,434 ,563 1,550,904 a MOBS, see ail 
November — Novembre 1,428,617 1,490,778 

December — Décembre 1,631,999 1,658,191 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandin 


with them. 


gs of acceptance companies which are associated exclusively 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants a recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


SSS SS SS SS SS SS Se ee a ee eee ee eee eee 


Change from Change | 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 | 
au mois . 
précédent | 
millions of dollars per cent | 
millions de dollars pourcentage | 
January - Janvier Hs 3118 b5 5) 1,420.3 1,460.9 + 0.8 +) eo 
February - Février 1,334.0 1,438.8 IAT + 0.9 me ent | 
March - Mars Wy35029 1,408.9 1,497.4 the 6 + Hes | 
ADE —s Avior § By3526 1 1,424.7 iol estat + Wet + Ge 
May — Mai Reber a 1,417.5 ABET get re + 8.1 | 
June - Juin Tie 30Sie2 1,420.8 15 D092 ae een + LOSS ) 
July - Juillet 1,366.9 DISA 1,619.4 + 3.2 + 13.6 ) 
August - Aodit SS ING) 1,430.0 1,605.8 ce Slee} wt Wee 
September - Septembre 1,382.4 1,440.8 1,580.4 - 1.6 + Dae 
October - Octobre 1,387.0 1,442.6 Stee NS + “Sia 
November - Novembre 1,383.9 1,441.4 
December — Décembre 1,437.4 1,448.9 


(1) Accounts receivable of department stores and 
with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 
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TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodit 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
3 Women's and misses' sportswear i} 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 
4 Furs 12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 71.81 82.62 99 .29 89.84 86.39 rere) 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery ps 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery 3 89.20 103.80 99.672 84.14 71.09 85.23 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107 .00 92.45 74.72 97.57 
13. Men's clothing 4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
16 Men's and boys' footwear 5: 81.28 108 .86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17 Food and kindred products 7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 83.52 89.96 92.47 87.78 87 «38 87.30 
19 Photographic equipment and supplies 4 73.77 81.09 86.43 96.48 102.37 97 .86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91.83 
21 Linens and domestics 3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
22 Smallwares and notions 4 91.56 93.68 81.40 Thal? 84.19 84.48 
23 China and glassware 4° 69 .62 FH a2 88.99 79.65 84.19 83.56 
24 Floor coverings Y 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
25 Draperies, curtains and furniture cov— 3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 88.05 
home furnishings 
27 Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103.67 
29 Television, radio and music 4 82.17 Tage 74.88 70.60 85.30 90.87 
30 Housewares and small electrical appliances 2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 122573 112.61 94.87 90.36 
32 Plumbing, heating and building materials 7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
33 Jewellery 3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
34 Toys and games 4 48.62 65.66 61.96 58 .86 65.46 59.60 
35 Sporting goods and luggage 3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85.30 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
39 Repairs and services 8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
40 All other departments 4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.05 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS Z 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93.02 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
t September October November December January February oe 
: Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
4 no 
, 
a 
102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
124.13 106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 
114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57 .48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 8 
91.95 147 .42 198.84 229.08 82.21 55-27 Chapeaux ) 
114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 57-11 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
126.16 124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 vVétements pour hommes 13 
91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
106.24 107.43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et gargons 16 
89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 7 
88.07 97.37 112.24 218.94 76.52 Tele Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
114.61 119.24 © 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus 4 la piéce 20 
111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 21 
114.39 115.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 22 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 23 
109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
106.12 111.99 107.93 117.26 77357 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 
97.53 102.44 133557 213.54 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 27 
112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
113.10 107 .34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
: 96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
; : truction 
91.89 84.95 136 .87 308.48 47.27 53.48 Bijouterie 33 
59.50 104.50 223.41 373.27 34.34 37.22 Jouets et jeux 34 
80.60 85.16 107 .26 190.16 72.9% 56.64 Articles de sport et valises 35 
. 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 36 
: crc, wip phe “ike 1s 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
a os is : réparation et fournitures 
oe 38 
. 4.38 85.47 79.65 Repas et casse-crofites 
ee ee . me eee 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
80.93 95.32 91.39 152.20 70 .84 biisc8 a ee - 
41 
102.37 105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department _ 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 105.67 119.88 111.18 84.22 92.36 91.01 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 83.63 78.71 69.99 70.14 126.50 134.18 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.51 118.35 115.04 93.49 103.66 101.26 
4 Furs 5 73.92 81.04 81.87 80.06 98.91 118.95 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.72 107.22 104.27 90.31 122.76 107.32 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.64 111.70 108.47 91.62 121.60 109.78 
Zz Lingerie and women's sleepwear 4 96.07 109 .53 110.46 89.88 95.88 99.68 
8 Intimate apparel 3 94.15 100.88 106.65 90.45 95.94 100.78 
9 Millinery eee eee eee eee eee eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 4 96.69 105.64 109.25 92.46 105.06 112.53 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 90.75 107.77 102.94 85.62 93.72 98.34 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 3 99.85 LE Bes) 107.35 93.94 108.74 111.14 
13. Men's clothing 3 92.23 101.85 100.45 83.47 98.69 116.57 
14 Men's furnishings 4 91.33 106.75 109.49 88.35 101.05 102.73 
15 Boys' clothing and furnishings 4 85.90 102.67 97 .48 88.94 122.71 100.11 
16 Men's and boys' footwear 4 99.63 109.88 110.16 92.93 100.18 106.32 
17 Food and kindred products eee eee ees eee eee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 91.03 104.12 106.22 94.47 96.11 90.05 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.84 101.86 106.37 87 «36 96.44 88.68 
20 Piece goods 4 104.64 106.84 108.89 97.06 99.44 104.85 
21 Linens and domestics 3 96.70 111.85 114.07 103.83 96.97 93.97 
22 Smallwares and notions 4 91.95 106.42 117.54 106.84 109.97 102.79 
23. China and glassware 3 91.61 100.98 104.64 93.76 99.52 100.59 
24 ‘Floor coverings 4 95.02 101.66 105.56 101.14 99.12 102.58 
25 Draperies, curtains and furniture cov— 3h 98.86 105.29 109.96 97.91 99.65 97.58 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 99.82 103.32 110.24 99.39 103.24 102.67 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.35. 111.68 111.26 101.67 100.28 91.62 
28 Major appliances 4 102.31 108.81 107.21 96.22 95.03 84.30 
29 Television, radio and music 3 98.51 109.63 106.12 96.61 95.26 93.79 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.58 111.39 110.28 98.74 98.66 98.46 
32 Hardware, paints, wallpaper, etc. Sere eras Mere bo an ar ae: 
32 Plumbing, heating and building materials eee eine aera ove aisle eee eee 
33 Jewellery 3 96.76 106.19 108.01 94.31 95.35 98.50 
34 Toys and games 4 83.86 94.43 93.17 80.28 85.31 106.12 
35 Sporting goods and luggage 3 97.01 111.49 725 95.09 98.05 96.48 
36 Stationery, books and magazines 4 87.80 97.50 108.33 95.95 104.41 106.76 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs eee ates ark TG ele Sisis, eae 
and supplies 
38 Meals and lunches Er oe pes oe ae ae one 
39 Repairs and services ae en 50 ae Attys fan Pin 
40 All other departments ae eae oe ae ban aAt eee 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.75 106.31 107.68 93.48 101.55 100.17 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
No 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- l 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
118.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 4 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83 .40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 8 
enn eee coe es eee ee Chapeaux 9 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 10 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89 .06 Gants, moufles et articles de parure pour Ue 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 13 
98.97 132.06 121.97 Vecry | 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 14 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 vétements et articles d'habillement pour iS 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et gargons 16 
eee eee eee ale eee eos Produits alimentaires et connexes 17 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 19 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus 4 la piéce 20 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 21 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 22 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 23 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 24 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 25 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 27 
78.02 99.15 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 28 
85.63 108.91 217.35 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 29 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
. eae oe Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
. eee ° Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
eee eee eve ie ween 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie % 
129.84 178.79 133.45 53.75 83.99 76.98 Jouets et jeux 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 35 
J 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 36 
hae hoon agg <22 a4 ab, re Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
ron ee mee ia réparation et fournitures 
i * Repas et casse-croftes 38 
Pr: mae he a Services et travaux de réparation 39 
as ag ne ie ae Tous autres rayons 40 
TOUS RAYONS 41 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King Sto W.,. Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 


| 
K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 


Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewa 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario | 


Ogilvy sic lasiewis. Led... St...cathetines st.its. Montréal, Québec 


Right House, The, Cov Lud. 95-41 "Kine Sten Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario | 
Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
imps Onepeats, Lid, 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 


Steinberg Inc., Department Store Division, Montréal, Québec 


Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 
Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA OV/, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359=5405)) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton officecan’ be reached by dialing 
1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA OV7, ou a Imprimerie et 
édition, Approvisionnements et services Canada, | 
Ottawa, KIA OS9. 


Toutes demandes de renseignements sur la 
présente publication doivent @étre adressées 4: | 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KlA OV4 (téléphone: 
996-9304) ou & un bureau local des_ services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (737-4073) | 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) | 
Toronto (966-6586 ) | 
Winni peg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) | 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-fcosse, du Nouveau-Brunswick | 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en composant | 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Alberta, 
avec le bureau d'Edmonton au numéro 1-800- 
222-6400. | 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


-- figures not available. 


«+. figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


—-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other series, are 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Cur- 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


e- nombres indisponibles. 


+--+ n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, | 
inférieur 4 la moitié de l'unité exprimée. 


-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
Y nombres rectifiés. | 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secreae 


| 

La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information | 
socio-économique) fournit au public certaines sta: 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 
sur de nombreuses autres séries, par le biais d'ur 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de | 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
“List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
“locations” of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
“location” concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of "establishments", however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the "“loca- 
tion” concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com- 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores" kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as ome structure, rather than as a 
Number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée a la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des “établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de “local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne rénondent pas 4 la définition des grands 
magasins sont attribués 4 la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 
de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin ou sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
Magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings. At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 


un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
services connexes au grand public pour la consom- 
mation ménagére ou personnelle. 


Grand magasin 


; 
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Un point de vente au détail est un grand maga-— 


sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 


les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
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manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil-— 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil-— 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 


vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et garcons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit 6tre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et garcons. Au moins 
20 %£ des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la fa- 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 


jour, salle a manger ou chambre &@ coucher; gros — 


appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga- 
sin doit tenir au moins quatre des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins ume doit étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 4 
coucher).- Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus 4 la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 


least three different commodity lines with 
mot one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10Z of the outlet's total sales must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from_ repairs, 
equipment rental, restaurant and other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at retail) for per- 
sonal use are included. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers" accounts 
and notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
on account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
Ment store organizations. A 100% response 
Yate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
Store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
Only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
———— eee 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


= 


Comptes da recevoir 


Il s'agit des comptes et billets Aa recevoir 
des clients 4 la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements recus. Les comptes escomptés a la 
banque, les titres vendus 4 des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes a4 recevoir servant 4 garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 


sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus- Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4 
une méthode d'imputation qui est unique 4 chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
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required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a san- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
Co questionnaire design and the characteris-—- 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques— 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota- 


les pour le pays afin d'établir wne estimation: 


des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 


port des ventes aux stocks (calculé a4 partir des. 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima—_ 


tion des ventes mensuelles afin de produire we 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. 


' 


Les données | 


relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 


en pourcentage des comptes 4 recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées 4 la fin de cette publication. Etant 
donné qu'elle peut @étre considérée comme un 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment A chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées 4a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1'explica- 
tion des questions et dans l'interprétation des 
réponses. 
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-Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex-— 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difticult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
Measures are derived, namely, the response 
Fate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
Sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
graphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
nization operates department store locations 
and (2) the department store organizations 
themselves. For example, a department store 
firm reporting for 20 stores in Ontario 
Would be considered as ome survey unit 
and one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées 4a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de 1l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses @tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou 4 L'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses @étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1és; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées a l1'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a @&évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour @6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et une organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4a 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 
namely sales, stocks and accounts receiv- 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois 
unités d'enquéte, mais seulement une organisa- 
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Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes a recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues 4 la 


non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez té6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par contre, la fraction de 
réponse constitue le pourcentage des données 


publiées qui sont fondées sur des renseignements 


effectivement déclarés par les grands magasins. 


Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 


comportant 20 unités donc cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cinq unités représentent $8 millions sur 


l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait a 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, 4 lui seul, tendance 4 déprécier 


la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il. 


faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


November 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 


Novembre 
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Response rate 


Taux de réponse 


Response fraction 


Fraction de 
réponse 


OO | 


Survey units 


Unités d'en- 


quéte 


Organizational 
units 


Organisations 


a aN Fe a ee 


per cent —- pourcentage 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 100.0 

Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department — Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 
recevoir a4 la fin du mois 


100.0 100.0 
60.0 90.5 
44.0 67.8 
94.1 99.9 
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Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1l) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-l1-ARIMA seasonal adjustment  pro- 
gram.-(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-1l1 part of the X~-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal ffactors from _ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors. (3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Désaisonnalisation 


La désaisonnalisation(l) isole et mesure l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent A intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4a 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 
les ARMMI ajustés 4 la série initiale. 


La partie X-1l1 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel 4 la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers a4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 


reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, ils disposent des mois a domi- 
nance cyclique, ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 
le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


(1) Voir les tableaux 2, 9 et 13. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


xi. 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical stores, i.e., those in 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 1971 
Census. 


The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 
comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table ll. 


cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
étre raisonnablement certain que la _ tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. 


L'application 


d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 


> 


dont la période est égale au MDC tend 4a 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous les 
genres de série a peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 


irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks—ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-stocks(6) en di- 


lisser | 


visant le chiffre des ventes pour le mois par la 


valeur marchande moyenne des stocks en début et > 


en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de 
correspondent aux régions 
recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mis 
sont apportées mensuellement. 


C5>)) Volretablesu 10. 


> a ie 


(6) Voir tableau 11. 


Vancouver 
métropolitaines du 


Number of shopping days that this publi- Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
cation is based on varies from month to sont basés les renseignements présentés ici varie 
month. See Text Table II for the number of d'un mois a l'autre. Le tableau explicatif II 
shopping days the current publication is donne le nombre de jours pour la période la plus 
based on. récente. 


TEXT TABLE II- Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 
1981 1980 


en 


Total number Number of Total number Number of 
of shopping Saturdays of shopping Saturdays 
days days 

Nombre total Nombre de Nombre total Nombre de 
de jours samedis de jours samedis 
commerciaux commerciaux 


_—_— en nk eee 


January - Janvier 26 5 26 4 
February - Février 24 4 25 4 
March — Mars 26 5 26 5 
April - Avril 25 4 75) 4 
May — Mai 26 5 Dif 5 
June - Juin 26 4 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August —- Aoit 26 5 26 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October -— Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre HA; 4 2S 5 
December —- Décembre 26 4 26 4 


5. bu Ba 


Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 
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TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


1981 
epee taane January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aogt 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 9,774 10,657 13,749 18,105 21,250 18,841 16,300 1a, 225 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 11,691 i550) 14,427 13715) 7,976 5,627, 6,896 15,446 
3 Women's and misses' sportswear 27 5152 28,072 38,885 45,423 48,500 45,931 40,368 44,879 
4 Furs (Ahh) 2,470 1,600 646 998 487 E373. 2,204 
5 Infants' and children's wear and nursery 14,997 14,640 17 ,960 DL, 593 20,131 20,064 19,956 23,402 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,739 10,230 14,415 15,675 14,473 14,319 12,591 22,688 
7 Lingerie and women's sleepwear 9,551 9,764 11,410 13,919 TSYAGS 3) ESTs | 14,939 12,558: 
: Seppe apparel Wig535 6,230 8,444 9,837 10,080 10,081 9,145 8,997 
inery 1,061 808 806 1,054 868 831 885 889 
10 Women's and girls' hosiery 7.529 6,502 8,276 9,558 8,783 7,918 6,379 Lat 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 8,522 Oe 277) 10,811 12,980 12,851 L977 10,268 11,416 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 14,422 13,556 20,815 24,258 23,663 21,838 17,856 22,104 
13 —e clothing 24,369 22,063 31,802 33,464 32),.375 35,442 26,060 31,552 
14 Men's furnishings ORAS) 19,536 25,665 28,996 30,045 40,389 29,521 27,999) 
15 Boys' clothing and furnishings 6,544 6,308 8,755 11,288 9,914 9,121 8,588 16,392 
16 Men's and boys' footwear 9,212 9,144 12,998 165117 1527 0 15,796 12,039 14,075 
17, Food and kindred products 50,381 GPAs es 45,722 55,617 55,093 48,258 48,371 55,938 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 32,965 Sly 225 34,217 37,341 39,135 37 ,869 37,502 37,938 
ue tery equipment and supplies ee pe 9,633 11 hisS LL 5955) 14,252 13,627 14,562 
5 »765 5,641 5,503 5,062 4,340 3,593 4,545 
21 Linens and domestics 25,045 14,047 17,742 20,870 22,151 23,583 26,987 23,554 
22 Smallwares and notions 9,660 7,441 7,718 7,836 6,614 6,600 TR tTAS) 7,464 
23. China and glassware 8,604 7,508 9,182 10,279 11,267 11,283 10,960 9,769 
24 Floor coverings 11,012 10,848 12,779 12,976 13,166 12,719 12,778 11,291 
25 Draperies, curtains and furniture cov- T5252 9,849 13,288 15,239 15,520 16,168 16,770 14,241 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 7 hea fa 5,997 7,264 8,077 7,683 7,696 8,490 7,981 
home furnishings ; j ; 
ad Furniture op haw iy) 33,796 43,720 43,322 50,775 62,073 47,357 37 ,828 
a ee P 41,297 28,799 37,193 39,604 42,777 56,586 45,191 37,748 
Television, radio and music 29,714 22,358 27,090 27,057 26,070 26,306 29,377 29,765 
30 Housewares and small electrical appliances 23,298 24,198 23,028 29,017 32,809 31,524 31,361 30,907 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 19,970 18,157 21,187 29,113 34,462 31,960 26,954 24,835 
32 Plumbing, heating and building materials 6,713 6,431 8,034 10,285 11,590 10,605 9,706 9,116 
33 
ae Pees ose 9,975 11,416 15,025 17,815 20,031 18,968 16,322 17,312 
ie Gpere tae a San ces ita 7,588 9,345 13,516 11,201 11,415 12,904 12,646 
e ,071 155571 21,194 28,394 32,218 35,361 30,851 24,941 
36 Stati g 
“ So ee 4 18,223 16,715 17,400 19,522 19,993 19,952 18,430 27,346 
ns ites es, repairs 12,831 11,890 14,931 17,957 17,956 17,970 17,969 17,550 
38 Meals and lunches 17,674 
16,494 19,211 19,587 20,698 20,288 20,288 20,727 
39 Repai : ’ > , > , » 
ri niga Laeihtiea 5,622 4,866 5,919 5,976 6,071 6,482 6,480 6,137 
TE 19,867 18,723 21,924 30,031 35,883 29,853 25,198 25,153 
41 TOTAL 
ALL DEPARTMENTS 643,951 568 ,881 689 ,205 793,737 822,993 835,884 757,805 786,486 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 198] 


1981 1980 Change - Variation 
September October November November December November- November 
October 1981/1980 
1981 Keven 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre- Novembre 
octobre 1981/1980 
1981 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,905 16,086 18,421 16,749 22,696 sn aS) + 10.0 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19,536 25 ,362 21,346 23,006 22,714 Die = ae Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
Se O72 50,437 52,638 46,137 61,425 + 4.4 + 14.1 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,800 3,625 4,534 5,307 6,713 25 = 14.6 Fourrures 4 
24,469 25,345 25,819 23,132 31,617 + 1.9 bees WW Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,169 16,396 17,934 18,353 24,514 + 9.4 ee? Aes) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
15,265 16,547 23,929 22 gdalel 39,890 + 44.6 cin eit Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,587 8,617 9,500 8,534 11,906 + 102 ap jishs3} Sous-vétements 8 
1,469 2,126 Shire} 3,102 3,801 + 46.9 Oly Chapeaux 9 
10,667 10,937 10,687 9,966 14,314 3 Ze re Mee Bas pour dames et fillettes 10 
16,619 16,583 21,369 20,753 SRBC Pr + 28.9 ee eSi0 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
28,614 28 ,236 26,355 26,390 28,804 = 6.7 =O Chaussures pour dames, jeunes filles et uy) 
enfants 
41,073 42,076 50,135 50,246 68,846 * 1922 ERO levee Vétements pour hommes 13 
36,196 37,530 56250 53,020 94,114 + 49.9 ae doped | Articles d'habillement pour hommes 14 
11,823 11,730 13,649 13,409 21,483 SO ais Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
17,234 17,168 17 ,882 LT £295 23202 + 4.2 + 3.4 Chaussures pour hommes et garcons 16 
47 ,868 55,930 66,402 57,519 71,482 + LSio7 + 15.4 Produits alimentaires et connexes 17 
38,702 42,975 50,461 44,896 89,320 +. 175% + 12.4 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,296 12,986 16,609 15,881 31,642 + 27.9 + 4.6 Appareils et fournitures photographiques 19 
Dgi2e 6,018 6,186 6,535 55192 ap ARS) ary! Tissus 4 la piéce 20 
25,638 25,049 25,237 24,803 37,289 + 0.8 + 1.7 Literie et linge de maison 21 
10,321 10,729 10,039 10,170 12,420 — 6% =a P| Menus articles 22 
12,955 bt ee rg 18,301 16,461 30,895 + 63.7 + 11.2 Porcelaine et verrerie 23 
12,253 14,116 13,976 15,611 13,977 = 1.0 ==" 1a Revétements de plancher 24 
14,880 15 ,932 15,914 15,401 16,240 = al ee PE) Tentures, rideaux et housses 25 
8,710 9,268 13,026 12,494 19,883 + 401.5 + 4.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,415 42,234 41,441 47,365 45,004 = 29 = 255 Meubles 27 
39 ,375 41,570 38,116 40,707 4356p = 8.3 = 6.4 Gros appareils ménagers 28 
32,673 35,895 45,604 42,111 65,535 + 27.0 +. 843) Télévision, radio et musique 29 
29,303 34,358 42,503 39,123 71,020 + 23.7 + 8.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
23,810 27,060 26,868 26,749 36,247 - 0.7 + 0.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
9,040 10,492 9,389 8,742 8,672 - 10.5 + 7.4 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
22,185 195325 33,417 30,078 64,687 + F729 + 11.1 Bijouterie = 
a2 227 21,276 47,723 43,868 74,030 + 124.3 + 8.8 Jouets apg 7 ae 
22,815 23,472 28 ,380 29,171 53,697 + 20.9 = Bel Articles de sport et valises 
388 + 372 + 9.8 Papeterie, livres et revues 36 
as igo sige) dete ae ees + #6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
P : . : ; réparation et fournitures 
+ 5.8 + 8.5 Repas et casse-croites 38 
eo . pags —. poems gee ~ Ther + 20.2 Services et travaux de réparation 39 
’ , ’ ’ * 40 
23,407 27,697 25,947 25,333 43,262 =) bas + 2.4 Toua wotres Sey one 
41 


848 ,390 892,279 1,036 ,432 990,566 1,458,479 + 16.2 + 4.6 TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


1981 
Dever Enea January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,452 16,305 16,100 17,026 15,803 16,275 17,198 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,462 16,851 13,386 13,447 14,190 Ue Ae Be vd 14,307 
3 Women's and misses' sportswear 43,218 43,733 45,634 47,628 42,863 46,888 46,030 
4 Furs 2,632 VE | 2,716 23195 Sips 1377) 3 30u 25507 
5 Infants' and children's wear and nursery 20,832 21,879 20,670 23,515 21,016 23,739 22,685 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,185 17,307 15,869 16,238 15,407 16,238 15,709 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,830 16:59:28 15,889 16,847 15,747 16,820 17,293 
8 Intimate apparel 9,358 8,856 95385 9,329 9,159 9,170 8,923 
9 Millinery 1,264 1,460 1,460 1,462 1,246 1,326 1,335: 
10 Women's and girls' hosiery 8,848 8,774 9,278 9,208 8,808 9,411 8,973 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,197 14,460 14,633 13,132 13,817 14,651 14,608 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,349 24,895 24,173 25135 22,115 23,621 23,897 
13 Men's clothing 36 389 37,102 34,932 36,173 37 ,098 37,004 36,663 
14 Men's furnishings 36,733 35.537 37 ,380 38,102 37 ,006 39,469 38,757 
15 Boys' clothing and furnishings LORDS. Pies 10,506 T2562 11,313 11,218 11,071 
l6 Men's and boys' footwear 14,249 1S 5275 P5991 14,805 15,029 15,414 14,094 
17 Food and kindred products 58,626 56 ,546 47,741 54,398 53,199 54,271 53,531 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 41,669 41,506 40,969 41,508 42,322 43,141 42,918 
19 Photographic equipment and supplies 12,874 13,583 13,058 13,707 13,5832 14,772 13,312 
20 Piece goods oy at Bib 25 5,362 5,146 4,596 4,711 4,667 
21 Linens and domestics DEES VAND) 22,520 23,406 25,084 24,379 25,440 24,657 
22 Smallwares and notions 8,822 8,950 8,429 8,365 8,125 8,553 8,522 
23 China and glassware 12,482 12,864 13,189 13,315 12,661 14,166 13,018 
24 Floor coverings , 12,609 13,593 13,564 13\,329: 13,025 13,456 12,7 7% 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,042 14,303 14,753 14,263 14,823 15,620 15,509 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,034 8,720 8,963 8,835 9,343 9,624 9,939 
home furnishings 
27 Furniture 46,193 44,821 49,013 46,668 48,593 62,713 40,328 
28 Major appliances 41,438 41,715 42,155 45,785 40,748 57,077 36,815 
29 Television, radio and music 32,634 32,206 32,968 34,800 34,816 37,261 34,440 
30 Housewares and small electrical appliances 32,962 34,549 31,481 33,847 i ey (5 35,802 BAZ. 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 27 ,630 27,522 25,898 27,556 28 ,084 28,381 28,412 
32 Plumbing, heating and building materials 9,053 9,360 9,455 9,608 9,037 8,563 8,420 
oH Jewellery 20,074 8 We BN 21,791 22,400 22,639 22,402 21,507 
; Toys and games ; 19,436 20,416 19,220 20,585 18,078 19,393 19,713 
9 Sporting goods and i-ggage 27,105 27,504 31,049 28,635 28,371 28,147 28 ,003 
36 Stationery, books and magazines 23,404 24,134 235555 24,796 24,435 24,718 24,004 
37 rere te auto accessories, repairs 16,851 17,404 17,237 16,973 17,623 17,940 17,810 
plies 
ee and poe 20,000 20,702 20,773 20,789 21,669 21,253 20,704 
40 cE eee ee 6,263 6,314 6,777 6,827 6,345 6,448 7,248 
P s 26,783 275732 25,687 28 ,353 255105 26,162 26,270 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 834 ,306 847 ,678 834,288 865 ,863 837,993 904,147 840,511 


(1) Each department, including the 


"Total all departments”, 


“Total all departments", has been adjusted separately. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


= 


; 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, désaisonnalisées, 


par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1981 1980 Change - Variation 
August September October November November December November- 
october 1981 
Rayon 
AoGat Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre- 
octobre 1981 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,240 16,489 16,428 17,989 15:, 977 16,394 = eb b=) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
14,540 14,761 15,716 14,443 14,831 15,644 = 8.1 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
45,997 47,992 47,151 46,944 39,874 41,135 me Vétements sport pour dames et jeunes filles 5 
2,075 2,505 3 125 Be o22 3,050 2,934 = abzies} Fourrures 4 
21,896 21,445 22,087 22,506 19,475 20,400 5 calle! bs Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
16,445 15,568 15,547 15,470 15,466 15,885 = 105 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
16,657 16,754 17,197 17,585 15,945 15,774 cae As) Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,302 9,091 9,382 9,938 8,581 8,664 + 569 Sous-vétements 8 
1,398 1,598 1,442 1,571 1,565 1,632 Shetek) Chapeaux 3 
8,651 9,296 9,355 9,458 8,663 8,897 eee ey | Bas pour dames et fillettes 10 
15,057 15,909 15,708 14,574 13,860 14,025 me Gants, moufles et articles de parure pour Ll 
dames et fillettes 
22,655 22,681 22,649 20 ,086 19,449 22,183 aa Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
38,047 37,187 36,148 36,324 35,643 ET APE i! 5 | Vétements pour hommes 13 
37,055 39,378 38 843 37 ,846 35,285 35,900 =e Articles d'habillement pour hommes 14 
11,569 11,129 10,919 11,510 11,170 11,553 + 5.4 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
15,604 13, 132 £57,133) 14,972 14,200 14,880 adh St Chaussures pour hommes et garcons 16 
56,876 eo eo 8 | 55,563 59,946 52,494 51,467 + TaD Produits alimentaires et connexes 17 
43,457 43,945 44,136 44,958 39,247 41,312 +a D9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
14,880 14,645 14,662 15,069 13,975 13,640 + 2.8 Appareils et fournitures photographiques 19 
4,949 4,993 5,047 5,486 DoT 5,494 Sect she | Tissus a la piéce 20 
24,358 22,920 24,298 235535 22,849 23,618 = Bek Literie et linge de maison 21 
8,835 9,023 9,311 8,629 8,557 8,480 - 7.3 Menus articles 22 
11,691 12,591 13,069 i Kee whl 11,746 11,576 saat APs) Porcelaine et verrerie 23 
12,140 11,188 11,345 11,620 12,859 14,296 + 2.4 Revétements de plancher 24 
eS 5ity 14,022 14,226 14,745 13,778 14,190 ee S56 Tentures, rideaux et housses 25 
9,064 8,931 9,047 S752 9,116 9,483 7.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
P : d'ameublement pour la maison 
37 ,483 41,297 40,528 41,420 45,849 46,726 te De Meubles 27 
36,412 34,944 39,139 38,447 40,781 39,937 = 1.8 Gros appareils ménagers 28 
32,756 28,889 33,440 35,520 31,986 31,762 + 6.2 Télévision, radio et musique 29 
33,734 31,658 36,470 35,871 32,456 32,540 = 1-6 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
27,485 24,781 24,036 25,852 24,897 26,304 + 7.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
10,375 8,173 9,529 10,194 9,038 9,378 +. Tl Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
22,318 24,143 22,749 24,415 21,392 21,633 + 7.3 Bijouterie 33 
21,218 20,550 20,360 21,361 19 5333 19,865 RS Jouets et jeux 34 
29,239 28 , 306 27,562 26,459 27,064 28,291 - 4.0 Articles de sport et valises 35 
25,940 25,013 25,862 24,987 22,765 24,095 - 3.4 Papeterie, livres et revues ’ 36 
19,629 17,559 18,645 18,537 17,180 17,627 - 0.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
20,457 21,190 20,974 21,117 19,160 19,890 - 0.7 Repas et casse-croites Fs 
6,859 6,930 7,056 7,279 5,930 6,195 3.2 Services et travaux de réparation = 
27,325 28 ,923 29,057 28 ,392 26,674 28,691 = 2.3 Tous autres rayons 
845,502 828,749 847 ,932 864,558 807 ,397 825,585 + 2.0 TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. 


rayons”. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


1981 

January February March April May June July August 
Province and selected 
metropolitan area 

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat | 


No. 
thousands of dollars | 
milliers de dollars | 
1 Newfoundland 6,012 6,184 7,847 9,494 9,609 9,854 8,848 10,479 | 
2 Prince Edward Island 3,280 3,185 35273 4,317 4,316 4,973 5,306 4,949 | 
3. Nova Scotia 12,104 12,952 15,077 20,085 19,956 20,309 18,841 20,934 | 
4 New Brunswick 10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 16,560 | 
5 Quebec 117,240 100,803 118,500 144,831 154,884 145,347 1354979 143,855 | 
6 Ontario 226,711 1935333 232,652 278,621 290,044 307,749 258,671 267,875 
7 Manitoba 30 ,286 28,516 37 ,528 40,614 40,472 40,104 39,781 38 ,840 
8 Saskat chewan 17 ,336 16,220 21,995 22,961 23,703 22,475 21,182 21,490 
9 Alberta 94,659 86,057 105,753 112,504 118,234 121,475 113,759 121,743 
10 British Columbia 123,894 109 ,290 132,072 140,829 142,628 143,632 137,567 136,600 
ll Yukon and Northwest 15992 T9382 2,473 2,403 25928 35359) 3,085 3,162 
Territories 
12 CANADA 643,951 568 ,881 689,205 793,737 822,993 835,884 757,805 786,486 
13. Montréal 73,242 62,569 T2h2 35 89,387 94,134 88,334 82,622 83,842 | 
14 Toronto 96,024 81,007 CE eby? 113,130 118,197 126,725 104,611 105,560 | 
15 Winnipeg 27,617 26,085 33,866 36,738 36,502 35), 752 35,830 34,713 
16 Vancouver 78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 86,143 81,407 80,527 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
1981 
Province and selected 
metropolitan area January February March April May June July August | 
. Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
= number — nombre 
1 Newf oundland 17 16 Ws 17 17 16 16 16 | 
2 Prince Edward Island 7 7 7 7 7 7 rs 7 | 
3 Nova Scotia 28 29 29 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick 25 25 26 26 26 26 26 27 
5 Quebec 161 161 161 161 162 160 160 162 
6 Ontario 279 279 284 285 285 285 285 290 
7 Manitoba 36 a7 37 37 37 37 37 37 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 26 26 25 26 
9 Alberta 65 65 65 66 66 67 66 70 
10 British Columbia 95 95 96 96 96 96 96 96 
ll Yukon and Northwest 7 7 ri 7 7 7 z 7 
Territories 
12 CANADA 746 747 755 758 759 757 755 768 
13° Montréal 80 80 80 80 80 80 80 80 
14 Toronto 80 80 84 84 84 84 84 85 
15 Winnipeg 29 29 29 29 29 29 29 29 


16 Vancouver 40 40 40 40 40 40 40 40 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 


1980 et 1981 


1981 1980 Change - Variation 
September October November November December November- November 
October 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre- Novembre 
octobre 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent = 
milliers de dollars pourcentage 
; 9,526 10,454 13,146 12,338 18,801 + 25765) are Los, Terre—Neuve l 
: 4,808 4,488 5,360 5,158 8,124 + 19.4 sete) Tle-du-Prince-fidouard 2 
‘ 19,599 21,763 29 ,060 20,097 41,191 a 33195) Fai 4 Nouvelle-Ecosse 3 
j 16,995 18,438 23,618 21,326 Spee a + 260% + 10.7 Nouveau-Brunswick 4 
146,869 159,084 176,579 178,614 256,791 ar Die) meh Fira. Québec 5 
] 301,967 312,584 364,786 358,028 529,718 + 16.7 aut Let) Ontario 6 
44,651 45,423 54,511 50,054 70,316 + 20.0 + 8.9 Manitoba 7 
22,636 25,556 30 ,263 29,940 41,122 + 18.4 + ob] Saskatchewan 8 
12 139,365 157,178 137,293 202,741 + 12.8 + 14.5 Alberta 9 
152,884 152,058 178,945 169,082 252,988 Taek/ i + Sao Colombie-Britannique 10 
3,245 3,066 2,985 2,636 4,575 = AAS + 1332 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Quest 
848 ,390 892,279 1,036 ,432 990 ,566 1,458,479 +1622 + 4.6 CANADA 12 
92,978 99 ,300 110,690 112,005 159,846 aed Ui lies) = dey? Montréal 13 
126,829 * 126,385 147,324 149,810 216,831 + 16.6 Soy Toronto 14 
40,651 41,004 49 523 45,755 63,368 + 20.8 at G gd) Winnipeg 15 
92,585 91,004 109 ,284 103,891 153,746 rE 20 Bi Suny Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de shetcries des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 
1981 1980 
Province et certaines 
September October November September October November December zones métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Septembre Octobre Novembre Décembre ad 
number — nombre 
15 15 15 17 17 7 17 Terre—Neuve 1 
7 7 7 7 7 Ff 7 Ile-du-Prince-Edouard 2 
30 30 30 28 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 3 
27 27 27 24 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
ei 160 163 159 159 161 161 Québec 5 
290 292 294 276 280 280 279 Ontario 6 
By 37 37 35 36 36 36 Manitoba 7 
27 26 26 24 25 26 26 Saskatchewan 8 
78 80 82 63 64 65 65 Alberta 9 
6 97 99 91 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
7 7 Yukon et les Terri- ll 
? : : ; ¢ toires du Nord-Quest 
773 778 787 731 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Mont réal 13 
85 85 86 79 82 80 80 Toronto 14 
29 29 29 28 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 
January-—November 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 
Janvier-novembre 


CC oOo — —n— EEE 


Sales - Ventes Change 
Department 1981/1980 
Rayon Variation 
1980t 1981 1981/1980 
No. 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage | 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 160,369 175,323 + 953 
2 Women's and misses' coats and suits —- Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 153,050 153,632 + 0.4 
3 Women's and misses' sportswear - Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 406,987 481,857 + 18.4 | 
4 Furs - Fourrures 24,593 2D aG aR eS ets: 
5 Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 198,094 229 ,376 me! Bunks: | 
6 Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 157,443 165,629 +o Ded 
7 Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour | 
dames 143,714 158,621 ne toa’ 
8 Intimate apparel - Sous-vétements 87,396 98,053 te 122 
9 Millinery — Chapeaux 14,111 13,920 = 
10 Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 87,629 94 ,609 + 8.0 
ll Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes WATE SS Wife: 141,673 a Pi hete] 
12 Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, | 
jeunes filles et enfants 224,537 241,717 5a Wicd) 
13. Men's clothing - Vétements pour hommes 353,230 370,411 +) 4759 | 
14 Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 318,781 354,257 + Lia 
15 Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 111,204 114,112 se ARI 
16 Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 143,406 156,936 + 9.4 
17 Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes DOG. L227 581,852 156.0 
18 Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 371,844 420 , 330 sesh, | 
19 Photographic equipment and supplies —- Appareils et fournitures photo- 
graphiques 126,518 135,747 +: WS . 
20 Piece goods - Tissus a la piéce 61,987 56,168 = 954 . 
21 Linens and domestics - Literie et linge de maison 230 ,463 249 ,903 + OG | 
22 Smallwares and notions - Menus articles 85,982 Syl eyy) Os : 
23 China and glassware — Porcelaine et verrerie 103,205 120,285 + 1675 . 
24 Floor coverings - Revétements de plancher 137 5201 137,914 + 055 | 
25 Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et | 
housses 146,030 159,053 + 8.9 | 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings — Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 83,401 91,907 + OS Z 
27 Furniture - Meubles 467,542 498 ,683 + 16.7 | 
28 Major appliances - Gros appareils ménagers 408 ,096 448 ,256 a 419i 
29 Television, radio and music - Télévision, radio et musique 298,627 331,909 mame! WLS | 
30 Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 299 ,339 332,306 + 12.0 | 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 265,683 284 ,376 +) 70 | 
32 Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 89,313 101,401 $135 
33 Jewellery - Bijouterie 184 ,437 201 Ao 5 ie I: | 
34 Toys and games - Jouets et jeux 152791 166,794 + 9.2 
35 Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 263,837 284 , 268 + Fae 
36 Stationery, books and magazines - Papeterie, livres et revues 216,489 259 LLG OT ORS 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 172,285 190,360 + 1025 
38 Meals and lunches - Repas et casse-croiites 193,528 220,380 +: 139 
39 Repairs and services - Services et travaux de réparation 62,104 V2 yee + 16.5 
40 All other departments - Tous autres rayons 269,341 283 ,683 Seo 


41 ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 7,908,292 8,676,043 + 9.7 
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TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January—November 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
i 1980 et 1981 
Janvier-novembre 


Sales - Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1980r 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve 95,145 101,453 +) Oey 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 45,458 48,255 + Oled, 
Nova Scotia —- Nouvelle-Ecosse 190,256 210,680 + 10.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 160,581 173,588 aie) Geta 
Québec ib PAeN ESS bo: 1543978 a raves eA 
Ontario 2,778,666 3,034,993 + 92 
Manitoba 407,931 440,726 seer sek! 
Saskatchewan 219,188 245,417 ar HIPAA, 
Alberta Vols 2745l 15 295,958 ae IA AK 
British Columbia - Colombie-Britannique 1,371,547. 1,550,399 ae key) 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 25550 30,626 + 1928 
CANADA 7,908 ,292 8,676,043 + 9.7 
Montréal 913,079 949 ,833 + 4.0 
Toronto M42). 354 1,241,444 are! 
Winnipeg 370,214 398,281 se whele 
Vancouver S5o, 0d 940,665 5 a ao) 


0 eS a ee ee a ee ee ee ee ee ae aes KM ee ee 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 
1981 
November 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 
de détail, par province, 1980 et 1981 
Novembre 


Province 1980° 1981 


per cent — pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve 9.1 PP 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 16.2 16.1 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 1132 11.5 
New Brunswick -— Nouveau-Brunswick pie 12.0 
Québec 9.6 9.2 
Ontario TSi6Z 11.9 
Manitoba 17.4 We2 
Saskatchewan 9.3 8.6 
Alberta 15.9 15.9 
British Columbia - Colombie-Britannique 17.4 17.5 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 13.8 12.4 
4 CANADA 13.0 12.4 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


1981 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoait 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 35) 5851 41,527 44,182 Saar Th 49,305 38,560 41,378 40,110 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 30,940 Bai, oo7 35,610 36,228 30,420 31,220 62,215 62,598 
3 Women's and misses' sportswear 84,745 98,540 107,490 130,438 122,096 102,218 111,202 115,399 
4 Furs 20,770 20,013 20,508 20,567 19:,732 18,881 18,545 20,458 
5 Infants' and children's wear and nursery 50,531 55,118 56,341 76,929 70,698 64,197 87,509 76,509 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 28,907 36,024 38,848 49,000 46,679 38,556 55,464 52,124 
7 Lingerie and women's sleepwear 33,348 35,854 39,749 49,924 48,059 41,209 42,895 44,299 
: eine apparel 25,823 DhgSOo 26,247 30,791 33,642 28 , 288 30,624 30,668 
nery 1,420 15393 922 1,266 1,630 1,063 1,105 1,051 
10 Women's and girls' hosiery 21,100 22.297 23,435 27,829 26 , 606 22,966 23043 26.739 
1l Women's and girls' gloves, mitts and 39,928 43,106 47,365 55,094 52,441 44,411 47,078 46,796 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 72,967 83,004 91,621 106,156 99,470 91,184 92,436 92,706 
13 —- clothing 117,100 149,408 149,075 172,679 166,122 136,514 158,858 194,661 
14 Men's furnishings 109 ,854 120,376 127 ,563 153559 142,916 121,030 136,045 143,200 
15 Boys' clothing and furnishings 33,975 39,084 35,627 41,706 37,557 36,567 56,610 41,136 
16 Men's and boys' footwear SES SI/ 63,376 71,029 84,270 85,669 77,921 81,006 80,805 
17 Food and kindred products 30,490 28,920 33,536 33:5515 325371 33,961 32,435 25 3972 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 133,997 124,172 126,965 146,190 144,270 131,929 140,976 135,451 
es pe ae equipment and supplies 44,911 45,605 43,377 54,377 54,345 44,721 52,359 54,016 
ece goods 30,058 32,904 30,913 33,208 30,734 28,255 29,504 29,430 
21 Linens and domestics 80,651 98,075 99 ,696 113,422 116,813 107 ,465 109,552 105,405 
22 Smallwares and notions 31,578 39,851 34,954 43,647 44,092 42,425 45,022 42,216 
_ China and glassware 66,718 65,490 75,849 84,310 87,525 83,694 83,251 84,672 
Floor coverings 49 ,556 50,649 51,129 56,820 60,777 60,816 64,769 63,337 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 59,677 63,945 64,469 72,116 DS 92, 63,663 Pisano 68,415 
erings 
26 pre ee and all other 37,186 43,760 43,978 48,504 53,929 46,369 49,593 51,868 
27. +Furniture 173,286 173,941 182,199 220,320 218,5 
: > . ; : reaioy/ 190,776 210,158 206,187 
rs ee 62,689 69,699 69,867 78,608 70,973 60,241 71,148 69,540 
od a oa sion, radio and music 105,836 104,349 112,138 126,402 121,670 116,182 116,956 116,657 
ousewares and small electrical appliances 106,766 114,651 122), 252 145,705 145,948 133,143 136,006 136,688 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 90,823 104,052 116,127 136,162 142,049 121,386 149,710 147,239 
3 1 
2 Plumbing, heating and building materials 33,568 32,025 26,756 33932 33,413 28,427 32,969 32,025 
33 
ah eater eee O75 901 105,696 106,713 121,229 116,849 103,945 112,285 £12,351 
seas Siig arte eon aces 64,638 65,359 64,426 78,541 70,483 62,370 68,908 87,015 
Se ag 93,128 108 ,939 119,356 157,754 155,526 133,077 133,273 125,094 
36 Stationery, books and magazines 70,974 
s > 73,845 73,839 90 ,088 89,601 87,492 95,990 89,539 
37 Gasoline, oil t : ; < if f é ‘ ‘ 
mate oma auto accessories, repairs 38 ,066 44,580 38,885 48,942 51,174 38,987 47,474 48,692 
38 Meals and lunches 
Seo htie cit werdeoks ore ee 1,638 2,520 2,159 2,102 1345 1,159 
40 All other departments 48. Ms lee sate Longs pe. oF 31862 
,002 60,220 67,247 82,468 84,960 73,576 76,609 74,947 
4. TOTAL ALL DEPAR’ 
TMENTS 2,320,150 2,529,228 2,626,322 3,104,437 3,038 ,362 2,694,529 2,984 ,668 2,983 ,056 


(1) At selling value. 


ae 
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TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1981 


September 


Septembre 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


42,433 
65,510 


112,846 
23,087 
68,429 


45,402 
43 ,870 
25,971 

1,316 
21,390 


41,470 
84,756 


161,689 
141,906 
40,941 


71,816 
26,981 
133,437 


50,905 
27,118 


94,301 
38,577 
80,361 
54,133 
61,290 


46,759 


188,648 

63,806 
110,190 
129,288 


119,280 
27,271 
102,891 


96,375 
129,179 


86 ,460 
40,979 


1,316 
5,575 
67,914 


2,775,866 


1980 Change - Variation 
October November November December November- November 
October 1981/1980 
1981 Rayon 
Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre- Novembre 
octobre 1981/1980 
1981 
per cent 
pourcentage 
60,868 53,743 46,263 37 348 SL ey +16 52) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
74,549 60,145 53,359 38,166 =919%33 $512.7 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
145,329 1375595 114,034 84,298 = 0555 + 20.7 vétements sport pour dames et jeunes filles 
26,720 25,164 23,369 21,914 = 5.0 ae vant! Fourrures 
95,947 77,979 67,469 56,598 = 18.7 +1556 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
58,618 47,903 45,543 29,820 SESS RD 32 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
66,798 68,615 54,713 32,481 ge aes +525:.4 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
38,477 Bi 52n2 33,724 30,127 SEN Sie +°10.5 Sous-vétements 
2,228 3,278 2,366 2,308 ae Thal + 3855) Chapeaux 
26,752 26,604 23,071 21,576 = 9.6 715.3 Bas pour dames et fillettes 
62,312 58,656 56,693 375259) =I PD +i Sie Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
106,815 S75 717 89,693 83,758 =S.8ie5: + 8.9 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
216,974 199,854 195,829 156,298 = 09 + . Vétements pour hommes 
189 ,605 168,161 LDL. 213 103,060 = 1155 ed ae Articles d'habillement pour hommes 
58,424 46,410 41,179 BL, 272 = 20.6 e127 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
97,481 85,998 TUSS5i 60,455 = Tins + 20.5 Chaussures pour hommes et garcons 
37,559 41,884 35,423 40,436 cs hi Bsc) + 18.2 Produits alimentaires et connexes 
207,518 208,172 179,816 123,381 #0083 +°15.8 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
73; 939 60,609 63,054 42,962 — Vea) =a Sis) Appareils et fournitures photographiques 
33,092 31,946 35,660 33,827 =) sD, - 10.4 Tissus a la piéce 
130,181 129,636 102 ,698 98,778 - 1054 + 26.2 Literie et linge de maison 
44,058 38,940 33,588 37,042 = 11.6 +/15.9 Menus articles 
97 5243 98,814 83,249 83,673 1.6 +9167 Porcelaine et verrerie 
65,359 59,506 47,791 54,126 = 9.0 + 24.5. Revétements de plancher 
80,407 76,567 65,561 68,132 = 4.0 + 16.8 Tentures, rideaux et housses 
62,835 56,345 51,916 37,798 = 10.3 Bs Fires! Pea re oe a m2 autres articles 
ameublement pour maison 
242,317 214,318 184,361 205,903 = 11.6 + 16.2 Meubles 
86,617 85,701 655,229 70,833 by pe oy lars Gros appareils ménagers 
154,194 149,478 131,672 120,692 =" Asa 7 oat Oe Pe Télévision, radio et musique 
166,685 166,409 143,739 108,829 man eL Bia c + [5.8 aot de ménage et petits appareils élec- 
triques 
172,256 142,516 126,563 103,988 - 17.3 +512 66 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
36,533 32,821 29,841 29,858 - 10.2 + 10.0 Matériel de plomberie, chauffage et cons— 
truction 
144,241 140,645 137,142 101,163 =IR2ED + 2.6 Bijouterie 
141,712 112,165 110,430 45,208 - 20.9 + 1.6 Jouets et jeux big 
188,551 152,263 143,302! 106,229 - 19.2 + 6.3 Articles de sport et valises 
5,778 - 13.1 + Bal Papeterie, livres et revues 
en sheer igs as - 10.9 + 10.6 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
ae ! : : réparation et fournitures 
2,093 Sted - 32.4 Repas et casse-croftes 
. ae oe 4,504 - 14.4 - 6.8 Services et travaux de réparation 
, ’ , 
90,286 80,257 81,006 52,355 - 11.1 — 0.9 Tous autres rayons 
TOTAL YONS 
3,769,427 3,437,350 3,078,279 2,505,521 - 8.8 + 11.7 » TOUS RA’ 


(1) Valeur de vente. 


No 


CWO OND 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


No. 


Department 


fw 


Ccowana 


41 


Women's and misses' dresses, housedresses, 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 


Women's and misses' sportswear 

Furs 

Infants' and children's wear and nursery 
equipment 


Girls' and teenage girls' wear 
Lingerie and women's sleepwear 
Intimate apparel 

Millinery 

Women's and girls' hosiery 


Women's and girls' gloves, mitts and 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 


Men's clothing 
Men's furnishings 
Boys' clothing and furnishings 


Men's and boys' footwear 
Food and kindred products 
Toiletries, cosmetics and drugs 


Photographic equipment and supplies 
Piece goods 


Linens and domestics 

Smallwares and notions 

China and glassware 

Floor coverings 

Draperies, curtains and furniture cov- 
erings 


Lamps, pictures, mirrors and all other 
home furnishings 

Furniture 

Major appliances 

Television, radio and music 

Housewares and small electrical appliances 


Hardware, paints, wallpaper, etc. 
Plumbing, heating and building materials 


Jewellery 
Toys and games 
Sporting goods and luggage 


Stationery, books and magazines 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

Meals and lunches 

Repairs and services 

All other departments 


TOTAL ALL DEPARTMENTS 


(1) Each department, including the "Total all departments”, has been adjusted separately. 


“Total all departments”. 


1981 
January February March 
Janvier Février Mars 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
40,022 40,790 41,811 
41,469 40,201 40,178 
102,851 105,201 105,891 
21,147 23,044 27,744 
60,692 63,459 62,104 
38,734 40,017 41,048 
43,622 42,904 41,375 
25,546 28,039 27,878 
23,506 24,958 24,237 
47,116 48,429 525193 
85,524 90,849 S15 759 
144,644 162,780 161,634 
130,054 137,184 139,673 
395391 40,447 41,475 
67,738 73,866 #15292 
136,834 145,190 139,476 
45,548 51,930 49 ,382 
32,958 33,625 29,542 
88,864 99:,123 103,098 
35,5723 44,764 38,014 
74,189 73,374 82,796 
48,544 51,894 53,809 
62,846 63,207 65,212 
43,643 47,575 44,057 
183,312 179,274 183,391 
60,156 65,785 68,290 
113,670 114,443 113,834 
121,164 122,821 125,284 
LL es3 114,207 110,286 
77,583 84,302 76,835 
127,108 133,118 123035 
81,040 86,240 84,099 
2,614,016 2,804,660 2,742,895 


April 


Avril 


46,531 
46,027 


110,214 
25s 379 
71,749 


43,868 
45,580 
30,522 


26,343 


51,122 
95,524 


169,542 
141,976 
40,621 


76,693 


140,405 


53,384 
31,082 


101,405 
41,014 
83,492 
55,892 
68 ,493 


46,945 


197,278 

72,243 
115,299 
130,806 


114,162 
83,174 
141,496 


2,920,174 


Mai 


44,347 
43,463 


106,134 
24,102 
67,803 


43,034 
43,508 
31,544 


24,353 


50,943 
92,660 


165,378 
130,529 
38,528 


77,768 


135,822 


51,091 
28,225 


102,405 
37 5o12 
83,644 
3055710 
64,925 


48 ,920 


196,438 

66,200 
114,653 
132,343 


108,184 
75,650 
132,645 


82,711 


eee 
eee 


eee 


2,821,659 


June 


Juin 


45,785 
44,511 


109 , 336 
23,584 
71,085 


42,083 
45,849 
31,275 


24,839 


51,870 
97,066 


163,549 
136,989 
41,114 


83,849 


139,652 


51,192 
29211 


103,501 
39,709 
89,264 
60,131 
65,022 


46.654 


187,642 

62,608 
120,259 
134,842 


110,216 
77,691 
139,948 


91,185 


tee 
eee 


2,882,466 


July 


Juillet 


44,801 
49,182 


107,276 
18,749 
71,285 


50,233 
85,006 


160,967 
134,631 
46,133 


80,860 


146 ,682 


54,292 
29,670 


112,975 
40,940 
83,653 
65,344 
71,475 


48,037 


209,571 

74,869 
122,776 
137,853 


eee 


117,761 
80,774 
135,924 


91,936 


woe 


2,939,112 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


. 
) 
. 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, 
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désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1981 1980 Change - Variation 
August September October November November December November- 
October 1981 soa 
Aodit Septembre Octobre Novembre Novembre Décembre Novembre- 
octobre 1981] 
No 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
44,072 49,974 53,766 46,802 39 ,822 41,457 =33.43 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- I 
formes pour dames et jeunes filles 
46,652 49,005 Bi57 31 51,481 46,224 50,935 = 90.5 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
113,963 128,438 132,346 119,575 98,873 108 ,560 = 9.6 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
17,199 19,465 19,909 19,702 18,606 20,716 lO Fourrures 4 
71,291 70,677 83,049 725103 62,684 65,030 Ase. Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
47,480 46,258 50,528 41,910 40,149 43,173 = 47.1 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
44,441 46,019 50,689 51,397 40,451 43,436 bees Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
30,431 30,125 35,643 31,750 28,681 29,936 = 1059 Sous-vétements 8 
een i mam eae pute eis ror Chapeaux 9 
23,762 21,634 24,948 25,030 21,654 25,396 ees Bas pour dames et fillettes 10 
47,586 44,520 47,566 42,514 40,513 45,094 = 106 Gants, moufles et articles de parure pour 11 
dames et fillettes 
83,414 87,876 98,811 99,417 91,976 95,149 +°70/.6 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
166,991 160,374 173,690 169,110 166,899 174,196 ee Vétements pour hommes 13 
139,395 143,383 143,575 137,871 123,396 138,230 - 4.0 Articles d'habillement pour hommes 14 
41,091 41,413 45,605 38,050 36,197 39,268 =) L666, Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
76,002 74,552 78,696 80,425 66,165 71,026 + e2ae Chaussures pour hommes et garcons 16 
eee cee eee eee eee eee eee Produits alimentaires et connexes 17 
150,418 153.527, 165,340 153,928 133,435 141,481 - 6.9 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
60,911 59,706 S3g7 72 46,698 47 ,893 47,542 = 195.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
28,069 29,479 31,828 32,482 36,393 35,577 + 2.1 Tissus 4 la piéce 20 
112,169 114,945 124,420 121,337 95,668 99,880 = 92.5 Literie et linge de maison 21 
41,070 43,050 44,023 40,352 34,528 36,994 = 98.3. Menus articles 22 
84,175 88 ,260 85,556 83,954 70,218 78,748 = (1.9 Porcelaine et verrerie 23 
61,744 62,872 64,292 62,916 49,110 49,005 =~ 2.4 Revétements de plancher 24 
70,112 70,416 77,658 75,786 64,444 66,549 = 2.6 Tentures, rideaux et housses 25 
3,019 50,485 54,047 49,841 45,876 46,073 =- 7.8 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
225,046 230,339 245,633 217,405 185,218 184,028 = 21.5 Meubles 27 
82,491 81,782 87,377 81,310 61,229 63,667 - 6.9 Gros appareils ménagers 28 
124,381 128,682 141,579 127,378 112,366 116,085 = 410.0 Télévision, radio et musique 29 
138,826 142,844 150,126 144,905 124,555 125,758 - 3.5 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
eee eee owe = nee eee ae Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
see Per ners Sor eee eee ase Matériel de plomberie, chauffage et cons— a2 
truction 
114,062 116,789 123,157 111,898 109,273 112,702 - 9.1 Bijouterie 33 
81,997 74,226 79,262 84,050 82,935 83,928 6.0 Jouets et jeux 34 
129,658 128,677 148,395 133,237 125,123 123,669 - 10.2 Articles de sport et valises 35 
83,869 88,905 91,590 82,283 79,202 83,723 - 10.2 Papeterie, livres et revues 36 
eee aes ae ae arr eon wee Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
réparation et fournitures 
eee ales ats Sa. ose eee er Repas et casse-croiites 38 
eee eee eee eee cee eee coe Services et travaux de réparation 39 
eee ae eee eee eee see eee Tous autres rayons 40 
2,977,993 2,970,429 3,197,410 3,018,927 2,686,370 2,810,040 = teh TOTAL, TOUS RAYONS 41 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons", a été ajusté individuellement. En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


rayons™. 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 
ee eee 


No. 


fw 


owano 


ll 
12 
13 


14 
15 


36 
37 


38 
2] 
40 


41 
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Furs 


1981 
Department 
January February March 
January February March 
Women's and misses' dresses, housedresses, 367 3.90 3.21 
aprons and uniforms 
Women's and misses' coats and suits 2.65 3.08 2.47 
Women's and misses' sportswear 3.12 3.51 2.76 
4.35 8.10 12.82 
Infants' and children's wear and nursery 3.37 3.76 3.14 
equipment 
Girls' and teenage girls' wear 3.31 3.52 2.69 
Lingerie and women's sleepwear 3.49 3.67 3.48 
Intimate apparel 3.43 4.39 3.11 
Millinery 1.34 1.72 1.14 
Women's and girls' hosiery 2.80 3.43 2.83 
Women's and girls' gloves, mitts and 4.69 5.21 4.38 
accessories 
Women's, misses' and children's footwear 5.06 6.12 4.40 
Men's clothing 4.81 6.77 4.69 
Men's furnishings 4.97 6.16 4.97 
Boys' clothing and furnishings 5.19 6.20 4.07 
Men's and boys' footwear 6.03 6.93 5.46 
Food and kindred products 0.61 0.55 0.73 
Toiletries, cosmetics and drugs 4.06 3.98 371 
Photographic equipment and supplies 4.68 5.<62 4.50 
Piece goods 6.27 6.91 5.48 
Linens and domestics 3.22 6.98 5-62 
Smallwares and notions 3.27 5.36 4.53 
China and glassware 7.75 8.72 8.26 
Floor coverings 4.50 4.67 4.00 
Draperies, curtains and furniture cov- Sc30 6.49 4.85 
erings 
Lamps, pictures, mirrors and all other 4.82 7.30 6.05 
home furnishings 
Furniture 3.35 5.15 4.17 
Major appliances 1.52 2.42 1.88 
Television, radio and music 3.56 4.67 4.14 
Housewares and small electrical appliances 4.58 4.74 5.31 
Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.55 5.73 5.48 
Plumbing, heating and building materials 5.00 4.98 3.33 
Jewellery 9.81 9.26 7.10 
Toys and games 9.30 8.61 6.89 
Sporting goods and luggage 4.42 7.00 5.63 
Stationery, books and magazines 3.89 4.42 4.24 
Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.97 3.75 2.60 
and supplies 
Meals and lunches 0.13 0.13 0.09 
Repairs and services 0.81 0.89 0.74 
All other departments 2.42 9522 3.07 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.51 4.35 3.75 


6.01 


5.09 
1.98 
4.67 
5.02 


3.23 
3.07 
3.34 
1.88 
3.03 


7.02 


4.30 
1.66 
4.67 
4.45 


July 


Juillet 


4.41 
2.87 
3535 
1.25 
3.72 


4.58 
5.18 


6.10 
4.61 
6.59 


5.84 


4.44 
1.57 
3.98 
4.34 


6.50 


5.45 
1.84 
3.92 
4.42 


ee 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins 


1981 


September 


Septembre 


5.37 


4.25 
1.62 
87 
4.41 
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» par rayon, Canada, 1980 et 1981 


Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 

Vétements sport pour dames et jeunes filles 


Vétements pour bébés et enfants et articles 


Vétements de fillettes et d'adolescentes 
Lingerie et vétements de nuit pour dames 


Bas pour dames et fillettes 


Gants, moufles et articles de parure pour 
Chaussures pour dames, jeunes filles et 


Articles d'habillement pour hommes 
Vétements et articles d'habillement pour 


Chaussures pour hommes et garcons 
Produits alimentaires et connexes 
Articles de toilette, cosmétiques et médi- 


Appareils et fournitures photographiques 


Tentures, rideaux et housses 


Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 


Télévision, radio et musique 
Articles de ménage et petits appareils élec-— 


Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 


Matériel de plomberie, chauffage et cons- 


Articles de sport et valises 


Papeterie, livres et revues 
Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 


Services et travaux de réparation 


1980 
October November September October November December oS 
Octobre Novembre Septembre Octobre Novembre Décembre 
3.78 2.92 2.11 3.09 2.76 1.65 
2.94 2.82 3.07 2.94 Zeon 1.68 
filles 
2.88 2.61 1.62 2.56 2.47 1.37 
7.37 5595 8.05 7.94 4.40 3.26 Fourrures 
3.79 3.02 2.62 3.24 2.92 1.79 
de chambres d'enfants 
3.58 Pas ey Zek5 2.93 2.48 be22 
4.04 2.87 2.56 3.69 2.47 0.81 
4.47 3.92 Died 3.45 3.35 2653 Sous-vétements 
1.05 1.05 0.86 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 
2.45 2.49 1.83 PDAs} Zest 1.51 
3.76 2.74 2.57 3.78 2.73 1.10 
dames et fillettes 
3.78 Sef Zeer 3.74 3.40 2.91 
enfants 
5.16 3.99 3.81 4.96 3.90 2.27 Vétements pour hommes 
5.05 2.99 3.65 4.87 2.85 1.10 
4.98 3.40 3.01 4.18 3.07 1.45 
garcons 
5.68 4.81 3.30 4.82 4.13 2.60 
0.67 0.63 0.61 0.56 0.62 0.57 
4.83 4.13 3.05 4.34 4.01 1.38 
caments 
5.66 3.65 3.28 yen be) Jeo 1.36 
5.50 5.16 4.60 5.67 5.46 6.52 Tissus a la piéce 
5.20 5.14 2.94 3.78 4.14 2.65 Literie et linge de maison 
4.11 3.88 3.03 4.00 3.30 2.98 Menus articles 
8.70 5.40 5.94 7.61 5.06 py i Porcelaine et verrerie 
4.63 4.26 3.45 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 
5.05 4.81 3.93 4.57 4.26 4.20 
6.78 4.33 4.91 6.37 4.16 1.90 
5.74 yy 3.24 4.11 3.89 4.58 Meubles 
2.08 2.25 1.19 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 
4.30 3.28 2.81 3.66 Baits! 1.84 
4.85 Be o2 ef) 4.78 3.67 1.53 
triques 
6.37 5.30 3.97 4.74 4.73 2.87 
etc. 
3.48 3.50 ASF 3.03 3.41 3.44 
truction 
7.46 4.21 4.41 7.12 4.56 1.56 Bijouterie 
6.66 2a35: 8.74 6.87 2.52 0.61 Jouets et jeux 
8.03 Sy? 5.06 7.29 4.91 1.98 
4.97 Ba Ib 3.05 4.53 3.37 1,19 
2.77 2.45 2.72 2.64 2.32 78 
0.07 0.06 0.09 -10 0.10 0.09 Repas et casse-crofiites 
0.82 0.61 0.95 1.04 0.78 0.56 
3.26 3.09 3.18 3.69 3.20 1.21 Tous autres rayons 
4.14 3.28 2.88 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 


no 


Ufw 


ouwumane 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 
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1981 
Department 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.27 0.28 0.32 0.36 0.40 0.43 0.41 0.37 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 0.18 0.15 0.25 
3 Women's and misses' sportswear 0.32 0.31 0.38 0.38 0.38 0.41 0.38 0.40 
4 Furs 0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 0.03 0.07 0.11 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 0.30 0.26 0.29 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 0.34 0.27 0.42 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 0.34 0.36 0.29 
8 Intimate apparel 0.27 0.23 0.32 0.34 0.31 0.33 0.31 0.29 
9 Millinery 0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 0.62 0.82 0.82 
10 Women's and girls' hosiery 0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 0.32 0.27 0.29 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 0.25 0.22 0.24 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.17 0.24 0.25 0.23 0.23 0.19 0.24 
13. Men's clothing 0.18 0.17 0.21 0.21 0.19 0.23 0.18 0.18 
14 Men's furnishings 0.21 0.17 0.21 0.27 0.20 0.31 0.23 0.20 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 0.25 0.18 0.34 
16 Men's and boys' footwear 0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 0.19 0.15 0.17 
17 Food and kindred products 1.42 1.76 1.46 1.66 1.67 1.46 1.46 1.92 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.26 0.24 0.27 0.27 0.27 0.27 0.27 0.27 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.18 0.22 0.23 0.22 0.29 0.28 0.27 
20 Piece goods 0.15 0.15 0.18 0.17 0.16 0.15 0.12 0.15 
21 Linens and domestics 0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 0.21 0.25 0.22 
22 Smallwares and notions 0.28 0.21 0.21 0.20 0.15 0.15 0.16 0.17 
23 China and glassware 0.11 0.11 0.13 0.13 0.13 0.13 0.13 0.12 
24 Floor coverings 0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 0.21 0.20 0.18 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.18 0.16 0.21 0.22 0.22 0.24 0.25 0.20 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.21 0.15 0.17 0.17 0.15 0.15 0.18 0.16 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 0.30 0.24 0.18 
28 Major appliances 0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 0.86 0.69 0.54 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.25 0.23 0.21 0.22 0.25 0.25 
30 Housewares and small electrical appliances 0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 0.23 0.23 0.23 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.21 0.19 0.19 0.23 0.25 0.24 0.20 0.17 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 0.34 0.32 0.28 
33, Jewellery 0.10 0.11 0.14 0.16 0.17 0.17 0.15 0.15 
34 Toys and games 0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 0.17 0.20 0.16 
35 Sporting goods and luggage 0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 0.25 0.23 0.19 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 0.23 0.20 0.29 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 0.40 0.42 0.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 7.26 7.40 10.06 9.42 8.85 9.52 11.87 16.76 
39 Repairs and services 1.24 10.97 1.36 1.21 1.09 1.24 1.15 0.99 
40 All other departments 0.40 0.35 0.34 0.40 0.43 0.38 0.34 0.33 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 0.29 0.27 0.26 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1981 


September 


Septembre 


0.41 
0.30 
0.52 


0.13 
0.34 


October 


Octobre 


0.31 
0.36 


0.39 
0.15 
0.31 


0.32 
0.30 
0.27 
1.20 
0.45 


0.19 
0.33 
0.16 


0.18 
0.15 


0.23 
0.44 


15.42 
1.34 
0.35 


0.27 


1980 

November September October November December payee 

Novembre Septembre Octobre Novembre Décembre 

0.32 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 

0.32 0.32 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 

0.37 0.57 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 

0.17 0.14 0.15 0.22 0.30 Fourrures 

0.30 0.37 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 

0.34 0.44 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 

0.35 0.38 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit pour dames 

0.25 0.37 0.31 0.27 0.37 Sous-vétements 

1.13 1.03 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 

0.40 0.49 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 

0.35 0.39 0.32 0.37 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 

0.26 0.32 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 

0.24 0.25 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 

0.31 0.27 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 

0.26 0.33 0.27 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 

0.19 0.28 0.24 0.23 0.35 Chassures pour hommes et garcgons 

1.67 1.58 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 

0.24 0.32 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 

0.25 0.29 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 

0.19 0.21 0.19 0.18 0.15 Tissus a4 la piéce 

0.19 0.32 0.29 0.26 0.37 Literie et linge de maison 

0.24 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 

0.19 0.17 0.14 0.21 0.37 Porcelaine et verrerie 

0.22 0.27 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 

0.20 0.24 Oe24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 

0.22 0.19 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 

0.18 0.29 0.27 0.26 0.23 Meubles 

0.44 0.83 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 

0.30 0.35 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 

0.26 0.26 0.23 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 

0.17 0.22 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 

0.27 0.31 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 

0.23 0.21 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 

0.38 0.13 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 

0.17 0.20 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 

0.30 0.31 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 

0.38 0.35 0.44 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 

15.93 10.58 10.83 10.74 12.22 Repas et casse-crofites 

1.52 0.99 1.07 1.20 1.51 Services et travaux de réparation 

0.30 0.31 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 


TOTAL, TOUS RAYONS 


no 


oUWU OND 


ll 


13 


15 
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TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(i1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 12. Montants a recevoir(1), non ajustés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
January -— Janvier Uayialsy eye 1,510,848 15554),350 = 663 are AC 
February — Février 163485771 1,453,884 1,488,706 ay se Patti 
March — Mars 1,330,019 1,388,475 1,476,287 = (Bee Ghee 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 1,483,717 + Oh + Gaz 
May — Mai eazen058 Pool, 243 1,493,281 Fe Ore6 co Graal 
June - Juin PS 01 413 53595373, 1, 5012535 + 10:56 + 10m5 
July - Juillet 1,290,028 LS 270 1523595 + a5 + 1356 
August — Aodat 1,303,580 1,346,822 1,512,048 = Oey ZS 
September — Septembre 15340,575 1,401,404 WeoS7 5.138 ap hey! + Sher 
October — Octobre 143827,,936 1,434,563 1,550,904 + 0.9 ao toll 
November — Novembre 1,428,617 1,490,778 1,622,633 + 4.6 + 8.8 
December — Décembre 1,631,999 1,658,191 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 
with then. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


x 


TABLEAU 13. Montants 4 recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


SSS SS a ee a ee ee ee eee ee eee 


Change from Change 
previous 1981/1980 
Month month 
L979 1980 1981 
Mois Variation Variation 
par rapport 1981/1980 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier 139365: 1,420.3 1,460.9 + 0.8 + 2.9 
February — Février 1,334.0 1,438.8 Lear sic + 0.9 + 2.4 
March — Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.4 + 1.6 + 6.3 
April - Avril LORE SPCR 1,424.7 Lyolse4 + Dal + (692 
May — Mai 153533 141725 1,533.0 + 1.3 + aed 
June - Juin 1,363.2 1,420.8 1,569.5 + 2.4 + 10.5 
July - Juillet 1,366.9 1,425.6 1,619.4 5 + 13.6 
August - Aodt 15379'.0 1,430.0 1,605.8 - 0.8 + ea 
September - Septembre 1,382.4 1,440.8 1,580.4 =G put 7) 
October — Octobre 1,387.0 1,442.6 1,559.5 - 1.3 + 8.1 
November - Novembre 1,383.9 1,441.4 1,568.7 + 0.6 + 8.8 
December — Décembre 1 Pe Ses 1,448.9 


(1) Accounts receivable of department stores and 
with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands ma 
exclusivement avec ces magasins. 


the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


gasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et,coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 
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TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 5 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.75 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
3 Women's and misses' sportswear 3 85.21 95.37 H3.15 97.96 97.70 97.57 
4 Furs 12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 Infants’ and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 71.81 82.62 99.29 89.84 86.39 75.35 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery 12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery 3 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107 .00 92.45 74.72 97.57 
13. Men's clothing 4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76-17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
16 Men's and boys' footwear 5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17 Food and kindred products 7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 | 
19 Photographic equipment and supplies 4 UEIOITS 81.09 86.43 96.48 102.37 97 .86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91.83 | 
| 
21 Linens and domestics 3 75.80 83.20 90 .86 92.70 109.45 96.70 
22 Smallwares and notions 4 91.56 93.68 81.40 77.17 84.19 84.48 
23. China and glassware 4 69.62 77.21 88.99 79.65 84.19 83.56 
24 Floor coverings 7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 | 
25 Draperies, curtains and furniture cov— 3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 | 
erings 
i 
) 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 88.05 
home furnishings 
27 ~=«- Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103 .67 
29 Television, radio and music 4 82.17 77.75 74.88 70.60 85.30 90.87 
30 Housewares and small electrical appliances 2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 12272 112.61 94.87 90.36 
32 Plumbing, heating and building materials 7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
33. Jewellery 3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
34 Toys and games 4 48.62 65.66 61.96 58.86 65.46 59.60 
35 Sporting goods and luggage 3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85.30 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
37. Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
and supplies 
s Meals and lunches a 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
- ie and services 8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
other departments 4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.05 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93.02 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 


September 


Septembre 


: 102.52 
132.35 
124.13 


111.76 
114.10 


— 


116.71 
} 91.11 
105.46 
91.95 
’ 114.75 


104.46 
, 126.16 


110.45 
91.92 
106.24 


113.89 
89.79 
88.07 


90.79 
114.61 


111.86 
14.39 

94.95 
109.52 
106.12 


97.53 


107.55 
112.68 
113.10 
j 92.56 


P 105.36 
91.97 


96.11 
99.97 
80.93 


102.37 


1982 
October November December January February Rayon 
Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
n° 
97.92 102.40 139.332 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- bi 
formes pour dames et jeunes filles 
161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 4 
114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles S) 
de chambres d'enfants 
105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous—vétements 8 
147.42 198.84 229.08 82.21 55.027 Chapeaux 9 
116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 10 
105.57 146.62 243.92 58.63 57.11 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 Vétements pour hommes 13 
96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 14 
107.43 118.58 DSisrsoe: 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 16 
100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 17 
97.37 112.24 218.94 76.52 75.13 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 19 
119.24 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus a la piéce 20 
103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 21 
115.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 22 
85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 23 
124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 24 
111.99 107 .93 117.26 77.57 68.71 Tentures, rideaux et housses 25 
102.44 133.57 213.51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 27 
106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 28 
107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 29 
94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
etc. 
110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 ee = plomberie, chauffage et cons- 32 
ructio 
84.95 136 .87 308 .48 te ae sees at ome et 
104.50 223.41 373.27 . . ouers 
85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 35 
P 43 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 36 
hes rs Ss rt 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
. ‘ réparation et fournitures 
. 85.47 79.65 Repas et casse-crofites 38 
eH eet ae 86.04 76.98 Services et travaux de réparation 39 
117.24 131.45 134.39 ; ° a 
95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 
41 
105.23 119.88 178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department = 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mati Juin Juillet Aoat 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 105.67 119.88 111.18 84.22 92.36 91.01 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 88.63 Pes tew el! 69.99 70.14 126.50 134.18 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.51 118.35 115.04 93.49 103.66 101.26 
4 Furs 5 73.92 81.04 81.87 80.06 98.91 118.95 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.72 107.22 104.27 90.31 122.76 107.32 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.64 Lit .70 108.47 91.62 121.60 109.78 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 96.07 109.53 110.46 89.88 95.88 99.68 
8 Intimate apparel 3 94.15 100.88 106.65 90.45 95.94 100.78 
) Millinery eee eee atale 580 eee eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 4 96.69 105.64 109.25 92.46 105.06 112.53 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 90.75 107.77 102.94 85.62 93.72 98.34 
accessories 
ey Women's, misses' and children's footwear 3 99.85 111.43 107.35 93.94 108.74 111.14 
13. Men's clothing 3 92.23 101.85 100.45 83.47 98.69 116.57 
14 Men's furnishings 4 91.33 106.75 109.49 88.35 101.05 102.73 
15 Boys' clothing and furnishings 4 85.90 102.67 97 .48 88.94 122.71 100.11 
| 
16 Men's and boys' footwear 4 99.63 109.88 110.16 92.93 100.18 106.32 
17 Food and kindred products siete Bele rer aleie e586 eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 91.03 104.12 106.22 94.47 96.11 90.05 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.84 101.86 106.37 87 .36 96.44 88.68 
20 Piece goods 4 104.64 106.84 108.89 97.06 99.44 104.85 
i 
21 Linens and domestics 5 96.70 LiL.85 114.07 103.83 96.97 93.97 
22 Smallwares and notions 4 91.95 106.42 117.54 106.84 109.97 102.79 / 
23 China and glassware 3 91.61 100.98 104.64 93.76 99 .52 100.59 
24 Floor coverings 4 95.02 101.66 105.56 101.14 99.12 102.58 
25 Draperies, curtains and furniture cov-— 3 98.86 105.29 109.96 97 291 99.65 97.58 
erings | 
| 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 99.82 103.32 110.24 99 .39 103.24 102.67 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.35 111.68 111.26 101.67 100.28 91.62 
28 Major appliances 4 102.31 108.81 107.21 96.22 95.03 84 .30 
29 Television, radio and music 8) 98.51 109 .63 106.12 96.61 95.26 93.79 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.58 111.39 110.28 98.74 98.66 98.46 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. eee eee eee eee eee eee see 
32 Plumbing, heating and building materials eee eee eee eee tee eee see 
33 Jewellery 3 96.76 106.19 108.01 94.31 95.35 98.50 
34 Toys and games 4 83.86 94.43 93.17 80.28 85.31 106.12 
35 Sporting goods and luggage 3 97.01 111.49 U7 025 95.09 98.05 96.48 
36 Stationery, books and magazines 4 87.80 97.50 108.33 95.95 104.41 106.76 


By Gasoline, oil, auto accessories, repairs 
and supplies 

38 Meals and lunches 

39 Repairs and services 

40 All other departments 


ee eee toe toe wae eae oo8 
eee aoe eee see eee eee oes 


eee tee eee eee eee see ee 


41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.75 106.31 107 .68 93.48 101.55 100.17 


Be. 


TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, 
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MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
September October November December January February sa he 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
118.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
86.21 107.95 117.33 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 
see eee eee eee eee eee Chapeaux 
98.87 107 .23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89 .06 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 
98.97 132.06 121.97 75.11 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et garcons 
see eee ose eee eee eee Produits alimentaires et connexes 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus 4 la piéce 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 
85.63 108.91 117.35 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
tee eee coe eee cee oes Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
ee. <; eae ASC eee eee Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 91.56 Bijouterie 
129.84 178.79 133.45 53.75 83.99 76.98 Jouets et jeux 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 
. . 78.49 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 
97.25 126.38 122.22 8 = Baty Essence, huile, accessoires d'automobile, 
‘ae oe ia réparation et fournitures 
ai eee rr Repas et casse-crofites 
ay oN fo << coe .. Services et travaux de réparation 
a) at as Siete ove eee Tous autres rayons 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RAYONS 


N° 


oC OND 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


a Ue, 
LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C., Ltd., 135 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 

Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 

Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario | 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 
: 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 

Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Ogilvy’ Ss), Jas as, Ltd... St. Catherine. Se. We. Montréal, Québec | 

Right House, The, Co. Ltd., 35-41 King St. E., Hamilton, Ontario - 

Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James st .4, Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 

Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 

Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg Inc., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 

Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia | 


Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario | 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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Note 
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may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, KlA OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory Ser- 
vices office: 


St. John's (Nfld.) (772-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)-800- 
667-3524, and throughout Alberta, the 
Edmonton officecan’ be reached by dialing 
1-800-222-6400. 
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Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi. 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 

Les commandes par la poste devront parvenir 4 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA OV7, ou A Imprimerie et 
édition, Approvisionnements et services Canada, 
Ottawa, K1A OS9. 
| 
Toutes demandes de renseignements’ sur la 
présente publication doivent @étre adressées a: 


Section du commerce de détail, | 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KlA OV4 (téléphone: | 
996-9304) ou A un bureau local des services 
consultatifs situé aux endroits suivants: 


Halifax (426-5331) 
Montréal (263-525) | 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) | 
Winnipeg (949-4020) | 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) | 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- | 
que de la Nouvelle-fcosse, du Nouveau-Brunswick | 
et de 1'fle-du-Prince-fdouard en  composant | 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en 
composant 1(112)-800-667-3524, et en Alberta, 
avec le bureau d'Edmonton au _ numéro’ 1-800-— 
222-6400. 
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SYMBOLS 


The following standard symbols are used 
in Statistics Canada publications: 


-- figures not available. 


++» figures not appropriate or not 
applicable. 


— nil or, in this publication less than 
half unit expressed. 


—- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


A NOTE ON CANSIM 


Some current historical statistics on 
Department Store Sales and Stocks (Matrix 
No. 112), as well as many other SCmLesr mace 
available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM (Ca- 
nadian Socio-Economic Information Management 
System) via terminal, on computer printouts, 
or in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM Statt, Cur— 
rent Economic Analysis Division, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 


the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 

Voici la signification des signes convention- 
nels suivants utilisés dans les publications de 
Statistique Canada: 


+» nombres indisponibles. 


+++ n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou, dans la présente publication, 


inférieur 4 la moitié de l'unité exprimée. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statisti- 
que Canada CANSIM (Systéme canadien d'information 
socio-économique) fournit au public certaines sta- 
tistiques actuelles et historiques sur les Ventes 
et stocks des grands magasins (matrice n° 112) et 


sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 


terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports 
sous une forme lisible par une machine. Pour plus 
de renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


The present universe of department store 
firms was originally derived from the 1971 
Census of Merchandising and Services. A 
"List of Department Store Organizations" can 
be found at the end of this publication. 


For the purpose of this publication only 
the activities of actual department store 
"locations" of department store organiza- 
tions are considered, thereby enabling the 
“location” concept, which is common to both 
the census and the current survey program of 
the Merchandising and Services Division, to 
be utilized. (The census also measures the 
activities of “establishments”, however, 
this concept is not used in the monthly sur- 
vey of department stores.) Under the “loca- 
tion” concept, department store data con- 
tained in this publication exclude the ac- 
tivities of other kinds of businesses which 
may be operated by the reporting department 
store firms. For example, non-department 
store locations are classified to the kinds 
of business most appropriate to their com 
modity structure with the catalogue sales 
activity of department store organizations 
classified to the "General Merchandise 
Stores” kind of business category. 


The business done by concessions located 
in department store outlets for the purpose 
of this publication is considered as part of 
the overall business of the outlets in which 
they are located. However, sales of an as- 
sociated large food department (or store) 
are included only if it is an integral part 
of the overall department store operation 
and is not identified to the public by any 
name which differs from that of the depart- 
ment store with which it is associated. The 
rationale underlying this approach is as 
follows: for purposes of market research or 
urban planning, a department store (the 
largest type of mass merchandising activity 
in Canada) together with its leased depart- 
ments, if any, is considered to be a total- 
ity; that is, it competes in the market 
place as one structure, rather than as a 
number of smaller stores. 


INTRODUCTION 


L'univers des firmes de grands magasins uti- 
lisé aujourd'hui est fondé sur le recensement du 
commerce et des services de 1971. La “Liste des 
organisations de grands magasins" est donnée A la 
fin de cette publication. 


Aux fins de cette publication, seules les ac- 
tivités des “locaux d'affaires" réels des firmes 
de grands magasins sont @étudiées; on peut ainsi 
faire appel au concept des “points de vente", qui 
est commun au recensement et au programme d'‘en- 
quéte courant de la Division du commerce et des 
services. (Bien que le recensement mesure égale- 
ment les activités des “établissements", cette 
unité d'observation n'est pas utilisée dans l'en- 
quéte mensuelle sur les grands magasins.) En 
vertu de la notion de "local d'affaires", les 
données sur les grands magasins présentées dans 
cette publication ne tiennent pas compte d'autres 
genres de commerce auxquels peuvent s'adonner les 
firmes déclarantes. Ainsi, les points de vente 
qui ne répondent pas a4 la définition des grands 
magasins sont attribués a la catégorie commer- 
ciale qui convient le mieux aux diverses marchan- 
dises offertes; a titre d'exemple, les bureaux de 
vente par catalogue des firmes de grands magasins 
sont classés dans le genre de commerce “magasins 
de marchandises diverses”. 


Les affaires réalisées par les concessions 
établies dans les grands magasins sont, aux fins 
de la présente publication, considérées comme 
partie des affaires globales du magasin oid sont 
établies les concessions. Cependant, les ventes 
d'un important rayon (ou magasin) d'alimentation 
associé ne seront incluses que si le rayon ou ma- 
gasin fait partie intégrante de 1l'exploitation 
générale du grand magasin et n'est pas connu du 
public sous un nom différent de celui du grand 
magasin auquel il est associé. Cette méthode se 
justifie du fait que les spécialistes des études 
de marché et les urbanistes considérent comme un 
tout le grand magasin (qui constitue le plus im- 
portant genre de grande surface au Canada) et les 
rayons de concessions; autrement dit, le grand 
magasin se présente sur le marché comme un 
établissement unique et non comme un regroupement 
de petits magasins. 


Definitions 


Retail Location 


A retail location, as defined by Statis- 
tics Canada, is a business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public for household or per- 
sonal consumption. 


Department Store 


A retail location is defined as a depart- 
ment store outlet if it possesses the fol- 
lowing characteristics. It must sell the 
following general lines of merchandise: 


Family clothing and apparel. This commodity 
group is composed of some or all of the 
following lines: women's and misses' 
dresses, housedresses, aprons and uniforms; 
women's and misses' coats and suits; women's 
and misses' sportswear; furs; infants' and 
children's wear; girls' and teenage wear; 
lingerie and women's sleepwear; intimate ap- 
parel; millinery; women's and girls' ho- 
siery; women's and girls' gloves, mitts and 
accessories; women's, misses' and children's 
footwear; men's clothing; men's furnishings; 
boys' clothing and furnishings; men's and 
boys' footwear. Note: The outlet must sell 
at least six of the commodity lines listed 
above, with at least one of the commodities 
being men's and boys' clothing or furnish- 
ings- At least 20% of the outlet's total 
sales must be derived from the family cloth- 
ing and apparel group. 


Furniture, appliance and home furnishings. 
This commodity group is composed of some or 
all of the following lines: linens and 
domestics; china and glassware; home 
furnishings; furniture, wooden and uphol- 
stered goods for living room, dining room 
and bedroom; major appliances; television, 
radio and music; hardware and housewares. 
Note: The outlet must sell at least four of 
the commodity lines listed above, with at 
least one of the commodities being furniture 
(wooden and upholstered goods for dining 
room and/or living room and/or bedroom). At 
least 10% of the outlet's total sales must 
be derived from the furniture, appliance and 
home furnishings group. 


All other (miscellaneous). This category 
includes all commodities sold by the outlet 
but not shown above, such as: toiletries, 
cosmetics and drugs; photographic equipment 
and supplies; piece goods; notions and 
smallwares; jewellery; sporting goods and 
luggage; Stationery, books and magazines; 
and food. Note: The outlet must sell at 


Définitions 


Point de vente au détail 


Suivant la définition de Statistique Canada, 
un point de vente au détail est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 


services connexes au grand public pour la consom—. 


mation ménagére ou personnelle. 
Grand magasin 


Un point de vente au détail est un grand maga- 
sin s'il posséde les caractéristiques suivantes: 


Vétements pour la famille. Ce groupe comprend 
les articles suivants: robes pour dames et jeunes 
filles, robes de ménage, tabliers et uniformes; 
manteaux et tailleurs pour dames et jeunes fil- 
les; vétements de sport pour dames et jeunes fil- 
les; fourrures; vétements de bébés et d'enfants; 
vétements de fillettes et d'adolescentes; linge- 
rie et vétements de nuit pour dames; sous-véte- 
ments; chapeaux; bas pour dames et fillettes; 
gants, moufles et articles de parure pour dames 
et fillettes; chaussures pour dames, jeunes fil- 
les et enfants; vétements pour hommes; articles 
d'habillement pour hommes; vétements et articles 
d'habillement pour garcons; chaussures pour hom- 
mes et gargons. Nota: Le magasin doit tenir au 
moins six des séries mentionnées ci-dessus, dont 
au moins une doit @6tre les vétements ou articles 
d'habillement pour hommes et gargons- Au moins 
20 4 des ventes globales du magasin doivent se 
faire dans le groupe de vétements pour la fa- 
mille. 


Meubles, appareils et articles d'ameublement 
ménager. Ce groupe comprend les articles sui- 
vants: literie et linge de maison; porcelaine et 
verrerie; articles d'ameublement ménager; meu- 
bles, de bois ou rembourrés, pour salle de sé- 
jour, salle 4 manger ou chambre A coucher; gros 
appareils, télévision, radio et musique; quin- 
caillerie et articles de ménage. Nota: Le maga- 
sin doit tenir au moins quatre des séries men- 
tionnées ci-dessus, dont au moins une doit étre 
des meubles (de bois ou rembourrés pour salle 4 
manger et (ou) salle de séjour et (ou) chambre 4 
coucher). Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir du groupe des meubles, 
appareils et articles d'ameublement ménager. 


Tous autres articles (divers). Cette catégorie 
comprend toutes les marchandises que tient le 
magasin, mais qui ne figurent pas ci-dessus, 
telles que: articles de toilette, cosmétiques et 
médicaments; appareils et fournitures photogra- 
phiques; tissus a la piéce; mercerie et menus ar- 
ticles; bijouterie; articles de sport et valises; 
papeterie, livres et revues; et aliments. 
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least three different commodity lines with 
not one of these lines representing more 
than 50% of the total store sales. At least 
10% of the outlet's total sales Must be 
derived from the all other or miscellaneous 
groups. 


Total Net Sales and Receipts 
CEE PES! 


They are defined as the total sales of 
merchandise and receipts from repairs, 
equipment’ rental, restaurant and other 
services, less_ returns, adjustments’ and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sales 
of goods owned by others and proprietors' 
withdrawals of goods (at retall)* for per— 
sonal use are included. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Stocks 


They are defined as the selling value of 
inventory on hand at the end of the month or 
as at the end of the fiscal period falling 
nearest the end of the calendar month. 


Accounts Receivable 


They are defined as customers' accounts 
and notes receivable as at the end of the 
month, as well as all new credit granted 
during the month, less payments received. 
Accounts discounted with banks, paper sold 
to sales finance companies, or amounts owing 
On account of credit-card plans, are ex- 
cluded. Accounts receivable used as securi- 
ty for bank loans are not considered as dis- 
counted if still payable and are therefore 
included. 


Methodology 


The monthly sales values, published at 
the Canada, provincial and metropolitan area 
levels, are based on the universe of depart- 
ment store organizations. A 100% response 
rate is aimed for each month with the publi- 
cation usually delayed if large department 
store organizations have not responded in 
time. The monthly sales figures are 
estimated when necessary, due only to late 
response, by applying an imputation method 
which is unique to each organization. 


The monthly sales values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 


Nota: Le magasin doit tenir au moins trois des 
séries mentionnées ci-dessus, dont aucune ne doit 
représenter plus de 50 % des ventes globales du 
magasin. Au moins 10 % des ventes globales du 
magasin doivent provenir des groupes tous autres 
articles ou divers. 


Ventes et recettes nettes totales 
a eh a ool eS 


Il s'agit du total des ventes de marchandises 
et des recettes provenant de réparations, de lo- 
cation de matériel, de la vente de repas et d'au- 
tres services, moins les rendus, les rajustements 
et les remises. La valeur des reprises n'est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant A autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont comp- 
tées. Les recettes hors exploitation, les recou- 
vrements de mauvaises créances et les taxes de 
vente directes sont exclus. 


Stocks 


Cette rubrique englobe la valeur marchande des 
stocks détenus 4 la fin du mois ou de la période 
financiére la plus rapprochée. 


= 


Comptes a4 recevoir 
eee SS 


Il s'agit des comptes et billets A recevoir 
des clients 4 la fin du mois, ainsi que de tout 
nouveau crédit consenti au cours du mois, moins 
les paiements regus. Les comptes escomptés a la 
banque, les titres vendus a des sociétés de fi- 
nancement des ventes et les montants dus en vertu 
d'un régime de cartes de crédit ne sont pas com- 
ptés. Les comptes 4 recevoir servant 4 garantir 
un emprunt bancaire ne sont pas considérés comme 
étant escomptés s'ils sont encore payables; ils 
sont donc inclus. 


Méthodologie 


Le chiffre des ventes mensuelles, publié pour 
le Canada, les provinces et les régions métropo- 
litaines, est établi en fonction de l'univers des 
firmes de grands magasins. Puisque l'on vise 
chaque mois un taux de réponse de 100 %, la pu- 
blication est habituellement retardée si une 
grande firme n'a pas fait parvenir sa déclaration 
dans les délais prévus. Dans le cas d'une ré- 
ponse tardive, il est possible de calculer un 
chiffre estimatif des ventes mensuelles grace 4 
une méthode d'imputation qui est unique a chaque 
firme. 


Le chiffre des ventes mensuelles par rayon pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 


vit 


required breakdown of sales. The percentage 
distributions of sales by department, calcu- 
lated from the reporting organizations, are 
applied to the monthly Canada sales total in 
order to provide an estimate of sales by 
department at the Canada level. 


The monthly stock values by department, 
published at the Canada level, are based 
only on the organizations which provide the 
required breakdowns of sales and stocks. A 
stock-to-sale ratio for each department, 
calculated from the reporting organizations, 
is applied to the corresponding department's 
monthly sales estimate in order to provide 
an estimate of stocks by department at the 
Canada level. 


The monthly accounts receivable values, 
published at the Canada level, are based on 
a subset of department store organizations 
which are known to have accounts receiv- 
able. Data for late respondents are esti- 
mated by applying the monthly percentage 
change in accounts receivable, calculated 
from the reporting organizations, to the 
previous month's data of each organization 
that was late in reporting. 


Data Reliability 


Non-sampling Errors 


The monthly Department Store Sales and 
Stocks Survey is a complete enumeration of 
all department store locations as reported 
by the organizations listed at the end of 
this publication. The survey can be con- 
sidered as a complete census of the popula- 
tion under consideration and therefore not 
Subject to sampling errors; however, even 
under a census situation, with a complete 
enumeration each month of all known depart- 
ment store locations, errors in published 
data can occur. These errors, called non- 
sampling errors, are present whether a sam- 
ple or a complete census of the population 
is taken and can be attributed to one or 
more of the following sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwill- 
ingness of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques— 
tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
viewers in explaining questions or inter- 


preting responses under different modes of 
communication. 


ventes. La répartition en pourcentage des ventes 
par rayon obtenues auprés des firmes déclarantes 
est appliquée au chiffre mensuel des ventes tota-— 
les pour le pays afin d'établir wne estimation 
des ventes par rayon pour l'ensemble du Canada. 


Le chiffre des stocks mensuels par rayon  pu- 
blié pour le Canada n'est fondé que sur les fir- 
mes qui présentent la ventilation requise des 
ventes et des stocks. Pour chaque rayon, le rap- 
port des ventes aux stocks (calculé a partir des 
déclarations des firmes) est appliqué a l'estima-— 
tion des ventes mensuelles afin de produire une 
estimation des stocks pour le Canada. 


Le chiffre des comptes 4 recevoir mensuel pour 
l'ensemble du pays provient des firmes de grands 
magasins qui ont de tels comptes. Les données 
relatives aux enquétés retardataires sont esti- 
mées comme suit: on calcule d'abord la variation 
en pourcentage des comptes 4 recevoir des firmes 
déclarantes, puis on la fait porter sur les chif- 
fres du mois précédent de la firme retardataire. 


Fiabilité des données 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


L'enquéte mensuelle sur les ventes et les 
stocks des grands magasins porte sur tous les 
points de vente des firmes de grands magasins 
énumérées 4 la fin de cette publication. fEtant 
donné qu'elle peut @étre considérée comme wun 
recensement exhaustif de la population observée, 
elle ne risque pas de comporter des erreurs 
d'échantillonnage. Par contre, méme les données 
publiées d'un recensement qui dénombre intégrale- 
ment Aa chaque mois l'ensemble des points de vente 
connus des grands magasins peuvent étre entachées 
d'erreurs. Celles-ci, dites non liées a 1'échan- 
tillonnage, se retrouvent tant dans les recense- 
ments que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, A l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer 4 l'autre et selon 
le mode de communication retenu, dans 1'explica- 
tion des questions et dans 1l'interprétation des 
réponses. 


Wait 


— 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The ex- 
tent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to ob- 
tain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difticult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control so that their presence does 
not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates 
of this publication all attempts have been 
made to minimize the non-sampling errors: 
department store locations have been defined 
in a most precise manner; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpreta- 
tions; detailed acceptance testing has been 
carried out for the different stages of 
editing and processing; and every possible 
effort has been made to reduce the non- 
response rate as well as the response 
burden. 


Non-sampling Error Measures 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. Text Table I assists 
users in evaluating this error, two response 
measures are derived, namely, the response 
rate which is a measure of the proportion of 
those units which have responded in time for 
inclusion in this publication and the re- 
sponse fraction, which is a measure of the 
data response rate, and is the proportion of 
the published data which is based upon actu- 
al reported data. 


The unit used in the Department Store 
Sales and Stocks Survey for derivation of 
the response rate is based on (1) the geo- 
graphical regions, i.e., the 10 provinces, 
the two territories and the four metropoli- 
tan areas, in which a department store orga- 
nization operates department store locations 
and (2) the department store organizations 
themselves. For example, a department store 
firm reporting for 20 stores in Ontario 
would be considered as ome survey unit 
and one organizational unit while an 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relati- 
ves aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend ha- 
bituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses @tapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. En outre, il faut les 
cerner de sorte qu'elles ne nuisent pas a l'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
mitAhst. S'agissant des estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de 
minimiser ce genre d'erreur. Ainsi, les points 
de vente des grands magasins ont été définis avec 
beaucoup de précision; les questionnaires ont été 
congus avec soin afin de réduire au minimum le 
nombre d'interprétations éventuelles; les diver- 
ses @étapes de vérification et de traitement ont 
fait l'objet de contréles d'acceptation détail- 
1és; enfin, on n'a absolument rien négligé pour 
que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Estimation des erreurs non liées 4 1l'échantillon- 


nage 


Parmi les erreurs non liées 4 1l'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la ré- 
ponse qui aideront l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse représente la 
proportion des unités qui ont répondu assez tét 
pour 6tre incluses dans la présente publication. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion des chiffres publiées qui est fondée sur des 
renseignements réellement déclarés. 


L'unité utilisée pour calculer le taux de ré- 
ponse de l'enquéte sur les ventes et les stocks 
des grands magasins est fondée sur (1) les ré- 
gions (c'est-a-dire les 10 provinces, deux terri- 
toires et quatre régions métropolitaines) ot les 
firmes de grands magasins exploitent des points 
de vente et (2) les firmes de grands magasins 
elles-mémes. Par exemple, une firme de grands 
magasins qui produit une déclaration pour 20 ma- 
gasins en Ontario est considérée comme une unité 
d'enquéte et ume organisation, alors qu'une firme 
dont la déclaration porte sur cinq magasins 4a 


organization reporting for five stores in 
Vancouver, 10 in British Columbia (excluding 
Vancouver) and two in Yukon would be con- 
sidered as three survey units but only one 
organizational unit. 


The data variables under consideration 
for derivation of the response fraction are 


namely sales, stocks and accounts receiy— 
able. 


Text Table I gives the non-sampling reli- 
ability of the survey data with respect to 
the non-response error. The response rate 
is given as the percentage of survey units 
and the corresponding organizational units 
which have responded in time for inclusion 
in this publication. The response fraction 
is given as the percentage of the published 
data which is based upon actual reported 
data submitted by department stores. For 
example, a cell of 20 organizational units 
in which five respond for a particular month 
would have a response rate of 25% in terms 
of these units. If the five units repre- 
sented $8 million out of a published esti- 
mate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. Im cases such as these, the 
response rate alone would tend to under- 
estimate the reliability of the estimate and 
both measures should be considered. 


Vancouver, 10 en Colombie-Britannique (sauf 
Vancouver) et deux au Yukon représente trois 


unités d'enquéte, mais seulement une organisa-— 
tion. 


Les variables dont il faut tenir compte pour 
calculer la fraction de réponse sont les ventes, 
les stocks et les comptes Aa recevoir. 


Le tableau explicatif I donne la fiabilité des 
données d'enquéte en matiére d'erreurs dues A la 
non-réponse. Le taux de réponse représente le 
pourcentage des unités d'enquéte et des unités 


organisationnelles correspondantes qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le 
présent bulletin. Par teontreys la fractnonm de 


réponse constitue le pourcentage des données 
publiées qui sont fondées sur des renseignements 
effectivement déclarés par les grands magasins. 
Par exemple, le taux de réponse d'une cellule 
comportant 20 unités donc cinq répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si 
les cinq unités représentent $8 millions sur 
l'estimation publiée de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait 4 80 %. Comme le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance 3 déprécier 
la fiabilité de l'estimation dans un tel cas, il 
faudrait tenir compte des deux unités de mesure. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, Department Stores, Canada, 1981 


December 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, grands magasins, Canada, 1981 


Décembre 
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Response rate Response fraction 
Taux de réponse Fraction de 
réponse 
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Survey units Organizational 
units 

Unités d'en- Organisations 

quéte 


Monthly sales total - Ventes mensuelles 
totales 


Monthly sales by department - Ventes men- 
suelles par rayon 


Monthly stocks by department - Stocks men- 
suels par rayon 


Month-end accounts receivable - Comptes a 


recevoir a la fin du mois 


per cent - pourcentage 


99).1 96.0 99.9 
coe 56.0 87.2 
see 40.0 61.1 
See 94.1 9949 


Seasonal Adjustment 


Seasonal adjustment(1) separates and mea- 
sures the effect of recurring intra-annual 
variations resulting from normal differences 
in weather, holidays with invariable dates, 
or other events with a similar pattern of 
timing. An additional adjustment due to 
trading day variation is made for the de- 
partment store series. This variation stems 
from the fact that a particular day of the 
week may occur five times in a particular 
month one year and only four times in the 
corresponding month in other years. This 
additional adjustment is made prior to the 
seasonal adjustment but is treated as part 
of the seasonal adjustment process. 


The department store series have been 
seasonally adjusted using ARIMA option of 
the X-l1-ARIMA seasonal adjustment  pro- 
gram.(2) This new method of seasonal ad- 
justment consists of extending the original 
series with one year of estimated values 
prior to the seasonal adjustment procedure. 
The estimated values are forecasts made by 
ARIMA models which have been fitted to the 
original series. 


The X-ll part of the X-11-ARIMA program 
relies primarily on the ratio-to-moving av- 
erage method to smooth the extended series 
as a preliminary estimate of the trend-cy- 
cle, computing ratios of the extended origi- 
nal series to the trend-cycle estimates and 
estimating seasonal factors from _ these 
ratios. These procedures are repeated a 
number of times to produce the final season- 
al factors.(3) 


While seasonal adjustment provides a 
deeper understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the adjusted series 
still contains an irregular component. 
Small changes between months in the adjusted 
series may simply be irregular movements 
and, to obtain a clearer insight into the 
underlying trend, users should examine the 
adjusted series over a number of months. 


To assist the user, the Months for Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided.(4) 
The MCD is the shortest monthly span for 
which a certain ratio becomes and remains 
less than one, that is, the ratio for which 
the absolute average percentage change of 


(1) See Tables 2, 9 and 13. 

(2) For further explanation see The X-ll- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, 
Estela Bee Dagum, Statistics 
Catalogue 12-564E, Occasional. 

(3) See Tables 14, 15 and 16. 

(4) See Tables 14, 15 and 16 (Column 1). 


Canada, 


Désaisonnalisation 
ee Oe 


La désaisonnalisation(1) isole et mesure l'in- 
cidence des variations périodiques qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison de 1'évo- 
lution normale du climat, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent a intervalles 
réguliers. On rajuste également la série des 
grands magasins pour tenir compte de la variation 
du nombre de jours commerciaux. Celle-ci est due 
au fait qu'un mois donné peut compter, par exem- 
ple, cinq samedis une année, mais seulement qua- 
tre l'année suivante. Cet ajustement est apporté 
avant le désaisonnalisation proprement dite, mais 
il est considéré comme partie intégrante de cette 
derniére. 


La série des grands magasins a été désaisonna- 
lisée au moyen de l'option ARMMI du programme de 
désaisonnalisation X-11-ARMMI (voir la note don- 
née plus loin)(2). Cette technique consiste 4 
ajouter a la série d'origine une année de données 
estimatives avant de procéder a la désaisonnali- 
sation proprement dite. Les données estimatives 
proviennent de prévisions réalisées par des modé- 


~ 


les ARMMI ajustés a4 la série initiale. 


La partie X-1l du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a4 la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
corrigée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, pour calculer les rapports de 
la série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle et pour estimer les facteurs sai- 
sonniers 4 partir de ces rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


reprises(3). 


Bien que la désaisonnalisation permettre de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent @tre de simples 
mouvements irréguliers; pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisa- 
teurs doivent donc examiner les séries désaison- 
nalisées d'un certain nombre de mois. 


ils disposent des mois a domi- 
ou MDC(4). Il s'agit du plus 
petit nombre de mois pour lesquels un certain 
rapport devient et reste inférieur a4 l'unité; 
autrement dit, c'est la période pendant laquelle 


le taux de variation moyen absolu de la tendance- 


A cette ens 
nance cyclique, 


(1) Voir Tes*tableaux 2, 9 et U3. 


(2) Pour plus ample information voir La méthode 
de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par Estela 
Bee Dagum, Statistique Canada, n° 12-564F au 
catalogue, hors série. 

(3) Voir les tableaux 14, 15 et 16. 

(4) Voir les tableaux 14, 15 et 16 (colonne 1). 


the trend-cycle of the seasonally adjusted 
series becomes greater than the absolute 
average percent change of the irregular 
component. The MCD can be interpreted as 
the number of months over which a change in 
the seasonally adjusted series must move in 
a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average pro- 
vides a method of reducing all types of 
series to approximately the same degree of 
smoothness, whatever the size of the irre- 
gular component in the original series. 


Explanatory Notes 


The percentage changes in sales shown in 
this publication are based on the total 
dollar volume of receipts for each of the 
periods being compared. These trends in- 
clude the effect of stores starting opera- 
tion or ceasing operation and are not 
limited to identical SEOLES ese. EhOSe sin 
operation in both of the periods being com- 
pared. 


The stock-sales ratios(5) are derived by 
dividing the dollar volume of stocks at 
selling value at the end of the month by the 
dollar volume of sales for the month. 


The sales-stocks ratios(6) are derived by 
dividing the dollar volume of the sales for 
the month by the average of the beginning 
and ending stocks at selling value for the 
month. 


The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are census 
metropolitan areas as defined by the 197] 
Census. 

The commodity reference list, which 
describes in detail the commodities 


comprising each of the 40 departments noted 
within, is published in the January issue of 
this publication. 


Revisions to department store sales and 
stocks are published yearly in the March 
issue of this publication. Revisions to 
month-end accounts receivable are published 
on a monthly basis. 


(5) See Table 10. 
(6) See Table [1]. 
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cycle de la série désaisonnalisée est supérieur a 
celui de la composante irréguliére. Le MDC peut 
étre considéré comme le nombre de mois que doit 
durer une variation de la série désaisonnalisée 
dans une direction donnée avant qu'on ne puisse 
é6tre raisonnablement certain que la tendance- 
cycle de la série évolue dans la méme direction. 
Ainsi, un MDC peu élevé est souhaitable et indi- 
que la présence d'une série lisse. L'application 
d'une moyenne mobile aux données désaisonnalisées 
dont la période est égale au MDC tend a lisser 
les mouvements irréguliers pouvant dissimuler la 
tendance-cycle fondammentale. La méthode de la 
moyenne mobile du MDC permet de réduire tous leg 
genres de série a peu prés au méme niveau de lis- 
sage, quelle que soit la taille de la composante 
irréguliére dans la série initiale. 


Notes explicatives 


Les variations des ventes en pourcentage don- 
née dans la présente publication est fondée sur 
la valeur totale des recettes pour chacune des 
périodes observées. Elle tient compte des maga- 
Sins qui ont ouvert leurs portes et de ceux qui 
les ont fermées; autrement dit, elle ne se limite 
pas aux magasins qui ont été exploités dans 
toutes les périodes en cause. 


On obtient les ratios stocks-ventes(5) en di- 
visant la valeur marchande des stocks a la fin du 
mois par le chiffre des ventes pour le mois. 


On obtient les ratios ventes-—stocks(6) en di- 
visant le chiffre des ventes pour le mois par la 
valeur marchande moyenne des stocks en début et 
en fin de mois. 


Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver 
correspondent aux régions métropolitaines du 


recensement de 1971. 


La liste de référence des marchandises, qui 
décrit en détail les produits de chacun des 40 
rayons présentés dans cette publication est 
reproduite dans le numéro de janvier. 


Les chiffres révisés des ventes et des stocks 
des grands magasins sont publiés chaque année 
dans le numéro de mars du présent bulletin. Les 
révisions aux comptes 4 recevoir en fin de mis 
sont apportées mensuellement. 


(5) Voir tableau 10. 


(6) Voir tableau 11. 
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Number of shopping days that this publi- 
cation is based on varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current publication is 
based on. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basés les renseignements présentés ici varie 
d'un mois 4 l'autre. Le tableau explicatif II 
donne le nombre de jours pour la période la plus 
récente. 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days, by Month, 1980 and 1981 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux, par mois, 1980 et 1981 


ie int 


1981 


Total number 
of shopping 
days 


Nombre total 
de jours 


1980 
————$—$——— 
Number of Total number Number of 
Saturdays of shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre total Nombre de 
samedis de jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 
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January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April = Avail! 25 
May — Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aoit 26 
September - Septembre ZS 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December — Décembre 26 


26 
Z» 
26 
ao 
ad 
25 
26 
26 
25 
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Department Store Sales by Month, Canada, Unadjusted 
and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Ventes des grands magasins par mois, Canada, non désaisonnalisé 
et désaisonnalisé, 1980 et 1981 


$ millions $ millions 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. Department Store Monthly Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


1981 
Dagectient January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aofit 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 9,774 10,657 13,749 18,105 21,250 18,841 16,300 T3225) 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 11,691 T5500) 14,427 TSS 7,976 5,627 6,896 15,446 
3 Women's and misses' sportswear Pi} lis? 28,072 38,885 45,423 48,500 45,931 40,368 44,879 
4 Furs 4,779 2,470 1,600 646 998 487 As y/s} 2,204 
5 Infants' and children's wear and nursery 14,997 14,640 17,960 22,593 205 032 20,064 19,956 23,402 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 8,739 10,230 14,415 151,675 14,473 14,319 12,591 22,688 
7 Lingerie and women's sleepwear Son 9,764 11,410 13,919 15,635 LS Dh 14,939 12,551 
8 Intimate apparel 74535 6,230 8,444 9,837 10,080 10,081 9,145 8,997 
9 Millinery 1,061 808 806 1,054 868 831 885 889 
10 Women's and girls' hosiery UeyE) 6,502 8,276 95558 8,783 7,918 6,379 Tato 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 8,522 8,277 10,811 12,980 12,851 LL 977 10,268 11,416 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 14,422 TS DOO) 20,815 24,258 23,663 21,838 17,856 22,104 
13. Men's clothing 24,369 22,063 31,802 33,464 SPARe v/s) 35,442 26,060 31,552 
14 Men's furnishings Zils 19,536 25,665 28,996 30,045 40,389 29,521 275999 
15 Boys' clothing and furnishings 6,544 6,308 8,755 11,288 9,914 a 2a 8,588 16,392 
16 Men's and boys' footwear 9,212 9,144 12,998 16,117 15271 15,796 12,039 14,075 
17 Food and kindred products 50,381 52,272 45,722 55,617 55,093 48,258 48,371 55,938 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 32,965 Slices 34,217 37,341 59,135 37,869 37 ,502 37 ,938 
19 Photographic equipment and supplies 9,592 8,120 9,633 oY 145 1,955 14,252 13,627 14,562 
20 Piece goods 4,793 4,765 5,641 5503) 5,062 4,340 3,593 4,545 
21 Linens and domestics 25,045 14,047 17,742 20,870 22 cou 235983 26,987 23,554 
22 Smallwares and notions 9,660 7,441 7,718 7,836 6,614 6,600 Tig Lia 7,464 
23. China and glassware 8,604 7,508 uy 10,279 11,267 11,283 10,960 9,769 
24 Floor coverings 11,012 10,848 WAPI ATS) 12,976 13,166 12,719 12,778 11,291 
25 Draperies, curtains and furniture cov- PU 252 9,849 13,288 15,239 15:55:20. 16,168 16,770 14,241 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other Pets 5,997 7,264 8,077 7,683 7,696 8,490 T5981 
home furnishings 
27 Furniture S22 33,796 43,720 43,322 50,775 62,073 47,357 37 ,828 
28 Major appliances 41,297 28,799 37,193 39,604 42,777 56,586 45,191 37,748 
29 Television, radio and music 29,714 22,358 27,090 PAPA oy 26,070 26,306 29,377 29,765 
30 Housewares and small electrical appliances 23,298 24,198 23,028 29,017 32,809 31,524 31,361 30,907 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 19,970 18,157 21,187 29), 1:13 34,462 31,960 26,954 24,835 
32 Plumbing, heating and building materials 6,713 6,431 8,034 10,285 11,590 10,605 9,706 9,116 
33 Jewellery 9,975 11,416 15,025 17585. 20,031 18,968 16,322 LvsSt2 
34 Toys and games 6,953 
390 7,588 95545 13,516 11,201 11,415 12,904 12,646 
35 Sporting goods and luggage 21,071 15,571 21,194 28,394 32,218 35,361 30,851 24,941 
_ Pena eso ie age 5 RET 18,223 16,715 17,400 19,522 19,993 19,952 18,430 27,346 
REP peda oO accessories, repairs 12,831 11,890 14,931 17,957 17,956 17,970 17,969 17,550 
38M 
Bs “eet Bt 17,674 16,494 19,211 19 587 20,698 20,288 20,288 20,727 
ty pegs ae mr 5,622 4 866 5,919 5,976 6,071 6,482 6,480 6,137 
Parements 19,867 18,723 21,924 30,031 35,883 29,853 25,198 255153 
41 
TOTAL ALL DEPARTMENTS 643,951 568 ,881 689,205 793,737 822,993 835,884 757,805 786,486 


TABLEAU 1. Ventes mensuelles des grands magasins, par rayon, 


Canada, 1980 et 1981 


1981] 1980 Change - Variation 
September October November December December December- December 
November 1981/1980 
1981 Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre- Décembre 
novembre 1981/1980 
1981 
NO 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,905 16,086 18,421 22,842 22,696 + 24.0 * ORG Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
19,536 25,362 21,346 23,703 225114 are ith (8) Gee Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
Dy gor2 50,437 52,638 69,436 61,425 = es) he) + 13:0 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
2,800 3,625 4,534 6,950 6,703 op staal a WSs Fourrures 4 
24,469 2D O45 25,819 36,185 31,617 + 40h + 14.4 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
18,169 16,396 17,934 25,021 24,514 an Zia ae AAG) Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
IRSA 221e)5} 16,547 23,929 43,184 39 ,890 se ¢2)0).45) One Lingerie et vétements de nuit pour dames 7 
9,587 8,617 9,500 13,087 11,906 + S768) + 91.9) Sous-vétements 8 
1,469 2,126 Bei23 3,945 3,801 263 ar STK) Chapeaux 9 
10,667 10,937 10,687 15,586 14,314 aa Its} + 8.9 Bas pour dames et fillettes 10 
16,619 16,583 21,369 35,037 33,977 + 64.0 ce SSicil Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
28,614 28,236 26,355 31.323 28,804 +) 189) + 'Bie7, Chaussures pour dames, jeunes filles et iW 
enfants 
41,073 42,076 50,135 68,716 68,846 +2 Sire = Ole, Vétements pour hommes 13 
36,196 37,530 56,255 100 , 808 94,114 + 7962 ee irelt Articles d'habillement pour hommes 14 
11,823 11,730 13,649 Liege 21,483 + 63:5 + 1309 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
17,234 17,168 17,882 23,436 PH jap hi ee + Biel yo hte Chaussures pour hommes et garcons 16 
47 ,868 55,930 66,402 76,481 71,482 #2 “15s + 7.0 Produits alimentaires et connexes 17 
38,702 42,975 50,461 100,686 89,320 O95) in WP STE Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
13,296 12,986 16,609 31,811 31,642 + 91.5 + 0.5 Appareils et fournitures photographiques 19 
Devoe 6,018 6,186 4,605 DolgZ = 25.6 =) lots! Tissus 4 la piéce 20 
25,638 25,049 25,237 39,605 37,289 + 5649 ce Lon? Literie et linge de maison 21 
10,321 10,729 10,039 12,620 12,420 257. e e6' Menus articles 22 
11,955 iar? 18,301 36,041 30,895 + 96.9 + 16.7 Porcelaine et verrerie 23 
12,253. 14,116 13,976 AREY GL T3977 nee ILS) et BUY) Revétements de plancher 24 
14,880 15,932 15,914 17,826 16,240 + 12.0 + 9.8 Tentures, rideaux et housses 25 
8,710 9,268 13,026 20,340 19,883 ~ Dow! fie ies Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
44,415 42,234 41,441 42,272 45,004 fea = 6.1 Meubles 27 
892375 41,570 38,116 43,490 43,135 + 14.1 + 0.8 Gros appareils ménagers 28 
32,673 35,895 45,604 70,303 65,535 cm alin ar fhe} Télévision, radio et musique 29 
29,303 34,358 42,503 75,348 71,020 + Feed + 6.1 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
23,810 27,060 26,868 37 ,838 36,247 + 40.8 + 4.4 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 31 
ee. 
9,040 10,492 9,389 9,385 8,672 — + 8.2 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
t é truction 
22,185 195325) 335417 67,819 64,687 + 102.9 + 4.8 Bijouterie 33 
12,227 21275) 47,723 76,988 74,030 + 61.3 + 4.0 Jouets et jeux 34 
22,815 23,472 28,380 53,876 53,697 + 89.8 + 0.3 Articles de sport et valises 35 
26,354 23,268 31,923 60,620 55,388 + 89.9 + 9.4 Papeterie, livres et revues ; , 7 
16,149 22,490 22,667 23,064 22,963 + 1.8 + 0.4 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
réparation et fournitures 
28,359 + 333 + 8.9 Repas et casse-croites 38 
wert wre Mee pouky 8.114 : Ded = tae IT § Services et travaux de réparation 39 
» > , > 
23,407 27,697 25,947 46,932 43,262 + 80.9 + 8.5 Tous autres rayons 40 
41 
848 ,390 892,279 1,036 ,432 1,542,452 1,458,479 + 48.8 SB TOTAL, TOUS RAYONS 


TABLE 2. Department Store Monthly Sales, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


1981 
i M. 2} Jul 
Daparthenk January February March April ay une uly 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 16,452 16,305 16,100 17,026 15,803 16,175 17,198 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 15,462 16,851 13,386 13,447 14,190 Ls9 32 14,307 
3 Women's and misses' sportswear 43,218 AS vias 45,634 47,628 42,863 46,888 46,030 
4 Furs 2032 2,339 2,716 2,195 Bee A Z339h TIS SHY) 
5 Infants' and children's wear and nursery 20,832 21,879 20,670 23,515 21,016 23,739 22,685 
equipment : 
6 Girls' and teenage girls' wear 16,185 17,307 15,869 16,238 15,407 16,238 15,709 
7 Lingerie and women's sleepwear 16,830 16,928 15,889 16,847 15,747 16,820 17,293 
8 Intimate apparel 9,358 8,856 9,385 9,329 9,159 9,170 8,923 
9 Millinery 1,264 1,460 1,460 1,462 1,246 1,326 L335 
10 Women's and girls' hosiery 8,848 8,774 9,278 9,208 8,808 9,411 8,973 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 14,197 14,460 14,633 155,132 13,817 14,651 14,608 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 22,349 24,895 24,173 22,733. 225415 23,621 23),3897 
13 Men's clothing 36,389 37,102 34,932 36,173 37 ,098 37,004 36,663 
14 Men's furnishings 36,733 35,537 37 ,380 38,102 37 ,006 39,469 38,757 
15 Boys' clothing and furnishings eps T7748) 10,506 12,162 less Vi Beran is} DLE Ova 
16 Men's and boys' footwear 14,249 15275 15,991 14,805 15,029 15,414 14,094 
17 Food and kindred products 58,626 56,546 47,741 54,398 53,199 54,271 bys isis 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 41,669 41,506 40,969 41,508 42,322 43,141 42,918 
19 Photographic equipment and supplies 12,874 13,583 13,058 13,707 13,832 14,772 13,312 
20 Piece goods 5,411 5,625 5,362 5,146 4,596 4,711 4,667 
21 Linens and domestics PSY oN} 225520 23,406 25,084 24,379 25,440 24,657 
22 Smallwares and notions 8,822 8,950 8,429 8,365 8,125 8,553 8,522 
23 China and glassware 12,482 12,864 13,189 13,313 12,661 14,166 13,018 
24 Floor coverings 12,609 13,593 13,564 13,329 13,025 13,456 125797 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 14,042 14,303 14,753 14,263 14,823 15,620 15,509 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 10,034 8,720 8,963 8,835 9,343 9,624 9,939 
home furnishings 
27 Furniture 46,193 44,821 49,013 46,668 48 593 62,713 40,328 
28 Major appliances 41,438 41,715 42,155 45,785 40,748 57,077 36,815 
29 Television, radio and music 32,634 32,206 32,968 34,800 34,816 375261 34,440 
30 Housewares and small electrical appliances 32,962 34,549 31,481 33,847 333775 35,802 325210 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 27 ,630 Dre 25,898 PAT ISENS 28 ,084 28 , 381 28,412 
32 Plumbing, heating and building materials 9,053 9,360 9,455 9,608 9,037 8,563 8,420 
33 Jewellery 20,074 21,200 21,791 22,400 22,639 22,402 21,507 
Toys and games 19,436 20,416 19,220 20,585 18,078 19,393 195703 
9 Sporting goods and luggage Ze eLOS 27,504 31,049 28,635 28 ,371 28,147 28,003 
rs Stationery, books and magazines 23,404 24,134 23,555 24,796 24 435 24,718 24,004 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 16,851 17,404 37,237 16,973 17,623 17,940 17,810 
and supplies 
ennai oP os 20,000 20,702 20,773 20,789 21,669 21,253 20,704 
ke ree, cee spades“ 6,263 6,314 6,777 6,827 6,345 6,448 7,248 
other departments 26,783 ry PY be 25,687 28,353 25,105 26,162 26,270 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 834 ,306 847 ,678 834 ,288 865,863 837,993 904,147 840,511 
q) 


Each department, including the "Total all departments”, has been adjusted separately. 


“Total all departments”. 


Therefore, the sum of the departments will not equal the 


—ie 


TABLEAU 2. Ventes mensuelles des grands magasins, 


désaisonnalisées, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1981 1980 Change - Variation 
August September October November December December December- 
November 1981 
Rayon 
Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre- 
novembre 1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
16,240 16,489 16,428 17,989 16,395 16,394 = "859 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
14,540 14,761 15,716 14,443 15,007 15,644 zc felts Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
45,997 47,992 47,151 46,944 46,198 41,135 — eG Vétements sport pour dames et jeunes filles 
2,075, 2,505 3525 2,522 Sed 2,934 te28'5 Fourrures 
21,896 21,445 22,087 22,506 23,082 20,400 2s Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
16,445 15,568 15,547 15,470 15,936 15,885 yeh) Vétements de fillettes et d'adolescentes 
16,657 16,754 17,197 175585) 17,008 iD Aras WES) Lingerie et vétements de nuit pour dames 
9,302 9,091 9,382 9,938 9,292 8,664 = eS) Sous-vétements 
1,398 1,598 1,442 Lor t Tow22 1,632 + 9156 Chapeaux 
8,651 9,296 9355. 9,458 9,600 8,897 ep WeyS) Bas pour dames et fillettes 
15,057 15,909 15,708 14,574 14,364 14,025 ee ts Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
22,655 22,681 22,649 20,086 23,530 22,183 mH aod Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
38,047 37,187 36,148 36,324 36,916 375333 tS Vétements pour hommes 
af 055 39 ,378 38,843 37 ,846 S7/5 932 35,900 eed: Articles d'habillement pour hommes 
11,569 11,129 10,919 11,510 11,900 i553 eS aM Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
15,604 15, 132 ks ea fe §s} 14,972 14,840 14,880 ise) Chaussures pour hommes et garc¢ons 
56,876 S)O ET Hk 555563 59,946 54,943 51,467 EMSIRS Produits alimentaires et connexes 
43,457 43,945 44,136 44,958 45,988 AV, 312 ies) Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
14,880 14,645 14,662 15,069 13,367 13,640 oan Best Appareils et fournitures photographiques 
4,949 4,993 5,047 5,486 4,829 5,494 =i si7a(0) Tissus 4 la piéce 
24,358 22,920 24,298 23535 24,738 23,618 Jee TH | Literie et linge de maison 
8,835 9,023 9.311 8,629 8,451 8,480 awe Menus articles 
11,691 12,591 13,069 13,371 13,266 11,576 = WOLD Porcelaine et verrerie 
12,140 11,188 11,345 11,620 12,603 14,296 + BD Revétements de plancher 
15,214 14,022 14,226 14,745 15,202 14,190 + 30 Tentures, rideaux et housses 
9,064 8,931 9,047 9752 9,526 9,483 - 2.3 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
37 ,483 41,297 40,528 41,420 43,521 46,726 a) ane yisy! Meubles 
36,412 34,944 39,139 38,447 40,740 39,937 + 6.0 Gros appareils ménagers ; 
32,756 28,889 33,440 35,520 33,454 31,762 - 5.8 Télévision, radio et musique 
33,734 31,658 36,470 35,871 34,223 32,540 - 4.6 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
27,485 24,781 24,036 25,852 26,794 26,304 + 3.6 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
10,375 8,173 9,529 10,194 9,803 9,378 = ‘3.8 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
truction 
22508: 24,143 22,749 24,415 21,985 21,633 - 10.0 Bijouterie 
21,218 20,550 20, 360 21,501 20,625 19,865 ~ 3.0% Jouets et jeux 
29,239 28, 306 27,562 26,459 28, 332 28,291 Fak Articles de sport et valises 
Papeterie, livres et revues 
25,940 25,013 25 ,862 24,987 26,422 24,095 of , 
16,817 17,627 9.3 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
i cn yo sa sion eed ; c réparation et fournitures 
Repas et casse-crofites 
20,457 21,190 20,974 21,117 21,388 19,890 + 1.3 
6,859 6,930 7,056 7,279 7,166 6,195 - 1,6 horwione et travaux de réparation 
275325. 28 ,923 29,057 265592 30 ,836 28,691 + 8.6 Tous autres rayons 
845,502 828,749 847 ,932 864,558 862,090 825,585 = 0.3 TOTAL, TOUS RAYONS 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. 


rayons”™. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


No 


CowOND 


TABLE 3. Department Store Monthly Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 


1981 
January February March April May June July August 
Province and selected 
metropolitan area 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
Noy 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Newfoundland 6,012 6,184 7,847 9,494 9,609 9,854 8,848 10,479 
2 Prince Edward Island 3,280 3,185 33273) 4SSt7 4,316 4,973 5,306 4,949 
3 Nova Scotia 12,104 12,952 15,077 20,085 19,956 20,309 18,841 20,934 
4 New Brunswick 10,436 10,409 12,436 17,078 16,220 16,612 14,786 16,560 
5 Quebec 117,240 100,803 118,500 144,831 154,884 145,347 135,979 143,855 
6 Ontario 226,711 1935333 232,652 278,621 290,044 307,749 258,671 267,875 
7 Manitoba 30,286 28 ,516 37 ,528 40,614 40,472 40,104 39,781 38 ,840 
8 Saskatchewan 17,330 16,220 21595, 225961 23,703 22,475 21,182 21,490 
9 Alberta 94,659 86,057 105,753 112,504 118,234 121,475 U3 5759 121,743 
10 British Columbia 123,894 109 ,290 132,072 140,829 142,628 143,632 137 ,567 136,600 
ll Yukon and Northwest 1992 Toa2 2,473 2,403 Z3920 35309 3,085 3; 162 
Territories 
yz CANADA 643,951 568 ,881 689,205 7935737 822,993 835,884 757,805 786,486 
13 Montréal 73,242 62,569 12/5135 89,387 94,134 88,334 82,622 83,842 
14 Toronto 96,024 81,007 95,652 113,130 118,197 126,725 104,611 105,560 
US Winnipeg PALA SNE 26,085 33,866 36,738 36,502 Baya iy 35,830 34,713 
16 Vancouver 78,018 68,220 81,280 86,254 85,943 86,143 81,407 80,527 
TABLE 4. Number of Department Store Locations, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
1981 
Province and selected 
metropolitan area January February March April May June July August 
4 Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoait 
s number — nombre 
1 Newfoundland 17 16 UZ, 17 17 16 16 16 
2 Prince Edward Island 7 7 Z 7 7 7 7 7 
3. Nova Scotia 28 29 29 30 30 30 30 30 
4 New Brunswick 25 25 26 26 26 26 26 on 
5 Quebec 161 161 161 161 162 160 160 162 
6 Ontario 279 279 284 285 285 285 285 290 
7 Manitoba 36 37 37 af 37 37 37 37 
8 Saskatchewan 26 26 26 26 26 26 25 26 
9 Alberta 65 65 65 66 66 67 66 70 
10 British Columbia 95 95 96 96 96 96 96 96 
11 Yukon and Northwest 7 7 7 7 7 7 7 7 
Territories 
12 CANADA 746 747 755 758 759 757 755 768 
13 Montréal 80 80 80 80 80 80 80 80 
14 Toronto 80 80 84 84 84 84 84 85 
15 Winnipeg 29 29 29 29 29 29 29 29 
16 Vancouver 40 40 40 40 40 40 40 40 


TABLEAU 3. Ventes mensuelles des grands magasins, 


Par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 


1981 1980 Change - Variation 
September October November December December December- December 
November 1981/1980 Province et certaines 
1981 zones métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre- Décembre 
novembre 1981/1980 
1981 
no 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
9,526 10,454 13,146 19,400 18,801 + 47.6 t Dee Terre-Neuve 1 
4,808 4,488 5,360 8,516 8,124 + 58.9 + 4.8 Tle-du-Prince-fdouard 2 
195599 21,763 29,060 45,534 41,191 + 56ut 10.05 Nouvelle-£cosse 3 
16,995 18,438 23,618 34,022 32h 1d + 44,1 + , 6.0 Nouveau-Brunswick 4 
146,869 159,084 176,579 264,016 256,791 + 49),5 + 2.8 Québec 3 
301,967 312,584 364,786 562,317 529,718 cy Leg! + 622 Ontario 6 
44,651 45 423 54,511 76,621 70,316 + 40.6 + 9750) Manitoba 7 
22,636 25,556 30,263 42,556 41,122 + 40.6 ce CRS Saskatchewan 8 
125,211 139,365 157,178 225,573 202,741 + 43.5 + 1.3 Alberta 9 
152,884 152,058 178,945 258,846 252,988 + 44.7 + Dee Colombie-Britannique 10 
3,245 3,066 2,985 5,051 Ure ay is) BG D 2) + 10.4 Yukon et les Terri- ll 
toires du Nord-Ouest 
848 ,390 892,279 1,036,432 1,542,452 1,458,479 + 48.8 + 5.8 CANADA 12 
92,976 99 , 300 110,690 165,297 159,846 + 49,3 - 3.4 Montréal 13 
126,829 126,385 147,324 230,378 216,831 + 56.4 + (6.2 Toronto 14 
40,651 41,004 49,523 68 , 668 63,368 + 38)./ + 8.4 Winnipeg 1} 
92,585 91,004 109,284 153,147 153,746 + 40.1 = 0).4 Vancouver 16 
TABLEAU 4. Nombre de succursales des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 1980 et 1981 
1981 1980 
Province et certaines 
September October November December October November December zones métropolitaines 
Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre Novembre Décembre " 
number — nombre 
15 15 15 15 17 17 us Terre-Neuve 1 
if 7 7 7 7 7 7 Tle-du-Prince-Edouard 2 
30 30 30 30 28 28 28 Nouvelle-Ecosse 3 
27 27 27 27 24 25 25 Nouveau-Brunswick 4 
159 160 163 163 159 161 161 Québec 5 
290 292 294 294 280 280 279 Ontario 6 
37 37 37 37 36 36 36 Manitoba 7 
27 26 26 26 25 26 26 Saskatchewan 8 
78 80 82 82 64 65 65 Alberta 9 
96 97 99 99 92 95 95 Colombie-Britannique 10 
Zz 7 7 Yukon et les Terri- 11 
; ; : ‘ toires du Nord-Ouest 
773 778 787 787 739 747 746 CANADA 12 
80 80 80 80 80 80 80 Mont réal 13 
85 85 86 86 82 80 80 Toronto 14 
29 29 29 29 29 29 29 Winnipeg 15 
40 40 40 40 40 40 40 Vancouver 16 


TABLE 5. Department Store Cumulative Sales, by Department, Canada, 1980 and 1981 


January—December 


TABLEAU 5. Ventes cumulatives des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


Janvier-décembre 


No. 


Department 


Rayon 


Women's and misses' dresses, housedresses, aprons and uniforms —- 
Robes, robes de ménage, tabliers et uniformes pour dames et 
jeunes filles 

Women's and misses' coats and suits - Manteaux et tailleurs pour 
dames et jeunes filles 

Women's and misses' sportswear — Vétements sport pour dames et 
jeunes filles 

Furs — Fourrures 

Infants' and children's wear and nursery equipment - Vétements pour 
bébés et enfants et articles de chambres d'enfants 

Girls' and teenage girls' wear - Vétements de fillettes et d'ado- 
lescentes 

Lingerie and women's sleeperwear - Lingerie et vétements de nuit pour 
dames 


Intimate apparel - Sous-vétements 

Millinery - Chapeaux 

Women's and girls' hosiery - Bas pour dames et fillettes 

Women's and girls' gloves, mitts and accessories - Gants, moufles 
et articles de parure pour dames et fillettes 

Women's, misses' and children's footwear — Chaussures pour dames, 
jeunes filles et enfants 

Men's clothing - Vétements pour hommes 

Men's furnishings - Articles d'habillement pour hommes 


Boys' clothing and furnishings - Vétements et articles d'habille- 
ment pour garcons 

Men's and boys' footwear - Chaussures pour hommes et garcons 

Food and kindred products - Produits alimentaires et connexes 

Toiletries, cosmetics and drugs - Articles de toilette, cosmétiques 
et médicaments 

Photographic equipment and supplies - Appareils et fournitures photo- 
graphiques 

Piece goods - Tissus a la piéce 

Linens and domestics - Literie et linge de maison 


Smallwares and notions - Menus articles 

China and glassware - Porcelaine et verrerie 

Floor coverings - Revétements de plancher 

Draperies, curtains and furniture coverings - Tentures, rideaux et 
housses 

Lamps, pictures, mirrors and all other home furnishings - Lampes, 
tableaux, miroirs et autres articles d'ameublement pour la maison 

Furniture - Meubles 

Major appliances - Gros appareils ménagers 


Television, radio and music - Télévision, radio et musique 

Housewares and small electrical appliances - Articles de ménage et 
petits appareils électriques 

Hardware, paints, wallpaper, etc. - Quincaillerie, peinture, 
papier-tenture, etc. 

Plumbing, heating and building materials - Matériel de plomberie, 
chauffage et construction 

Jewellery - Bijouterie 

Toys and games - Jouets et jeux 

Sporting goods and luggage - Articles de sport et valises 


Stationery, books and magazines — Papeterie, livres et revues 

Gasoline, oil, auto accessories, repairs and supplies - Essence, 
huile, accessoires d'automobile, réparation et fournitures 

Meals and lunches - Repas et casse-crofites 

Repairs and services — Services et travaux de réparation 

All other departments - Tous autres rayons 


ALL DEPARTMENTS — TOTAL — TOUS RAYONS 


Sales - Ventes 


1980F 


thousands of dollars 


milliers de dollars 


183,065 
175,764 


468,412 
31,306 


PIPES) 7 ANM 
STIS :7 
183,604 
9S OZ 
ESS) 
101,943 
Lgl bes 5)5)5) 
253,341 


422,076 
412,895 


132,687 
166,618 
577,609 


461,164 
158,160 
67,179 
267,752 
98,402 
134,100 
151,178 
162,270 
103,284 
512,546 
451,231 
364,162 
370,359 
301,930 
97,985 
249,124 
226,821 
317,534 
ITE 817 
195,248 
221,887 
70,218 
312,603 


9,366,771 


Change 
1981/1980 
Variation 
1981 1981/1980 
per cent 
pourcentage 
19S: > Sind: 
1775335 + ORS 
Dalen. 9S tall roth 
32,466 Seis, 
265,561 as ya 
190,750 + 48 
201,805 t+ 9.59 
TT 40 ae li ese 
17,865 = OF 
LOGS: + 8 ol! 
176,710 te Ole 
273,040 my fests’ 
5 Oe en ae SO. 
455,065 LOR, 
136,433 sun VALS 
180,372 ae Ores 
658,333 + 14.0 
521,016 + 1370) 
167,558 tea 
60,773 Se ass 
289 ,508 as toad 
104,217 te eS, 
156,326 + A666 
D0, 225: =) 056 
176,879 the SSO! 
112,247 ay assy 
540,955 a De) 
491,746 tao O 
402,212 + 10.4 
407,654 +O: o8 
322,214 + 6. 
110,786 pS ey! 
269,610 + 862 
243,782 a aes 
338,144 + Ole 
299 ,746 a id 9 Paco: 
213,424 sf Dey 
251,260 = tek Oe fhe 
81,953 ee LG 7 
330,615 to Se 
10,218,495 + 491 


TABLE 6. Department Store Cumulative Sales, by Province and Selected Metropolitan Area, 1980 and 1981 
January-—December 


TABLEAU 6. Ventes cumulatives des grands magasins, par province et certaines zones métropolitaines, 
1980 et 1981 


Janvier-décembre 


ee 


Sales - Ventes Change 
Province and selected metropolitan area 1981/1980 
Province et certaines zones métropolitaines Variation 
1980F 1981 1981/1980 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
Newfoundland - Terre-Neuve iS ONG 120,853 assy 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 5S. o7 DOs / 7a Ht OO 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 231/447 256,214 + 10.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 192,692 207,610 i TP rfl 
Québec eS 8) 5 326 1,807 ,987 40 
Ontario 3,308,384 Di 9s oho sr Meisd) 
Manitoba 478,247 DI, O47 te weld: 
Saskatchewan 260,310 23) ITS ary diese, 
Alberta ih 3)3}5%5 NEP 1 oval ssl sim Meg O) 
British Columbia - Colombie-Britannique I 624,93) NS teXO I PAS: meg 
Yukon and Northwest Territories - Le Yukon 
et les Territoires du Nord-Ouest 305236: 351,070 eel Sie 4 
CANADA 9,366,771 10,218,495 ze ell 
Montréal O72 925 ie oO oP ele) 
Toronto Siete} 1,471,822 ae ees 
Winnipeg 433,582 466,949 it Sea) ooh 
Vancouver iL MOST PSY: L,O9SRSa2 ag tehrli 


SS ge se 


TABLE 7. Department Store Monthly Sales as a Percentage of Total Retail Trade, by Province, 1980 and 


1981 
December 


TABLEAU 7. Proportions procentuelles mensuelles des grands magasins en relation au total du commerce 


de détail, par province, 1980 et 1981 


Décembre 


Province 


1980° 1981 


per cent - pourcentage 


Newfoundland - Terre-Neuve I ih Wp 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 21.4 21.8 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 14.5 14.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 14.5 tad 
Québec ee, Lt 4 
Ontario Vee Lovee 
Manitoba 20.6 19.6 
Saskatchewan Lies 1g 7 
Alberta Siege 19.5 
British Columbia —- Colombie-Britannique Dye he 
Yukon and Northwest Territories -— Le Yukon 

et les Territoires du Nord-Ouest 13, 1 16.6 
CANADA Tew 15.4 
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TABLE 8. Department Store Monthly Stocks,(1) by Department, Canada, 1980 and 1981 


1981 
January February March April May June July August 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoait 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 35,851 Gtoes 44,182 Dis 01d 49,305 38,560 41,378 40,110 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 30,940 35,537 35,610 36,228 30,420 31,220 62,215 62,598 
3 Women's and misses' sportswear 84,745 98,540 107,490 130,438 122,096 102,218 111,202 115,399 
4 Furs 20,770 20,013 20,508 20,567 195732 18,881 18,545 20,458 
5 Infants' and children's wear and nursery 50553 DLLs 56,341 76,929 70,698 64,197 87,509 76,509 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 28,907 36,024 38,848 49,000 46,679 38,556 55,464 52,124 
7 Lingerie and women's sleepwear 33,348 35,854 39,749 49,924 48,059 41,209 42,895 44,299 
: Bh aa apparel 25,823 PAI 3ISNS) 26,247 30,791 33,642 28,288 30,624 30,668 
nery 1,420 15393 922 1,266 1,630 1,063 1,105 1,051 
10 Women's and girls' hosiery 21,100 22,297 23,435 27,829 26 , 606 22,966 23), 73 26,739 
ll pease and girls' gloves, mitts and 39,928 43,106 47 ,365 55,094 52,441 44,411 47,078 46,796 
ecessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 72,967 83,004 SoZ 106,156 99,470 91,184 92,436 92,706 
13 oe clothing 117,100 149,408 149,075 172,679 166,122 136,514 158,858 194,661 
14 Men's furnishings 109 ,854 120,376 127,563 151,559 142,916 121,030 136,045 143,200 
15 Boys' clothing and furnishings 83975 39,084 35,027) 41,706 Winey! 36,567 56,610 41,136 
16 Men's and boys" footwear 55 ae 63,376 71,029 84,270 85,669 TMP 81,006 80,805 
We Food and kindred products 30,490 28,920 33,536 33:,515 32,371 33,961 32,435 25,972 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 1335997) 124,172 126,965 146,190 144,270 131,929 140,976 135,451 
s eee equipment and supplies 44,911 45,605 43,377 SA ua 54,345 44,721 52,359 54,016 
ece goods 30,058 32,904 30,913 33,208 30,734 28,255 29,504 29,430 
21 Linens and domestics 80,651 98,075 99 ,696 113,422 116,813 107,465 109,552 105,405 
22 Smallwares and notions 31,578 39,851 34,954 43,647 44,092 42,425 45,022 42,216 
= China and glassware 66,718 65,490 75,849 84,310 87,525 83,694 Ba y25h 84,672 
Floor coverings 49,556 50,649 51,129 56,820 60,777 60,816 64,769 63,337 
25 Beaee ene? curtains and furniture cov- 59,677 63,945 64,469 72,116 715392 63,663 7,225 68,415 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 37,186 43,760 43,978 48,504 53,929 46,369 49,593 51,868 
home furnishings : j 
27. Furniture 173,286 173,941 182,199 220,320 
ali : 9 0 5 - 218,557 190,776 210,158 206,187 
= Pe oe 62,689 69,699 69,867 78,608 70,973 60,241 71,148 69,540 
elevision, radio and music 105,836 104,349 112,138 126,402 121,670 116,182 116,956 116,657 
30 Housewares and small electrical appliances 106,766 114,651 122,252 145,705 145,948 133,143 136,006 136,688 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 90,823 104,052 LLG i227, 136,162 142,049 121,386 149,710 147,239 
32 Plumbing, heating and building materials 33,568 32,025 26,756 33,932 33413 28,427 32,969 32,025 
33. Jewell 
of Bee Se 97,901 105 ,696 106,713 121,229 116,849 103,945 112,285 112,351 
i ee Reernes Pe os edie 65,359 64,426 78,541 70,483 62,370 68,908 87,015 
: 108 ,939 119,356 157,754 155,526 133,077 133,273 125,094 
36 Stationery, books and magazines 70,974 
: > 73,845 73,839 90 ,088 89,601 87,492 95,990 89,539 
37. Gasoline, oil : ; : Z 4 ; 3 7 
sa aide auto accessories, repairs 38 ,066 44,580 38,885 48,942 51,174 38,987 47,474 48,692 
38 Meals and lunches 274 
= Sverige rec tie ee 2,183 1,638 2,520 2,159 2,102 P815 1,159 
PEE | eS ag al ears , 4,326 4,401 5,444 5,710 4,742 6,498 5,882 
48 ,002 60,220 67,247 82,468 84,960 73,576 76,609 74,947 
41 TOTAL ALL DEP. 
ARTMENTS 2,320,150 2,529,228 2,626,322 3,104,437 3,038 ,362 2,694,529 2,984 ,668 2,983 ,056 


(1) At selling value. 


-ll- 


TABLEAU 8. Stocks(1) mensuels des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1981 1980 Change - Variation 
September October November December December December- December 
November 1981/1980 
1981 bayou 
Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre- Décembre 
novembre 1981/1980 
1981 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
42,433 60,868 53,743 45,786 37 ,348 = 14.8 +922.6 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
65,510 74,549 60,145 35,084 38,166 aA a7, = 28). ]i Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
112,846 145,329 IST 5095 98,048 84,298 > Whey + 16;.3) Vétements sport pour dames et jeunes filles 
23,087 26,720 25,164 2835 21,914 Ss ile\ ar. = 0.4 Fourrures 
68,429 95,947 77,979 67,473 56,598 = 13.5 #192 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
45,402 58,618 47,903 34,740 29,820 = Ths) + 16.5 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
43,870 66,798 68,615 40,870 32,481 - 40.4 ie Pas ine) Lingerie et vétements de nuit pour dames 
Zoe L 38,477 37,252 31,901 305127 =) 14.4 + ts 9) Sous-vétements 
ioe 2,228 3,278 SS6 2,308 ee iil + 37.6 Chapeaux 
21,390 26,752 26,604 20,683 21,576 22S) = 4.1 Bas pour dames et fillettes 
41,470 ay SW 58,656 36,800 37,3259 = SWS) Sv ley? Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
84,756 106,815 Oar ls 94,118 83,758 ae RY + 12.4 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
161,689 216,974 199,854 166,475 156,298 alleys? FILG «5 Vétements pour hommes 
141,906 189,605 168,161 106,990 103,060 = BK + 358 Articles d'habillement pour hommes 
40,941 58,424 46,410 34,258 RIES By ge = 2602 + 9,9 Vétements et articles d'habillement pour 
7 : : : garcons 
71,816 97,481 85,998 76,015 60,455 sell 56 + 25.7 Chaussures pour hommes et gar¢gons 
26,981 37,559 41,884 25,542 40,436 = 39.0 - 36.8 Produits alimentaires et connexes 
133,437 207,518 208,172 P515 758 123,381 aT a + 23.0 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
50,905 1340933 60,609 44 ,326 42,962 = 26.9 3.2 Appareils et fournitures photographiques 
27,118 33,092 31,946 31,088 33,827 = 2.7 = 8.1 Tissus 4 la piéce 
94,301 130,181 129,636 119,597 98,778 a) wary! +72).1 Literie et linge de maison 
38,577 44,058 38,940 42,654 37,042 Hea Sh oh. 2) Menus articles 
80,361 97,243 98,814 106,167 83,673 + 734 + 26.9 Porcelaine et verrerie 
54,133 65,359 59,506 65,866 54,126 + 10.7 2) F Revétements de plancher 
61,290 80,407 76,567 76,135 68,132 = 0.6 te bilo Tentures, rideaux et housses 
46,759 62,835 56,345 43,174 37 5298 = 23 4 +. 14.2 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
188,648 242,317 214,318 235,492 205,903 sae eee) + 14.4 Meubles 
63,806 86,617 85,701 81,341 70,833 eg ak + 14.8 Gros appareils ménagers f 
110,190 154,194 149,478 128,746 120,692 = 13.9 + 6.7 Télévision, radio et musique irae 
129,288 166,685 166,409 125,323 108,829 - 24.7 + 152 Articles de ménage et petits appareils ec 
triques 
119,280 172,256 142,516 123,405 103,988 - 13.4 + 18.7 Ss peinture, papier-tenture, 
i ffage et cons- 
4,188 29,858 + 4Ac2 +5145 Matériel de plomberie, chauffag 
27,271 365533 32,821 34,1 eEKSateL OR 
8,452 101,163 = 22.9 +e Fed Bijouterie 
Ba ays ites fio ies er 45,208 - 50.8 + 22.1 Jouets et jeux 
> > 
129,179 188,551 152,263 123,955 106,229 - 18.6 + 16.7 Articles de sport et valises 
—- 25. + 13.4 Papeterie, livres et revues 
BE 560 ed ted spe gears ate = 24.4 + 16.5 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
40,979 62,274 35,307 ato ve : , réparation et fournitures 
. - 2.9 - 48.1 Repas et casse-croftes 
1,326 spe coe ers ree - 23.2 = 0.7 Services et travaux de réparation 
Was t S) 6,805 , , 5 
67,914 90,286 80,257 77,757 52,355 - 3.1 + 48.5 Tous autres rayons 
TOTAL, TOUS RAYONS 
2,775,866 3,769,427 3,437,350 2,842,349 2,505,521 - 17.3 + 13.4 , 


(1) Valeur de vente. 


No 
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TABLE 9. Department Store Monthly Stocks, Seasonally Adjusted, by Department, Canada, 1980 and 1981(1) 


1981 
January February March April May June July 
Department 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars 
milliers de dollars 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 40,022 40,790 41,811 46,531 44,347 45,785 44,801 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 41,469 40,201 40,178 46,027 43,463 44,511 49,182 
3 Women's and misses' sportswear 102,851 105,201 105,891 110,214 106,134 109,336 107,276 
4 Furs 21,147 23,044 27,744 25:5379 24,102 23,584 18,749 
5 Infants' and children's wear and nursery 60,692 63,459 62,104 71,749 67,803 71,085 71,285 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 38,734 40,017 41,048 43,868 43,034 42,083 45,612 
7 Lingerie and women's sleepwear 43,622 42,904 41,375 45,580 43,508 45,849 44,738 
8 Intimate apparel 25,546 28,039 27,878 30,522 31,544 3E275 31,920 
9 Millinery eine eee eee eee eee eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 23,506 24,958 24,237 26,343 24,353 24,839 22,571 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 47's WEG: 48,429 52,193 S22 50,943 51,870 BLO AS |S) 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 85,524 90,849 915759 95,524 92,660 97,066 85,006 
13. Men's clothing 144,644 162,780 161,634 169,542 165,378 163,549 160,967 
14 Men's furnishings 130,054 137,184 139,673 141,976 130,529 136,989 134,631 
15 Boys' clothing and furnishings 39,5391 40,447 41,475 40,621 38,528 41,114 46,133 
16 Men's and boys' footwear 67,738 73,866 71,293 76,693 77,768 83,849 80,860 
17 Food and kindred products eee eee wee vee eee eee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 136,834 145,190 139,476 140,405 135,822 139 ,652 146,682 
19 Photographic equipment and supplies 45,548 51,930 49 ,382 53,384 51,091 51,192 54,292 
20 Piece goods 32,958 33,625 29,542 31,082 28,225 29,111 29,670 
21 Linens and domestics 88,864 99,123 103,098 101,405 102,405 103,501 112,975 
22 Smallwares and notions 354 h25) 44,764 38,014 41,014 S75 Le 39,709 40,940 
23 China and glassware 74,189 73,374 82,796 83,492 83,644 89,264 83,653 
24 Floor coverings 48,544 51,894 53,809 55,892 57,576 60,131 65,344 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 62,846 63,207 65,212 68 ,493 64,925 65,022 71,475 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 43,643 47,575 44,057 46,945 48 ,920 46.654 48,037 
home furnishings 
27 +Furniture 183,312 179,274 183,391 197,278 196,438 187,642 209,571 
28 Major appliances 60,156 65,785 68,290 72,243 66,200 62,608 74,869 
29 Television, radio and music 113,670 114,443 113,834 115,299 114,653 120,259 1225006 
30 Housewares and small electrical appliances 121,164 122,821 125,284 130,806 132,343 134,842 137,853 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 6 ae ‘oe ere “ ais nave 
32 Plumbing, heating and building materials oe eee eee eee eee eee tee 
33 Jewellery 111,833 114,207 110,286 114,162 108,184 110,216 117,761 
34 Hoys and games 773,583 84 , 302 76,835 83,174 75,650 77,691 80,774 
35 Sporting goods and luggage 127,108 133,118 123,035 141,496 132,645 139,948 135,924 
36 Stationery, books and magazines 81,040 86,240 84,099 92,398 82,711 91,185 91,936 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs AAC js pe Che one ae eae 
and supplies 
38 Meals and lunches ie pe nee aes Baa : bare 
39 Repairs and services e ae une be aa Ke! ee) 
40 All other departments ae. 2 et Bi oe as ee, 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2,614,016 2,804,660 2,742,895 2,920,174 2,821,659 2,882,466 25939,112 


(1) Each department, including the ” 


“Total all departments”. 


Total all departments”, has 


been adjusted separately. Therefore, the sum of the departments will not equal the 


| 


= B= 


TABLEAU 9. Stocks mensuels des grands magasins, désaisonnalisés, par rayon, Canada, 1980 et 1981(1) 


1981 1980 Change - Variation 
August September October November December December December- 
November 1981 Abia 
Aoit Septembre Octobre Novembre Décembre Décembre Décembre- 
novembre 198] 
thousands of dollars per cent 
milliers de dollars pourcentage 
44,072 49,974 53,766 46,802 50,564 41,457 ape le) Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
46,652 49,005 S731 51,481 47,334 50,935 = Boel Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
113,963 128,438 132,346 LTS 575) 126,907 108,560 1) 165) Vétements sport pour dames et jeunes filles 
17,199 19,465 19,909 19,702 20,823 20,716 SP hors Fourrures 
alee 70,677 83,049 72,103 77,662 65,030 + el Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
47,480 46,258 50,528 41,910 49 ,389 43,173 + 7 8 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
44,441 46,019 50,689 51,397 53,940 43,436 cee ee) Lingerie et vétements de nuit pour dames 
30,431 30,125 35,643 31,750 31,758 29,936 = Sous-vétements 
cee cee cies 560 sere tas ocr Chapeaux 
23,762 21,634 24,948 25,030 24,307 25,396 + 2.9 Bas pour dames et fillettes 
47 ,586 44,520 47,566 42,514 44,210 45,094 +940 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
83,414 87,876 98,811 99,417 107,147 95,149 ae Aetsl Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
166,991 160,374 173,690 169,110 184,256 174,196 + 49.0 vétements pour hommes 
1339/5395 143,383 143,575 137,871 142,444 138 , 230 Fo Bed Articles d'habillement pour hommes 
41,091 41,413 45,605 38,050 42,984 39 ,268 +) 13.0 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
76,002 74,552 78,696 80,425 88,534 71,026 + 10.1 Chaussures pour hommes et garcgons 
eee aon coe eee ove eee eee Produits alimentaires et connexes 
150,418 13535517 165,340 153,928 174,134 141,481 Gahan Ui Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
60,911 59,706 535772 46,698 47,468 47,542 +) sé Appareils et fournitures photographiques 
28,069 29,479 31,828 32,482 32,645 35,507 + (0.5 Tissus 4 la piéce 
112,169 114,945 124,420 12455387 423,727 99 ,880 Feo sd Literie et linge de maison 
41,070 43,050 44,023 40,352 42,701 36,994 + 5.8 Menus articles 
84,175 88,260 85,556 83,954 99,819 78,748 + 18.9 Porcelaine et verrerie 
61,744 62,872 64,292 62,916 59,683 49,005 ail Revétements de plancher 
70,112 70,416 77,658 75,786 74,351 66,549 -, 1.9 Tentures, rideaux et housses 
50,519 50,485 54,047 49,841 52,645 46,073 oie foysts} Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
225,046 230,339 245,633 217,405 210,637 184,028 aS ad Meubles 
82,491 81,782 87,377 81,310 71,603 63,667 = 11.9 Gros appareils ménagers ' 
124,381 128,682 141,579 127,378 123,143 116,085 = Bad Télévision, radio et musique : . 
138,826 142,844 150,126 144,905 146,132 125,758 + 0.8 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
° eee oe oe eee Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
is stars cee oe Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
at ay truction 
114,062 116,789 1255157 111,898 121,135 112,702 + 8.3 Bijouterie 
81,997 74,226 79,262 84,050 102,718 83,928 + 22.2 Jouets et jeux 
129,658 128,677 148,395 133,237 145,027 123,669 + 8.8 Articles de sport et valises 
4.994 83,723 + 15.4 Papeterie, livres et revues 
es eetd at ae gee pins or ccd . eee oe Essence, huile, accessoires d'automobile, 
ey at Nis oc réparation et fournitures 
. . . Repas et casse-croites 
225 a ais ‘ws = ed 7 Services et travaux de réparation 
aly oy aie poe 2 Le x Tous autres rayons 
TOTAL RAYONS 
2,947 993 2,970,429 3,197,410 3,018,927 A132 973 2,810,040 +, Sel , TOUS 


(1) Chaque rayon, incluant “Total, tous rayons”, a été ajusté individuellement. 


rayons”™. 


En conséquence, la somme des rayons ne correspond pas au “Total, tous 


N° 


30 


TABLE 10. Department Store Monthly Stock-sales Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 
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1981 
Department 
January February March 
January February March 
No 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 3.67 3.90 3.21 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 2-65 3.08 2.47 
3 Women's and misses' sportswear Shealys Shsiay) 2.76 
4 Furs 4.35 8.10 12.82 
5 Infants' and children's wear and nursery 3.37 3.76 3.14 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3.31 3.52 2.69 
Fs Lingerie and women's sleepwear 3.49 3.67 3.48 
8 Intimate apparel 3.43 4.39 Sigil 
9 Millinery 1.34 ERs 1.14 
10 Women's and girls' hosiery 2.80 3.43 2.83 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4.69 Se]: 4.38 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 5.06 6.12 4.40 
13. Men's clothing 4.81 6.77 4.69 
14 Men's furnishings 4.97 6.16 4.97 
15 Boys' clothing and furnishings 5.19) 6.20 4.07 
16 Men's and boys' footwear 6.03 6.93 5.46 
WF Food and kindred products 0.61 0.55 0.73 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 4.06 3.98 3.71 
19 Photographic equipment and supplies 4.68 5-62 4.50 
20 Piece goods 6.27 6.91 5-48 
21 Linens and domestics 3.22 6.98 5 62 
22 Smallwares and notions B20 5.36 4.53 
23 China and glassware Tots 8.72 8.26 
24 Floor coverings 4.50 4.67 4.00 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 5.30 6.49 4.85 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4.82 7.30 6.05 
home furnishings 
27. ~=—«- Furniture 3.35, ael5 4.17 
28 Major appliances 1.52 2.42 1.88 
29 Television, radio and music 3.56 4.67 4.14 
30 Housewares and small electrical appliances 4.58 4.74 5.31 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4.55 5673 5.48 
32 Plumbing, heating and building materials 5.00 4.98 3.33 
33 Jewellery 9.81 9.26 7.10 
34 Toys and games 9.30 8.61 6.89 
35 Sporting goods and luggage 4.42 7.00 5.63 
36 Stationery, books and magazines 3.89 4.42 4.24 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 2.97 3.75 2.60 
and supplies 
38 Meals and lunches 0.13 0.13 0.09 
39 Repairs and services 0.81 0.89 0.74 
40 All other departments 2.42 3.22 3.07 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 3.52 4.35 is in 


April 


April 


ep es) 
3.59 
3.13 
1.20 
2.91 


4.24 
4.38 


5.16 
5.23 
3.69 


6.01 


5.09 
1.98 
4.67 
5.02 


May June July 
May June Juillet 
2.32 2.05 2.54 
3.81 5.55 9.02 
2.52 2.23 2.75 
19.77 38.77 13.51 
3.51 3.20 4.39 
3.23 2.69 4.41 
3.07 273 2.87 
3.34 2.81 3.35 
1.88 1.28 1.25 
3.03 2.90 3.72 
4.08 3.71 4.58 
4.20 4.18 5.18 
5.13 3.85 6.10 
4.76 3.00 4.61 
3.79 4.01 6.59 
5.61 4.93 6.73 
0.59 0.70 0.67 
3.69 3.48 3.76 
4.55 3.14 3.84 
6.07 6.51 8.21 
5-27 4.56 4.06 
6.67 6.43 6.27 
7.77 7 42 7.60 
4.62 4.78 5.07 
4.60 3.94 4.25 
7.02 6.03 5.84 
4.30 3.07 4.44 
1.66 1.06 1.57 
4.67 4.42 3.98 
4.45 4.22 4.34 
4.12 3.80 5.55 
2.88 2.68 3.40 
5.83 5.48 6.88 
6.29 5.46 5.34 
4.83 3.76 4.32 
4.48 39 5.21 
2.85 2.17 2.64 
0.10 0.10 0.06 
0.94 0.73 1.00 
2.37 2.46 3.04 
3.62 3.15 3.84 


August 


Aoat 


- 15 - 


TABLEAU 10. Rapports mensuels stocks-ventes, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 198] 


1981 1980 
September October November December October November December pte 
Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre Novembre Décembre 
2001 3.78 Zee 2.00 3.09 2.76 L.6D Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
3.35. 2.94 2582 1.48 2.94 2.32 1.68 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
1.89 2.88 2.61 1.41 2.56 2.47 1.37 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
82> 7.37 5.55 3.14 7.94 4.40 3.26 Fourrures 
2.80 B79 302 1.86 3.24 2.92 Ler Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
2.50 3.58 2.67 1.38 2.93 2.48 1.22 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
2.87 4.04 2.87 0.95 3.69 2.47 0.81 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
2071 4.47 3.92 2.44 3.75 3.95 ZnO Sous-vétements 
0.90 1.05 1.05 0.81 0.79 0.76 0.61 Chapeaux 
2.01 2.45 2.49 1.33 2.25 2.31 teu Bas pour dames et fillettes 
2.50 3.76 2.74 1.05 3.78 2.73 1.10 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
2.96 3.78 Sat L 3.00 3.74 3.40 2.91 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
3.94 5.16 3.99 2.42 4.96 3.90 2.27 Vétements pour hommes 
3.92 5.05 2.99 1.06 4.87 2.85 1.10 Articles d'habillement pour hommes 
3.46 4.98 3.40 1.53 4.18 3.07 1.45 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
4.17 5.68 4.81 3.24 4.82 4.13 2.60 Chaussures pour hommes et garcons 
0.56 0.67 0.63 0.33 0.56 0.62 0.57 Produits alimentaires et connexes 
3.45 4.83 4.13 1.51 4.34 4.01 1.38 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
3 83 5.66 3.65: 1.39 Dias 3.97 1.36 Appareils et fournitures photographiques 
4.74 5.50 5.16 6.75 5.67 5.46 6.52 Tissus 4 la piéce 
3.68 5.20 5.14 3.02 3.78 4.14 2.65 Literie et linge de maison 
3.74 4.11 3.88 3.38 4.00 3.30 2.98 Menus articles 
6.72 8.70 5.40 2.495) 7.61 5.06 2/1 Porcelaine ee pes 
4.42 4.63 4.26 5 «35 3.36 3.06 3.87 Revétements de plancher 
4.12 5.05 4.81 4.27 4.57 4.26 4.20 Tentures, rideaux et housses 
5 BY, 6.78 4.33 DUE Wed 6a57, 4.16 1.90 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
4.25 Be Tit Sal? ey 4.11 3.89 4.58 Meubles f 
1.62 2.08 2825 1.87 1.49 1.60 1.64 Gros appareils ménagers 
3.37 4.30 3.28 1.83 3.66 eI IE 1.84 Télévision, radio et mus ique patoxoal 
4.41 4.85 9,92 1.66 4.78 3.67 bas Be cna de ménage et petits appare ec 
triques 
5.01 6.37 5.30 3.26 4.74 4.73 2.87 sear ae peinture, papier-tenture, 
etc. 
3.02 3.48 3.50 3.64 3.03 3.41 3.44 Ee de plomberie, chauffage et cons- 
ruction 
4.64 7.46 4.21 1.60 7.12 4.56 a crater 
7.88 6.66 2.33 0.72 6.87 2.52 . ouets et jeux 
5.66 8.03 i 2.30 7.29 4.91 1.98 Articles de sport et valises 
Aye | PY 1.19 Papeterie, livres et revues 
he eo A te re Dede 1.78 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
ane % > : réparation et fournitures 
2 0.10 0.10 0.09 Repas et casse-croates 
re oe es 4 * 1.04 0.78 0.56 Services et travaux de réparation 
2.90 3.26 3.09 1.66 3.69 3.20 1B | Tous autres rayons 
3.21 4.14 3.28 1.82 3.70 3.06 1.71 TOTAL, TOUS RAYONS 


No 


fw 


owuaone 


26 


27 
28 
29 
30 


31 
32 
33 


34 
35 


36 
37 


38 
39 
40 


41 


TABLE 11. Department Store Monthly Sales-stock Ratios, by Department, Canada, 1980 and 1981 
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1981 
Department 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 0.27 0.28 ORG2) 0.36 0.40 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 0.34 0.35 0.41 0.38 0.24 
3 Women's and misses' sportswear 0.32 0.31 0.38 0.38 0.38 
4 Furs 0.22 0.12 0.08 0.03 0.05 
5 Infants' and children's wear and nursery 0.28 0.28 0.32 0.34 0.27 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 0.30 0.32 0.39 0.36 0.30 
7 Lingerie and women's sleepwear 0.29 0.28 0.30 0.31 0.32 
8 Intimate apparel Ome7 0.23 (0532 0.34 0.31 
9 Millinery 0.57 0.57 0.70 0.96 0.60 
10 Women's and girls' hosiery 0.35 0.30 0.36 0.37 0.32 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 0.22 0.20 0.24 0.25 0.24 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 0.18 0.17 0.24 0.25 0.23 
13. Men's clothing 0.18 0.17 0.21 0.21 0.19 
14 Men's furnishings 0.21 0.17 0.21 0.21 0.20 
15 Boys' clothing and furnishings 0.20 0.17 0.23 0.29 0.25 
16 Men's and boys' footwear 0.16 0.15 0.19 0.21 0.18 
17 Food and kindred products 1.42 1.76 1.46 1.66 1.67 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 0.26 0.24 0.27 0.27 0.27 
19 Photographic equipment and supplies 0.22 0.18 0.22 0.23 0.22 
20 Piece goods 0.15 0.15 0.18 0.17 0.16 
21 Linens and domestics 0.28 0.16 0.18 0.20 0.19 
22 Smallwares and notions 0.28 0.21 0.21 0.20 0.15 
23 China and glassware 0.11 0.11 0.13 0.13 0.13 
24 Floor coverings 0.21 0.22 0.25 0.24 0.22 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 0.18 0.16 0.21 0.22 0.22 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 0.21 On15 0.17 0.17 0.15 
home furnishings 
27 Furniture 0.27 0.19 0.25 0.22 0.23 
28 Major appliances 0.62 0.44 0.53 0.53 0.57 
29 Television, radio and music 0.26 0.21 0.25 0.23 0.21 
30 Housewares and small electrical appliances 0.22 0.22 0.19 0.22 0.22 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 0.21 0.19 0.19 0.23 0.25 
32 Plumbing, heating and building materials 0.21 0.20 0.27 0.34 0.34 
33 Jewellery 0.10 0.11 0.14 0.16 0.17 
34 Toys and games 0.13 0.12 0.14 0.19 0.15 
35 Sporting goods and luggage 0.21 0.15 0.19 0.20 0.21 
36 Stationery, books and magazines 0.27 0.23 0.24 0.24 0.22 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 0.33 0.29 0.36 0.41 0.36 
and supplies 
38 Meals and lunches 7.26 7.40 10.06 9.42 8.85 
39 Repairs and services 1.24 10.97 1.36 1.21 1.09 
40 All other departments 0.40 0.35 0.34 0.40 0.43 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 0.27 0.23 0.27 0.28 0.27 


June 


Juin 


0.15 


0.30 
0.86 
0.22 
0.23 


July August 
Juillet Aodt 

0.41 0.37 
0.15 0.25 
0.38 0.40 
0.07 0.11 
0.26 0.29 
0.27 0.42 
0.36 0.29 
0.31 0.29 
0.82 0.82 
0.27 0.29 
0.22 0.24 
0.19 0.24 
0.18 0.18 
0.23 0.20 
0.18 0.34 
0.15 0.17 
1.46 1.92 
0.27 0.27 
0.28 0.27 
0.12 0.15 
0.25 0.22 
0.16 0.17 

0.13 0.12 
0.20 0.18 
0.25 0.20 
0.18 0.16 
0.24 0.18 
0.69 0.54 
0.25 0.25 
0.23 0.23 

0.20 0.17 

0.32 0.28 

0.15 0.15 

0.20 0.16 
0.23 0.19 

0.20 0.29 

0.42 0.36 

11.87 16.76 

1.15 0.99 
0.34 0.33 

0.27 0.26 
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TABLEAU 11. Rapports mensuels ventes-stocks, des grands magasins, par rayon, Canada, 1980 et 1981 


1981 1980 
September October November December October November December eee 
Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre Novembre Décembre 
no 
0.41 0.31 0.32 0.46 0.37 0.36 0.54 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 1 
formes pour dames et jeunes filles 
0.30 0.36 0.32 0.50 0.37 0.38 0.50 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 2 
filles 
0.52 0.39 0.37 0.59 0.45 0.41 0.62 Vétements sport pour dames et jeunes filles 3 
0.13; 0.15 0.17 : 0.30 0.13 0.22 0.30 Fourrures 4 
0.34 0.31 0.30 0.50 0.35 0.33 0.51 Vétements pour bébés et enfants et articles 5 
de chambres d'enfants 
0.37 0.32 0.34 0.61 0.37 0.40 0.65 Vétements de fillettes et d'adolescentes 6 
0.35 0.30 0.35 0.79 0.32 0.40 0.91 Lingerie et vétements de nuit -ovr dames 7 
0.34 0.27 0.25 0.38 0.31 0.27 0637 Sous-vétements 8 
1.24 1.20 1.13 1.22 1.54 1.48 1.63 Chapeaux 9 
0.44 0.45 0.40 0.66 0.49 0.44 0.64 Bas pour dames et fillettes 10 
0.38 0.32 0.35 O73) 0.32 OnSs 0.72 Gants, moufles et articles de parure pour ll 
dames et fillettes 
0.32 0.29 0.26 0533 0.30 0.28 0.33 Chaussures pour dames, jeunes filles et 12 
enfants 
0.23 0.22 0.24 0.38 0.23 0.26 0.39 Vétements pour hommes 13 
0.25 0.23 0.31 0.73 0.24 0.34 0.74 Articles d'habillement pour hommes 14 
0.29 0.24 0.26 0.55 On27, 0.30 0.59 Vétements et articles d'habillement pour 15 
garcons 
0.23 0.20 0.19 0.29 0.24 23 0.35 Chassures pour hommes et garcgons 16 
1.81 v.73 1.67 Pee | 1.80 1.84 1.88 Produits alimentaires et connexes 17 
0.29 0.25 0.24 0.56 0.28 0.26 0.59 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 18 
caments 
0.25 0.21 0.25 0.61 0.24 0.25 0.60 Appareils et fournitures photographiques 19 
0.20 0.20 0.19 0.15 0.19 0.18 0.15 Tissus a4 la piéce 20 
0.26 0.22 0.19 0.32 0.29. 0.26 0.37 Literie et linge de maison 21 
0.26 0.26 0.24 0.31 0.28 0.28 0.35 Menus articles 22 
0.14 0.13 0.19 0.35 0.14 O.2) 0.37 Porcelaine et verrerie 23 
0.21 0.24 (grr 0.20 0.32 0.31 0.27 Revétements de plancher 24 
0.23 0.22 0.20 0.23 0.24 0.23 0.24 Tentures, rideaux et housses 22 
0.18 0.17 0.22 0.41 0.18 0.23 0.44 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 26 
d'ameublement pour la maison 
0.22 0.20 0.18 0.19 0.27 0.26 0.23 Meubles 27 
0.59 0.55 0.44 O52 0.75 0.63 0.63 Gros appareils ménagers 28 
0.29 0.27 0.30 0.54 0.31 0.33 0.52 Télévision, radio et musique 29 
0.22 0.23: 0.26 0.52 0.23) 0.28 0.56 Articles de ménage et petits appareils élec- 30 
triques 
0.18 0.19 0.17 0.28 0.24 0.21 0.31 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, Si 
etc. 
0.30 0.33 0.27 0.28 0.37 0.29 0.29 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 32 
truction 
0.21 0.16 0.23 0.54 0.16 0.23 0.54 Bijouterie 33 
0.13 0.18 0.38 0.92 0.17 0.35 0.95 Jouets et jeux 34 
0.18 0.15 0.17 0.39 0.16 0.19 0.43 Articles de sport et valises 35 
= 0.24 0.30 0.68 Papeterie, livres et revues 36 
be. — oo oe 0.42 0.50 Essence, huile, accessoires d'automobile, 37 
0.36 0.44 0.38 0.45 0.44 » t 
réparation et fournitures 
= 8 
. 10.83 10.74 12.22 Repas et casse-crodtes 3 
— ee i io . 1.07 1.20 Last Services et travaux de réparation a 
0.33 0.35 0.30 0.59 0.30 0.30 0.65 Tous autres rayons 
TOTAL ‘ONS 41 
0.29 0.27 0.29 0.49 0.30 0.32 0.52 » TOUS RAY 


TABLE 12. Department Stores' Month-end Accounts Receivable,(1) Unadjusted, Canada, 1979-1981 
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TABLEAU 12. Montants a recevoir(l), non ajustés des grands magasins a la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Month 

1979 1980 
Mois 

thousands of dollars 

milliers de dollars 
January — Janvier Ue alisie Ss Onl 1,510,848 
February — Février STORIE 1,453,884 
March —- Mars TF SSUROnS: 1,388,475 
April - Avril 1,326,082 1,397,066 
May -— Mai 1,322,038 I sseull eis} 
June - Juin ASO RTS L359 343 
July - Juillet 1,290,028 1,341,270 
August — Aodat 1,303,580 IW 346:,.822 
September — Septembre Wes SYN) S35 1,401,404 
October — Octobre 1,382,938 4345565 
November — Novembre e464 28561 7 1,490,778 
December — Décembre 1,631,999 IS oysySs 5 NN 


1981 


1,554,350 
1,488,706 
1,476,287 
W485 717 
1,493,281 
1,501,535 
1,523,351 
1,512,048 
1,537,138 
1,550,904 
1,622,633 
1,788,145 


Change from 
previous 
month 


Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 


per cent 


pourcentage 


b+eHet 

PY 

So Oo = OC mol O OO oO 
i 

NDONNUDANO KH W 


++ ++ 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


t++eteeeteeete 


we ee ad 


PR 

NWWONWOAWADAN lw 
a) 916i 6). eee 

COrRNWDUY NY WE WO 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstandings of acceptance companies which are associated exclusively 


with them. 


(1) Les montants 4 recevoir des grands magasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 
exclusivement avec ces magasins. 


TABLE 13. Department Stores' Month-end Accounts Receivable, (1) Seasonally Adjusted, Canada, 1979-1981 


TABLEAU 13. Montants Aa recevoir(1), désaisonnalisés des grands magasins 4 la fin du mois, Canada, 1979-1981 


Change from 


previous 
Month month 
1979 1980 1981 
Mois Variation 
par rapport 
au mois 
précédent 
millions of dollars per cent 
millions de dollars pourcentage 
January - Janvier A Sieh 5 20S 1,460.9 + 0.8 
February - Février 1,334.0 1,438.8 Lh ses + 0.9 
March - Mars 1,350.9 1,408.9 1,497.4 nen eyo. 
April = Avril Lara 1,424.7 Teds. rane isa! 
May — Mai Loose Dae isysie 410) +15 
June - Juin SOS 2 1,420.8 269). sh Pet 
July - Juillet 1,366.9 124205726 1,619.4 + 3.2 
August - Aodt SSH AS) 1,430.0 1,605.8 - 0.8 
September - Septembre 1,382.4 1,440.8 1580.4 = 
October — Octobre 1 ae NS ea 9, 1,442.6 eg he) = Land 
November — Novembre 1,383.9 1,441.4 1,568.7 0.6 
December -— Décembre 1 437 34 1,448.9 AD op ar ell — 034 


t++et+tt+et+etet t+ 


Change 
1981/1980 


Variation 
1981/1980 


a 
NOWOWWONMWOAD AN po 
. 


ars 
COrFNWAUKYNWHEWO 


(1) Accounts receivable of department stores and the outstanding 


with them. 


(1) Les montants a recevoir des grands ma 


exclusivement avec ces magasins. 


s of acceptance companies which are associated exclusively 


gasins et les créances actives des sociétés d'acceptation de préts qui travaillent 


Department Store Sales and Ventes et stocks des grands magasins 
Stocks MCD and Combined MDC et coefficients combinés de 
Seasonal and Trading Day corrections des variations saisonniéres 
Factors et des jours commerciaux 
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TABLE 14. Department Store Sales, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, Sy 85.40 106.34 134.47 116.48 94.78 93.075 
aprons and uniforms 
Z Women's and misses' coats and suits 5 107.78 102.44 56.21 40.39 48.20 106.23 
3 Women's and misses' sportswear 3 85.21 95.37 113.15 97.96 97.70 97.57 
4 Furs 12 58.90 29.43 18.63 14.62 54.11 106.21 
5 Infants' and children's wear and nursery 5 86.89 96.08 95.79 84.52 87.97 106.88 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 4 90.84 96.53 93.94 88.18 80.15 137.96 
7 Lingerie and women's sleepwear 3 Tilieol 82.62 99.29 89.84 86.39 P5635 
8 Intimate apparel 4 89.97 105.44 110.05 109.94 102.49 96.72 
9 Millinery 12 55.19 72.09 69.64 62.65 66.30 63.57 
10 Women's and girls' hosiery 3 89.20 103.80 99.72 84.14 71.09 85.23 
11 Women's and girls' gloves, mitts and 4 73.88 85.78 93.01 81.75 70.29 75.82 
accessories 
12 Women's, misses' and children's footwear 6 86.11 106.71 107.00 92.45 74.72 97.57 
13. Men's clothing 4 91.04 92.51 87.27 95.78 71.08 82.93 
14 Men's furnishings 5 68.66 76.10 81.19 102.33 76.17 75.56 
15 Boys' clothing and furnishings 6 83.33 92.81 87.63 81.31 77.57 141.69 
16 Men's and boys' footwear 5 81.28 108.86 101.61 102.48 85.42 90.20 
17 Food and kindred products 7 95.77 102.24 103.56 88.92 90.36 98.35 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 83.52 89.96 92.47 87.78 87.38 87.30 
19 Photographic equipment and supplies 4 73.047 81.09 86.43 96.48 102.37 97.86 
20 Piece goods 6 105.20 106.93 110.15 92.13 76.99 91.83 
21 Linens and domestics 3 75.80 83.20 90.86 92.70 109.45 96.70 
22 Smallwares and notions 4 91.56 93.68 81.40 FA hoa ay 84.19 84.48 
7 China and glassware 4 69.62 77.21 88.99 79.65 84.19 83.56 
24 Floor coverings 7 94.21 97.35 101.08 94.52 100.01 93.01 
Zo Draperies, curtains and furniture cov- 3 90.07 106.84 104.70 103.51 108.13 94.24 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 81.04 91.42 82.23 79.97 85.42 88.05 
home furnishings 
27 Furniture 4 89.20 92.83 104.49 98.98 117.43 100.92 
28 Major appliances 4 88.23 86.50 104.98 99.14 122.75 103.67 
29 Television, radio and music 4 S2ak7 7715 74.88 70.60 85.30 90.87 
30 Housewares and small electrical appliances 2 73.15 85.73 97.14 88.05 97.34 91.62 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. 4 81.81 105.65 122.71 112.61 94.87 90.36 
32 Plumbing, heating and building materials 7 84.97 107.05 128.25 123.85 115.27 87.86 
33 Jewellery 3 68.95 79.53 88.48 84.67 75.89 77.57 
34 Toys and games 4 48.62 65.66 61.96 58.86 65.46 59.60 
35 Sporting goods and luggage 3 68.26 99.16 113.56 125.63 110.17 85.30 
36 Stationery, books and magazines 4 73.87 78.73 81.82 80.72 76.78 105.42 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs 5 86.62 105.80 101.89 100.17 100.89 89.41 
and supplies 
38 Meals and lunches 3 92.48 94.22 95.52 95.46 97.99 101.32 
39 Repairs and services 8 87.34 87.54 95.68 100.53 89.40 89.47 
40 All other departments 4 85.35 105.92 142.93 114.11 95.92 92.05 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 82.61 91.67 98.21 92.45 90.16 93 .02 
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TABLEAU 14. Ventes des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
102.52 97.92 102.40 139.32 57.82 65.14 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
132.35 161.38 147.79 152.85 74.99 68.47 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
124.13 106.97 112.13 150.30 60.83 63.91 vétements sport pour dames et jeunes filles 
111.76 116.00 179.76 214.43 187.44 105.46 Fourrures 
114.10 114.75 114.72 156.77 71.61 66.73 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
116.71 105.46 115.93 157.64 50.68 59.05 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
91.11 96.22 136.08 253.90 54.15 57.48 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
105.46 91.85 95.59 140.84 78.44 70.20 Sous-vétements 
91.95 147 .42 198.84 229.08 82.21 55.27 Chapeaux 
114.75 116.91 113.00 162.35 81.47 73.80 Bas pour dames et fillettes 
104.46 105.57 146.62 243.92 58.63 57-11 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
126.16 124.67 131.21 133.12 61.17 54.32 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
110.45 116.40 138.02 186.14 63.60 59.16 Vétements pour hommes 
91.92 96.62 148.64 265.77 58.35 54.76 Articles d'habillement pour hommes 
106.24 107.43 118.58 187.57 55.58 53.63 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
113.89 113.45 119.44 157.92 61.78 59.70 Chaussures pour hommes et garcons 
89.79 100.66 110.77 139.20 83.50 92.67 Produits alimentaires et connexes 
88.07 97.37 112.24 218.94 76.52 75.13 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
90.79 88.57 110.22 237.98 72.02 59.62 Appareils et fournitures photographiques 
114.61 119.24 112.77 95.36 85.37 84.65 Tissus a la piéce 
111.86 103.09 107.23 160.10 104.42 62.21 Literie et linge de maison 
114.39 115.23 116.34 149.34 107.37 83.06 Menus articles 
94.95 85.52 136.87 271.68 67.28 58.40 Porcelaine et verrerie 
109.52 124.43 120.28 97.68 84.69 79.68 Revétements de plancher 
106.12 111.99 107.93 117.26 Thso7, 68.71 Tentures, rideaux et housses 
97.53 102.44 133.57 213.51 73.68 68.75 Lampes, tableaux, miroirs et autres articles 
d'ameublement pour la maison 
107.55 104.21 100.05 97.13 107.91 75.09 Meubles 
112.68 106.21 99.14 106.75 99.04 69.04 Gros appareils ménagers 
113.10 107.34 128.39 210.15 88.76 69.30 Télévision, radio et musique 
92.56 94.21 118.49 220.17 68.04 70.15 Ses de ménage et petits appareils élec~ 
triques 
96.08 112.58 103.93 141.22 68.63 65.87 Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
110.61 110.11 92.10 95.74 75.01 68.81 Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
j ; truction 
+48 Bijouterie 
91.89 84.95 136.87 308.48 47.27 53 : 
59.50 104.50 223.41 373.27 34.34 37.22 Jouets et jeux n 
80.60 85.16 107.26 190.16 72.91 56.64 Articles de sport et valises 
. 75.58 68.99 Papeterie, livres et revues 
ae eet a ey = 74.18 68.19 Essence, huile, accessoires d'automobile, 
oanG1 sieht ed Aah na : réparation et fournitures 
. 5.47 79.65 Repas et casse-croites 
ona ei he : oN 76.98 Services et travaux de réparation 
80.93 95.32 91.39 152.20 70.84 67.26 Tous autres rayons 
178.92 74.67 67.00 TOTAL, TOUS RAYONS 
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TABLE 15. Department Store Stocks, MCD and Combined Seasonal and Trading Day Factors, 1981 and 1982 


1981 
Department 
MCD March April May June July August 
MDC Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 
No. 
1 Women's and misses' dresses, housedresses, 4 105.67 119.88 111.18 84.22 92.36 91.01 
aprons and uniforms 
2 Women's and misses' coats and suits 4 88.63 78.071 69.99 70.14 126.50 134.18 
3 Women's and misses' sportswear 3 101.51 118.35 115.04 93.49 103.66 101.26 
4 Furs 5) 73.92 81.04 81.87 80.06 98.91 118.95 
5 Infants' and children's wear and nursery 4 90.72 107.22 104.27 90.31 122.76 107.32 
equipment 
6 Girls' and teenage girls' wear 3 94.64 111.70 108.47 91.62 121.60 109.78 
7 Lingerie and women's sleepwear 4 96.07 109.53 110.46 89 .88 95.88 99.68 
8 Intimate apparel sf 94.15 100.88 106.65 90.45 95.94 100.78 
9 Millinery oe eee oon eee cee eee eee 
10 Women's and girls' hosiery 4 96.69 105.64 109.25 92.46 105.06 112.53 
ll Women's and girls' gloves, mitts and 4 90.75 107.77 102.94 85.62 93.72 98.34 
accessories 
1, Women's, misses' and children's footwear 3 99.85 111.13 107.35 93.94 108.74 111.14 
13. Men's clothing 3 92.23 101.85 100.45 83.47 98.69 116.57 
14 Men's furnishings 4 91.38 106.75 109.49 88.35 101.05 102.73 
15. Boys' clothing and furnishings 4 85.90 102.67 97.48 88.94 122.71 100.11 
16 Men's and boys' footwear 4 99.63 109.88 110.16 92.93 100.18 106.32 
17 Food and kindred products eters eee eee Aad cee cee eee 
18 Toiletries, cosmetics and drugs 3 91.03 104.12 106.22 94.47 96.11 90.05 
19 Photographic equipment and supplies 4 87.84 101.86 106.37 87 .36 96.44 88.68 
20 Piece goods 4 104.64 106.84 108.89 97.06 99.44 104.85 
21 Linens and domestics 3 96.70 111.85 114.07 103.83 96.97 93.97 
22 Smallwares and notions 4 91.95 106.42 117.54 106.84 109.97 102.79 
23. China and glassware 3} 91.61 100.98 104.64 93.76 99.52 100.59 
24 Floor coverings 4 95.02 101.66 105.56 101.14 99.12 102.58 
25 Draperies, curtains and furniture cov- 3 98.86 105.29 109 .96 97.91 99.65 97.58 
erings 
26 Lamps, pictures, mirrors and all other 4 99.82 103.32 110.24 99.39 103.24 102.67 
home furnishings 
27 Furniture 2 99.35. 111.68 111.26 101.67 100.28 91.62 
28 Major appliances 4 102.31 108.81 107.21 96.22 95.03 84 .30 
29 Television, radio and music 3} 98.51 109.63 106.12 96.61 95.26 93.79 
30 Housewares and small electrical appliances 3 97.58 111.39 110.28 98.74 98.66 98.46 
31 Hardware, paints, wallpaper, etc. . ee A eee eee eee 
32 Plumbing, heating and building materials . eee eee eee eee eee eee 
33° Jewellery 3 96.76 106.19 108.01 94.31 95.35 98.50 
34 Toys and games 4 83.86 94.43 93.17 80.28 85.31 106.12 
35 Sporting goods and luggage 3 97.01 111.49 V7 225: 95.09 98.05 96.48 
36 Stationery, books and magazines 4 87.80 97.50 108.33 95.95 104.41 106.76 
37 Gasoline, oil, auto accessories, repairs . eee eee eee eee see eee 
and supplies 
38 Meals and lunches A we Site aele ‘dix sith ate 
39 Repairs and services ae 5 fn alate PAA oes eee 
40 All other departments eee ase coe oes eee eee tae 
41 TOTAL ALL DEPARTMENTS 2 95.75 106.31 107.68 93 .48 101.55 100.17 
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TABLEAU 15. Stocks des grands magasins, MDC et coefficients combinés de corrections des variations saisonniéres et des jours commerciaux, 1981 et 1982 


1981 1982 
September October November December January February Rayon 
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février 
84.91 113.21 114.83 90.55 90.35 100.88 Robes, robes de ménage, tabliers et uni- 
formes pour dames et jeunes filles 
133.68 144.11 116.83 74.12 75.53 87.43 Manteaux et tailleurs pour dames et jeunes 
filles 
87.86 109.81 115.07 77.26 82.69 92.90 Vétements sport pour dames et jeunes filles 
118.61 134.21 127.72 104.86 98.25 85.89 Fourrures 
96.82 115.53 108.15 86.88 84.01 85.97 Vétements pour bébés et enfants et articles 
de chambres d'enfants 
98.15 116.01 114.30 70.34 75.39 90.00 Vétements de fillettes et d'adolescentes 
95.33 131.78 133.50 75.77 76.23 83.40 Lingerie et vétements de nuit pour dames 
86.21 107.95 TE er RP 100.45 102.08 96.59 Sous-vétements 
eee see cee eee eee A Chapeaux 
98.87 107.23 106.29 85.09 91.15 89.27 Bas pour dames et fillettes 
93.15 131.00 137.97 83.24 85.25 89 .06 Gants, moufles et articles de parure pour 
dames et fillettes 
96.45 108.10 98.29 87.84 85.79 90.38 Chaussures pour dames, jeunes filles et 
enfants 
100.82 124.92 118.18 90.35 78.97 91.54 Vétements pour hommes 
98.97 132.06 121.97 75-11 85.05 86.90 Articles d'habillement pour hommes 
98.86 128.11 121.97 79.70 85.95 95.87 Vétements et articles d'habillement pour 
garcons 
96.33 123.87 106.93 85.86 80.99 85.07 Chaussures pour hommes et gargons 
cee eee eee eee eee cee Produits alimentaires et connexes 
86.92 125.51 135.24 87.15 98.23 84.69 Articles de toilette, cosmétiques et médi- 
caments 
85.26 136.75 129.79 93.38 98.43 87.70 Appareils et fournitures photographiques 
91.99 103.97 98.35 95.23 91.78 96.98 Tissus a la piéce 
82.04 104.63 106.84 98.25 91.31 97.88 Literie et linge de maison 
89.61 100.08 96.50 99.89 89.42 88.10 Menus articles 
91.05 113.66 117.70 106.36 90.18 88.36 Porcelaine et verrerie 
86.10 101.66 94.58 110.36 103.08 97.67 Revétements de plancher 
87.04 103.54 101.03 102.40 95.55 100.29 Tentures, rideaux et housses 
92.62 116.26 113.05 82.01 85.97 91.00 Lampe? — ae autres articles 
d'ameublement pour la maison 
81.90 98.65 98.58 111.80 93.80 96.92 Meubles 
78.02 99.13 105.40 113.60 102.30 105.72 Gros appareils ménagers 
85.63 108.91 117.35 104.55 92.83 90.23 Télévision, radio et musique 
90.51 111.03 114.84 85.76 89.00 92.59 Articles de ménage et petits appareils élec- 
triques 
eee eee oe Quincaillerie, peinture, papier-tenture, 
etc. 
. eee . Matériel de plomberie, chauffage et cons- 
ie Pa ta i truction 
88.10 117.12 125.69 89.53 87.81 a3 Bhseupee 
129.84 178.79 133.45 53.75 83.99 76.9 ouets et jeux 
100.39 127.06 114.28 85.47 74.40 81.77 Articles de sport et valises 
* 88.12 84.76 Papeterie, livres et revues 
97.25 126 «38 122.22 782 = ag Essence, huile, accessoires d'automobile, 
ao hea cae He réparation et fournitures 
eee eee Repas et casse-crofites 
ves thc os oe x. . Services et travaux de réparation 
eg ee he 3 , eee Tous autres rayons 
YONS 
93.45 117.89 113.86 89.58 89.21 90.11 TOTAL, TOUS RA’ 


N? 
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31 
32 
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LIST OF DEPARTMENT STORE ORGANIZATIONS — LISTE DES ORGANISATIONS DE GRANDS MAGASINS 


Ayre's Ltd., Water St., St. John's, Newfoundland 

Bowring Bros. Ltd., 281 Water St., St. John's, Newfoundland 

Caplan, C.., Ltd, 135) Rideau St., "Ottawa. Ontario 

Eaton, T., Co. Canada Ltd., 190 Yonge St., Toronto, Ontario 

Goudies Ltd., 22 King St. W., Kitchener, Ontario 

Holman, R.T., Ltd., Water St., Summerside, Prince Edward Island 
Hougens Ltd., 305 Main St., Whitehorse, Yukon 

Hubert, Magasin J.0., Ltée, 163-165 rue Principale, Maniwaki, Québec 
Hudson's Bay Co., 2 Bloor St. E., Toronto, Ontario 

K-Mart Canada Ltd., 8925 Torbram Rd., Brampton, Ontario 

Lloydminster & District Agricultural Co-op Association Ltd., Lloydminster, Saskatchewan 
Ogilvy, Charles, Ltd., 126 Rideau St., Ottawa, Ontario 

Og tL Vy iy uJ AS ar Asami st, cote, Cabheninesst mW. Montréal, Québec 
Right House, The, Co. Etd<, 35-41" King Stl‘E,. Hamilton, Ontario 
Robinson, The G.W., Co. Ltd., 18 James St., Hamilton, Ontario 

Sentry Dep't. Stores Ltd., 110 Adelaide East, Toronto, Ontario 
Simpson, The Robert, Co. Ltd., 176 Yonge St., Toronto, Ontario 
Simpson Sears Ltd., 222 Jarvis St., Toronto, Ontario 

Smith's & Chapple Ltd., 24 Birch St., Chapleau, Ontario 

Steinberg Inc., Department Store Division, Montréal, Québec 

Towers Department Stores Ltd., 110 Orfus Rd., Toronto, Ontario 
Woodward Stores (Alta.) Ltd., Edmonton, Alberta 

Woodward Stores (B.C.) Ltd., Vancouver, British Columbia 

Woolco Department Stores, c/o F.W. Woolworth Co. Ltd., Weston, Ontario 


Zeller's Ltd., 5250 Decarie Blvd., Montréal, Québec 
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